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Jméno studenta: Markéta Domanska
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Téma diplomové prace: Apely ve vano¢nich reklamach

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka zpracovala vyzkumné orientovanou diplomovou praci na zajimavé téma. Odpoveédné
zpracovala teoreticky tivod prace k marketingové komunikaci a k reklamé v jednotlivych médiich. Pro
vlastni vyzkum je potom dulezité zpracovani tvodu do psychologie reklamy vcéetné pojednani o
nakupnim chovani zadkazniki. Od s. 40 se potom piimo vénuje apeliim v reklamé a kon¢i 1 kritikou
reklamnich apelli. Vlastni vyzkum zahrnuje zejména kvantitativné hodnocenou obsahovou analyzu
zvolenych reklamnich sdéleni a potom zejména s vyuzitim rozhovorl vlastné rozpominani respondentli
na apely ve vybrané reklamé. Kddovani je vhodné€ zpracovano s vyuzitim popisu dle Svétlika (2017).
Sledovana sdé€leni patii naSim tfem hlavnim mobilnim operatortim a jsou dale v praci popsdna a
hodnocena. Od s. 65 je popis vyzkumu dotazovanim. Vystupy jsou nasledn¢ piehledné popsany

Vv kapitole ¢. 7. VSe je shrnuto ve vyzkumné zprave od s. 99 a autorka konstatuje, Ze vybrané vano¢ni
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reklamy byly respondenty vnimany pozitivné. Opét se prokéazalo, Ze pfibchy tdhnou. Zajimavé je také
dolozeni genderovych rozdilt. Prace bude vyuzita jako piiklad v pfedmétu Komeréni komunikace.

Prace obsahuje vhodné odborné zdroje a ptilohy, které dokumentuji realizaci vyzkumu.

OtazKy a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Strucéné predstavte (ukazte) zvlolené reklamy a dokumentujte "vitéze" z hlediska vano¢nich reklamnich
apelt.

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



