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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               
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O) Celkový dojem z práce                
 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci  klasifikačním stupněm:
1
     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:
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Předkládaná diplomová práce kvalitativně vybočuje z běžného standardu. Metodická příprava i rešeršní 

část jsou precizní, stejně tak i část výzkumná. Rozsah práce je sice delší než doporučovaný standard, ale 

v tomto případě je to jen ku prospěchu věci. Autorka ke všem částem přistupuje pečlivě a s rozmyslem. 

Jednotlivé části předkládaného dokumentu na sebe vhodně navazují a úroveň hloubky jejich zpracování je 

konzistentní. Práci hodnotím jako výbornou.   
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:
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1. Jak hodnotíte vztah kreativita/originalita reklamy vs. frekvence a zásah "běžnou" reklamou 

v souvislosti s tržním podílem jednotlivých značek? 

 

2. Jak hodnotíte potenciální zaměnitelnost jednotlivých kampaní v kontextu dlouhodobě budovaných 

pozic jednotlivých značek? 
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