FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Bc. Markéta Domanska, DiS.

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Apely ve vanocnich reklamach

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, trovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Piedkladana diplomova prace kvalitativné vybocuje z bézného standardu. Metodicka ptiprava i reser$ni
Cast jsou precizni, stejné tak i ¢ast vyzkumna. Rozsah prace je sice delsi nez doporu¢ovany standard, ale
v tomto piipadé je to jen ku prospéchu véci. Autorka ke vSem castem pristupuje peclivé a s rozmyslem.
Jednotlivé ¢asti predkladaného dokumentu na sebe vhodné navazuji a troven hloubky jejich zpracovani je
konzistentni. Praci hodnotim jako vybornou.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

1. Jak hodnotite vztah kreativita/originalita reklamy vs. frekvence a zasah "b&Znou" reklamou
v souvislosti s trznim podilem jednotlivych znacek?

2. Jak hodnotite potencialni zaménitelnost jednotlivych kampani v kontextu dlouhodobé budovanych
pozic jednotlivych znacek?

V Plzni, dne 7. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



