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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Cilem diplomové prace bylo "zhodnotit online marketingovou komunikaci vybranych e-shopti a na zakladé
zjisténych poznatkil formulovat doporuceni pro dalsi praxi”. Tento cil byl v plné mife splnén. Teoreticka
Cast prace je zpracovana podrobn¢ a obsahuje odkazy na vétsi pocet aktualnich ¢eskych a zahrani¢nich
odbornych zdroja. Prakticka cast obsahuje podrobné zpracovanou analyzu marketingové komunikace na
internetu dvou vybranych subjektt (Electro World a Electro Planeo). Autor analyzoval velké mnozstvi dat,
ktera nasbiral béhem 11m¢ési¢niho sledovani marketingové komunikace uvedenych subjektt. Analyza je
doplnéna podrobnym shrnutim poznatki, vymezenim silnych a slabych stranek marketingové komunikace
obou subjektli a navrhy vhodnych doporuceni, doporuceni jsou odivodnénd. Text dopliiuji odkazy na
podkapitoly z teoretické ¢asti, autor tak vhodné€ propojil vlastni vyzkum s teoretickymi vychodisky. Prace
obsahuje vétsi pocet obrazkl v textu a prilohach, které nazorné ilustruji vyuzivani konkrétnich néstroja
marketingové komunikace na internetu. Vzhledem ke svému obsahu a zplisobu zpracovani je prace
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pfinosna nejen pro uvedené dvé spole¢nosti, ale i dalsi prodejce, ktefi vyuzivaji marketingovou komunikaci
na internetu.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Shriite do nékolika boda to nejpodstatnéjsi, co by méli prodejci ve své marketingové komunikaci na
internetu sledovat a ¢eho by se naopak méli vyvarovat.

V Plzni, dne 5. 8. 2020 Podpis hodnotitele



