FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Bc. Petr Gontkovi¢

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Marketingova komunikace vybranych internetovych
obchodii

Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Podnik — firma: KMO FEK ZCU

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném: velmi dobfie
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana diplomova prace je zaméfena na marketingovou komunikaci dvou internetovych obchodi,
které se specializuji pfedevsim na sortiment elektro - Electro World a Planeo Elektro. Jde o velmi naro¢né
téma, protoze fada dllezitych faktl je vyzkumnikovi bez pfistupu k internim zdrojim skryta — zejména
jde o strukturu komunikac¢nich kampani, ve vétSin€ i reklamy jako takové, medialni rozpocty apod. To se
projevuje napt. v ¢astech vénovanych PPC reklamé (v podstaté namatkové oveéreni PPC ve vyhledavani
na Google, vyvozeni dil¢ich zavéri na zdklad¢ srovnani dynamického vs. statického/responsiniho
remarketingu apod.). Autor i pies tyto komplikace téma uchopil zodpovédné. Bohuzel, v nékterych
castech potencial ztstal nevyuzit. Mohlo naptiklad dojit k redukci n€kterych teoretickych pasazi (zejména
téch, které nejsou piimo propojeny s praktickou ¢asti prace), popi. mohly byt vice rozvedeny pasaze,
kterym autor pozornost vénoval vyrazné méné (napf. téma znacky a jeji budovani). Tématem do diskuse
je 1 zvolena metodika hodnoceni. Pfinosem by bylo jasné formulovani oblasti, kterym bude vénovana
pozornost a pak jejich piehledné srovnani napt. formou grafu, skore, tabulky apod. Celkové praci
hodnotim jako velmi dobrou.




FAKULTA EKONOMICKA

D>  ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

vV PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

1. Vysvétlete, prosim, stru¢né rozdil mezi typy display kampani: informacni (imageova) a pfipominaci
(remarketing). Jak se lisi jejich publika a jaké moznosti display reklamy nabizi systém Google Ads?

2. Jak byste charakterizoval rozdil v pozicich zkoumanych znacek (pokud exituje)?

V Plzni, dne 7. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



