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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®
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vyborné

Autorka si vybrala téma diplomové prace, ke kterému ma velmi blizky osobni vztah a prostredi
sportovniho marketingu ji neni cizi, coz se pozitivné promitlo do vystupil prace. V uvodni ¢asti je jasné
vydefinovan cil prace, kterym je zpracovat marketingovy plan vybraného univerzitniho sportovniho
programu. Vhodné jsou teoreticka vychodiska aplikovana rovnou na oblast sportu. Prace ma logickou
strukturu a zpracovany marketingovy plan obsahuje vSechny povinné nalezitosti. K praci mam drobné
pfipominky spiSe formalniho charakteru (napf. str. 79 nedopsana véta "coz znaci....", nepiesné
formulace). Obsahové bych uvitala, kdyby v praci byly ptfedstaveny i1 zdroje financovani za rok 2019,
nejen 2018, aby bylo mozno vidét vyvoj v Case. Jen velmi okrajové je zminén dopad pandemie
koronaviru na realizaci navrzeného marketingového planu. Pti zamysleni nad zacilenim komunikace

V ramci trzni segmentace rozliSuje autorka spravné mezi soucasnymi a potencialnimi ¢leny, nicméné
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rozdil nebude pouze v obsahu komunikace témto cilovym skupinam, ale i ve volbé
komunikac¢nich kanalii. Prace byla zpracovéana velmi peclive se znalosti prostiedi a problematiky za

vyuziti vhodnych metod a s uplatnitelnosti vystupt v praxi, proto hodnotim praci stupném "vyborn¢".

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Podrobné;ji se zabyvejte dopady soucasného stavu pandemie koronaviru na realizaci Vami navrzeného
marketingového planu univerzitniho sportovniho programu.

2. Pti oslovovani novych spolecnosti (zvlasté pak velkych) s zadosti o sponzorsky dar je vhodné podle
Vas vyuzivat pisemnou formu nebo radéji osobni a proc.

V Plzni, dne 31.5.2020 Podpis hodnotitele



