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Hodnotitel — oponent: Petr Janecek
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prace se zabyva tématem marketingové komunikace Ceskych CK, resp. online komunikace zizené na
webové stranky CK. Teoreticka ¢ast prace je v poradku a hezky zpracovana ackoliv by se dalo vénovat vice
konkrétn¢ jen webovym strankam, ale z pohledu marketingu je v potadku. Metodika prizkumu je také
dobrd, jen nékde chybi pfesnéjsi vysvétleni, napf. pozice ve vyhledavadich na dalSich strankach
(ohodnoceno stejnou znamkou jako na za pozici 4. mista, coz prakticky znamena velky rozdil). Provedena
analyza byla velmi naro¢na a je obdivuhodné, Ze to autorka zvladla. Zpracovani dat se zaklada na pouhém
¢etnostni vyhodnoceni kazdého kritéria. Neni zde kombinovano nékterych kritérii, coz by dalo zajimavé
vysledky a nasledné i podklady pro ndvrhy. V hodnoceni by bylo dobré pouzit i dalsi charakteristiky (napf.
velikost CK) k rozdéleni vyuziti nastrojti mkt. komunikace velkymi-stiednimi-malymi CK. Skoda, Ze
nebyla pouzita n¢jaka z pokrocilejSich metod analyzy. Podrobné hodnoceni nejlepSich a nejhorsich CK neni
dale pouzito, coz je Skoda. Obzvlasté uceni se od nejlepsich by molo byt vyuzito k inovaci webt u vétSiny
CK. Néavrhy na zlepseni jsou pojaty velmi obecné a bylo by dobr¢ je rozpracovat komplexnéji. V préci se
vyskytuje nékolik gramatickych chyb. Obrazky obsahuji stejny nazev, jako je titulek obrazku, coz je
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zbyte¢né. Praci hodnotim s ohledem na zpracovani dat mezi stupném velmi dobfe a dobfe. Pfi obhajob¢
doporucuji prezentovat celkové vysledky s ohledem na zminéné nedostatky.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:?
Jaka je soucasnd situace marketingové komunikace CK a ohledem na krizi spojnou s pandemii COVID?

Jak se bude do budoucna podle vas ménit mkt. komunikace, resp. webova prezentace CK?
Existuji dle Vasich zkuSenosti velké rozdily ve webové prezentaci ¢eskych a zahrani¢nich CK?

V Plzni, dne 7. 6. 2020 Podpis hodnotitele



