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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:! velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil diplomové prace je definovan jako analyza marketingovych nastroji ve spole¢nosti Decathlon a
vyzkum chovéni a postojit zakaznikli pfi ndkupu sportovniho zbozi. Cil prace ovSem nekoresponduje
s tématem prace. Diplomova prace nefesi strategii spole¢nosti, ale taktické marketingové nastroje. Autorka
analyzovala velmi podrobné jednotlivé nastroje marketingového mixu, vétSina ¢asti je ovSem pouze
popisna.

Spise bych u diplomové prace ocekéaval hlubsi analyzu dat z kvantitativniho Setfeni, Z metodického hlediska
pak stanoveni hypotéz a jejich testovani, nez zakladni popisnou statistiku.

Celkové vsak prace po obsahové i formalni strance odpovida pozadavkiim kladenym na diplomovou praci.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) Jsou podle Vaseho nazoru cile spole¢nosti, které uvadite na s. 31, definovany podle SMART pravidla?
2) Jaka je strategie spolecnosti ve vztahu K trznimu podilu a expanzi?

V Plzni, dne 4. 6. 2020 Podpis hodnotitele



