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Uvod

LFairtrade dava mné a mé rodiné bezpecnost a stabilitu pro budoucnost.” (FLOCERT,

n.d.) Péstitel banant z Ekvadoru

Cilem diplomové prace je zabyvat se problematikou fair trade a jeji sounalezitosti
K udrzitelnému rozvoji véetné vyvojovych trendd, a nasledna analyza nabidky
fairtradovych produkti v Ceské republice a analyza vnimani této problematiky u dvou

vybranych segmentt zédkaznikd.

Autorka si téma diplomové prace zvolila z toho divodu, Ze ji zaujala mySlenka pomoci

rozvojovym zemim a chtéla zjistit, zda je tento koncept v povédomi vefejnosti.

Fair trade (spravedlivy obchod) pomaha lidem ze zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky
uzivit se vlastni praci za distojnych podminek, a to vice jak 60 let. Ceska republika se
zapojila do podpory etického nakupovéni a od roku 1994 zacala s propagaci a prodejem
fairtradovych produktii, kdy byl zaloZzen Obchiidek jednoho svéta a nadace Jeden svét
(Mimra & Hruska, 2012). VSichni drobni péstitelé a farmati v rozvojovych zemich,
ktefi jsou zapojeni do programu fair trade, dostavaji za svou téZkou praci spravedlivé

zaplaceno. Nedochazi k jejich vykotistovani a vykupovani jejich produkce pod cenou.

Fairtradové produkty se zpocatku daly koupit pouze v prodejnich zdravé vyzivy
a biopotravin a ve specializovanych prodejnach zamétenych na fair trade. Postupné se
roz§ifila jejich dostupnost 1 v maloobchodnich fetézcich, gastronomickych zatizenich

a na e-shopu.

Mezi nejznaméjsi fairtradové produkty patii predev§im kava, ¢okolada a caj. Kromé
potravinovych produktii 1ze zakoupit i rukodéIné vyrobky (napf. tasky, kose, uméleckou

keramiku, aroma lampy ¢i kvétinace).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko pofada fadu mezinarodnich kampani na
podporu fair trade, do kterych se zapojuje stale vice zemi a mést, coz prispiva k lepSim
zivotnim podminkam péstiteld a vyrobcil zrozvojovych zemi. Mezi nejznaméjsi
mezinarodni kampané lze zafadit Fairtradova mésta, Fairtradové Skoly, Fairtradové

cirkve a nabozenské spole¢nosti, Férovou snidani a Vystavu na stromech.
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1 Metodika prace

Diplomova prace je ¢lenéna na teoretickou a praktickou cast.

Teoreticka Cast je rozdélena do tii kapitol. Prvni kapitola se zabyva Uvodem do
problematiky trvale udrzitelného rozvoje véetné jeho zakladnich principt, pilift a cili.
Druhé kapitola se vénuje samotnému konceptu fair trade, pfi¢emz je uvedena historii
konceptu jak ve svétd, tak i v Ceské republice. Dale autorka uvadi, jak fair trade
pfispiva k napliiovani globélnich cili udrzitelného rozvoje a piedstavuje konkrétni
principy a cile fair trade. Zabyva se také mezinarodnimi standardy, které producenti
musi splnit, aby byli certifikovani. Nasledn¢ vysvétluje vyhody z certifikace plynouci
péstitelim a pribéh kontrol fairtradovych produkti. Zavér této kapitoly je vénovéan
nejzndméjSim mezinarodnim kampanim na podporu fair trade. Tieti kapitola je

zameétena na marketingovy vyzkum.

Praktickd ¢ast diplomové prace je rozdélena do ¢tyf podkapitol. Prvni podkapitola se
zabyvad samotnym vyzkumem vnimani a spotfeby fairtradovych produkti mezi
studujicimi ve v€kové kategorii 18-26 let a respondenty generace 55+. Poté nésleduje
vyhodnoceni a shrnuti vysledkli provedeného dotaznikového Setfeni vcetné potvrzeni
¢1 zamitnuti autorkou stanovenych hypotéz. Dale byla autorkou navrhnuta doporuceni
ke zvySeni povédomi analyzovanych skupin respondentii o konceptu fair trade. Druha
podkapitola je zamétena na analyzu nabidky fairtradovych produkti ve vybranych
obchodnich fetézcich v Ceské republice. Déle na porovnani téchto obchodnich Fetdzci
nabizejici fairtradové produkty dle autorkou stanovenych kritérii a poté néasleduje
srovnani cenové piijatelnosti a kvality fairtradovych produkti na zéklad¢ vysledka vyse
zminéného dotaznikového Setieni. Tieti podkapitola se vénuje vyvojovym trendim fair
trade v Ceské republice, maloobchodnimu obratu fairtradovych produktili, postupnému
vyvoji téchto produktii na ¢eském trhu veetné realizovanych aktivit organizace Fairtrade
Cesko a Slovensko, piehledu prodejnich mist a prodejnosti t&chto produktd. Posledni
podkapitola se vénuje problematice pandemie koronaviru COVID-19 a jejiho

negativniho dopadu na péstitele z rozvojovych zemi.
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2 Trvale udrzitelny rozvoj

Podle Moldana (2001) je spojeni terminu ,trvald udrzitelnost® a ,rozvoj“ velice
dulezité, jelikoz jeden bez druhého ztraci smysl. Trvale udrzitelny rozvoj by mél byt

kompromisem mezi hospodarskym rozvojem a ochranou Zivotniho prostiedi.

Nekteti autofi publikaci vymezuji vyse definovany pojem jako udrzitelny rozvoj, jini
jako trvale udrzitelny rozvoj, a to proto, Ze zahrnuje dlouhodobou a globalni

perspektivu (Moldan, 2001).

V odbornych literaturach Ize nalézt Siroké mnozstvi definic udrzitelného rozvoje.
Za celosvétove nejuzivanéjsi 1ze povaZzovat definici udrZitelného rozvoje dle Svétové

komise pro zivotni prostiedi a rozvoj (Kwatra, Kumar, & Sharma, 2020).

Dle Moldana (2001) se pro Cesky termin trvale udrzitelny rozvoj nejcastéji vyuziva
preklad anglického sustainable development. Trvale udrzitelny rozvoj ptedstavuje

normativni pojem a ma Uzky vztah k lidskym hodnotdm.

Svétova komise pro Zivotni prostiedi a rozvoj formulovala udrzitelny rozvoj ve
zprave ,,Nase spolecnéd budoucnost™ v roce 1987 jako rozvoj, ktery vyhovuje soucasnym
potiebam, aniz by byla ohroZena schopnost budoucich generaci uspokojit své vlastni
potieby (Ashby, Balas, & Coral, 2016).

Podle § 6 Zakona ¢. 17/1992 Sb., o Zivotnim prostiedi je udrzitelny rozvoj definovan
takto: ,,Trvale udrzitelny rozvoj spoleCnosti je takovy rozvoj, ktery soucasnym
i budoucim generacim zachovava moznost uspokojovat jejich zakladni Zivotni potieby

a pfitom nesniZuje rozmanitost pfirody a zachovava ptirozené funkce ekosystému.*

Dle Organizace pro hospodariskou spoluprici a rozvoj (OECD) Ize udrZitelny rozvoj
definovat jako: ,dynamickou rovnovahu mezi ekonomickymi, socidlnimi
a environmentalnimi aspekty vyvoje v podminkach globalizace, resp. jako ekonomicky
efektivni, socidlné inosny a environmentalné Setrny rozvoj ve vSech oborech lidské

¢innosti.*“ (Novacek, 2011, s. 217)

Evropsky parlament vymezuje udrzitelny rozvoj jako rozvoj, ktery poskytuje zlepseni
zivotni urovné a blahobytu lidu v mezich kapacity ekosystému pii zachovani biologické

rozmanitosti a ptirodnich hodnot pro soucasnou i ptisti generaci (Novacek, 2011).
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Ivan Rynda je socialni ekolog a vysokoskolsky ucitel na Karlové univerzité v Praze,
ktery definuje udrzitelny rozvoj nasledovné: ,,Udrzitelny rozvoj lze vymezit jako
komplexni soubor strategii, kter¢ umoziuji pomoci ekonomickych nastroju
a technologii uspokojovat socidlni potieby lidi (materidlni a duchovni), pfi plném
respektovani environmentalnich limitd. Aby to bylo v globalnim méfitku souc¢asného
svéta mozné, je nutné redefinovat na lokalni, regionalni i globalni Grovni jejich instituce

a procesy.“ (Novacek, 2011, s. 217)

Miskolci (2013, s. 26) uvadi zékladni prvky lidského rozvoje, mezi které patii:
,Llidsky rozvoj, starost o lidské zdravi, odstranéni chudoby a rozumna demograficka

politika.*

V roce 1992 na Konferenci OSN o Zivotnim prostfedi a rozvoji byl pfijat dokument
Agenda 21 v Riu de Janeiro se zastupci vice nez 178 zemi svéta. Na Konferenci v Riu
byla také schvélena Deklarace, ktera nejvyraznéji popisuje, co zahrnuje pojem trvale

udrzitelny rozvoj (Moldan, 2001; United Nations, n.d.a).

Mistni Agenda 21 slouZzi jako néstroj pro zavedeni udrZitelného rozvoje a uplatnéni jeho
principii na mistni a regiondlni Urovni. ZvySuje kvalitu zivota prostfednictvim
strategického planovani, zkvalitnéni spravy véci vefejnych a zapojeni vefejnosti. Mistni
samosprava a statni sprava hraji hlavni roli v procesu mistni Agendy 21 (Ministerstvo

zivotniho prostredi CR, n.d.).

2.1 Zakladni principy trvale udrzitelného rozvoje

Podle Ministerstva Zivotniho prostiedi CR (n.d.) je zékladnim principem trvale
udrziteIného rozvoje  zajisténi rovnovahy socialniho, environmentalniho

a ekonomického pilife.

Dle Novacka (2011) se za klicovy princip udrzZitelného rozvoje povazuje princip

predbéZzné opatrnosti.

Navrh néarodni strategie udrzitelného rozvoje Ceské republiky povazuje za
nejvyznamnéjsi princip ucty k lidskému zivotu, princip ucty k ptirodé a princip tcty
k civilizacnim a kulturnim hodnotdm. Mezi dal§i vyznamné principy se fadi napf.
princip generacni odpovédnosti, princip prevence, princip partnerstvi, princip
minimalizace energetickych a materialovych vstupi a princip ekonomické odpovédnosti

za Skody na zivotnim prostiedi (Novacek, 2011).
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2.2 Zakladni pilife trvale udrzitelného rozvoje

Trvale udrzitelny rozvoj se opira o socialni, environmentalni a ekonomicky pilif, které
jsou Gzce propojeny a znazorndny na obrazku &. 1 (Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR,
n.d.).

Obr. €. 1: Zéakladni pilife trvale udrzitelného rozvoje

Snesitelny
Spravedlivy

Environmentalni Zivotaschopny

Zdroj: Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR (n.d.)
2.2.1 Socialni pilif

Miskolci (2013) uvadi nasledujici zakladni prvky socialniho pilife: stejné podminky pro
vSechny staty a jejich obyvatelé, zohlednéni a uznani zvlastnich situaci v rozvojovych
zemich, mezinarodni spoluprace a mir, spoluprace mezi staty a mezinarodni pravo,
uloha statti a jejich obyvatel, zdjem a pozornost k mensinam a k velkym skupinam

obyvatel.

2.2.2 Environmentalni pili¥

Mezi zékladni prvky environmentdlniho pilife patfi: ohleduplné vyuziti ptirodnich
zdroju, princip pfedbézné opatrnosti, zivot v souladu s pfirodou, odpovédnost vuci

ostatnim spolecnostem a budoucim generacim (Miskolci, 2013).

2.2.3 Ekonomicky pilir

Mezi hlavni prvky ekonomického pilife dle MiSkolci (2013) patii: otevieny ekonomicky
systém, zvlastni situace v rozvojovych zemich, spravedlivé podminky v mezinarodnim
obchodé, nové technologie a spojeni ochrany Zivotniho prostiedi s procesy

ekonomického rozvoje.
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Na Konferenci OSN o udrzitelném rozvoji vV roce 2012 doslo k rozsireni konceptu
zakladnich t¥i pilifa, nové pojmenovanych jako lidé, planeta a prosperita, o dalsi dva,
a to mir a partnerstvi. Jako divod rozsifeni lze uvést, ze cili udrzitelnosti nelze
dosédhnout bez spoluprace vramci zemi. Téchto pét pilifd piedstavuje uceleny

a univerzalni ramec civiliza¢niho rozvoje, jelikoz plati pro vSechny svétové regiony bez

rozdilu (Janouskova, Hak, & Moldan, 2017).

Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR (n.d.) uvadi, e cilem Agendy 2030 je docilit

udrzitelného rozvoje do roku 2030 v téchto oblastech:

Lidé

Cilem této oblasti je vymytit chudobu, hlad a zajistit vS§em lidem na svété plné vyuziti
lidského potencialu v rovnosti, diistojnosti a zdravém Zivotnim prostiedi.

Planeta

Tato oblast se zaméfuje na ochranu Zem¢é pied jejim poSkozenim prosttednictvim
udrzitelné vyroby, spotieby a ¢erpani pfirodnich zdroji a opatieni tykajici se klimatické

zmeny.
Prosperita

Cilem této oblasti je zajistit prospéch a Zivotni naplnéni pro vSechny lidi, a aby
ekonomicky, socialni a technologicky rozvoj probihal v souladu s pfirodnimi procesy.

Mir

Tato oblast se vénuje podpoie mirovych a spravedlivych spolecnosti, které¢ jsou
osvobozeny od nasili a strachu.

Partnerstvi

Cilem této oblasti je vytvofit globalni partnerstvi pro udrzitelny rozvoj a posilit
solidaritu zaméfenou zejména na nejvice ohrozené lidi a potieby nejchudsich s GiCasti

vSech zemi, lidi a zainteresovanych subjektt.
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2.3 Cile udrzitelného rozvoje

V roce 2012 na Konferenci OSN o udrzitelném rozvoji v Riu de Janeiro zacal proces
tvorby Agendy 2030, kde se poprvé jednalo o propojeni rozvojovych cila
v ekonomické a socialni oblasti s tématy tykajici se zivotniho prostfedi a budoucnosti
rozvojové strategie po roce 2015. Nasledné se vyznamni politici za ucelem tvorby
Agendy 2030 seSli opakované pii jedndni sobcany, podnikatelskou sférou
a akademickou obci. Do roku 2030 maji vSechny ¢Elenské staty OSN naplnit 17 cila
udrzitelného rozvoje a 169 specifickych podcili (Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR,

n.d.).

Dne 25. zati 2015 byla na summitu OSN v New Yorku pfijata Agenda udrzitelného
rozvoje v dokumentu ,,PFeména naseho svéta: Agenda pro udrzitelny rozvoj 2030°.
Sedmnact cila udrzitelného rozvoje navazuje na agendu Rozvojovych cilu tisicileti. Cile
udrzitelného rozvoje se bézné¢ do anglického jazyka piekladaji jako Sustainable
Development Goals, tedy zkratkou SDGs. Jejich hlavnim ucelem je, aby celosvétova

populace mohla zit distojné bez hladu, chudoby a nerovnosti (OSN, n.d.).

United Nations (n.d.b) fadi mezi hlavni cile udrzitelného rozvoje: odstranéni chudoby
ve svété; eliminace hladu; zajisténi kvalitniho Zivota a zdravotni péce; poskytnuti
kvalitniho vzdé€lani; rovnopravnost mezi muzi a Zenami; zajisténi pitné vody,
vybudovani kanalizaci a dostacujici hygiena; dostupnost bezpetné a Cisté energie;
ekonomicky rhst a prtileZitost k ziskdni duastojné prace; rozvoj primyslu, inovaci
a infrastruktury; sniZzeni nerovnosti uvnité rozvojovych zemi a mezi nimi; udrzitelny
rozvoj meést a obci; zajiSténi odpovédné vyroby a spotieby; ochrana klimatu; ochrana
a udrzitelné vyuzivani ptirodnich vodnich zdrojii; ochrana, obnova a udrzitelné
vyuzivani ekosystémi; podpora mirovych spole¢nosti, spravedlnost pro vSechny

a budovéni efektivnich a odpoveédnych instituci; partnerstvi k dosazeni cilt.
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3 Fair trade

,Fairtrade dava mné a mé rodiné bezpec¢nost a stabilitu pro budoucnost.“ (FLOCERT,

n.d.)

Tento vyrok vyslovil Wilson Fabian Sénchez Atariguana, farmai a péstitel banant
z Ekvédoru (FLOCERT, n.d.).

Fair trade 1ze do Ceského jazyka pielozit jako spravedlivy obchod nebo férovy obchod.
Jeho hlavni podstatou je pomahat lidem ze zemi Afriky, Latinské Ameriky a Asie,

kterym je umoznéno uZivit se vlastni praci za diistojnych podminek (NaZemi, n.d.a).!

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko (2019) uvadi, ze obchodovani formou fair
trade si zakladd na spravedlivych obchodnich podminkach, dodrZovani lidskych
a pracovnich prav i Setrnosti K Zivotnimu prostfedi. Zamérem fair trade je predevsim

VYV0z Z rozvojovych do rozvinutych zemi svéta.

Podle World Fair Trade Organization (n.d.) je snahou fair trade rovnopravné obchodni
partnerstvi zalozené na efektivni komunikaci, transparentnosti, respektu a dlouholetych

vztazich.

Fair trade pfedstavuje konkrétni ptipad etického chovani zahrnujici kombinaci
socidlnich (lidsk& prava a pracovni podminky), ekonomickych (spravedliva cena)
a ekologickych (environmentalni udrzitelnost) aspekta (Zerbini, Vergura, & Latusi,
2019).

WEFTO definuje fair trade jako: ,,obchodni partnerstvi, jehoZ cilem je zlepSeni Zivotnich
podminek dosud vyloucenych a znevyhodnénych vyrobet z rozvojovych zemi v ramci
konceptu udrzitelného rozvoje. Toho se snazi docilit poskytovanim lepSich obchodnich
podminek pro vyrobce a zvySovanim uvédoméni spotfebiteld o situaci v chudych

rozvojovych zemich.” (Mimra & Hruska, 2012, s. 10)

1Rozdil mezi fair trade a Fairtrade

Fair trade, psano zvlast' a malymi pismeny, pfedstavuje celosvétové hnuti lidi, ktefi podporuji myslenku
¢i koncept spravedlivého obchodu (NaZemi, n.d.a).

Fairtrade, psano dohromady a s velkym F, se pouziva pro oznaéeni nazvu certifikace a ochranné znamky,
kterou vlastni mezinarodni organizace Fairtrade Labelling Organizations International (NaZemi, n.d.a).
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Mezi zakladni vlastnosti spravedlivého obchodu dle Zerbini et al. (2019) patii:
e piimy nakup,
e predbézné financovani,
e jistota,

e spravedliva cena.

Pfimym nakupem lze oznacit produkty pochdzejici pfimo od malych vyrobcu

¢1 druzstev (Zerbini et al., 2019).

V piipad¢ zadosti producenta musi obchodnik hnuti fair trade poskytnout producentovi
60 % smluvni hodnoty jako pfedbézné financovani kdykoliv po podepsani smlouvy.
Nutnosti je, aby piedbézné financovani bylo k dispozici nejméné 6 tydnii pred expedici

zbozi (Horacek, 2012).

Podle Zerbini et al. (2019) maji péstitelé zaru¢enou rocni smlouvu na své produkty

¢i dlouholetou spolupraci.

Spravedlivé cené se vénuje podkapitola 3.7 Certifikace Fairtrade.
3.1 Historie fair trade

3.1.1 Vznik myslenky fair trade a prvni iniciativy

Myslenka fair trade a podpora obyvatelstva v rozvojovych zemich se objevila jiz na
konci c¢tyficatych let dvacatého stoleti, kdy dvé protestantské organizace v USA
(Ten Thousand Villages a SERRV) =zacaly nakupovat ruéné vySivané produkty
z Portorika a obchodovat s chudymi oblastmi na jihu. Prvni formalni obchod s témito
a dalsimi produkty byl otevien v roce 1958 v USA (Mimra & Hruska, 2012; WFTO,
n.d.).

V Evropé se hnuti fair trade zac¢ind objevovat koncem padesatych let, kdy Oxfam UK
zahajil prodej femeslnych vyrobku c¢inskych uprchlikii v obchodech Oxfam. V roce
1959 byla v Nizozemi zalozena organizace SOS, ktera zahgjila prodej produkti
pochéazejici z rozvojovych zemi. V roce 1964 byla pfijata nova koncepce rozvojové
pomoci, a to na konferenci Spojenych narodti o obchodu a rozvoji. Finan¢ni prostfedky
by mély byt nahrazeny obchodem zvyhodiujici zemé Jihu v trznim systému zemi
Severu. Principem spravedlivého obchodu se od té doby stava heslo ,,Obchod, ne

pomoc*.
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V roce 1969 byl otevien prvni obchod tietiho svéta v nizozemském mésté Breukelen,
ktery se zaméfuje na prodej rukodélnych vyrobka ptimo od vyrobcu z rozvojovych
zemi. Od té doby dochazi k rychlému rozvoji hnuti fair trade po celé zapadni Evropé
a 0 dva roky pozdé¢ji existuje cca 120 obchodt prodavajici fairtradové produkty (Mimra
& Hruska, 2012; WFTO, n.d.).

3.1.2 Udélovani certifikaci a vznik znacek

Mimra a Hruska (2012) uvadi, Ze v roce 1986 zeméd¢lci z mexického Chiapas pozadali
holandskou nevladni organizaci Solidaridad o podporu formou nékupu jejich kavy
neZ poskytovani dara. Nasledné organizace pfiistoupily na udéleni certifikace jejich

produktt, coz vedlo k rychlému rozvoji fair trade.

O dva roky pozdé¢ji byla v Nizozemsku zalozena znacka Max Havelaar s logem
garantujicim spotiebitelim, Ze produkty vznikly v souladu s principy fair trade. Pomoci
tohoto systému se spotieba fairtradové kdvy v Nizozemi rozsifila a dosahla v prubéhu
nékolika mésict 2 % =z celondrodniho prodeje kavy. V jinych evropskych zemich
soucasné vznikaji nové znacky, mezi které patii napf. TransFair ¢i Fairtrade. Dochazi
K roz8ifeni sortimentu fairtradovych potravin o ¢aj, kakao, cukr, ¢okoladu, banany
a med (Mimra & Hruska, 2012).

3.1.3 Zakladani mezinarodnich organizaci

V devadesatych letech dochazi k rozsifeni hnuti fair trade, a proto se zvySuje potieba
jednotné koncepce rozvoje, kterdA by uleh¢ila realizaci spole¢nych aktivit

a mezinarodni spolupraci (Mimra & Hruska, 2012).

Od roku 1989 vznikly postupné Ctyii mezinarodni organizace, mezi které patii IFAT
(dnes WFTO), EFTA, NEWS a FLO. Mezinarodni organizace umoziuji vzajemnou
komunikaci mezi organizacemi fair trade a jeho prezentaci navenek. Tyto organizace
spolu uzce spolupracuji a jsou sdruzeny pod nazvem FINE. Cilem FINE je umozZnit
vySe zminénym organizacim a jejich ¢lenlim spolupracovat v dilezitych oblastech, do

kterych patii kampan¢, standardy ¢i monitorovani fair trade (WFTO, n.d.).
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World Fair Trade Organization (WFTO)

Svétova organizace pro fair trade byla do jara 2009 nazyvéna jako International Fair
Trade Association (IFAT). IFAT byla zalozena v roce 1989 a byla to prvni mezinarodni
organizace pro fair trade. Poskytuje ¢lentim, jako jsou malé producentské organizace,
velké kooperativy, dodavatelé, jednotlivci a obchody s obratem nékolika miliond eur
znamku, ktera potvrzuje, ze se jednd o skute¢né organizace fair trade (Asociace pro
fair trade, 2008; Mimra & Hruska, 2012; WFTO, n.d.).

WFTO sdruzuje celosvétové piiblizné 330 organizaci zabyvajici se fair trade a funguje
ve vice nez sedmdesati zemich svéta na kontinentech Evropy, Afriky, Asie, Severni
Ameriky, Latinské Ameriky a v Pacifiku. Dvé tietiny ¢lenti pochazeji z rozvojovych
zemi (Asociace pro fair trade, 2008; Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a).

European Fair Trade Association (EFTA)

Evropskad asociace pro fair trade sdruzuje jedenact velkych obchodnich organizaci
z deviti zemi Evropy. EFTA byla zalozena v roce 1990 a podporuje ¢lenské organizace

V jejich spolupraci a koordinaci (Asociace pro fair trade, 2008; Mimra & Hruska, 2012).
Network of European World Shops (NEWS)

V roce 1994 zalozilo patnéact evropskych siti svétovych obchlidkli sdruzeni NEWS ve
tfinacti zemich, jeZ zastupuje vice nez 2 500 obchiidkll v zapadni Evropé. Cilem NEWS
je propagace a zvySeni povédomi fair trade mezi lidmi a spoluprace s ostatnimi
mezinarodnimi organizacemi, jako je WFTO, EFTA a FLO (Asociace pro fair trade,
2008; Mimra & Hruska, 2012).

Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)

Podle Asociace pro fair trade (2008) vznikla mezinarodni organizace pro oznacovani
Fairtrade vroce 1997 se sidlem vnémeckém Bonnu. Jejim hlavnim ukolem je
stanovovat Fairtrade standardy a pravidla pro certifikované produkty. Nezavisla
certifikaéni spolecnost FLOCERT poté pravidelné kontroluje jejich dodrzeni
a certifikuje ptes 500 producentskych organizaci ve vice nez 50 zemich, a to v Africe,
Latinské Americe a Asii. Fairtrade standardy jsou rozSifeny Komisi FLO, ktera se

skl&da z narodnich iniciativ, organizaci producenti, obchodniki a externich odbornikd.
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3.2 Historie fair trade v Ceské republice

Mimra a Hruska (2012) uvadgji, ze Ceska republika se zapojila do propagace a prodeje
fairtradovych produkti az v roce 1994, kdy byl zalozen Obchiidek jednoho svéta
anadace Jeden svét prazskymi sbory Ceskobratrské cirkve evangelické. Pocatkem
nového tisicileti dochazi k zakladani organizaci a novych prodejnich mist s cilem nejen

fairtradove produkty prodavat, ale i potadat osvétové a vzdélavaci akce.

Ekumenicka akademie Praha se za¢ala vénovat myslence spravedlivého obchodu v roce
2003, kdy usporadala prvni mezinarodni seminai zabyvajici se problematikou fair trade.
Nasledujici rok zahajila velkoobchodni a maloobchodni prodej potravinovych
fairtradovych produkti. Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani (dnes
spole¢nost NaZemi) byla zalozena v roce 2003 v Brné s cilem zvysit povédomi o fair
trade. Jelikoz fairtradové produkty v Brné nebyly dostupné, tak spole¢nost vytvotila
prvni prodejni misto a zalozila obchod NaZemi. Spole¢nost postupné zalozila dalSich
Sest pobocek s prodejnimi misty, a to konkrétné v Praze, Olomouci, Pardubicich,
Poliéce, Trutnové a Usti nad Labem. Fair Trade Centrum s.r.o. otevira vlastni obchod
ve Znojmé. DalSim specializovanym fairtradovym obchodem, ktery dala Ekumenicka
akademie v Praze do provozu, se stal Fair&Bio. Obecné prospésna spolecnost Jeden

svét oteviela fairtradovy obchod také v Praze (Mimra & Hruska, 2012).

Podle Mimra a Hrusky (2012) se fairtradové produkty daji koupit nejen ve
specializovanych obchodech a bioprodejnéach, ale i v prodejnach obchodnich fetézct.
Od roku 2006 zac¢inaji fairtradové produkty uvadét na c&esky trh i obchody
Marks&Spencer s nabidkou zejména kavy, ¢aje, cokolady a bavinéného zbozi. Dalsimi
prodejnimi misty, kde se daji fairtradové produkty koupit, je napt. drogerie DM,
Makro, Globus, Albert a Tesco. Historicky prvnim zpracovatelem certifikované
Fairtrade kavy se stala v roce 2008 prazirna Mamacoffee s.r.o., ktera postupné otevira
sit’ kavaren v Praze. V soucasné dob¢ nabizi i moznost nakupu ptes e-shop. Nasledujici

vyvoj fairtradovych produktl v Ceské republice uvadi podiazena podkapitola 5.3.2.

V roce 2004 vznikla Asociace pro fair trade (dnes Fairtrade Cesko a Slovensko)
zabyvajici se strategii rozvoje spravedlivého obchodu v Ceské republice. Mezi
zakladajici organizace patii jiz vySe uvedené spolecnosti Jeden svét, Ekumenicka

akademie Praha a Spole¢nost pro Fair Trade (dnes spolecnost NaZemi).
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Od roku 2005 piibyvaji organizace zaméfujici se na velkoobchodni a maloobchodni
prodej fairtradovych produkt. Asociace pro fair trade je ¢lenem mezinarodni Fairtrade
organizace FLO. Jiz od svého vzniku zprostiedkovava zékladni informace o ochranné

znamce Fairtrade a systému FLO (Mimra & Hruska, 2012).

3.3 Fair trade jako cesta k napliiovani SDGs

Fair trade prispiva k napliiovani v§ech 17 globalnich cili udrzitelného rozvoje, a to
prostfednictvim vzdélavacich a rozvojovych projektdi uskuteénénych v rozvojovych
zemich a prostiednictvim propagace hnuti fair trade a advokaéni ¢innosti na globalnim
Severu. Vsechny cile udrzitelného rozvoje jsou Gzce propojeny a navzajem se ovliviluji

(Fairtrade Cesko a Slovensko & Asociace spole¢enské odpovédnosti, 2019).

Podle Fairtrade Cesko a Slovensko a Asociace spolecenské odpovédnosti (2019) p¥imo

souvisi se systéemem Fairtrade nasledujicich osm cilt udrzitelného rozvoje:
1. Konec chudoby

Za hlavni cil Fairtrade 1ze oznadit sniZeni celosvétové chudoby vcetné hladu, nemoci
a nedostatku vzdé¢lani, které je nezbytné pro dosazeni dustojnych pracovnich a zivotnich
podminek. Ptispiva k vymyceni chudoby prostiednictvim garance minimalni vykupni
ceny a fairtradového piiplatku (viz podkapitola 3.4 Principy fair trade). Jen pro
predstavu deset procent svétové populace musi vyzit s maximalnim dennim limitem
1,9 USD na osobu.

2. Konec hladu

Rodinné podniky pokryvaji 90 % sv€tového zemédé€lstvi a produkuji 80 % svétové
spotieby potravin. Hospodareni malych péstitela je dle Organizace OSN pro vyZivu
a zemé&dé@lstvi nejudrzitelnéjsi formou zemédélstvi v boji s hladem ve svéte, jelikoz
zajistuji zasobu potravin pro lidstvo. Dilezité je, aby tito péstitelé sami meli dostatek

potravin a piijmu na dosazeni dlistojného zivobyti.

Do systemu Fairtrade je zapojeno 89 % drobnych zemédélcl, kterym je umoznén
ptistup na trh, coz v absolutni hodnoté¢ ptredstavuje 1,6 milionu drobnych péstiteli.

Zamgéstnanci plantazi a tovaren tvoti zbylych 11 %.
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Bio zemé&dé¢lci dostavaji za své suroviny v bio kvalité specialni pfiplatek. Fairtrade se
déle zabyva ochranou vodnich zdroju a biologické diverzity, zakazem pesticidl

¢i geneticky modifikovanych osiv.
3. Zdravi a kvalitni Zivot

Zdravi je zakladnim piedpokladem, aby lidé mohli zit distojnym Zivotem a rozvijet své
schopnosti. V zemich globalniho Jihu Ziji c¢asto rodiny drobnych péstitela

v podminkach, které skodi zdravi.

Pravidla Fairtrade vychazeji z mezinarodné platnych tmluv o lidskych pravech
a pracovnich podminkach a tykaji se pfedevSim ochrany vodnich zdroji, podpory
biologického zemédélstvi a zdkazu uréitych chemikalii. Fairtrade podporuje drobné
péstitele prostiednictvim poskytnuti informaci o zdravotnich rizicich, ochrannych

opatfeni a prevence.
4. Kvalitni vzdélani

Vsichni déti maji pravo na Skolni vzdélani, a to bez rozdilu véku, plvodu
¢i ekonomickeé a socialni situace. Maji moznost svou situaci zlepsit a dojit k osobnimu
rozvoji. Dle odhadli Mezindrodni organizace prace je pfiblizn€ 152 miliont divek
a chlapct ve v€kovém rozmezi péti az sedmnacti let obét'mi détské prace, coz znamena,
ze dochazi k jejich vykofistovani a nemaji moZnost se vzdélavat. Celkovy pocet déti
a mladistvych v rozmezi Sesti aZz sedmnacti let, ktefi nemaji piistup ke vzdélani,

se pohybuje kolem 264 miliond.

Péstitelé maji moznost vyuzivat v zemich globalniho Jihu fairtradovy piiplatek
zejména na provoz Skol, $kolni uniformy, materialy potiebné k vyuce a stipendia pro
dalsi vzdélavani. Dosp€lym je poskytnuta vyuka ke zvySeni gramotnosti ¢i pocCitacové

kurzy.

V zemich globalniho Severu narodni fairtradové organizace realizuji kampané s cilem
§ifit povédomi o udrzitelnosti a globalnich souvislostech mezi spotiebiteli. Propaguji

informac¢ni materialy a umoznuji zprosttedkovani hlasu lidi z dalekého Jihu.

Za piiklady kampani realizovanych v zemich globalniho Severu lze oznadit
Mezinarodni kampai Fairtradova mésta ¢i Fairtradové $koly, do kterého jsou
celosvétoveé zapojené tisice subjektt (viz podkapitola 3.9 Mezinarodni kampané fair
trade).
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5. Rovnost muzu a Zen

Zeny zastavaji v zemédélstvi podstatnou roli, ale maji mensi prava nez muzi. V uréitych
spole¢nostech nemohou ani vlastnit ptdu, mit pfistup k informacim a k technickeé
podpote. Dle organizace OSN pro vyzivu a zemédé€lstvi by mohlo odstranéni nerovnosti
v agrarnim sektoru celosvétové pomoc snizit pocet podvyzivenych lidi, a to o 100 az
150 miliond. Na zaklad¢ prizkumt Zeny ptispivaji svym piijmem, a to do vyse 90 % na
vyzivu rodiny a vzdélani déti, muzi tak ¢ini pouze z 30 % svého pifjmu. Zenami je

celosvétove vyprodukovano 60 - 80 % veskerych potravin.

Fairtrade usiluje 0 posileni postaveni Zen V pracovnim i rodinném zivoté v zemich
globalniho Jihu a snazi se odbourdvat zazité tradice o rozdéleni roli mezi Zenami
amuzi. T€hotnym Zenam garantuje, Ze zaméstnavatel je nemulze vyhodit z prace.
Pii jednani druzstev ¢i rozhodujicich organt, Fairtrade zajistuje zenam rovnocennost

pfi hlasovani.
6. Dustojna prace a ekonomicky riist

V zeméd¢lstvi pracuje pies jednu miliardu lidi, a 1 kdyZz je nosny pilit svétové
ekonomiky, tak se timto odvétvim spousta z nich nemize uzivit, a tak odchazeji do
velkych mést. UdrziteIného ekonomického ristu pro zemédélce a zaméstnance lze
dosahnout prostrednictvim poskytnuti bezpe¢nosti pfi praci, dastojnych pracovnich
podminek, mzdy a minimalni vykupni ceny komodit. Od rodinnych podniki a drobnych

péstitelt pochazi celosvétoveé 80 % spotiebovanych potravin.

Standardy Fairtrade dodrzuji Umluvy Mezinarodni organizace prace. Fairtrade
prostiednictvim Standardu pro najemni praci a Strategie pro prava pracujicich umoznuje
pracovnikiim se sdruzit a vyjednat si spole¢né vyhodnéjsi mzdové a pracovni
podminky. Pracuje s druzstvy malych producenti a s majiteli plantdzi a snazi se

spole¢né predejit riziku nucené a détské prace.
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7. Odpovédna vyroba a spotieba

Spotieba surovin obyvatelstva je mnohokrat vyss$i, nez je naSe Zemé& schopna
dlouhodob¢ vyprodukovat, a proto se musime zaméfit na zmény ve spotiebnich

zvyklostech a pfenastavit zplisob zeméd¢lstvi a vyrobni procesy.

Fairtrade udrzitelné zlepSuje zivotni podminky pracujicich v zemich globalniho Jihu.
Miliony spotiebitelll a tisice mést a Skol se celosvétove spojuji za Gcelem spolecného
rozhodnuti o ndkupu udrzitelnéjSich produktt, a tim prispéli ke zméné. Fairtrade
prispiva k udrzitelné spotiebé v zemich globalniho Jihu. Svétova spotieba energie je

spotiebovavana priblizn¢ ze 30 % potravinovym sektorem.

Podle standardd Fairtrade péstitelskd druzstva a plantdze prechazeji na udrzitelné

a ekologicky priznivé zpusoby péstovani a zavadeéji i certifikaci BIO.
8. Klimaticka opatfFeni

V dnesni dobé dochazi k velkym klimatickym zménam, mezi které patii obdobi sucha,
tornada, zaplavy, ptemnozeni Skiideti a nemoci rostlin. Tyto zmény maji negativni vliv
a existenéné¢ ohrozuji mnoho lidi, pifedev§im malé péstitele zapojené do Fairtrade.
Sdruzovani ve fairtradovych druZzstvech pomaha péstitelim Iépe Ccelit nasledkim

klimatické zmény.

Fairtrade pomaha péstitelim a vytvari strategie k vyporadani se s ménicim se klimatem.
Standardy Fairtrade prosazuji sniZeni spotieby energie, omezeni emise sklenikovych
plyni, Kkontroluji kvalitu vodnich zdroji, pady a chrani biologickou diverzitu.
V certifikovanych druzstvech se vyuZzivd méné agrochemie. Piiblizné 38 %

fairtradovych produkta z baviny ma certifikaci BIO.

3.4 Principy fair trade

Mezi hlavni principy fair trade dle WFTO (2018) patfi:

1. PrileZitost pro znevyhodnéné péstitele
Mezi hlavni cile organizace patfi sniZzeni chudoby prostfednictvim obchodu.
Organizace podporuje malovyrobce, jako jsou vyrobci sdruzeni do druZstev
&i nezavislé rodinné firmy. Utelem je jejich prechod od finanéni nejistoty

a chudoby k ekonomickému vlastnictvi a sob&stacnosti.
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Transparentnost a zodpovédnost

Organizace je transparentni ve spravé a obchodnich vztazich. Je zodpovédna
vuc¢i vSem zucastnénym stranam a respektuje citlivost a divérnost obchodnich
informaci. Organizace piijatelnym zplisobem zapojuje své pracovniky a c¢leny
do rozhodovacich procest. Poskytuje relevantni informace svym obchodnim
partnerim. Komunikace na vSech urovnich dodavatelského fetézce je oteviena.
Spravedlivé obchodni praktiky

Organizace obchoduji s ohledem na socialni, ekonomicky a ekologicky prospéch
malovyrobcu, aniz by navySovaly svij zisk na jejich ukor. Dodavatelé respektuji
smlouvy a dodavaji fairtradové produkty véas a v poZzadované kvalité.
Odbératelé si uvédomuji tizivou financni situaci producentii, a proto dodrzuji
terminy splatnosti. Organizace udrzuje dlouhodobé vztahy zalozené na divéte,
solidarit¢ a vzajemném respektu, které ptipivaji k propagaci fair trade.
Organizace spolupracuji s ostatnimi organizacemi spravedlivého obchodu
a vyhybaji se nepoctivym soutézim a duplikovani vzorti a designu jinych
organizaci bez povoleni.

Férové finan¢ni ohodnoceni

Spravedliva cena je sjedndana prostfednictvim dialogu mezi kupujicim
aprodavajicim. Mezi zenami a muzi plati stejnd zisada odmeénovani.
Spravedlivda cena poskytuje distojné Zzivobyti péstitelim a vyrobclim
z rozvojovych zemi.

Zakaz détské prace a otroctvi

Fair trade organizace dodrzuji Umluvu OSN o pravech ditéte a narodni zékon
0 zamé&stnavani déti. Organizace zajist'uje, aby nedochazelo k nucené praci nebo
obchodovani s lidmi. Jakékoliv zapojeni déti do vyroby fairtradovych produktt
je vzdy zvefejnovano, monitorovano a neohrozuje bezpec€nost, vzdélani
a potiebu déti si hrat.

Ziakaz diskriminace, rovnost pohlavi a svoboda sdruZovani

Organizace se vyhyba diskriminaci pfi ziskdvani zaméstnanci a jejich
odménovani za provedenou préci, Skoleni, povySeni ¢i ukon€eni a odchodu do
dichodu na =zaklad€¢ rasy, nérodnosti, nabozenstvi, pohlavi, zdravotniho

postiZeni, politické piislusnosti ¢i veku.
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10.

Organizace podporuje rovnost zen a muzl, schopnost ziskat ptistup ke zdrojlim,
které jim umozni byt produktivni. Organizacni vyhlasky umoziuji Zzendm stat se
aktivnimi ¢lenkami organizace s vlastnimi pravy a zaujmout tak vedouci pozici
ve struktufe spravy bez ohledu na jejich postaveni ve vztahu k vlastnictvi
majetku ¢i pozemku.

Dobré pracovni podminky

Organizace poskytuje bezpecné a zdravi neohrozujici pracovni prostifedi pro
producenty. Pracovni doba a podminky pro pracovniky se fidi stanovenymi
vnitrostatnimi a mistnimi zdkony a Umluvami Mezindrodni organizace prace.
Organizace jsou si védomy zdravotnich a bezpecnostnich podminek ve
skupinach producentt, od kterych nakupuji.

Vystavba zarizeni

Organizace pracuji s producenty, rozviji jejich manazerské a vyrobni schopnosti
a dovednosti. Snazi se péstitelim a vyrobcim usnadnit pfistup na mistni,
regionalni a mezinarodni trhy. Organizace, které nakupuji produkty s ozna¢enim
Fairtrade, pomahaji rozvijet kapacity pro podporu znevyhodnénych
producentskych skupin, se kterymi pracuiji.

Podpora férového obchodu

Organizace zvySuje povédomi o cilech fair trade a o potiebé vétsi spravedInosti
ve svétovém obchodé. Poskytuji co nejvice informaci svym zékazniklim o sobg,
prodavanych produktech a o producentech, kteti péstuji ¢i vyrabgji fairtradové
produkty. Vyuzivaji k tomu marketingové a Cestné reklamni techniky.

Ohled na Zivotni prostiedi

Organizace vyrabé&jici fairtradové produkty se snazi maximalizovat vyuziti
surovin z udrzitelnych zdroji. Pouzivaji vyrobni technologie, pfi kterych usiluji
0 sniZeni spotfeby energie. Vyuzivaji také technologie s obnovitelnymi zdroji,
jez minimalizuji emise sklenikovych plynl. Producenti minimalizuji své dopady
na Zzivotni prostfedi pouzitim organickych latek ¢i minimalnim pouzitim
pesticidt. Kupujici a dovozci fairtradovych produktu preferuji nakup produktt
vyrobenych ze surovin pochézejicich z udrzitelnych zdroji a maji nejmensi
celkovy dopad na zivotni prostiedi. VSechny organizace pouzivaji k baleni zbozi
recyklované ¢i snadno biologicky rozlozitelné materialy. Zbozi je poté, pokud je

to mozné dopravovano po mofi.
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3.5 Cile fair trade

Mimra a Hruska (2012) uvadi nasledujicich Sest cili fair trade:

zlepsit Zivotni podminky péstitelii a vyrobct v rozvojovych zemich zlepSenim
jejich pfistupu na trhy, posilenim organizaci prvovyrobci, vykupovanim za
priznivéjsi ceny a kontinuitou v obchodnich vztazich (koresponduje s cily
odstranéni chudoby ve svété, eliminace hladu, ekonomicky rist a pftilezitost
k ziskani dustojné prace v ramci 17 cila SDGs),

rozvijet prilezitosti pro znevyhodnéné péstitele a vyrobce, pfedevSim Zeny
a tradicni narody a ochramnovat déti pied zneuzitim V produkénim procesu
(koresponduje s cily poskytnuti kvalitniho vzdélani a rovnopravnost mezi muzi
a zenami v ramci 17 cili SDGs),

zvySovat povédomi spotiebitelii o negativnim vlivu mezinarodniho obchodu na
péstitele a vyrobce tak, aby mohli svou kupni silu vyuzit pozitivné
(koresponduje s cily ekonomicky rist a prilezitost k ziskani dastojné préce,
sniZzeni nerovnosti uvnit rozvojovych zemi a mezi nimi a zajisténi odpoveédné
vyroby a spotfeby v ramci 17 cili SDGs),

vytvofit ukazkovy model obchodniho partnerstvi prostiednictvim dialogu,
vzajemného respektu a transparentnosti (shoduje se s cilem partnerstvi v ramci
17 cilt SDGs),

vést kampané ke zménam v pravidlech konvenéniho mezinarodniho obchodu
(shoduje se s cily ekonomicky rust a pfilezitost k ziskani distojné prace, snizeni
nerovnosti uvniti rozvojovych zemi a mezi nimi a zajisténi odpovédné vyroby
a spotieby v ramci 17 cili SDGs),

chranit lidsk& prava podporou rozvoje socialni spravedinosti, ekonomického
zabezpeCeni a ochrany Zivotniho prostiedi (shoduje se scily zajisténi
kvalitniho Zivota a zdravotni péce; zajisténi pitné vody, vybudovani kanalizaci
a dostacujici hygiena; dostupnost bezpecné a Cisté energie; rozvoj pramyslu,
inovaci a infrastruktury; udrzitelny rozvoj mést a obci; ochrana klimatu; ochrana
a udrzitelné vyuzivani ptirodnich vodnich zdrojii; ochrana, obnova a udrzitelné
vyuzivani ekosystémil; podpora mirovych spolec¢nosti, spravedlnost pro vSechny

a budovani efektivnich a odpovédnych instituci v ramci 17 cilt SDGs).
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3.6 Mezinarodni standardy Fairtrade

Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a) uvadi, ze produkty s certifikaéni znamkou
Fairtrade byly vyrobeny a obchodovany dle mezinarodnich standardii organizace
Fairtrade International. Cilem standardu Fairtrade je bojovat s chudobou a zlepsit
postaveni péstiteli, vyrobed a dalSich pracujicich v zemich globalniho Jihu. Tyto
standardy se skladaji ze zakladnich pozadavki, které musi producenti splnit, aby byli
certifikovani, a z tzv. indikator rozvoje. Cilem téchto indikatord je zlepsit pracovni
podminky pracujicich, zajistit rozvoj svych organizaci a pfijmout dlouhodobé opatieni
k ochran¢ zivotniho prostiedi a udrzitelnosti. Standardy, kterymi se péstitelé, vyrobci a

obchodnici musi tidit, se vénuji socialnim, ekologickym a ekonomickym oblastem.
Socialni rozvoj

Podle Fairtrade International (n.d.a) se ¢lenové organizace mohou podilet a zapojit do
¢innosti organizace a k demokratickym rozhodovacim procestim. Musi byt zalozena na
principu transparentnosti a nesmi zaddného c¢lena diskriminovat. Diraz je kladen na
zakaz détské prace, zdkaz nucené prace, moznost Skoleni zaméstnancl,, bezpecnost

a ochranu zdravi pfi praci.
Ekologicky rozvoj

Fairtrade International (n.d.a) uvadi, ze tento standard Fairtrade se zaméfuje na
ekologicky Setrné€j$i vyuziti piirodnich zdroji, minimalizaci a bezpecné pouziti
chemickych latek v zeméd¢lstvi. Dochazi k piisnym kontrolam nakladani s odpady.
Duraz je kladen pfedev§im na udrzeni urodnosti pudy a vodnich zdroji, které nesméji

byt zemédélskou produkei znecistény.
Ekonomicky rozvoj

V ramci ekonomického rozvoje musi kupujici zaplatit producentim spravedlivou cenu.
Obchodni partnerstvi je zalozené na principu transparentnosti a otevienosti. Tento typ
standardu vyzaduje poskytnuti finan¢nich zaloh na smlouvy ze strany kupujicich, tzv.
predfinancovani urody, pokud o to péstitelé a vyrobci pozadaji. Toto opatfeni ma
pomoci producentim ziskat kapital, ktery jim pomuze pickonat piekazky v jejich
rozvoji. A tim podporuje podnikani a hospodaisky rozvoj venkovskych komunit

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a; Fairtrade International, n.d.a).
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3.7 Certifikace Fairtrade

Fairtrade je celosvétové nejvyznamnéjsi etickou certifikaci a nabizi péstitelim dvée
vyhody, mezi které patii garantovand minimalni vykupni cena, kterou musi odbératel
za dany produkt zaplatit vyrobci podle Fairtrade standardd, a socialni (fairtradovy)
priplatek (Kominek, 2015; Horacek, 2012).

Péstitelé, ktefi se do fair trade zapoji, dostanou ihned po dodéni své produkce
spravedlivou cenu, ktera pokryje vyrobni naklady, a to bud’ trzni nebo minimalni
fairtradovou cenu. Minimalni fairtradovéa cena nastane tehdy, pokud trzni cena klesne
pod uroveinl minimdlni fairtradové ceny. Pokud je tedy cena na svétovém trhu vyssi, tak
pestitelé dostavaji za svou produkci tuto trzni cenu. Péstitelé tak maji zaruku, ze za své
produkty nedostanou mén¢, nez Cini naklady na produkci, vyrobu a dustojny Zzivot

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a; Kominek, 2015).

Kominek (2015) uvadi, Zze odbératel navic vyplaci socialni priplatek péstitelskému
druzstvu, ktery se uklddd do komunitniho fondu. Clenové druzstva demokraticky
rozhoduji, zda finanéni prostfedky vyuziji na vzdélavaci ¢i socidlni projekty, zajisténi
1ékatské péce, vystavbu silnic, ndkup zafizeni pro zpracovani produkce ¢i poskytnuti

studijnich stipendii pro déti.

Zakaznik koupi fairtradovych produktt zvysuje odbyt fairtradovych surovin, a z toho
divodu obchodnici nakupuji vice produktl, jako napt. kavy, kakaa, cukru ¢i banant.
Z toho vyplyva, Ze ¢im vice se prodava zbozi s certifikaci Fairtrade, tim vice obchodnici
nakupuji fairtradové suroviny, a tim vice péstiteld mulze vyuZzivat benefith
v podminkéch Fairtrade, jako je fairtradovy pfiplatek, odpovidajici cena ¢i vzdélavani

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a).

Fairtrade Cesko a Slovensko (2020a) uvadi, ze vzhledem k pandemii koronaviru
zpisobujici onemocnéni COVID-19 umoznila organizace Fairtrade International
druzstvim flexibilnéjsi zachazeni a rozhodovani, jak socialni priplatek do konce zafi
2020 vyuziji.

Podle feditelky Malikové (2020a) by diky tomu mohlo dojit ke zmirnéni negativnich

dopadi na drobné péstitele z rozvojovych zemi a ke zmirnéni naruseni obchodu mezi

kontinenty.
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Fairtrade International vyzyva zaméstnavatele, aby ve zvysené mife dbali na dodrzovani
hygienickych opatieni mezi svymi zaméstnanci, dodrzovali pfedepsany odstup a ti,
ktefi jsou v karanténé, aby ji dodrzovali a méli zajisténou zdravetni péci. Dale vyzyva
obchodniky a distributory ke stalému plnéni svych dlouhodobych zavazki vici
péstitelim a druzstviim, aby pro n¢ byla zachovana pracovni pfilezitost a zdroj ptijmu

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 20204a).

Fairtrade Cesko a Slovensko (2019b) uvadi, Ze cely dodavatelsky fetézec, tedy od
pestitele pfes dovozce az po zpracovatele, musi byt kontrolovany nezéavislou certifikacni
spole¢nosti FLOCERT, ktera realizuje kontroly dodrzovani standardi Fairtrade

International.

Spolecnosti, které se podileji na zpracovani, vyrobé ¢i néjakou formou fairtradové
produkty méni véetné obalti na tyto produkty, potfebuji mit certifikaci Fairtrade. Tuto
certifikaci musi mit i spolenosti obchodujici se surovinami Fairtrade (Fairtrade Cesko

a Slovensko, 2019b).

Naopak spole¢nosti, které prodavaji ¢i nakupuji zabalené fairtradové produkty uréené
konecnému spotiebiteli, nepotiebuji certifikaci Fairtrade. Licencni partneti Fairtrade
nepotiebuji certifikaci, jelikoz fairtradové produkty, které vedou pod svou znackou,

si nechavaji vyrabét od certifikovaného vyrobce (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019b).

Podle Fairtrade Cesko a Slovensko (2019b) provadi FLOCERT nejen pravidelné audity
s fyzickou kontrolou, ale také i Ucetni audit v oblastech, které jsou pro vyrobu
a zpracovani fairtradovych produkti dualezité. FLOCERT dale kontroluje piijem
a expedici zbozi, skladovani, oznacovani produktd Fairtrade, dokumentace o pouziti
fairtradovych surovin ve vyrobnim procesu, slozeni a baleni fairtradovych produkta.
Po udéleni povoleni k obchodovani od certifikaéni spolec¢nosti FLOCERT, muze

spole¢nost zacit nakupovat a zpracovavat fairtradovou surovinu.

Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a) uvadi, z¢ FLOCERT ma akreditaci dle
mezinarodni kvalitativni normy pro certifikacni autority 1SO-17065 a je jednou ro¢né
kontrolovan némeckou akreditaéni instituci DAKKS. Tim je celému certifika¢nimu
procesu zajiSténa jeji maximalni transparentnost a nezavislost. Vice nez sto vyskolenych
auditort a auditorek provadi kontroly u smluvnich partnerd Fairtrade dle pevné daného

certifika¢niho procesu.
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Auditofi zijici v regionech ¢i zemich, kde probihaji kontroly, jsou sezndmeni s mistnimi
zvyklostmi, jazykem a zakonnymi podminkami, a proto dobie dokazou odhadnout
a identifikovat problematicka mista. Pravidelné dochazi k jejich Skoleni, a to napf.
Vv oblasti napliovani Fairtrade standardii ¢i vedeni pohovort. Péstitelské organizace
musi nejdiive projit po¢ate¢nim auditem a poté jsou kontrolovany jesté dvakrat v rdmci
certifikacniho cyklu tfi let. FLOCERT kromé pravidelnych auditi provadi také
neohlagené kontroly. Casova naro¢nost auditli spojena s naklady za audit zavisi na
velikosti péstitelského druzstva ¢i plantdze, na mnozstvi certifikovanych produktii a na
organiza¢ni struktufe. Audit jedné organizace trva priblizné né€kolik dni (Fairtrade

Cesko a Slovensko, 2019a).

Auditofi po provedeni kontroly posilaji svllj report do centrdly FLOCERT
k vyhodnoceni, kde analytik zpravu zhodnoti, zda se neodchyluje od standardu,
pfipadné musi dojit k népravé. Pokud se péstitelska organizace nedopustila zadvaznych
pochybeni, dostane tak Casové omezené povoleni k obchodovani. Jakmile organizace
odstrani veSkeré nedostatky, miZze ji FLOCERT vystavit potvrzeni o certifikaci

a certifikat (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a).

Fairtrade Cesko a Slovensko (2019b) uvéadi, Ze obchodnici za pouziti zndmky Fairtrade
odvadi licenéni poplatek. V Ceské republice a na Slovensku komunikuje s obchodniky
a zpracovateli Fairtrade Cesko a Slovensko. Licenéni poplatky jsou uréeny na realizaci
kampané a zvySeni povédomi mezi spotiebiteli, jednani s dodavatelskymi fetézci a na
financovani aktivit Fairtrade International, tykajici se zlepSeni zivotnich podminek
péstitelt. Fairtrade International vytvafi standardy pro konkrétni suroviny a zavadi
programy vénujici se napt. vzdélavani péstitelt, boji s klimatickymi zménami

¢i zvySovani zapojeni mladych lidi a Zen.
e Prubéh kontroly fairtradovych produkti

Farmafi maji moZnost pozadat o prijeti do certifikovaného péstitelského druZstva.
Druzstvo muze ziskat Fairtrade certifikaci, kdyz splni napt. podminky, tykaji se kvality
produkce a dodrZeni pracovnich podminek. Auditofi pravidelné provadi kontroly
dodrZeni podminek asociace pro Fairtrade, a to jak na strané producenta, tak i vyrobce
konec¢ného produktu. Pokud producenti a vyrobci porusi podminky a nebudou ochotni

je napravit, tak jim hrozi pokuta ¢i vylouceni ze systému Fairtrade (Fair Made s.r.o.,

n.d.).
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Kazdé druzstvo oznaci svou produkci specifickym ¢islem ID, jez je zapsano v databazi
asociace. Za piiklad lze uvést druzstvo XY, které vyprodukovalo 10 tun Fairtrade
kakaovych bobu a za svou produkei dostane ptidéleno ¢islo ID123. Tyto kakaové boby
koupi evropska ¢okoladovna, kterd poté produkuje a prodava cokoladu, kterd obsahuje
Fairtrade kakao a je oznaCena logem Fairtrade. Pfi provadénych kontrolach lze
dostate¢né urcit, zda ¢okoladovna neptimichava kakao, jez neni Fairtrade, a to tak, Ze se
zvazi nakoupené Fairtrade kakao a porovna s vahou kakaa ve vyrobenych produktech
(Fair Made s.r.0., n.d.).

3.8 Znamka Fairtrade

Znamka Fairtrade byla vytvofena v roce 2002 jako nahrada riznych narodnich znacek
pouzivanych organizacemi Fairtrade. V lednu 2011 doslo k jeji aktualizaci s cilem
zdokonalit a zjednodusit design, dosdhnout vétsi citelnosti na baleni a zvysit
povédomi o Fairtrade. Znamka symbolizuje optimismus producentl spojujici kazdy den
odhodlani lidi v rozvojovych zemich a stouhou spotiebiteli zleps$it jejich Zivotni
podminky. V designu znamky ptedstavuje modra obloha potencial spojeny se zelenou
barvou znacici novy rist a symbolem producenta se zdvizenou pazi pti oslavé lidského
asili. Znamka nesmi byt ménéna, kopirovana ani jinak pouZzivana bez ptedchoziho

pisemného souhlasu Fairtrade International (Fairtrade International, 2018).

Podle organizace NaZemi (2017) fairtradové produkty lze nejsnadnéji poznat podle

certifikacni zndmky Fairtrade, kterd je umisténa pfimo na obalu produktu.

Podle Fair Made s.r.o. (n.d.) zarucuje tato certifikatni znamka, Zze produkty jsou
vyrobeny v souladu se standardy organizace Fairtrade International a jejich koupi lze
prispét znevyhodnénym péstitelim a farmaiim v rozvojovych zemich ke zlepSeni

Zivotni a pracovni Grovné.

Na obrazku €. 2 je znazornéna klasicka modro-zelend zndmka s éernym pozadim, kterou
lze vidét na surovinach s jednim slozenim, jako jsou napf. banany ¢i kava. U téchto
surovin je mozné fyzicky dohledat dodavatelsky fetézec, coZ znamend, Ze jsou béhem
zpracovani a piepravy fyzicky oddélené od necertifikovanych surovin. AvSak neni
U nich mozné pouzit hmotnostni pomér (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a). Vice

k hmotnostnimu poméru dale.
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Obr. ¢. 2: Klasicka zndmka Fairtrade - jednoslozkova surovina
G)

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a)

Na obrazku ¢. 3 je znazornéna klasickd modro-zelend znamka s ¢ernym pozadim se
Sipkou, ktera odkazuje na vice informaci uvedenych na zadni strané obalu produktu.
Pouziva se na produkty s vice prisadami, kde vSechny suroviny, jez jsou dostupné jako
fairtradové, musi byt Fairtrade. Jako pfiklad 1ze oznacit cerealie ¢i suSenky, pii jejiz
vyrobé bylo pouzito fairtradové kakao a cukr. Spolecnosti pfi vyrobé produktu musi
pouzit minimalné 20 % surovin s certifikaci Fairtrade. Vétsina spoleénosti se snazi

pouzivat vyssi procento certifikovanych surovin (Fairtrade International, n.d.b).

Obr. ¢. 3: Klasicka znamka Fairtrade - viceslozkovy produkt

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a)

Toto oznaceni se vyuZziva i u jednoslozkovych surovin, a to pouze u cukru, kakaa, ¢aje
a ovocné $tavy. U téchto surovin je fyzické oddéleni certifikovanych surovin od téch
necertifikovanych ve vSech fazi dodavatelského fetézce narocné a nakladné a maze dojit
k omezeni prodeje péstiteli. Tyto suroviny jsou bézné smichany a prochazi slozitym
vyrobnim procesem V tovarnach ¢&i pii pieprave. Z tohoto divodu Fairtrade vyuziva
hmotnostni pomér (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a; Fairtrade International,
n.d.b).

Podle Fairtrade International (n.d.b) mohou spole¢nosti v ramci hmotnostniho poméru
Vv pribéhu vyrobniho procesu smichat fairtradové suroviny se surovinami jinymi nez
Fairtrade. Podminkou je, ze skutecné objemy prodeje certifikované suroviny jsou

evidovany a auditovany v celém dodavatelském Fetézci.
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Tento proces zajiStuje, ze mnozstvi surovin, které je ve vysledném produktu oznaceno

jako fairtradové, odpovida mnozstvi prodané zemédélcem.

Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a) uvadi, ze hmotnostni pomér usnadiiuje p&stiteltim,
zpracovatelim a vyrobcum pouzivani surovin s certifikaci Fairtrade, a to vede k vyssi
spotieb¢ téchto surovin. Diky tomu maji péstitelé vyssi poptavku, a to i u komodit,
unichz nelze jednoduse oddélit certifikované a necertifikované suroviny v celém

dodavatelském fetézci.

Podle Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a) existuji i specialni modro-zelené znamky
s ¢ernym pozadim pro bavinu a zlato. Znamka Fairtrade pro bavinu, zndzornéna na
obrazku ¢. 4, vznikla za podminek certifikace Fairtrade, coz je pfimo sledovatelné
v celém dodavatelském fetézci. Béhem zpracovani se surova bavlna oddéluje od baviny,

ktera neni fairtradova.

Obr. ¢. 4: Znamka Fairtrade pro bavinu

COTTON

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade International (n.d.b)

Znamka Fairtrade pro zlato, zndzornéna na obrazku €. 5, znamen4, Ze zlato bylo téZeno
spravedlivym zpiisobem a je fyzicky dohledatelné v celém dodavatelském fetézci

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a).

Obr. ¢. 5: Zndmka Fairtrade pro zlato

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade International (n.d.b)

Lze se take setkat se specialnimi zndmkami s bilym pozadim uréené pro konkrétni
pfisady slozenych produktli, napi. kakao zndzornéné na obrazku ¢&. 6. Certifikace

Fairtrade se tyka pouze konkrétni ptisady, jejiz znamka je na obale uvedena.
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Sipka uznamky odkazuje na vice informaci na zadni strané obalu a zna¢i se tak

produkty, u kterych je pouzit hmotnostni pomér (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019a).

Obr. ¢. 6: Specifickd zndmka Fairtrade pro kakao

'™ COCOA |

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko (2019a)

Podle Fairtrade International (n.d.b) se spotiebitel miize setkat i s produkty, které jsou
oznaceny star§imi, ale dosud pouzivanymi podobami znamek, a to pouze u cukru,
bavilny a kakaa zndzornéného na obrazku ¢. 7.

Obr. ¢. 7: Zndmka programu Fairtrade pro kakao

L

FAIRTRADE

Zdroj: Fairtrade International (n.d.b)

Existuji také produkty bez certifika¢ni znamky pochazejici od ¢lenit WFTO, jedna se
0 systém tradi¢nich fairtradovych organizaci. Svétova fairtradova organizace sdruzuje
péstitele a obchodniky, ktefi se vénuji pouze spravedlivému obchodu a zavazuji se
dodrzovat zakladni principy fair trade. Pfestoze tento systém si zaklada na divéfe, tak
i zde dochazi k ndhodnému auditu. Mezi ¢leny WFTO patii napt. némecka neziskova
organizace GEPA ¢i britska organizace Traidcraft (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019¢;
NaZemi, 2017).

3.9 Mezinarodni kampané fair trade

Do mezinarodnich kampani na podporu konceptu fair trade se zapojuje stale vice zemi
a mést, coz prispiva k lepSim Zivotnim podminkdm péstitelti a vyrobcti z rozvojovych
zemi. Mezi nejznaméj$i mezinarodni kampané lze zatfadit Fairtradova mésta,
Fairtradové Skoly, Fairtradové cirkve a nébozenské spolecnosti, Fairtradové urady,

Férovou snidani a Vystavu na stromech (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019d).
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3.9.1 Fairtradova mésta

Kampan Fairtradova mésta znazornénd na obrazku ¢. 8 je mezinarodnim podnétem
oznacovani mist, kde je podpofen systém fair trade. Cilem této kampané je zvysit
povédomi o konceptu fair trade a podpotit prodej fairtradovych produkti. Vice nez
1 600 mést ve 26 zemich svéta je drzitelem statusu Fairtradové mésto. Mezi zahrani¢ni
mésta patii napf. Dortmund, Londyn, Rim, Brusel, ale také i mensi mésta. Postupné se
Fairtradova mésta rozsitila do Asie, Australie, Kanady, USA, a to konkrétné do San
Francisca ¢ Vancouveru. Ceska republika se ptidala ke kampani v lednu roku 2011
ajeji iniciativu koordinuji tii organizace, a to Fairtrade Cesko a Slovensko, NaZemi

a Ekumenickéa akademie (NaZemi, n.d.b).

Obr. €. 8: Logo kampan¢ - Fairtradova mésta

Fairtradova
mesta

Zdroj: NaZemi (n.d.b)

Podle Stépankové (2019) zistava od ledna 2019 jako jediny koordinator Fairtrade
Cesko a Slovensko, pii¢emz organizace NaZemi a Ekumenickd akademie nadéle

podporuji kampan Fairtradovych mést.
V Ceské republice je v soucasné dobé 12 Fairtradovych mést. Mezi prvnimi se v zaii
2011 stala soucasné mésta Vsetin a Litoméfice (NaZemi, n.d.b).

Kritéria pro ziskani statusu

Mésta mohou ziskat status pii splnéni péti kritérii, mezi které patii: zalozeni ftidici
skupiny ve mésté za ucelem podpory fair trade; schvaleni od mistni samospravy, kde se
zavaze k podpofe a spotiebé fairtradovych produktii; dostupnost fairtradovych produktt
v maloobchodni siti; podpora fair trade pofadanim akci mistnimi obCany a organizacemi

a medializace fair trade (NaZemi, n.d.b).
Prinosy pro Fairtradova mésta

Kominek (2015) uvadi mezi hlavni pifinosy kampané: posileni dobrého jména
a naplnéni celosvétoveé uznavanych cili podpory udrzitelného rozvoje. Mésta zapojena

do kampang se stavaji piikladem pro dalsi mésta, organizace a spotiebitele.
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Kampai v ramci mésta ucinn€ spojuje obc¢any, podnikatele, zaméstnance radnice a lidi

z nevladnich a ptispévkovych organizaci.

Tato kampaii je dle organizace NaZemi (n.d.b) v Ceské republice pod ochranou

Ministerstva zivotniho prostiedi a je podporovan Narodni siti Zdravych mést.

3.9.2 Fairtradové skoly

Organizace NaZemi (n.d.c) uvadi, Ze kampan Fairtradové Skoly patii k mezinarodni
iniciativé Fairtradovda mésta. Cilem této kampané znazornéné na obrazku ¢. 9 je
celosvétove informovat o konceptu fair trade a podpoftit prodej fairtradovych produktii.
Status mohou ziskat Skoly na vSech stupnich vzdélavaciho systému. Dokazuji tim, ze

jsou spole¢ensky odpovédni a maji zajem se vzdé€lat v oblasti globalniho rozvoje.

Obr. €. 9: Logo kampan¢ - Fairtradové Skoly
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Zdroj: NaZemi (n.d.c)

V Ceské republice se v sou¢asnosti nachazi 29 Fairtradovych kol a jako prvni titul
ziskala Masarykova ZS v Litoméficich v roce 2012. Prvni Fairtradovou vysokou $kolou
se stala VSTE v Ceskych Budg&jovicich (NaZemi, n.d.c).

Kritéria pro ziskani statusu

Status Skola ziskd splnénim péti kritérii, ktera jsou obdobnd jako u Fairtradovych mést,

s tim rozdilem, Ze jsou zaméfena na $kolu (NaZemi, n.d.c).
Piinosy pro Fairtradové Skoly

Podle organizace NaZemi (n.d.c) lze do pfinost zatadit: posileni dobrého jména Skoly,
vzd€lavani a vychovu zakl, naméty pedagogim pro vyuku, pozitivni medializaci
Skolnich aktivit, zapojeni globalniho tématu do Skolniho vzdélavaciho programu

a naplnéni vefejnych cili.
3.9.3 Fairtradove cirkve a naboZenské spole¢nosti

Organizace NaZemi (n.d.d) uvadi, ze Fairtradové cirkve a nabozenské spole¢nosti
zobrazeny na obrazku ¢. 10, spadaji do kampané Fairtradovych mést. Jejich cilem je

v

dlouhodobé¢ bojovat za spravedlivéjsi svét a podporovat fair trade.
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Nabozenské obce, farnosti a jednotlivé sbory mohou svym postojem ukazat okoli, ze
maji zajem o globalni odpovédnost. V Ceské republice je nyni 11 Fairtradovych
cirkvi, pii¢emz jako prvni obdrzelo status 5 sborti Ceskobratrské cirkve evangelické
(CCE), mezi které patii: Hradisté, Jablonec nad Nisou, Nové Mésto na Morave, Zlin
a Prose¢. Kromé& péti sborii naplnilo kritéria kampané také cirkevni zatizeni dim

sv. Antonina Moravské Bud&jovice (NaZemi, n.d.d).

Obr. €. 10: Logo kampang¢ - Fairtradové cirkve a nabozenské spolecnosti
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Zdroj: NaZemi (n.d.d)
Kritéria pro ziskani statusu

Status cirkve a ndbozenské spolecnosti ziskaji splnénim péti kritérii, kterd jsou obdobna
jako u Fairtradovych meést, s tim rozdilem, ze se zaméiuji na cirkve a nabozenskou

spole¢nost (NaZemi, n.d.d).
Prinosy pro Fairtradové cirkve a naboZenské spolecnosti

K piinosiim Ize dle organizace NaZemi (n.d.d) zafadit: posileni dobrého jména sboru
¢i farnosti na vetejnosti, projeveni solidarity k lidem z rozvojovych zemi, naplnéni
vefejnych zajma udrzitelné produkce, pochopeni globalnich souvislosti mezinarodniho

v

obchodu a usilovani za spravedlivéjsi svét.
3.9.4 Fairtradové urady

Organizace NaZemi (n.d.e) uvadi, Ze Fairtradové ufady podléhaji pod Fairtradova mésta
a jejich cilem je opét celosvétova osvéta fair trade a podpora prodeje fairtradovych
produktli. Ministerstva, krajské ufady a dal$i organy statni spravy mohou obdrzet titul
Fairtradovy ufad, kterym projevuji spolecCenskou odpovédnost a zajem o icast na

rozvojove spolupraci.
Kritéria pro ziskani statusu

Status ufady ziskaji splnénim péti kritérii, kterd jsou obdobna jako u Fairtradovych

mest, s tim rozdilem, ze se zamétuji na urady (NaZemi, n.d.e).
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3.9.5 Férova snidané

Podle Fairtrade Cesko a Slovensko (2020b) se Férova snidané stala nejvétsi ceskou
poifadanou akci na podporu fair trade. Od roku 2011 potadala Férovou snidani
organizace NaZemi pfi ptilezitosti oslavit Svétovy den pro fair trade, ktery se slavi od
roku 2002 kazdou druhou sobotu v kvétnu. Hlavni myslenkou celé akce je podporit
péstitele v ramci potadaného pikniku v parku ¢i na nameésti, kde se rodiny se znamymi,
sousedi, studenti, lidé ze $kol, knihoven a dal$i mistni aktivni lidé sejdou a posnidaji
spolu vlastni fairtradové ¢i lokalni suroviny. V roce 2011 se zGcastnilo organizace
Férové snidand 41 lidi v Ceské republice. V roce 2018 se zGdastnilo 172 aktivnich
jednotlive v krajich a diky nim férové snidalo pies 8 100 lidi. Od roku 2019 ma
Fairtrade Cesko a Slovensko na starost poradani Férové snidang, kde férové posnidalo
na 193 mistech 8 189 lidi. Letos kvuli pandemii zptsobené koronavirem se férové
bude snidat v domacim prostiedi se svou rodinou, a to v sobotu 9. kvétna 2020. Lidé
mohou posnidat fairtradové suroviny v kombinaci s lokalnimi. Ptikladem mohou byt
domaci muffiny z fairtradového kakaa a cukru v kombinaci s lokalni biomoukou
a doméacimi vejci a k tomu fairtradova kava ¢i ¢aj, které lze snadno sehnat. Letos Férova

snidané poprvé probihd i na Slovensku.

3.9.6 Vystava na stromech

Vystava na stromech se fadi mezi dalSi akce na podporu spravedlivého obchodu.
Konkrétné se jedna o vystavovou akci na podporu distojné prace, ktera se u nds kona
Vv fijnu, a to od roku 2015 béhem Tydne dustojné prace. Nutnosti je, aby byla chranéna
prava pracovnikid, ktefi za svou praci dostavaji odpovidajici odménu a socialni
zabezpeceni. Nejucinnéj$im zpisobem, jak bojovat proti chudobé¢ ve svété, détské praci
a utlacovani Zenskych prav, je zajisténi distojné prace pro vSechny. Kazdy rok se akce
vénuje jinému tématu. V roce 2015 bylo hlavnim tématem vystavy péstovani kavy
v Mexiku a Guatemale, kde se zapojilo 48 parkd. V nasledujicich letech se zapojilo
ptiblizn¢ 70 parki a témata vystav byla: vyroba obuvi v Bangladési, péstovani banant
v Kostarice a Panamé a tovarny na vyrobu obuvi v Indii. Rok 2019 je zaméfeny na
podminky péstovani kakaa a od tohoto roku koordinaci zajiituje Fairtrade Cesko
a Slovensko (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019d).
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4 Marketingovy vyzkum

Pomoci marketingového vyzkumu se ziskévaji informace potiebné pro tvorbu
a hodnoceni strategickych rozhodnuti, aby firma mohla reagovat na ménici se situaci

Vv prostiedi (Kozel, Mynarova & Svobodova, 2011).

4.1 Proces marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum je proces, ktery se sklada ze dvou hlavnich etap, a to piiprava
vyzkumu a realizace vyzkumu. Ob¢ tyto etapy zahrnuji nékolik po sobé jdoucich
a spolu souvisejicich fazi, které zachycuje obrazek ¢. 11. Proces zafind definovanim
problému, cile vyzkumu a formulovanim vyzkumnych hypotéz. Nésleduje analyza
vychozi situace, ktera predstavuje neformalni zjisténi, jaké informace a data jsou pro
feSeni problému dostupni. Déle je provedena pilotdZ na malé skupiné respondentl
s cilem ziskat pfedbézné informace o dané problematice. Nasledn¢ se musi vytvofit
podrobny plan vyzkumného projektu. Ctvrta faze piipravné etapy se tyka predvyzkumu,
ktery se provadi na malé skupiné respondenttl, s cilem ovéfit srozumitelnost, logi¢nost
a jednoznacnost otazek. V realizacni etapé dochazi k samotnému sbéru dat, jejich
zpracovani, analyze a vizualizaci vystupli pomoci textu, grafi a tabulek. Posledni faze
predstavuje interpretaci vysledkd, jeji prevedeni do zaveéri a prezentaci doporuceni

feseni zkoumaného problému (Kozel et al., 2011).

Obr. ¢. 11: Proces marketingového vyzkumu

PRIPRAVNA ETAPA REALIZACNI ETAPA
1) Definovani problému, 5) Sbér dat
cile a hypotéz —— 6) Zpracovani dat
2) Orientacni analyza 7) Analyza dat
situace a pilotaz 8) Vizualizace vystupt
3) Plan vyzkumného a jejich interpretace
projektu 9) Prezentace doporuceni
4) Predvyzkum

Zdroj: Kozel et al. (2011, s. 73)
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4.2 Typy marketingového vyzkumu

Ukolem marketingového vyzkumu je systematicky specifikovat, shromazd'ovat,
analyzovat a interpretovat informace. Ke splnéni tohoto ukolu se vyuzivaji nejriznéjsi

pristupy, které lze délit podle vice kritérii (Kozel et al., 2006).
V této praci budou pouzity nasledujici typy vyzkumu dle Kozla et al. (2006):

e podle zpusobu ziskavani informaci:
o primarni,
o sekundarnt,

e podle povahy ziskanych informaci:
o kvantitativni,

o kvalitativni.

Primarni vyzkum lze definovat jako sbér dat uskuteénény poprvé s cilem ziskat
odpovédi na konkrétni otazky, tykajici se zjiStovani nazorl na produkt, znacku ¢i firmu.
Tento vyzkum se provadi v piipadé nedostacujicich udaji zjisténé sekundarnim
vyzkumem. Primarni Udaje Ize ziskat prostiednictvim kvantitativniho ¢i kvalitativniho
vyzkumu (Kotler, Wong, Saunders, & Armstrong, 2007; Kozel et al., 2006).

Sekundarni vyzkum by mél predchazet primarnimu vyzkumu a vychazi zjiz
publikovanych udajii. Tento vyzkum vyuziva zdroje, které byly shromazdény za jinym
ucelem. Ptikladem mohou byt databaze, roCenky ¢i Casopisy. Informace ziskané ze
sekundarniho vyzkumu ma firma k dispozici zdarma ¢i za poplatek. Problémem pfi
ziskavani téchto tidajii muze byt neexistence nutnych informaci. Sekundarni zdroje se

musi posoudit, zda jsou soucasné, piesné a relevantni (Kotler et al., 2007; Kozel et al.,
2006).

Kozel et al. (2006) uvadi, ze kvantitativni vyzkum se zaméfuje na ziskavani udaju
0 &etnosti vyskytu né¢eho, co se d&je v tuto chvili & jiz prob&hlo. Ugelem tohoto
vyzkumu je ziskat Ciselné meétitelné tidaje. Charakteristickym rysem kvantitativniho
vyzkumu je odpovéd na otazku ,,Kolik?* U kvantitativnino vyzkumu oproti
kvalitativnimu je potfeba pracovat s velkymi soubory respondentli. Ziskana data jsou
statisticky zpracovatelnd a nasledn¢ vyhodnotitelnd. NejcastéjSim vystupem vyzkumu

jsou tabulky a grafy.

43



Podle Kozla et al. (2006) se kvalitativni vyzkum zamétuje na hledani pti¢in, pro¢ néco
se dgje ¢&i jiz probéhlo. Ugelem tohoto vyzkumu je zjistit motivy, postoje &i minéni
sméiujici k ur¢itému chovani. Charakteristickym rysem kvalitativniho vyzkumu je

odpovéd’ na otazku ,,Pro¢?«

Mezi zakladni metody sbéru primarnich dat patii pozorovani, dotazovani a experiment.
Pozorovani nevyzaduje piimy kontakt s pozorovanym, ale sleduje se jeho chovéani

a pocity v urcité situaci a v§e se zaznamenava do zaznamového archu.
Nejvhodnéjsi metodou sbéru dat je v soucasnosti metoda dotazovani.

Pii metodé experiment se provozuje testovani, pii kterém se pozoruje a vyhodnocuje
chovani skupin respondenti v riznych podminkach, kdy jsou dopfedu nastaveny
parametry, dle kterych experiment probihd. Nasledn& jsou vyhodnocovany rozdily

v odpovédich skupiny (Kotler et al., 2007; Kozel et al., 2006).

4.3 Dotazovani

Dotazovani je nejrozSifenéjSi metodou sbéru dat. Uskutectiuje se prostiednictvim
nastroji (dotaznikii ¢i zaznamovych archi) a vhodné zvolené komunikace vyzkumnika
s respondentem. RozliSuje se dotazovani piimé a zprostiedkované pomoci tazatele.
Pii dotazovani dochazi k ziskavani informaci o preferencich, postojich, znalostech

¢1 ndkupnim chovani spottebiteli.
Foret (2008) a Kozel et al. (2011) uvadi nasledujici typy dotazovani:
e Osobni dotazovani

Hlavni vyhodou osobniho dotazovani je pfima zpétnd vazba mezi tazatelem
a respondentem. Tazatel miZe respondenta motivovat k odpovédim a v ptipadé potieby
upfesnit vyznam otdzky ¢i zmé&nit pofadi otazek. Mezi dalsi vyhodu lze zaradit vysoka
navratnost odpovédi. Nevyhodu osobniho dotazovani lze spatiit ve financnich

a casovych nakladech pii vyhledavani, Skoleni ¢i kontrole tazateld.
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e Telefonické dotazovani

Mezi hlavni vyhody telefonického dotazovani lze zaradit rychlost pii ziskavani
pottebnych udaji a nizSi naklady. Tento typ dotazovani se nejCastéji vyuziva pfi
dotazovéni ve firmach ¢i pti zpétném volani zékazniktim. Telefonické dotazovani musi

4

nelze vyuzit vizualnich pomucek.
¢ Online dotazovani

Vyhoda online dotazovani spociva v niz$i financni i casové ndro¢nosti. Zpracovani dat
je jednodussi, jelikoz maji elektronickou podobu. Jako nevyhodu lze oznacit zneuziti

ziskanych odpovédi od respondentt.
e Pisemné dotazovani

Mezi vyhody pisemného dotazovani se fadi relativné nizké néklady, mozZnost osloveni
okruhu respondentii na Sirokém Uzemi a casovy prostor, ktery respondent ma na
rozmysleni odpovédi. Oproti tomu nevyhodou tohoto typu dotazovani je nizka
navratnost, kterd vede k naruSeni reprezentativnosti vyzkumu, a timto prodluzuje

celkovou dobu vyzkumu.

Dotaznik

Mezi nejcastéji pouzivané vyzkumné nastroje a techniky sbéru dat patii dotaznik, ktery
obsahuje né€kolik ptedlozenych otazek respondentovi k odpovédi. Jelikoz se jedna
0 flexibilni nastroj, otazky lze pokladat riznymi zpisoby. Pfed SirS§im pouzitim je
vhodné dotaznik peclive sestavit a otestovat, tedy provést pilotaz.

Struktura dotazniku je ¢lenéna do tii ¢asti. Vstupni Cast obsahuje samotny uvod
dotazniku, tedy osloveni respondenta, vysvétleni ticelu a vyznamu dotazovani a zadost

0 vyplnéni dotazniku. Druha ¢ést je zaméfena na ivodni otazky, které navazuji kontakt

s respondentem a mély by byt pro respondenta zajimavé. Poté nasleduji otazky vécné,

vvvvvv

podékovani respondentovi za vyplnéni dotazniku (Eger & Egerova, 2017).
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Podle Egera a Egerové (2017) lze dotazniky nejcastéji rozdélit dle cile vyzkumu

a strukturace polozek v dotazniku na:

e nestrukturovany dotaznik,
e polostrukturovany dotaznik,

e strukturovany dotaznik.

Nestrukturovany dotaznik - respondent se volné pisemné vyjadiuje k zadanému

tématu.

Polostrukturovany dotaznik - respondent ve volném potadi odpovida na uzaviené
| oteviené otazky.

Strukturovany dotaznik - respondent v pevné daném potadi odpovida na pievazné

uzaviené otazky.

Marketingovy vyzkum rozliSuje oteviené otazky, které umoziuji respondentiim
odpovédét vlastnimi slovy, dale uzaviené a polouzaviené otazky. Uzaviené otazky
obsahuji mozné varianty odpovédi a respondent pouze odpovéd’ oznaci. Polouzaviené

otazky jsou kombinaci uzaviené a oteviené otazky (Eger & Egerova, 2017).
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5 Prakticka Cast

Prakticka cast diplomové prace je rozdélena do ¢tyi podkapitol. Prvni podkapitola se
zabyvd samotnym vyzkumem vniméni a spotieby fairtradovych produkta mezi
studujicimi ve v€kové kategorii 18-26 let a respondenty generace 55+. Poté nésleduje
vyhodnoceni a shrnuti vysledka provedeného dotaznikového Setfeni vcetné potvrzeni
¢1 zamitnuti autorkou stanovenych hypotéz. Dale byla autorkou navrhnuta doporuceni
ke zvySeni povédomi analyzovanych skupin respondentl o konceptu fair trade. Druh&
podkapitola je zaméfena na analyzu nabidky fairtradovych produktt ve vybranych
obchodnich fetézcich v Ceské republice. Dale na porovnani téchto obchodnich Fetézcl
dle autorkou stanovenych kritérii nabizejici fairtradové produkty a poté nasleduje
srovnani cenové piijatelnosti a kvality fairtradovych produkti na zakladé vysledkt
z dotaznikového Settfeni (viz podfazena podkapitola 5.1.2 Vyhodnoceni dotaznikového
Setfeni). Tieti podkapitola se vénuje vyvojovym trendiim fair trade v Ceské republice,
maloobchodnimu obratu fairtradovych produkt, postupnému vyvoji téchto produkti
na Geském trhu véetné realizovanych aktivit organizace Fairtrade Cesko a Slovensko,
ptehledu prodejnich mist a prodejnosti téchto produkti v jednotlivych letech. Posledni
podkapitola se vénuje problematice pandemie koronaviru COVID-19 a jejiho

negativniho dopadu na péstitele z rozvojovych zemi.

5.1 Vyzkum vnimani a spotieby fairtradovych produktii

Tuto podkapitolu autorka ¢leni do étyt podiazenych podkapitol, a to na metodologii
vyzkumu, vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, shrnuti vysledkti provedeného
dotaznikového Setfeni véetné vyhodnoceni stanovenych hypotéz a navrhy a doporuéeni

ke zvyseni povédomi respondenti o konceptu fair trade.

5.1.1 Metodologie vyzkumu

Prvni ¢ast je zaméfena na dotaznikové Setieni s cilem zjistit vnimani konceptu fair trade
a spotfebu fairtradovych produkti mezi studujicimi ve vékové kategorii 18-26 let

a respondenty generace 55+ a provést jejich komparaci.

Autorka prace na zéklad¢ teoretickych poznatki a jejiho uvazeni stanovila hypotézy,

které nasledné budou podle vysledkil vyzkumu potvrzeny ¢i zamitnuty.
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Stanovené hypotézy:

Hypotéza ¢. 1: Pojem fair trade zna vice nez polovina studujicich ve vékové kategorii

18-26 let.

Hypotéze ¢. 2: Prevazna Cast respondenti generace 55+ se o konceptu fair trade

dozvédéla z obchodu.

Hypotéza €. 3: Vétsina dotazovanych z obou vékovych kategorii si n€kdy koupila

produkt s oznac¢enim Fairtrade.
Hypotéza €. 4: VéEtSina respondentl generace 55+ kupuje fairtradovou kavu.

Hypotéza ¢. 5: Prevazna cast respondentii z obou vékovych kategorii nekupuje

fairtradové produkty z divodu nedostatku informaci.

Hypotéza ¢. 6: Znalost pojmu fair trade studujicimi ve vékové kategorii 18-26 let

nezavisi na pohlavi respondenta.

Hypotéza ¢&. 7: Znalost pojmu fair trade respondenty generace 55+ nezavisi na pohlavi
respondenta.

Nasledné autorka provedla piedvyzkum, jaké informace ¢i data jsou pro feSeni
problému dostupna. Aby mohla docilit stanoveného cile, zvolila kvantitativni vyzkum,
a to konkrétné metodu dotazovani. Za vyzkumny nastroj sbéru dat byl zvolen dotaznik,

ktery je vloZen v praci jako pfiloha A.

Autorka nejdiive provedla pilotdaz na malé skupiné respondentti, konkrétné se jednalo
0 pét studujicich ve vékové kategorii 18-26 let a pét respondentii generace 55+ s cilem
ovefit, zda otazky jsou spravné formulovany a pro respondenty srozumitelné.

Po provedeni pilotaze byl dotaznik doplnén o vysvétleni pojmu fair trade.

5.1.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setfeni bylo zaméfeno na vnimani a spotfebu fairtradovych produkta
studujicimi ve vékové kategorii 18-26 let a respondenty generace 55+. Dotaznik se
skladal z 18 otazek, pticemz 1 otazka byla oteviena, 8 uzavienych a 9 polouzavienych.
Respondenti méli moznost zaskrtnout jak pouze jednu odpovéd’, tak i vice odpovédi.
Dotaznik byl pfistupny v aplikaci Formulafe Survio v obdobi od 28. 1. 2020 do 17. 4.
2020.
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Autorka préce si zvolila za Ukol ziskat 100 studujicich ve vékové kategorii 18-26 let
a 100 respondentii generace 55+, ktefi se zcastni dotaznikového Setfeni. Duvodem
autorkou vySe stanovené¢ho limitu je vlastni zkuSenost samotného dotazovani

respondentt predevsim z generace 55+, ktefi ne vzdy byli sdilny k vyplnéni dotazniku.

Dotazniky byly rozdany v ti§téné verzi na vysoké Skole ZCU v Plzni, stiedni $kole
v Karlovych Varech, nemocnici na Bulovce av SeneCura SeniorCentru Klamovka
Vv Praze. Dale byly dotazniky posilany pies socialni sit’ Facebook v ramci rodiny

a pratel.

Z duvodu chybného vyplnéni dotaznikd od jedenacti respondentt byly tyto dotazniky

vyfazeny, a to z téchto divodu:

e U ¢tyf dotaznik v tisténé podobé respondenti generace 55+ oznacili u tieti
otdzky odpoveéd’, Ze si nekoupili produkty s oznacenim Fairtrade a nasledné
oznacili odpovédi u dalSich otdzek zamétenych na koupi téchto produkta.

e U dvou dotaznikil v ti§téné podob¢ respondenti generace 55+ oznacili u teti
otazky odpovéd’, Ze si obCas produkty koupi a nasledné odpovédéli na otazky
¢.14 a 15, které maji vyplnit pouze respondenti, ktefi fairtradové produkty
nekupuji ¢i si nejsou védomi 0 koupi.

e U dvou dotazniki v elektronické verzi oznacili studenti ve véku 18-26 let u tieti
otazky odpovéd’, Ze si nekoupili ¢i nevédi o koupi fairtradovych produkt, a poté
oznacili odpovédi u dalSich otazek zaméfenych na jejich koupi.

e Tii respondenti generace 55+ v elektronické verzi dotazniku oznadili u tieti
otazky odpoveéd, ze obcas si produkty koupi, a nasledné odpovédéli na otazky
¢. 14 a 15, které maji vyplnit pouze ti, ktefi fairtradové produkty nekupuji.

Nésledné autorka rozeslala dotaznik pfes socidlni sit’” Facebook dvéma studujicim ve
vékové kategorii 18-26 let a deviti respondentim generace 55+, a to z divodu naplnéni
stanoveného limitu 100 studujicich ve v€kové kategorii 18-26 let a 100 respondentt
generace 55+. Celkové bylo prostfednictvim tisténé verze vyhodnoceno 30 studujicich
ve veékové kategorii 18-26 let a 50 respondentti generace 55+. Prostiednictvim socialni
sit¢ bylo vyhodnoceno 70 studujicich ve vékové kategorii 18-26 let a 50 respondent
generace 55+. Poté autorka prace vytvorila grafy v tabulkovém procesoru MS Excel.

Zjisténé vysledky jsou soucasti provedené komparace.
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Autorka u obrazkt ¢. 12 az 28 uvedla pocet respondenttl, kteti odpovédéli na danou
otazku, pfi¢emz ni1 = pocet studujicich ve v€kové kategorii 18-26 let, n, = pocet

respondentll generace 55+.

Na zacatku dotaznikového Setieni chtéla autorka zjistit, zda se respondenti nékdy setkali
s pojmem fair trade, jehoz vysledky jsou zobrazeny na obrazku ¢. 12. Respondenti méli
na vybér ze tii moznosti, pfi¢emz pokud oznacili odpovéd’ ,,ne, méli piejit na otazku
¢. 12. Vice jak poloviné studujicich (57 %) je znam pojem fair trade. Studujicich, kteii
slySeli o pojmu, ale nevi piesné, co znamena je celkem 26 % z dotazovanych. Zbylych
17 % studujicich tento pojem neznaji a ani o ném neslySeli. Oproti tomu 37 %
respondentti generace 55+ zna pojem fair trade, 24 % respondentii 0 ném slySelo, ale
nevi, co piesné si maji pod timto pojmem predstavit. Nejvice respondenti (39 %) nevi,

co tento pojem znamena a ani o ném neslyseli.

Obr. ¢. 12: Znalost pojmu fair trade

M ano, vim, co tento pojem
57%
60% znamena
50%
40% M ano, slysel/a jsem, ale nevim,
30% 0 co presné se jedna
0
20% ne, tento pojem mi nic
10% nefikd a ani jsem o tom
0% neslysel/a
18-26 let 55+ n, =100
n, =100

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Druhd otazka, znazornéna na obrazku ¢. 13, se tykala zjisténi, z kterého zdroje se
respondenti o fair trade dozvédéli. Respondenti mohli oznacit vice odpovédi. Na tuto
otazku mohli odpovédét pouze ti respondenti, ktefi védi, co pojem fair trade znamena
¢i o ném slyseli, tudiz celkem 83 studujicich a 61 respondenti generace 55+. Nejvice
studujicich (52 %) a zaroven i nejvice respondentl generace 55+ (51 %) se o fair trade
dozveédéli z internetu. Jako druhou nejcastéjsi odpoveéd’ studujici oznacili skolu (49 %).
Mezi odpovédi jiné uvedla studentka, Zze se dozveédéla o fair trade ,,pifi studiu
v Némecku* a student uvedl, ze se dozvédél o fair trade ,,ve skautském oddilu*“. Druhou
nejméné Castou odpovédi u studujicich byla prace (8 %). Oproti tomu u generace 55+
byla druhou nejcastéjsi odpovédi televize (25 %) a obchod (25 %). Minimum
respondentti generace 55+ se s fair trade seznamila ve skole (3 %).

50



Autorka se domniva, ze se tito respondenti dozvédéli o fair trade, jako zaméstnanci

Skol. Jako moznost jiné uvedli tfi respondenti, ze se o fair trade dozvédéli ,,z Casopisu®.

Obr. ¢. 13: Zdroje informaci o fair trade

60%
52% 9 H skola
50% 49% ° "
0 M prace
40% internet
30% 3% 25% 25% M televize
0
20% rodina / kamaradi
10% B obchod
M jiné
0%
18-26 let 55+
n, =83
n, =61

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Otazka cislo tfi zachycena na obrazku ¢&. 14 byla zaméfena na koupi produkti
s oznacenim Fairtrade. Na tuto otazku mohli opét odpovédét pouze ti respondenti, kteti
znaji pojem fair trade ¢i alespoii o ném slySeli, tudiz celkem 83 studujicich
a 61 respondentti generace 55+. Respondenti méli na vybér ze sedmi moznosti, pfi¢emz
pokud odpovédéli ,,ne” ¢i ,,nevim®, méli pfejit na otazku ¢. 10. Studujici nejéastéji
odpovédéli, ze si produkty s oznacenim Fairtrade obcas kupuji (41 %). Jako druhou
nejcastéj$i odpoveéd’ studujici oznadili, ze si produkty koupili, ale ne cilené (36 %).
Respondenti generace 55+ zvolili shodné nejcastéjsi dvé odpoveédi, a to i procentualné
jako studujici, ale ve srovndni se studujicimi v opaéném porfadi. Celkem
68 z 83 studujicich si nékdy koupili fairtradovy produkt. Co se tyka generace 55+, tak
celkem 49 z 61 respondentt si nékdy koupili fairtradovy produkt. Tieti nejéastéjsi
odpovédi u studujicich i generace 55+ je nevédomost o koupi téchto produktt (16 %).

Zbylé ¢tyfi moznosti respondenti oznacili minimalné.
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Obr. €. 14: Nakup produktli S oznacenim Fairtrade

45%
41% 41% .
. M ano, kupuji produkty
40% pravidelné
35% M ano, obcas si produkty
koupim
0,
30% ano, koupil/a, ale znovu se
25% nechystam koupit
M ano, koupil/a, ale ne cilené
20%
15% ne, ale mamv Plénu si
produkty koupit
10% H ne a ani to v planu nemdm
5%
M nevim, nevsiml/a jsem si
0%
18-26 let 55+ nl=283
n2=61

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Nasledujici obrazek ¢. 15 se vénuje nakupu konkrétnich fairtradovych produkti
respondenty. Respondenti mohli zvolit vice odpovédi. Na tuto a nasledujicich pét otazek
mohli odpovédéet pouze ti respondenti, ktefi u predchozi otazky odpoveédeli, Ze si nékdy
koupili produkt s ozna¢enim Fairtrade, tudiz 68 studujicich a 49 respondentti generace
55+.

Nejvice studujicich kupuji ¢okoladu a cukrovinky (68 %). Druhym nejcastéj$im
produktem, ktery studujici kupuji, se stala kava (43 %) a tietim kakao (24 %). Jako
moznost jiné uvedli &tyfi studujici ndkup ,,ovoce”. Zadny studujici neoznaéil koupi &aje.
Respondenti generace 55+ za nejcastéjsi odpovédi uvedli kavu (55 %) a cokoladu
a cukrovinky (55 %). Kofeni (20 %) je druhym nejcastéjsim produktem, ktery generace
55+ kupuje. Kromé uvedenych produktii, jeden respondent generace 55+ uvedl nakup

,ovoce* a jeden nakup ,,kvétiny*.
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Obr. ¢. 15: Nakup konkrétnich fairtradovych produkti

80%
M kava
0,
70% 68% »
H Caj
60% 55%  55% kakao
50% B ¢okolada a cukrovinky
ovocné tycinky a musli
40% "
m kofeni
30% M napoje
20% B kosmetika
B femeslné vyrobky
10% .
obleceni
OO e s
- 18-26 let 55+ mne .~ 68
e n, =49
Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Otazka cislo pét zobrazena na obrazku ¢. 16 zjistovala, jak Casto respondenti kupuji

fairtradové produkty. Opét na tuto otazku odpovédélo 68 studujicich a 49 respondenti

generace 55+. Studujici (50 %) a respondenti generace 55+ (53 %) nejéastéji kupuji

fairtradové produkty jednou za mésic. Na druhé nejcastéjsi odpoveédi se respondenti

také shodli a uvedli moznost jiné. Mezi odpovéd’'mi se vétSinou u respondentt objevilo

Hhepravidelng®, ,piilezitostné” a ,,nahodné“. Studujici oproti generaci 55+ kupuji

fairtradové produkty i jednou tydné (7 %) a dokonce i nékolikrat tydné (3 %).

Obr. €. 16: Frekvence nakupu fairtradovych produktt

60% )
50% 53%
50%
0% 37% W nékolikrat tydné
(]
31% M jednou tydné
30% . ,
jednou za 14 dni
20% H jednou za mésic
9% 10%
10% | 44 7% jiné
0% 0%
0% n,= 68
e
18-26 let 55+ n, = 49
Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

53




Nésledujici oteviena otdzka umoznila respondentim, aby uvedli, s kterym konkrétnim
fairtradovym produktem ¢i znackou produktu jsou nejvice spokojeni a vraceji se stéle
ke koupi. Na tuto otazku odpovédélo pouze 50 z 68 studujicich, kteti si nékdy koupili
produkt s oznaCenim Fairtrade. Autorka se domniva, ze divodem, pro¢ zbylych
18 studujicich nevyplnilo tuto otdzku, je, Ze nemaji konkrétni fairtradovy produkt
¢i znacku produktu, se kterym by byli spokojeni a stale se vraceli ke koupi. Dal§im
divodem mize byt skuteCnost, ze si respondenti nepamatuji konkrétni produkt

¢i znacku produktu, a proto tuto otazku pieskocili.

Dvacet studujicich odpovédélo, Ze jsou nejvice spokojeni s cokoladou, a to nasledovné:
dvanact uvedlo spokojenost s ,,¢okoladou z Lidlu®, tfi s ,,Cokoladou J. D. Gross*, dva
s ,,cokoladou z DM, dva s ,,éokoladou Seed and Bean* a jeden s ,,bio ¢okoladou®. Jako
druha nejdastdjsi odpovéd’ byla, Ze si nepamatuji nazev (9 respondentt). Sest
studujicich odpovédélo, Ze jsou nejvice spokojeni s kdvou, ztoho tii uvedli ,,kavu
z Lidlu*, jeden ,,zrnkovou kavu Mamacoffee“, jeden ,mletou kdvu 100 % Arabicu
z DM* a jeden ,,k&vu Tesco Finest”. P¢ét studujicich je spokojeno s ,,ceredlii Crownfield
z Lidlu. Ctyii studujici uvedli, Ze nemaji konkrétni produkt, se kterym by byli
spokojeni. Po jednom studujicim odpovédéli: ,,Guaranito napoj“, ,,banany z Aldi
Vv Némecku®, ,ryZze BIO Basmati“, ,Jack&Jones obleceni®, ,,potraviny na e-shopu

fairobchod.cz*“ a ,,obleceni na e-shopu biosatnik.cz*.

Na tuto otazku odpovédélo 34 ze 49 respondentd generace 55+, ktefi si nékdy koupili
produkt soznaCenim Fairtrade. Autorka se domniva, ze davodem, pro¢ zbylych
15 respondentll generace 55+ nevyplnilo tuto otazku je, Ze nemaji konkrétni fairtradovy
produkt ¢i znacku produktu, se kterym by byli nejvice spokojeni a stale se vraceli ke
koupi. Dalsim duvodem muze byt skuteCnost, ze si respondenti nepamatuji konkrétni

produkt ¢i znacku produktu, a proto tuto otazku pieskodili.

Jedenact respondentli generace 55+ odpovédélo, Ze jsou nejvice spokojeni s ¢okoladou,
a to nasledovné: sedm jich uvedlo ,.cokolddu z Lidlu“ a po jednom odpovédéli
»cokoladu Fairglobe®, ,J. D. Gross c¢okolddu®“, , Tesco Finest hotkou cokoladu*
a,,cokolddu Divine®“. Jako druhou nejcastéjsi odpovéd uvedlo 9 respondenti kavu,
z toho jeden uvedl konkrétné ,kavu Lobodis®. V potadi jako tfeti nejcastéjsi odpoveéd’
byla, Ze si nepamatuji nazev (7 respondenti). Dva respondenti uvedli, ze nemaji

konkrétni produkt, se kterym by byli spokojeni.
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Po jednom respondentu generace 55+ odpovédéli: ,raze”, ,sypany zeleny Ccaj“,

,,Crownfield ceredlie z Lidlu“, ,,stolni hra z Ugandy* a ,,Antoninovo kofeni*.

Otazka c¢islo sedm se tykala mista, kde respondenti nejéastéji fairtradové produkty
nakupuji (viz obrazek ¢. 17). Tato otazka byla uréena pouze pro 68 studujicich
a 49 respondentl generace 55+, jelikoz ti nékdy koupili produkt s ozna¢enim Fairtrade.
Respondenti z obou ve&kovych Kkategorii nejCastéji nakupuji fairtradové produkty
v prodejnach obchodnich fetézcl, odpovédélo tak 56 % studujicich a 47 % generace
55+. Studujici poté produkty nejcastéji nakupuji na internetu (16 %) ve srovnani
s generaci 55+, ktera nakupuje v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin (23 %). Zadny
studujici nekupuje produkty ve specializovanych prodejnach zamétenych na fair trade.
Respondenti generace 55+ oznacili specializované prodejny za nejméné ¢astou odpoved’
(2 %). Dalsim mistem, které Sest studujicich kromé uvedenych moznosti uvedlo, byla
»drogerie®. Tfi respondenti generace 55+ uvedli jako moznost jiné, Ze chodi nejéastéji
nakupovat do prodejen obchodnich fetézci a zaroven do prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin. Dva respondenti generace 55+ uvedli jako moZnost jiné kavarnu
a ¢ajovnu a zaroven internet. Jeden respondent generace 55+ chodi nakupovat produkty

nahodné.

Obr. €. 17: Nejcastéjsi misto nakupu fairtradovych produktt

60% | 56% B v prodejnach obchodnich
retézcl
50% H nainternetu
40% ve specializovanych prodejnach
zamérenych na fair trade
0,
30% B v prodejnach zdravé vyZivy a
biopotravin
209 (. L
0% v kavarnach a ¢ajovnach
10% .
Hjiné
0% n, =68
18-26 let 55+ n, = 49

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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V poradi dalsi otdzka se vénovala zjisténi, co je hlavnim divodem, pro¢ respondenti
nakupuji fairtradove produkty (viz obrazek ¢. 18). Tato otazka byla urena pouze pro
68 studujicich a 49 respondentli generace 55+, jelikoz ti nékdy koupili produkt
s ozna¢enim Fairtrade. Nejvétsi ¢ast studujicich kupuje fairtradové produkty, protoze
jim chutnaji (43 %). Druhou nejcastéjsi odpovédi byla pomoc lidem v rozvojovych
zemich (31 %) a poté kvalita (17 %). Mezi jiné tfi studujici uvedli ,,v8echny tii
moznosti“ a tfi studujici uvedli, Ze to byla ,,ndhodna koupé“. Nejvice respondentt
generace 55+ kupuje fairtradové produkty ze dvou hlavnich divodua, a to, Ze jim
chutnaji (31 %) a na stejné Grovni je hodnocena pomoc lidem v rozvojovych zemich
(31 %). Za druhou nejcastéjsi odpoveéd’ generace 55+ oznacila moznost jiné (20 %). Tti
respondenti uvedli, ze fairtradové produkty chtéli ochutnat. Dva respondenti uvedli jako
divod ,,nahoda“ a dva kvalitu a zaroven pomoc lidem v rozvojovych zemich. Dva
respondenti uvedli, Ze jim chutnaji a zaroven jako pomoc lidem v rozvojovych zemich.

Jeden respondent uvedl jako davod, Ze se mu libi kvétiny.

Obr. ¢. 18: Hlavni divod nékupu fairtradovych produkti

50%
43% W kvalita
40%
31% 31%31% I
30% B chutnaji mi
20% .
pomoc lidem v
10% rozvojovych zemich
Hjiné
0% n, = 68
18-26 let 55+ n, = 49

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Devaté otazka, jejiz vysledky jsou zndzornény na obrazku €. 19, se vé€novala mési¢nim
vydajim za nédkup fairtradovych produktd. Zde odpovédélo 68 studujicich
a 49 respondentti generace 55+. Nejvice respondent z obou vékovych kategorii utrati
mésicné za fairtradové produkty méné nez 100 K¢&. Za druhou nejcastéjsi odpoveéd
u obou veékovych kategorii respondenti oznacili 100 - 199 K¢, s tim rozdilem, ze tuto
odpoveéd’ oznacilo 41 % studujicich a pouze 27 % respondentti generace 55+. Studujici
(13 %) a respondenti generace 55+ (24 %) utrati za fairtradové produkty i v rozmezi
200 - 299 K¢&. Zadny studujici, oproti respondentim generace 55+, neutrati za
fairtradové produkty 300 K¢ a vice.
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Obr. ¢. 19: Mésiéni vydaje za fairtradové produkty

50% | 46%

41%
40% L. .
B méne nez 100 KC
30% W 100 - 199 K¢
20% 200 - 299 K¢
W 300 - 400 K¢
1 0,
0% vice nez 400 K¢
0% n,=68
18-26 let 55+ n, =49

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Otazka cislo deset byla zaméfena na zjisténi, co pfinasi fair trade péstitelim a vyrobciim
z rozvojovych zemi (viz obrazek ¢. 20). Respondenti mohli oznalit vice odpovédi.
Na tuto otazku mohli odpovédét pouze ti respondenti, ktefi znaji pojem fair trade
¢i alespont o ném slyseli, tudiz celkem 83 studujicich a 61 respondentii generace 55+.
Jak lze wvycist znésledujiciho obrazku, nejvétsim piinosem fair trade je podle
studujicich (88 %) a zaroven i podle respondentll generace 55+ (82 %) moznost uZzivit
se vlastni praci za dastojnych podminek. Téméf na stejné urovni byly studujicimi
hodnoceny: rovnopravnost v obchodnim styku (36 %), péstuji s ohledem na zivotni
prosttedi (31 %), zédkaz détské prace a diraz na vzdélavani déti (31 %) a stabilni
finan¢ni piinos (30 %). Respondenti generace 55+ hodnotili tyto moznosti odpovédi
piiblizné na stejné urovni, ale v jiném pofadi nez studujici, a to nasledovné: stabilni
finan¢ni ptijem (25 %), zdkaz détské prace a diraz na vzdélavani déti (23 %), péstuji
s ohledem na Zivotni prostiedi (21 %) a rovnopravnost v obchodnim styku (20 %).
Jeden studujici a dva respondenti generace 55+ uvedli jako mozZnost jiné ,nevim®.
Najdou se zde 1 dva studujici a jeden respondent generace 55+, ktefi si mysli, Ze fair

rwr

trade nic nepfinasi péstitelim a vyrobctim z rozvojovych zemi.
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Obr. ¢. 20: Ptinos fair trade pro péstitele a vyrobce z rozvojovych zemi

100% B moznost uZivit se vlastni praci
90% 88% za dustojnych podminek
()
82% B péstuji s ohledem na Zivotni
80% prostredi
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40% o 3% Y
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30% Y41t yxas
30% 25% 23% vzdélavani déti
1% 20% M nic
20% 16%
2% 19, 3% 2%3%
0% n,=83
18-26 let 55+ n,=61

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

V nasledujici otazce znazornéné na obrazku ¢. 21 méli respondenti stanovit, nakolik
souhlasi s vyroky, ze fairtradové produkty jsou cenové piijatelné, kvalitnéjsi nez jiné
produkty, v siroké nabidce dostupnosti, dostatecné propagované a ucinné v boji proti
chudobé v rozvojovych zemich. Na tuto otazku mohli odpovédét pouze ti respondenti,
ktefi znaji pojem fair trade ¢i alesponi o ném slySeli, tudiz celkem 83 studujicich

a 61 respondentt generace 55+.

Podle 48 % studujicich a 52 % respondenti generace 55+ jsou fairtradové produkty
cenové piijatelné. Druhou nejéastéjsi odpoveédi u obou vékovych kategorii bylo ,,nevim*
a poté ,,zcela souhlasim®. Minimum respondentti oznacilo, Ze ,,nesouhlasi* a ani jeden

respondent neuvedl ,,zcela nesouhlasim®.

Respondenti z obou veékovych kategorii nejcastéji uvedli, Ze neveédi, zda jsou fairtradové
produkty kvalitn€jsi nez jiné. Druhou nejéastéjsi odpovédi u obou vékovych kategorii
respondenti uvedli ,,souhlasim* a poté ,,zcela souhlasim*. Ani jeden studujici neuvedl
,nesouhlasim“ a ,zcela nesouhlasim®, zatimco 4 respondenti generace 55+ uvedli

,,nesouhlasim.
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Studujici nejéastéji nesouhlasi s tvrzenim, ze fairtradové produkty jsou v Siroké nabidce
dostupnosti (46 %), zatimco respondenti generace 55+ nejéastéji oznacili moznost
,nevim® (39 %). Studujici jako druhou nejcastéjsi odpoveéd’ oznaéili ,,nevim* (29 %)
a poté ,,souhlasim* (22 %). Ve srovnani se studujicimi, respondenti generace 55+ jako
druhou nejéastéjsi odpovéd uvedli ,,nesouhlasim“ (26 %) a téméf na stejné urovni
,,souhlasim® (25 %). Tti studujici a respondenti generace 55+ uvedli ,,zcela souhlasim®.
Ani jeden studujici neoznacil moznost ,,zcela nesouhlasim®, zatimco tii respondenti

generace 55+ tuto moznost oznacilo.

Podle 48 % studujicich a 43 % respondentti generace 55+ fairtradové produkty nejsou
dostatecné propagované. Druhou nejcastéjsi odpovédi u studujicich bylo ,,zcela
nesouhlasim®“ (22 %) a téméf na stejné Grovni ,,nevim“ (20 %). Ve srovnani se
studujicimi, respondenti generace 55+ jako druhou nejcastéjsi odpoveéd oznacili
Lhevim® (24 %) a téméf na stejné urovni ,,zcela nesouhlasim* (20 %). Minimum
studujicich arespondenti generace 55+ oznadili moznosti ,,zcela souhlasim*

a ,,souhlasim®.

Nejvice studujicich (37 %) a respondentti generace 55+ (44 %) nevédi, zda fairtradové
produkty jsou u¢inné v boji proti chudobé v rozvojovych zemich. Podle 34 %
studujicich a 31 % respondentii generace 55+ jsou fairtradové produkty u¢inné v boji
proti chudobé. Respondenti z obou vékovych kategorii uvedli, ze zcela souhlasi
s tvrzenim (15 %). Deset studujicich oznacilo moznost ,,nesouhlasim®, zatimco pouze
tii respondenti generace 55+ tuto moznost oznadilo. Minimum respondentti z obou

vékovych kategorii uvedlo ,,zcela nesouhlasim®.
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Obr. ¢. 21: Hodnoceni vyroku o fairtradovych produktech
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Dvanacta otazka byla zaméfena na zjisténi, zda respondenti souhlasi s cili fair trade
(vizobrazek ¢. 22). Na tuto otazku odpoveéd€li vSichni respondenti, tudiz
100 studujicich a 100 respondentti generace 55+, jelikoZ jiZz z prvni otazky se dozvédéli
o podstaté konceptu fair trade. Nadpoloviéni vétSina studujicich (67 %) a zaroven
i respondentll generace 55+ (58 %) souhlasi s cili fair trade. Zbylych 33 % studujicich
a42 % respondentti generace 55+ neznaji cile fair trade. Ani jeden ze studujicich

a z respondentt generace 55+ neoznadil odpovéd’ ,,ne®.
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Obr. ¢. 22: Souhlas s cili fair trade
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

V poradi dal$i otdzka se vénovala zkoumani, zda respondenti by uvitali nabidku
fairtradovych produkti v menzéch. Na tuto otazku odpovédélo 100 % z dotazovanych
respondenttl, jelikoz jiz z prvni otazky se dozvédéli o podstaté konceptu fair trade.
Vysledky jsou znazornény na obrazku ¢. 23. VétSina studujicich by uvitala nabidku
fairtradovych produkti v menzéach (61 %), zatimco respondentim generace 55+ je to
jedno (56 %). Druhou nejcastéjsi odpovédi studujicich bylo ,,je mi to jedno* (37 %).
Oproti tomu respondenti generace 55+ za druhou nejcastéjsi odpovéd’ oznacili, Ze by
uvitali nabidku v menzéach (41 %). Pouze dva studujici a tii respondenti generace 55+

by nabidku fairtradovych produktt v menzéch neuvitali.

Obr. ¢. 23: Nabidka fairtradovych produkti v menzéch

70% | 61%

60%
50%
20% Hano
30% Hne
20% je mi to jedno
10%
0% n, =100
18-26 let 55+ n,=100

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Otazka cislo ¢trnact se tykala divodul, pro¢ respondenti nekupuji fairtradové produkty.
Respondenti mohli oznacdit vice odpovédi a vysledky jsou shrnuty na obrazku ¢. 24.
Na tuto otazku odpoveédéli pouze respondenti, ktefi nevédi, co pojem fair trade znamena
¢i o ném neslySeli a respondenti, ktefi nekupuji ¢i si nejsou védomi o koupi
fairtradovych produkti. Konkrétné se jedna o 32 studujicich a 51 respondentti generace
55+.
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Vétsina studujicich (75 %) a respondentti generace 55+ (67 %) nekupuje fairtradové
produkty z duvodu nedostatku informaci. Jako druha nejcastéjsi odpovéd byla
u studujicich uvedena ,,nedostacujici nabidka produkti* (25 %), zatimco u respondent
generace 55+ ,,upiednostiuji ¢eské produkty* (29 %). Pouze jeden studujici uvedl jako
divod upiednostnéni Eeskych produkti. Ctyfi studujici oznagili moznost jiné a jako
dtvod tfi z nich uvedli, Zze si nejsou védomi, zda fairtradové produkty kupuji a jeden
uvedl, ze ma v planu si produkty koupit. Tii respondenti generace 55+ uvedli jako
divod ,,neznamost produkt s ozna¢enim Fairtrade“ a dva, Ze nevédi, zda kupuji tyto

produkty.

Obr. ¢. 24: Duvody, pro¢ nekupujete fairtradové produkty

80% 75%
20% M vySSi cena
(]
0,
60% M nedostatek informaci
50%
40% nedostacujici nabidka
30% produktd
20% B uprednostnuji Ceské
10% produkty
(]
. jiné
0% n, =32
18-26 let 55+ n,=51

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Patnacta otazka zjistovala, co by respondenty piimélo fairtradové produkty nakupovat.
Na tuto otazku odpovédélo 32 studujicich a 51 respondentii generace 55+. Respondenti
mohli zvolit vice odpovédi a vysledky jsou zobrazeny na obrazku ¢. 25. Ztohoto
obrazku vyplyva, ze vétsinu studujicich (75 %) a respondenti generace 55+ (71 %) by
pfiméla vétsi informovanost a propagace fairtradové produkty nakupovat. Studujici by
dale motivovalo k nakupu rozsiteni nabidky v obchodech (38 %), moznost ochutnavky
v prodejné (34 %), niz8i cena (19 %) a doporuceni rodiny a znamych (16 %).
Respondenty generace 55+ by dale ptimélo k nakupu moznost ochutnavky v prodejné
(33 %), doporuceni rodiny a znamych (24 %), rozsifeni nabidky v obchodech (16 %)
anizsi cena (12 %). Tti studujici a tii respondenti generace 55+ oznacili moznost jiné

a jako diivod uvedli, ze nevédi, zda fairtradové produkty kupuji.
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Obr. ¢. 25: Motivace k ndkupu fairtradovych produkta
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Rozd¢leni respondentd podle pohlavi se vénovala Sestnacta otdzka (viz obrazek ¢. 26).
Prizkumu se ze studujicich zGcastnilo 77 Zen a 23 muzl, lze tedy konstatovat
jednoznac¢nou pievahu Zen. Respondentii generace 55+ se prizkumu zicastnilo 67 zen

a 33 muzd. Ani jeden respondent neoznacil moznost ,,alternativni®.

Obr. €. 26: Struktura respondentti podle pohlavi
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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Otazka cislo sedmnact byla zamétena na vékovou kategorii, kde polovina respondentti
pattila do vékové kategorie 18-26 let a druha polovina do kategorie 55+ (viz obrazek
¢. 27).

Obr. ¢. 27: Struktura respondenti podle vékové kategorie
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Osmnéactd otdzka se tykala statusu respondentd (viz obrazek ¢. 28). Z vysledki
dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze z vékové kategorie 18-26 let se Setfeni zucastnili
pouze studujici, jelikoz autorka distribuovala dotazniky pouze studujicim z této ve€kové
kategorie. Z vékové kategorie 55+ se Setieni zicastnilo 74 zaméstnancii, 12 starobnich

dtchodci, 10 podnikateld a 4 Zeny v domacnosti.

Obr. ¢. 28: Struktura respondentti podle statusu
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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5.1.3 Shrnuti vysledkii provedeného dotaznikového Setieni

vvvvvv

vysledkti dotaznikového Setieni, a poté byly stanovené hypotézy potvrzeny

¢i zamitnuty.

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 100 studujicich ve vekové kategorii 18-26 let
a 100 respondentll generace 55+, Ztoho nejvice zaméstnancl. Prizkumu se ze
studujicich zucastnilo 77 Zen a 23 muzi. Respondentii generace 55+ se prizkumu
zlcastnilo 67 Zen a 33 muZza.

Pojem fair trade je u vice jak poloviny studujicich znamy, zatimco u respondent
generace 55+ pouze u tfetiny z dotazovanych. Nejmensi ¢ast studujicich oznacila, Ze
jim pojem nic nefikd, oproti tomu respondenti generace 55+ tuto moznost odpovédi
uvedli za nejéastéjsi. Ctvrtina respondenti z obou vékovych kategorii oznacila, Ze o fair
trade slySela, ale nevi, o co pfesné se jedna. Na zaklad¢ tohoto zjisténi autorka dochézi

Kk zavéru, Ze by bylo vhodné zvysit povédomi respondentl o konceptu fair trade pomoci

navrhl a doporucenti, které uvadi v podiazené podkapitole 5.1.4.

e Nasledujici vysledky jsou vztazeny k respondentim, ktefi o pojmu fair trade
slySeli, ale nevi pfesné, o co se jedna a k tém, ktefi védi, co tento pojem

Znamena.

Respondenti z obou vékovych kategorii se nejCastéji dozveédeli o fair trade z internetu.
Studujici tésn€ za internetem jako druhou nejcastéjSi odpovéd’ oznacili Skolu.
Respondenti generace 55+ uvedli na druhém misté jako nej€astéj$i odpovédi televizi,

obchod a préci, a to pfiblizné€ na stejné trovni.

Vétsina studujicich obcas kupuje produkt s oznaGenim Fairtrade a tésné za touto
odpovédi uvedli, ze kupuji tyto produkty, ale ne cilené. Respondenti generace 55+
zvolili shodné nejcastéjsi dv€ odpovedi, a to i1 procentudlné jako studujici, ale ve

srovnani se studujicimi v opa¢ném potadi.

Pomérmné velkd c¢ast respondentti z obou veékovych kategorii nakupuje fairtradovou
¢okolddu a cukrovinky a fairtradovou kavu, pficemz u studujicich prevlada nakup
faitradové cokolady a cukrovinek. Respondenti generace 55+ uvedli cokolady

a cukrovinky s kavou na stejné drovni.
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Autorka predpokladala, Ze studujici uvedou za nejcastéji nakupovany produkt ¢okoladu
a cukrovinky, a to z davodu, ze pfi studiu je potieba doplnit rychle energii a maji tyto
produkty antidepresivni a protistresové uc¢inky. U nepotravinovych produktt jako
kosmetika, femeslné vyrobky a obleCeni, mald cast respondentii uvedla, Ze tyto
produkty kupuje. Autorka se domniva, ze divodem muze byt jejich nizké povédomi

0 tom, Ze tyto produkty lze koupit fairtradové.

Jako zajimavost lze uveést, Ze i néktefi studujici v porovnani s respondenty generace
55+, kupuji fairtradové produkty jednou tydné, a dokonce i nékolikrat tydné. U obou

vekovych kategorii vSak pievazuje nakup fairtradovych produktd jednou mési¢né.

Respondenti z obou vékovych Kategorii, ktefi napsali zna¢ku produktu c&i konkrétni
produkt, se kterym jsou nejvice spokojeni a vraceji se stale ke koupi, uvedli nejcastéji
¢okoladu z Lidlu a poté kdvu. Jako zajimavost jeden respondent generace 55+ uvedl

stolni hru z Ugandy.

Co se tyka mista nakupu fairtradovych produkt, obé vékové kategorie nejcastéji
nakupuji tyto produkty v prodejnach obchodnich fetézct. Jedenact studujicich poté
nakupuje na internetu a stejny pocet respondentti generace 55+ zvolilo prodejny zdravé

vyzivy a biopotravin.

Hlavnim divodem nakupu fairtradovych produktt je podle studujicich, Ze jim chutnaji,
a proto se k ndkupu stéle vraceji a nasledné uvedli pomoc lidem v rozvojovych zemich.
Nejvice respondentli generace 55+ kupuje fairtradové produkty ze dvou hlavnich
divodli, a to, Ze jim chutnaji a na stejné urovni je hodnocena pomoc lidem

v rozvojovych zemich.

Nejvice respondentt bez ohledu na vék utrati mési¢né za fairtradové produkty méné nez
100 K¢. Respondenti generace 55+ v porovnani se studujicimi utrati za tyto produkty

dokonce 1 300 K¢ a vice.

Nejvétsim piinosem fair trade pro péstitele a vyrobce zrozvojovych zemi je podle
studujicich a zaroven i podle respondenti generace 55+ moznost uzivit se vlastni praci

za distojnych podminek. Minimum studujicich a respondentli generace 55+ uvedlo, Ze

vvvvv

rozvoj infrastruktury a zdravotni pé¢e mezi nejméné Casté odpovedi.
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Podle vétsiny respondentti z obou vékovych kategorii, kdyz autorka nebude brat v potaz
moznost odpovédi ,,nevim®, jsou fairtradové produkty cenové pfijatelné, kvalitnéjsi nez

jiné produkty a ucinné v boji proti chudobé v rozvojovych zemich.

Podle nazoru vétSiny studujicich a respondentti generace 55+ nejsou fairtradoveé
produkty dostate¢né propagované. Co se tyka vyroku, zda fairtradové produkty jsou
v §iroké nabidce dostupnosti, tak vétSina studujicich stimto vyrokem nesouhlasi,

zatimco u respondentu generace 55+ 30 % souhlasi a 31 % nesouhlasi.

e Nasledujici vysledky jsou vztazeny ke vSem respondenttim, jelikoz jiz z prvni
otazky dotaznikového Setteni se dozvédéli o podstaté konceptu fair trade, a tudiz
uz dokazali odpovédét na otazky souvisejici s fair trade a vysledky autorka

shrnula nasledovné:

Respondenti z obou vékovych kategorii z vice jak poloviny souhlasi s cili fair trade,
zatimco ani jeden respondent neoznacil odpovéd’ ,,ne“. Respondenti jako druhou

nejcastejs$i odpoved’ oznacili moznost, Ze neznaji tyto cile.

Studujici by z vétsi ¢asti uvitali nabidku fairtradovych produktt v menzach a za druhou
nejcastéjsi odpovéd uvedli, Ze jim je to jedno. Respondentiim generace 55+ v porovnani
se studujicimi je nejcast&ji jedno, zda by menzy umoznily nabidku téchto produktd
a poté oznadili, Ze by ji uvitali. Minimum respondentt uvedlo, ze by nabidku produktd

neuvitali.

e Nasledujici vysledky jsou vztazeny pouze k respondentim, ktefi nevédi, co
pojem fair trade znamen4 ¢i o ném neslyseli a k respondentum, ktefi nekupuji ¢i

si nejsou védomi o koupi fairtradovych produkti.

Vétsina studujicich a respondentlt generace 55+ nekupuje fairtradové produkty
z diivodu nedostatku informaci. Jako druhd nejcastéjsi odpovéd byla u studujicich
uvedena nedostaCujici nabidka produkt, zatimco u respondentii generace 55+

uptfednostnuji ¢eské produkty.

Vétsinu studujicich a respondentli generace 55+ by pfiméla vétsi informovanost
a propagace fairtradové produkty nakupovat. Studujici by dale motivovalo k nakupu
rozSiteni nabidky v obchodech a nasledné mozZznost ochutnavky v prodejné.
Respondenty generace 55+ by dale pfimélo k nakupu moznost ochutnavky v prodejné

a nésledn¢ doporuceni rodiny a znamych.
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Potvrzeni ¢i zamitnuti stanovenych hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: Pojem fair trade zna vice nez polovina studujicich ve vékové kategorii

18-26 let.

e Tato hypotéza byla potvrzena na zakladé vysledkt uvedenych na obrazku ¢. 12.
Celkem 57 ze 100 studujicich znaji pojem fair trade, coz je vice nez polovina

z dotazovanych.

Hypotéze ¢. 2: Prevazna cast respondentii generace 55+ se o konceptu fair trade

dozvédéla z obchodu.

e Tato hypotéza byla zamitnuta na zakladé vysledkli znazornénych na obrazku
¢. 13. Respondenti mohli oznacit vice odpovédi. Celkem 25 % respondenti
generace 55+ se dozvédé€lo o fair trade z obchodu. Nejvice respondenti (51 %)
znaji pojem z internetu. Obchod a televize je az druhou nejcastéjsi odpovedi

U respondentq.

Hypotéza ¢. 3: Vétsina dotazovanych z obou vékovych kategorii si nékdy koupila

produkt s oznac¢enim Fairtrade.

e Na zaklad¢ ziskanych informaci byla tato hypotéza potvrzena prostiednictvim
obrazku ¢. 14. Celkem 68 z 83 studujicich si nékdy koupili produkt s ozna¢enim
Fairtrade, coz odpovida 82 % z dotazovanych. Celkem 49 z 61 respondenti
generace 55+ si n¢kdy koupili produkt s oznacenim Fairtrade, coz ¢ini 80 %

z dotazovanych.
Hypotéza ¢. 4: VéEtSina respondentii generace 55+ kupuje fairtradovou kavu.

e Na zéakladé¢ ziskanych informaci byla tato hypotéza potvrzena pomoci vysledku
z obrazku ¢. 15. Respondenti mohli oznacit vice odpovédi. Nejvice respondentti
generace 55+ kupuji fairtradovou kavu (55%) a zaroven i fairtradovou ¢okoladu
a cukrovinky (55 %).
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Hypotéza ¢. 5: Prevazna cast respondentii z obou vékovych kategorii nekupuje

fairtradove produkty z dtivodu nedostatku informaci.

e Tato hypotéza byla potvrzena na zakladé vysledkt shrnutych na obrazku ¢. 24.
Respondenti mohli oznac¢it vice odpovédi. VétSina studujicich (75 %)
arespondentt generace 55+ (67 %) nekupuje fairtradové produkty z divodu

nedostatku informaci.

Hypotéza ¢. 6: Znalost pojmu fair trade studujicimi ve veékové kategorii 18-26 let

nezavisi na pohlavi respondenta.

Autorka si stanovila, ze na hladiné vyznamnosti (o = 5 %) rozhodne, zda je zavislost
mezi znalosti pojmu fair trade studujicimi ve v€kové kategorii 18-26 let a pohlavim.
Autorka pouzije pro ovéfeni vySe uvedené hypotézy: Test nezavislosti v kontingen¢ni

tabulce, konkrétné Pearsonuv chi-kvadrat test.

Nejdiive si stanovila nulovou hypotézu (Ho) a alternativni hypotézu (Hi), a to

nasledovné:

Ho: neni zavislost mezi znalosti pojmu fair trade studujicimi ve vékové kategorii 18-26

let a pohlavim

Ha: existuje z&vislost mezi znalosti pojmu fair trade studujicimi ve vékové kategorii

18-26 let a pohlavim

Nasledn¢ autorka vypocitala kriticky obor pii hladin€é vyznamnosti a = 5 %, ktery vySel

5,99. Poté vypocitala testové kritérium, které vyslo 5,07, a p-hodnotu 0,079.

Jelikoz testové kritérium nelezi v kritickém oboru <5,99;00) a p-hodnota je vétsi nez
hladina vyznamnosti (0,079 > 0,05), tak se nulova hypotéza (Ho) nezamita. Z toho
plyne, Ze se nepodafilo prokazat, Ze existuje zavislost mezi znalosti pojmu fair trade

studujicimi ve v€kové kategorii 18-26 let na pohlavi.

Na obrazku €. 29 je znazornén piehled odpovédi studujicich ve vékové kategorii 18-26

let na otazku tykajici se znalosti fair trade.
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Obr. ¢. 29: Ptehled odpovédi studujicich ve vékové kategorii 18-26 let

Potet z Pohlavi Popisky sloupci -

Popisky fadki | ~ | Ano, slySel/a jsem, ale nevim Ano, vim Ne, nevim Celkovy soudet
Muz 7 9 7 23
Zena 19 48 10 77
Celkovy soucet 26 57 17 100

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

Hypotéza ¢. 7: Znalost pojmu fair trade respondenty generace 55+ nezavisi na pohlavi

respondenta.

Autorka si stanovila, ze na hladiné vyznamnosti (o = 5 %) rozhodne, zda je zavislost
mezi znalosti pojmu fair trade respondenty generace 55+ a pohlavim. Autorka pouZije
pro ovéieni vyse uvedené hypotézy: Test nezavislosti v kontingenéni tabulce, konkrétné

Pearsonuv chi-kvadrat test.

Nejdiive si stanovila nulovou hypotézu (Ho) a alternativni hypotézu (Hi), a to

nasledovné:
Ho: neni zéavislost mezi znalosti pojmu fair trade respondenty generace 55+ a pohlavim

Hai: existuje zavislost mezi znalosti pojmu fair trade respondenty generace 55+

a pohlavim

Nasledn¢ autorka vypocitala kriticky obor pii hladin€ vyznamnosti o = 5 %, ktery vysel

5,99. Poté vypocitala testové kritérium, které vyslo 6,09, a p-hodnotu 0,047.

Jelikoz testové kritérium lezi v kritickém oboru <5,99;0) a p-hodnota je mensi nez
hladina vyznamnosti (0,047 < 0,05), tak se nulova hypotéza (Ho) zamita. Z toho plyne,
7e existuje zavislost mezi znalosti pojmu fair trade respondenty generace 55+ na

pohlavi.

Na obrazku ¢. 30 je znazornén piehled odpovédi respondentli generace 55+ na otazku

tykajici se znalosti fair trade.
Obr. ¢. 30: Prehled odpovédi respondentd generace 55+

Poéet z Pohlavi  Popisky sloupci e
Popisky Fadkl | ~ | Ano, slyel/a jsem, ale nevim Ano, vim Ne, nevim Celkovy soudet

Muz 3 14 16 33
Zena 21 23 23 67
Celkovy soucet 24 37 39 100

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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5.1.4 Navrhy a doporuceni ke zvySeni povédomi respondentii

Na zaklad¢ vysledkl z dotaznikového Setieni autorka nejdiive uvede nasledujici navrhy
a doporuceni ke zvySeni povédomi respondentii o konceptu fair trade, a poté je postupné

predstavi.
Pro studujici ve vékové kategorii 18-26 let autorka navrhuje:

e poradani piednasek vcetné degustace produktt s certifikaci Fairtrade na
sttednich a vysokych skolach,

e zavedeni prodejnich automatt s ndpoji a pochutinami s certifikaci Fairtrade do
sttednich a vysokych skol a stfedoskolskych a univerzitnich kavaren,

e zafazeni nabidky fairtradovych produkti do menz.
Pro respondenty generace 55+ autorka navrhuje:

e zafazeni fairtradovych produkti do akénich letdkii obchodnich fetézcii
nabizejici fairtradové produkty,

¢ natoceni reklamniho spotu ke zvySeni povédomi o konceptu fair trade,

e potadani prednasek vcéetné degustace fairtradovych produkti pro studujici

Univerzity tfetiho véku.
Pro obé vékové kategorie autorka navrhuje:

e degustaci produktu s certifikaci Fairtrade v obchodnich fetézcich,

e rozSifeni nabidky fairtradovych produkti ve stdvajicich a v novych
obchodnich fetézcich,

e vystaveni fairtradovych produktt v obchodnich fetézcich na konkrétni misto

s dostate¢nym oznacenim ,,Fairtrade produkty*.
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VySe zminéné navrhy a doporuceni pro studujici ve vékové kategorii 18-26 let:

V ramci piednasek nad rdmec vyuky na stfednich a vysokych Skolach by externi
konzultant z organizace Fairtrade Cesko a Slovensko seznamil studenty a ostatni
zajemce s konceptem fair trade z hlediska principu, cilt, certifikace a mezinarodnich
projekta vcetné kritérii pro ziskani statusu ,,Fairtradova Skola®“. V pribéhu prednasky by
se studenti a ostatni zajemci mohli dotazovat na vSechno, co je zajima o konceptu fair
trade. Dale by méli moznost degustace vybranych fairtradovych produktt, jako napf.

kavy, ¢aje, ¢okolady a musli.

Déle by se zavedly prodejni automaty s napoji a pochutinami s certifikaci Fairtrade do
stfednich a vysokych §kol a stiedoskolskych a univerzitnich kavaren. Automaty by byly
oznaCeny logem Fairtrade a zaroven Stitkem s informacemi o konceptu fair trade.
Studujici a zaméstnanci $koly by méli moznost z automati zakoupit teplé népoje
z kdvovych zrn s certifikaci Fairtrade, a to s nabidkou kavy, cappuccina, espressa a latte
macchiato a dale by méli moznost zakoupit ¢okoladu z fairtradového kakaa. Automaty
na studené népoje a pochutiny by nabizely ¢aj, limonadu, latte macchiato a dale susené

ovoce, ofisky, suSenky a ¢okolady s certifikaci Fairtrade.

Pro studujici ve veékové kategorii 18-26 let autorka navrhuje a doporucuje zafadit
nabidku produktl s certifikaci Fairtrade do menz. Personal menz by k ptipravé teplych
pokrmti mohl pouzivat produkty s certifikaci Fairtrade, jako napft. kofeni, omacky, pasty
a ryzi. Do nabidky napoji by menzy mohly zafadit fairtradovy zeleny a cerny Ccaj.
K ptipravé vybranych dezertl by bylo pouzito fairtradové kakao. Toto doporuceni je na

zvazeni teditelli a feditelek menz.
VySe zminéné navrhy a doporuceni pro respondenty generace 55+:

Pro respondenty generace 55+ autorka navrhuje a doporucuje zatradit produkty
s certifikaci Fairtrade do akénich letdkidi obchodnich fetézch nabizejici tyto produkty.
Soucasti letaku by byla i informovanost o konceptu fair trade a poznatek, jak vasim
nakupem podpoftite péstitele z rozvojovych zemi. Obchodni fetézce by mohly nabizet
tzv. ,Fairtradovy tyden® spojeny s ochutnavkou a vyzkouSenim novych produktt
s certifikaci Fairtrade. Zakaznici by byli informovani, ze v tomto tydnu by nabizely

navic 1 fairtradové produkty za akéni ceny.
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Déle autorka navrhuje a doporucuje se zaméfit na televizni reklamu, i kdyz patii mezi
nejnakladnéjsi, ale je nejvice Gcinna pro osloveni Siroké populace. Reklamni spot by
mohl obsahovat autenticky zabér z plantaze, kde by péstitelé mluvili o tom, co pro né
znamend zapojeni do hnuti fair trade a co jim pfinasi. Reklamni spot by financovali

partnefi organizace Fairtrade Cesko a Slovensko.

Pro studujici Univerzity tfettho véku by se potadaly prednasky vcetné degustace
fairtradovych produkti, a to na stejném principu jako u studujicich ve vékové kategorii

18-26 let.
VySe zminéné navrhy a doporuceni pro obé vékové kategorie:

Obchodni fetézce, které maji v nabidce produkty s certifikaci Fairtrade by ve spolupraci
s organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko, umoznily zakaznikim degustaci téchto
produkti ve svych prodejnach. Zakaznici by mohli ochutnat a porovnat fairtradové
produkty, jako napt. Cokoladu musli, suSené ovoce, ofisky, ¢aj ¢i kavu s produkty, které
nemaji certifikaci Fairtrade. Zaroven by personal prodejny rozdaval letaCky

s informacemi o konceptu fair trade.

Jako dalsi navrh autorka uvadi rozsiteni nabidky fairtradovych produkti ve stavajicich
a v novych obchodnich fetézcich. Nekteré obchodni fetézce jsou zaméfeny a nabizeji
vice produkti s certifikaci Fairtrade, jiné naopak a nékteré vibec. Mély by zvazit
roz$ifeni kosmetiky o nabidku fairtradovych krému, Samponi nebo masek na vlasy.
Konkrétné drogerie DM nabizi na webovych strankdch pouze BIO razovy krém znacky
Purity Vision a zadny jiny fairtradovy produkt z kosmetiky nenabizi. Obecné obchodni
fetézce se nezaméfuji na nabidku kosmetiky s certifikaci Fairtrade, ale spiSe na
kosmetiku oznacenou BIO, a proto bych tyto produkty doporucila zafadit do sortimentu.
Autorka zejména doporucuje se zaméfit na rozsifeni nabidky kéav, ¢ajii, cokolad, napojli

a ofiskd, a to u obchodnich fetézct podle toho, jak uznaji za vhodné.

Poslednim navrhem, ktery autorka uvadi pro respondenty obou vékovych kategorii, je
vystaveni a seskupeni fairtradovych produkti v obchodnich fetézcich na jedno misto
s dostatenym oznacenim ,,Fairtrade produkty“. Autorka zvlastni zkusenosti pfi
prazkumech v konkrétnich obchodnich fetézcich, kde méla analyzovat nabidku
sortimentu s certifikaci Fairtrade dosla k zjisténi, ze tyto produkty nelze snadno najit.
A proto toto doporuceni navrhuje pro lepsi orientaci, piehled nabizenych produkta

a usnadnéni nakupovani.
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5.2 Nabidka fairtradovych produkti v Ceské republice

Tuto podkapitolu autorka ¢leni do tii podiazenych podkapitol, a to na analyzu nabidky
fairtradovych produktd ve vybranych obchodnich fetézcich v Ceské republice. Déle na
porovnani téchto obchodnich fetézcu dle autorkou stanovenych Kkritérii nabizejici
fairtradové produkty a poté nasleduje srovnani cenové piijatelnosti a kvality
fairtradovych produkti na zaklad¢é vysledki z dotaznikového Setfeni (viz podfazena

podkapitola 5.1.2 Vyhodnoceni dotaznikového Settenti).

5.2.1 Nabidka fairtradovych produkti v obchodnich fetézcich

Autorka se rozhodla, Ze u vybranych obchodnich fetézcti bude analyzovat nabidku
fairtradovych produkti v Ceské republice z webovych stranek konkrétnich obchodi, ale
pouze téch fairtradovych produkta, které se po zadani pojmu ,,fair trade ¢i ,,fairtrade*
do vyhledavace nebo piimym oznac¢enim v kategorii ,,Fairtrade Cocoa Program* nebo
.FAIRTRADE* zobrazi a taktéz provede prizkum téchto produkti ve vybranych
prodejnach v Karlovych Varech, jelikoz zde zije. Autorka chce zjistit, zda obchodni
fetézce maji nastavené vyhledavéani na svych webovych strankach podle téchto kritérii.

Autorka jako zakaznice ziskala data pfi navstévach prodejen.

Vzhledem k pandemii koronaviru zpisobujici onemocnéni COVID-19, vyhlasila vlada
od 12. 3. 2020 nouzovy stav na tizemi Ceské republiky, ktery prozatim plati do 17. 5.
2020. Podle natizeni vlady se doporucuje omezit pobyt na vefejné dostupnych mistech
na dobu nezbytn€ nutnou a omezit kontakt s jinymi osobami po nezbytné nutnou dobu.
Z tohoto divodu nebyl autorce umoznén del$i priazkum v prodejnach, a tudiz nemohla

zaznamenat veSkeré produkty, které dané tetézce nabizi.

Pokud by fetézce mély vyhrazend mista, kde nabizeji fairtradové produkty, jako je tomu
u BIO produkti, byla by tim nabidka ptehlednéjsi a usnadnila by zakaznikim orientaci
v prodejnach a rychlej$i ndkup. Autorka zvolila pro analyzu fairtradovych produktt
nasledujici obchodni fetézce: Lidl, Makro, Globus, drogerii DM, drogerii Rossmann
a drogerii Teta. Autorka chtéla zjistit, zda fairtradové produkty nabizeji i jiné obchodni
fetézce neZ jen ty, které jsou partnery organizace Fairtrade Cesko a Slovensko. Dalgim

divodem byla jeji dostupnost od mista bydlisté k vybranym obchodnim fetézctim.
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Mezi partnery organizace Fairtrade Cesko a Slovensko lze zafadit napi.: drogerii DM,
Fair&Bio, Fair Made s.r.o., Fair Trade Centrum, Fairtrademarket, Kaufland, Lidl,
Mamacoffee, Marks&Spencer, NaZemi, Nespresso, Pfanner, Tesco a Tchibo (Fairtrade
Cesko a Slovensko, 2019b).

» Lidl

Lidl patfi mezi pfedni prodejce fairtradovych produktd na ceském trhu. K oslavé
Svétového dne pro fair trade, ktera se uskutecni 9. 5. 2020 se piipoji 1 spolecnost Lidl se
svoji nabidkou produktu s certifikaci Fairtrade. Péstitelé z rozvojovych zemi ziskali za
rok 2017 diky fairtradovému piiplatku z celé Ceské republiky 8 150 000 K&. Lidl k této
¢astece prispél 1 110 000 K¢ (Lidl, 2019).

Lidl patii mezi partnery organizace Fairtrade Cesko a Slovensko. Mezi staly sortiment
produktl s certifikaci Fairtrade lze zatadit: bio ¢okoladu, bio zrnkovou kévu, susenky
a bavinénou ndkupni tasku. Staly sortiment Lidl pravidelné obohacuje o akéni nabidky
¢okoladovych produktt znacky Favorina oznaéenych certifikaci Fairtrade. Chysta se
rozsifovat mnozstvi produktu s certifikaci Fairtrade i u produkti vlastnich znacek
(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2019b).

Podle mluv¢i spoleénosti Lidl Holé (2019) spada nabidka produktd s certifikaci
Fairtrade do spoleCensky odpovédnych aktivit spole¢nosti. V roce 2017 spole¢nost
prodala produkty, které byly vyrobeny ze 194 tun kakaovych bobu s certifikaci
Fairtrade, coz ptedstavuje ¢tvrtinu vSech bobt pouzitych pro produkty prodané v celé

Ceské republice.

Kavy s certifikaci Fairtrade se v roce 2018 prodalo 714 tun v hmotnosti neprazenych
zrn na Ceském trhu, coz ¢ini o 37 % vice nez vroce 2017. Z tohoto mnozstvi lze
pfipravit 81 milionti $alkii espressa. Cesky statisticky ufad uvadi 2 kg kavy
spotiebované na osobu za rok, tak z této hmotnosti podil fairtradové kavy ¢ini 2,85 %
(MediaGuru, 2019).

»Za nase kazdodenni jedndni neseme ekonomickou, spolecenskou i ekologickou
odpovédnost.” (Lidl, 2018) Touto zasadou obchodni fetézec vyjadiuje odpovédnost

k lidem a ptirodé.
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Heslem ,,Na cesté k lep$imu zitiku* podporuje Lidl principy udrzitelného zemedélstvi.

Ridi se tfemi pilifi udrzitelného rozvoje, mezi které se fadi:

e ochrana zdroju, Zivotniho prostiedi, klimatu a biodiverzity,
e 7ajisténi vyzivy,
e sociélni faktory (Lidl, 2018).
Lidl (2018) zatfazuje mezi odpoveédnou tvorbu sortimentu kakao, kavu a caj.

Kakao

Vétsina produktt privatnich znadek obsahuje kakao s certifikaci Fairtrade, Fairtrade
Cocoa, Bio, Rainforest Alliance nebo UTZ. Obchodni fetézec ma za cil dosahnout
100% certifikace, jak u stalé nabidky produktd, tak i pro ¢asové omezené akce, a to
nejpozdéji do 31. 12. 2020. Od roku 2016 zacal pridavat u privatnich produkti kakao
s certifikaci a nahrazoval jim ptvodni slozku. Jako ptiklad 1ze uvést snidaiiové ceredlie

Crownfield.
Kava

Obchodni ftetézec ma za cil, aby 30 % kavovych produktd bylo do roku 2020
certifikovano Fairtrade, UTZ, Bio ¢i Rainforest Alliance a do roku 2022 50 %.

Caj
Cilem obchodniho ftetézce je do roku 2022 dosahnout 100% certifikace u veskerych

Caju privatnich znacek, a to konkrétné u erného Caje, zeleného Caje a Rooibos.
e Analyza nabidky fairtradovych produkti z weboveé stranky

Autorka nejdfive zhlédla webové stranky obchodniho fetézce Lidl, kde se zobrazilo
minimum produktl, a to prevazné produkty, které jsou v aktudlni nabidce. Webova
stranka nenabizi moznost vybéru produkti s certifikaci Fairtrade. Na strankach je
moznost vybrat ,,Spolecenskou odpovédnost®, a poté ,,.Zasady udrzitelného nakupu®.
Nasledné se zobrazi letak ,,Zasady udrzitelného nakupu kakaa, kavy a ¢aje, kde se lze
docist o téchto produktech a cilech, kterych chce obchodni fetézec dosdhnout (viz vyse),
a dale o logu Fairtrade a Fairtrade Cocoa Program (Lidl, n.d.). Obchodni fetézec nabizi
moznost nakupu pies e-shop, ale pouze nepotravinové produkty. Jelikoz autorka
z vlastni zkuSenosti vi, Ze produkty s certifikaci Fairtrade Lidl nabizi, tak se vydala na

pruzkum do prodejny v Karlovych Varech.
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e Analyza nabidky fairtradovych produkti v konkrétni prodejné

Autorka oslovila prodavacku s dotazem, kde se nachazi produkty s certifikaci Fairtrade.
Prodavacka v danou chvili nevédéla, kde jsou tyto produkty vystaveny, a tak se autorka
vydala na prizkum prodejny sama. Prizkum provedla nejdiive u oddéleni cokolad
a poté nasledoval prizkum téchto produkti: cerealie, kdva, ¢aj, zmrzlina, nakupni taska

a oddéleni BIO.

Autorka o¢ekavala mezi sortimentem nabidku zejména fairtradové kavy a Caje, ale pti
bliz§im prozkoumani situace na prodejn¢ ocekavani autorky nebyla naplnéna. Vétsina
téchto produkti méla certifikaci UTZ2. Nabidku konkrétnich fairtradovych produktt

zaznamenala do Piilohy B.

U nékterych produktt (napi. ¢okolad a musli) s certifikaci Fairtrade je uvedeno na zadni
stran¢ obalu vysvétleni pojmu Fairtrade Cocoa Program, a to bud’ v ¢eském, nebo

anglickém jazyce. Autorka uvadi nasledujici ptiklad:

o J. D. Gross Belgické pralinky Sea Shells
,Fairtrade Cocoa Program (Program Fairtrade kakaa) umozituje drobnym

péstitelim ziskat vyhody z prodeje vétsiho mnozstvi kakaa jako Fairtrade.*

Lidl v kdvomatech SELECT&GO nabizi 13 napoju z kdvovych zrn s certifikaci
Fairtrade. Zakaznici maji moznost zakoupit kavu do vlastniho hrnecku, a tim Setfi

Zivotni prostredi.
> Makro

Pro velkoobchodni fetézec Makro je udrzitelnost jednim ze zakladnich principt
spole¢nosti. Na webovych strdnkach uvadi, ze nabizi produkty s certifikaci Fairtrade
v oblasti ¢okoladovych produkti (MAKRO Cash&Carry CR s.r.0., n.d.a).

e Analyza nabidky fairtradovych produkti z webové stranky

Autorka nejdiive zhlédla webové stranky velkoobchodniho fetézce Makro a zjistila, ze
nabidka produkti se zobrazuje podle vybrané prodejny, a tak vybrala prodejnu
v Karlovych Varech. Po zadani ,.fairtrade” do vyhledavace se ji zobrazily pouze tfi

cokoladové produkty a po ,,fair trade* se nezobrazil ani jeden produkt.

2 UTZ certifikace poskytovana spole¢nosti SGS predstavuje celosvétovy certifikaéni program, ktery
stanovuje normy pro odpovédnou zemédé€lskou vyrobu a dodavky kakaovych, kavovych a cajovych
produkti (SGS SA, 2020).
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Velkoobchodni fetézec nenabizi zakaznikim moznost nakupu pies e-shop, ale pouze
umoziuje distribuci spojenou se zdsobovanim jejich obchodi, kanceléti ¢i provozoven
(MAKRO Cash&Carry CR s.r.o., n.d.b). Nabidka konkrétnich fairtradovych produkti je

zaznamenana v Ptiloze C.
e Analyza nabidky fairtradovych produkti v konkrétni prodejné

Autorka nejdiive provedla pruzkum v oddéleni ¢okolad, a poté kavy, Caje a napoji.
Mezi nabizenymi fairtradovymi produkty se nachdzely napt. ¢okolady znacky Seed and
Bean, kavy Tchibo, ¢aj Teekanne a ndpoj Pfanner. Nabidku konkrétnich fairtradovych

produktl zaznamenala do Ptilohy D.
> Globus

Hypermarket Globus uvadi na sve webové strance, ze ma zafazeno do sortimentu
i nabidku produktu s certifikaci Fairtrade. Dale uvadi, ze zfizuje oddélené prodejni
plochy ,,Zdravy svét“ a zptehlednil znaceni alternativnich produktl, jako napft. Bio,
Vegan, Fairtrade ¢i bez pfidaného cukru (Globus, 2017).
e Analyza nabidky fairtradovych produkti z webové stranky

Po zhlédnuti a zadani ,fairtrade” a ,fair trade* do vyhleddvace webové stranky
globus.cz, se nezobrazily produkty s certifikaci Fairtrade. Hypermarket Globus
poskytuje moznost nakoupit ptes e-shop, a to tak, Ze zdkaznik nejdiive vybere pobocku,
kde si vyzvedne objednané zbozi, a poté si objedna z aktualniho nabizeného sortimentu
masa a uzenin (Globus, 2020a). Na webové strance iglobus.cz se zobrazi po zadani

nHfairtrade* do vyhledavace jeden produkt s certifikaci Fairtrade, a to konkrétné:

o Chocotherapia BIO & Fairtrade hotka ¢okolada 100%; 70g; 98,90 K¢& (Globus,
2020b).

Dalsi moznost je oznaéit napf. v kategorii ,,Zdravy svét“ ¢i ,,Napoje*“ a poté vybrat
moznost ,,FAIRTRADE®. Tato webova stranka nabizi moznost nakupu pies e-shop, kde
vydejnim mistem je pouze Praha-Zli¢in (Globus, 2020b). Nabidku konkrétnich

fairtradovych produktii autorka zaznamenala do Pfilohy E.
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e Analyza nabidky fairtradovych produkti v konkrétni prodejné

V prodejné autorka nejdiive zamifila do oddéleni ,,Zdravy svét®, kde mezi sortimentem
nabizeji produkty s certifikaci Fairtrade, a to napf. kavové suSenky a Coko-kokosky
z biopekarny Zemanka a dale bio instantni kavu, bio mletou kavu a bio cokolady.
Nasledn¢ prozkoumala odd¢€leni kavy a cajii, kde mezi sortimentem byly vystaveny

fairtradové produkty. Tyto produkty zaznamenala do Ptilohy F.
» Drogerie DM

Obchodni fetézec drogerie DM nabizi vice nez 1 500 produktu Setrnych k ekologii,
Které jsou oznaéeny zelenymi cenovkami a pfispivaji k trvalé udrzitelnosti. Drogerie na
svych webovych strankach neuvadi mezi certifikaty trvalé udrzitelnosti certifikaci
Fairtrade, pfitom tyto produkty maji zafazeny v sortimentu na prodejnéch, ale ne v tak

Siroké nabidce, jako napt. BIO produkty (DM drogerie markt s.r.0., 2020a).
e Analyza nabidky fairtradovych produkti z weboveé stranky

Prvnim krokem autorky bylo zhlédnout webové stranky obchodniho fetézce DM.
Velkou vyhodou webové stranky je, ze staci zadat do vyhledavani pojem ,,fair trade®
nebo ,fairtrade” a zobrazi se pouze produkty, které maji certifikaci Fairtrade. Jako
poznatek autorka uvadi, ze pokud se do vyhledavani zada pojem ,(fairtrade psano
dohromady, tak se zobrazi o 17 produkti méné, nez kdyz se zada ,.fair trade™ psané
zvlast. Dalsi moZnost je oznacit napf. v kategorii ,,VyZiva®, a poté ,,VSechny produkty
pro vyzivu®“. Nasledné ,,Znacky* a vybrat mozZnost ,,FAIRTRADE®. Obchodni fetézec
DM nabizi moznost nakupu pies e-shop, coz zakaznikim usnadni nakupovani. Do
nabidky produktti s certifikaci Fairtrade lze zatadit vybrané napoje, kévu, kakao,
¢okolady, ¢aje a krém. Nabidka konkrétnich fairtradovych produktti je zaznamenéna

v Ptiloze G.
e Analyza nabidky fairtradovych produktii v konkrétni prodejné

Autorka oslovila prodavacku, zda by ji ukazala, kde maji vystavené produkty
s certifikaci Fairtrade, ale ani zde nevédéla. A proto se autorka vydala na prizkum
prodejny, kde nalezla tyto fairtradové produkty: napoje, kavu, kakao, ¢okoladu, ¢aje
a krém. Nabidka konkrétnich fairtradovych produkti je zaznamenana v Piiloze H.

U nékterych produkti bylo ptimo na Stitku cenovky napsano FT.

79



Nekteré produkty (napt. kakao a mletd kava) s certifikaci Fairtrade maji uvedeny na

zadni strané obalu vysvétleni konceptu fair trade. Autorka uvadi nasledujici ptiklady:

o FT Gepa kakao Afrika
»Kakao Afrika pochazi z péstitelskych druzstevn KAVOKIVA (Pobiezi
Slonoviny) a Kuapa Kokoo (Ghana). Systém FAIR TRADE vylucuje détskou
préci, pfispiva k rovnopravnosti zeméd¢lci v obchodovani, umoziuje jejich
rodindm vzdélani, distojnéjsi bydleni a Iékaiskou péci.«

o FT Café natura BIO

,Obchodovano dle pravidel spravedlivého obchodu Fairtrade.*

» Drogerie Rossmann

Obchodni fetézec drogerie Rossmann se fadi mezi ekologicky odpovédnou spole¢nost.
Zavadi vlastni pecet’ ,,Bez mikroplasti a chysta se tim oznacit vSechny znacky

kosmetiky, které neobsahuji mikroplasty (ROSSMANN, spol. s.r.0., 2019).
e Analyza nabidky fairtradovych produkti z weboveé stranky

U drogerie Rossmann nelze samostatné na jejich webovych strankach vyhledat pouze
fairtradové produkty. Jedinou moznosti, jak zjistit, které produkty maji certifikaci
Fairtrade, je oznacit napf. kategorii ,,Zdrava vyZziva*“ a prochazet produkt po produktu.

Obchodni fetézec Rossmann nenabizi moznost zakoupeni produktt ptes e-shop.
e Analyza nabidky fairtradovych produkti v konkrétni prodejné

Autorka nejdiive Vv prodejné oslovila prodavacku s dotazem, zda se produkty
s certifikaci Fairtrade v prodejné nachazi, ale ta bohuZel nevédéla. Nejprve zacala
s prizkumem v oddé€leni zdravé vyzivy, kde se nachéazelo né€kolik produktd s touto
certifikaci, a to napf. sirup z agave, nugatovy krém, kava, susenky a suSené ovoce
v ¢okoladé. Dale provedla prizkum u c&aje a Cokolady, ale produkty s certifikaci
Fairtrade zde nenalezla. Nabidka konkrétnich fairtradovych produktd je zobrazena
v Ptiloze CH.

U nékterych produktii (napt. kavy a sirupu z agave) s certifikaci Fairtrade je uvedeno na

zadni strané obalu vysvétleni konceptu fair trade v némeckém jazyce.
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Autorka uvadi néasledujici ptiklad:

o ENERBIO sirup z agave
»Agave byly péstovany producenty Fairtrade, certifikovany a obchodovany

podle standardu Fairtrade.*

» Drogerie Teta

Drogerie Teta byl jediny obchodni fetézec, u kterého autorka nejdiive realizovala

pruzkum osobné v prodejn¢, a az poté z webové stranky.
e Analyza nabidky fairtradovych produktii v konkrétni prodejné

Autorka se opét dotazovala prodavacky na nabidku produktu s certifikaci Fairtrade,
pfi¢emz ta ji odpovédéla, Ze tyto produkty k dostani v prodejné nejsou a odkazala ji na

drogerii DM a Rossmann.
e Analyza nabidky fairtradovych produkti z weboveé stranky

Autorka poté provedla prizkum webové stranky drogerie. Jeji ocekavani na zakladé
osobniho prizkumu v prodejné se u webovych stranek nenaplnily. Drogerie nabizi

fairtradove produkty ptimo pod kategorii oznac¢enou ,,Fairtrade Cocoa Program®.

Obchodni fetézec drogerie Teta nabizi stejné jako drogerie DM moZnost ndkupu pies
e-shop. V rdmci svého sortimentu nabizi nasledujici produkty s certifikaci Fairtrade:
bezlepkové cockové bio hrudky s kokosem a Cokoladou, bezlepkové pohankové bio
hrudky s cokoladou, bio ¢oko-kokosky s kakaem, vicezrnné bio suSenky s vlockami
a ¢okoladou a $paldova kakaova bio zvitatka. VSech pét produktt pochazi z biopekérny
Zemanka (Teta Drogerie, 2020). Nabidku téchto produkti autorka zaznamenala do
Ptilohy I.

Mimo vyse zminéné lze produkty s certifikaci Fairtrade zakoupit napf. i v téchto
obchodnich fetézcich: Tesco, Kaufland, Albert, Billa a Marks&Spencer.

Mezi e-shopy, které nabizi sirsi sortiment produktu s certifikaci Fairtrade patii napf-.:

e https://www.fairtradecentrum.cz/
e https://www.fairmade.cz/
e https://www.fairtrademarket.cz/

e https://www.fair-bio.cz/
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5.2.2 Porovnani obchodnich Fetézcii nabizejici fairtradové produkty
Autorka se rozhodla porovnat vySe zminéné obchodni fetézce podle:

e piehlednosti webovych stranek, zda po zadani ,fairtrade” a ,fair trade” do
vyhledavace ¢i pfimym oznacenim v kategorii ,,Fairtrade Cocoa Program‘ nebo
.,FAIRTRADE se zobrazi nabidka produktu s certifikaci Fairtrade,

e moznosti nakupu produkti pies e-shop,

e moznosti nakupu fairtradovych produktt ptes e-shop,

e vyc¢lenéni mista s alternativnimi produkty v prodejné,

e vyclenéni mista vSech fairtradovych (FT) produktt v prodejné,

e rozmanitosti nabizeného sortimentu fairtradovych produkta.

Srovnani konkrétnich obchodnich ftetézcti nabizejici fairtradové produkty autorka
zaznamenala do tabulky ¢. 1 a srovnani podle rozmanitosti nabizeného sortimentu

fairtradovych produkt zaznamenala do tabulky ¢. 2.

Autorka nejdfive na zaklad¢ jejimi stanovenymi kritérii mezi sebou porovna drogerie,

a poté obchodni fetézce zaméefené predevsim na potraviny.
Porovnani drogérii
e Drogerie DM

Drogerie DM v porovnani s drogériemi Rossmann a Teta, m& nejlépe piehledné webové
stranky, co se tyka nabidky produktt s certifikaci Fairtrade. Pii hledani téchto produktt
sta¢i zadat do vyhledavani pojem ,.fairtrade nebo ,.fair trade* a zobrazi se nabidka
téchto produktii. Druhou moznosti je vybrat konkrétni kategorii a nasledné oznacit
moznost ,,FAIRTRADE®. Drogeriec DM nabizi mozZnost nakupu pies e-shop, a to

I produktd s certifikaci Fairtrade.
e Drogerie Teta

Drogerie Teta nabizi na svych webovych strdnkach moznost nakupu fairtradovych
produktt ptes e-shop, a to piimo pod kategorii oznacenou ,,Fairtrade Cocoa Program®,
ale na rozdil od drogerie DM, se po zadani pojmu ,fairtrade* nebo ,.fair trade* do

vyhledavace produkty s certifikaci Fairtrade nezobrazi.
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e Drogerie Rossmann

U drogerie Rossmann se na webové strance nezobrazi vyhledavaci pole, tudiz nelze
vyhledavat produkty. Jedinou moznosti, jak zjistit, Které produkty maji certifikaci
Fairtrade, je oznacit napt. kategorii ,,Zdrava vyziva“ a prochazet produkt po produktu.

U této drogerie nelze zakoupit produkty pies e-shop.

VSechny tfi drogerie maji v prodejnach vy¢lenéna mista s nabidkou alternativnich
produktl, pficemz u drogerie DM a Rossmann autorka mezi nabidkou téchto produktt
nalezla i produkty s certifikaci Fairtrade. Zadna z drogerii na prodejnach nema

vyc¢lenéné misto pouze s nabidkou produktu s certifikaci Fairtrade.
Srovnani obchodnich Fetézcii zamérenych predevs§im na potraviny
e Globus

U hypermarketu Globus se na webové strance po zadani pojmu ,,fairtrade* a ,,fair trade*
nezobrazi produkty s certifikaci Fairtrade a taktéz je nelze hledat podle piimych
oznaceni. Globus nabizi moZnost objednat zbozi z aktualniho nabizeného sortimentu
masa a uzenin a vyzvednout je na pobocce (Globus, 2020a). Na e-shopu iglobus.cz se
zobrazi po zadani pojmu ,fairtrade“ do vyhledavae jeden produkt s certifikaci
Fairtrade. Dal$i z moznosti, jak zobrazit pouze fairtradové produkty je oznacit napf.
v kategorii ,,Zdravy svét* nebo ,,Napoje“ a poté vybrat moznost ,,FAIRTRADE®.
Vydejnim mistem tohoto e-shopu je ale pouze Praha-Zli¢in (Globus, 2020b).

e Makro

U velkoobchodniho fetézce Makro se na webové strance pouze zobrazi nabidka
fairtradovych produkti po zadéani ,fairtrade do vyhledavace. Makro nenabizi
zakaznikim moznost nakupu pies e-shop, ale pouze umoznuje distribuci spojenou se
zasobovanim jejich obchodu, kancelafi ¢i provozoven (MAKRO Cash&Carry CR s.r.o.,
n.d.b).

e Lidl

U obchodniho tetézce Lidl se nezobrazi na webové strance vyhledavaci pole, tudiz
nelze vyhledat produkty a ani nenabizi moznost vybéru produktt s certifikaci Fairtrade.
Na e-shopu se po zadani pojmu ,(fairtrade a ,fair trade” nezobrazi produkty

s certifikaci Fairtrade, jelikoz lze zakoupit ptes e-shop pouze nepotravinové produkty.
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Obchodni fetézce Lidl a Globus, oproti velkoobchodnimu fetézci Makro, maji
Vv prodejnach vyc¢lenéna mista s nabidkou alternativnich produkti, mezi kterymi jsou
i nékteré fairtradové produkty. Zadny z uvedenych obchodnich fetézcti nemé piimo

vy€lenéna mista pouze s nabidkou produkti s certifikaci Fairtrade.

Tab. €. 1: Porovnani obchodnich fetézct nabizejici fairtradové produkty

Lidl Makro | Globus | DM | Rossmann | Teta
Webové stranky + e-shop
zobrazi se vyhledavaci
pole X v v v X v
e webova stranka v X v v X v
e e-shop
zadani  fairtrade” do
Vyhledéwaée X v X v X X
e webova stranka X X v v X X
e e-shop
zadani ,fair trade“ do
Vyhledéwaée X X X v X X
e webova stranka X X X v X X
e e-shop
pfimé oznaceni
e webova stranka X X X v X v
e e-shop X v v v
nakup produktd pfes v X v v X v
e-shop
nakup fairtradovych X X v v X v
produktti pies e-shop
Prodejny
vy¢lenéni mista v X v v v v
s alternativnimi produkty
vyClenéni mista FT X X X X X X
produkti

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020

84



Srovnani obchodnich Fetézcii podle rozmanitosti nabizeného sortimentu

Autorka nyni porovna obchodni fetézce podle rozmanitosti nabizeného sortimentu
fairtradovych produkti, které ziskala v konkrétnich prodejnach a z webovych stranek po
zadani pojmu ,fairtrade” ¢i ,fair trade* do vyhledavate nebo pfimym oznacenim

v kategorii ,,Fairtrade Cocoa Program* nebo ,,FAIRTRADE".

Z drogerii nabizi nejvice fairtradovych produkti drogerie DM (celkem 33) a nejvetsi
zastoupeni V jejich sortimentu maji Caje (celkem 11). Na druhém misté s nabidkou
produktt je drogerie Rossmann (celkem 9) a poté drogerie Teta (celkem 5). Obchodni
fetézec Lidl nabizi celkem 42 produkti s certifikaci Fairtrade, pfi¢emz nejveétsi
zastoupeni ze sortimentu ma c¢okolada (celkem 34). Druhym obchodnim fetézcem
s nabidkou fairtradovych produktt je Globus (celkem 22) s nejvétSim zastoupenim kavy
(celkem 10). A jako tieti je Makro s nabidkou 12 produktl, pficemz nejvétsi zastoupeni

ma ¢okolada (celkem 7).

Tab. ¢. 2: Piehled fairtradovych produkti v obchodnich fetézcich

Lidl | Makro | Globus | DM | Rossmann | Teta
¢okolada, krém 34 7 4 2 2
kéva 3 10 6 2
kakao 3
caj 1 1 11
napoje 1 2
ceredlie 2
zmrzlina 5
sirup z agave 2
suSenky, tyCinky 3 3 1 5
sus. ovoce, mandle v ¢okoladé 2 2
kokosoveé produkty 4
bavinéna taska 1
pletovy krém 2
hygienické potieby 2
Celkem produkti 42 12 22 33 9 5

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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5.2.3 Porovnani cenové piijatelnosti a kvality fairtradovych produkti

Autorka nyni shrne, zda produkty s certifikaci Fairtrade jsou pro respondenty cenové
piijatelné a kvalitngjsi neZ jiné produkty a vyuzije k tomu vysledky z dotaznikového

Setfeni (viz podfazena podkapitola 5.1.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni).

Celkem 144 respondentti odpovédélo, zda produkty s certifikaci Fairtrade jsou pro né
cenov¢ piijatelné a kvalitnéjs$i nez jiné produkty. Autorka pro ziskani vysledk nebude
jiz rozliSovat kategorie respondentti a slou¢i je dohromady. Autorka odpovédi
respondentll ,,zcela souhlasim™ a ,souhlasim* slou¢i pod souhlasim a ,zcela

nesouhlasim* a ,,nesouhlasim* slou¢i pod nesouhlasim.

Jak lze vidét z obrazku ¢. 31, tak 67 % ze 144 respondenti souhlasi, ze produkty
s certifikaci Fairtrade jsou cenové piijatelné, 26 % ze 144 respondenti bylo
nerozhodnuto. Pouze pro 7 % ze 144 respondenti nejsou tyto produkty cenové
piijatelné. Autorka na zakladé tohoto zjisténi, mize usoudit, Ze fairtradové produkty

jsou pro ¢eského spotiebitele cenove piijatelné.

Celkem 51 % ze 144 respondentd souhlasi, ze produkty s certifikaci Fairtrade jsou
kvalitn€jsi nez jiné produkty, 46 % ze 144 respondentl bylo nerozhodnuto. Pouze pro
3 % ze 144 respondentti nejsou tyto produkty kvalitnéjsi nez jiné produkty. Autorka na
zéklad¢ tohoto zjisténi, muze usoudit, Ze Cesky spotiebitel z vétsi ¢asti vnima kvalitu

téchto produktu, ale druha mensi ¢ast neni zcela rozhodnuta.

Obr. 31: Cenova piijatelnost a kvalita fairtradovych produktt

B 1 (zcela souhlasim) ™2 (souhlasim) 3 (nevim)

M 4 (nesouhlasim) 5 (zcela nesouhlasim)
60%

50%
50% 46%
40%
30%
20%
10% 9
° 3% 0%
0% I
cenové prijatelné kvalitnéjsi nez jiné produkty

Zdroj: vlastni zpracovani, 2020
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5.3 Vyvojové trendy fair trade v Ceské republice

Tuto podkapitolu autorka ¢leni do Ctyt podrazenych podkapitol, a to na maloobchodni
obrat fairtradovych produktti v Ceské republice, postupny vyvoj téchto produkti na
Ceském trhu véetné realizovanych aktivit organizace Fairtrade Cesko a Slovensko,

ptehled prodejnich mist a ptehled prodejnosti téchto produkti v jednotlivych letech.

V Ceské republice neustale roste zajem a spotieba produkti s certifikaci Fairtrade, a to
diky zvySovani povédomi vefejnosti a navySovani prodejnich mist predevsim
Vv obchodnich fetézcich, a také zvySujici se internetovy prodej, ktery z velké cCasti
pfispiva k vétsimu prodeji fairtradovych produkti. U vefejnosti se zvySuje zajem
0 nakup etickych produktti (Vyro¢ni zprava Asociace pro fair trade (dnes Fairtrade
Cesko a Slovensko), 2008).

5.3.1 Maloobchodni obrat fairtradovych produkti v Ceské republice

U produkti s certifikaéni znamkou Fairtrade jsou data o maloobchodnich obratech
ziskdvana z reporti organizace Fairtrade International, kterd uzavira kontrakty
S licen¢nimi partnery. Podminkou certifikace je poskytnuti téchto reportl, a to pak
umozni ziskat obchodnikim znamku Fairtrade, kterou pouziji na obalech (Vyro¢ni

zprava Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014-2015).

U produktti bez certifikacni znamky Fairtrade neni povinnost zasilani pravidelnych
reportll, a to znemoznuje ziskat pfesnd data o obratu, a tudiZ je organizace Fairtrade
Cesko a Slovensko od roku 2013 dale nezvefejiiuje (Vyroéni zprava Fairtrade Cesko
a Slovensko, 2014-2015).

Z obrazku ¢. 32 lze ze zobrazenych dat vycist, Ze maloobchodni obrat fairtradovych
produktti v Ceské republice mé stale rostouci tendenci. V roce 2005 &inil 3 miliony K¢,
zatimco Vv roce 2006 se zvysil na 10 miliont K&, coz piedstavuje nejvyssi roéni narast
procentudlné, a to o 233 %. Jako druhy nejvyssi procentudlni narlist organizace
Asociace pro fair trade (dnes organizace Fairtrade Cesko a Slovensko) zaznamenala
mezi rokem 2006 a 2007, a to o 170 %. Nejnizs$i procentudlni nartst organizace
zaznamenala mezi rokem 2010 a 2011, a to pouhych 15 %. V roce 2011 se na trhu

objevuje u fairtradovych produktii nova aktualizovana zndmka Fairtrade.
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Obrat u produktu s certifikaéni znamkou Fairtrade v roce 2011 ¢inil 65,8 milioni K¢
a u produkti bez této znamky 26,2 milioni K¢. Dohromady v tomto roce byl obrat
92 miliona K¢. Organizace zaznamenala u produktt s certifikacni znamkou v roce 2012
obrat ve vysi 96 milioni K¢ a u produktii bez této znamky 17 milionti K¢. Celkovy
obrat v tomto roce byl 113 milionti K&. (Vyro&ni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko,
2014-2015).

Obr. ¢. 32: Maloobchodni obrat fairtradovych produktti v rozmezi let 2005 az 2014
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko (2014-2015), zpracovano autorkou

5.3.2 Postupny vyvoj fairtradovych produkti na c¢eském trhu véetné

realizovanych aktivit organizace Fairtrade Cesko a Slovensko

Autorka se nyni zmini o postupném zapojeni obchodnich fetézcti do konceptu fair trade,
vyzdvihne nejprodavanéjsi fairtradové produkty v Ceské republice mezi lety 2008 az
2018 na zaklad¢ informaci uvedenych ve Vyro¢nich zpravach Asociace pro fair trade,
Fairtrade Ceska republika, dnes ob& pod nazvem organizace Fairtrade Cesko
a Slovensko. Dale uvede v jednotlivych letech nékteré z aktivit organizace Fairtrade

Cesko a Slovensko ke zvyseni povédomi vefejnosti o konceptu fair trade.

V roce 2008 se stala prvnim zpracovatelem certifikované Fairtrade kavy prazirna
Mamacoffee, kterd méa vyznamny podil na zvySeni spotieby fairtradové kavy. Nejvetsi
prodej byl zaznamenan v potadi u ¢okolady, kavy a Caje. Postupné roste i prodej
femeslnych vyrobkll zdivodu zvySeni sortimentu a dostupnosti. Sortiment
fairtradovych produktu se zavedl i v siti restauraci Eurest (Asociace pro fair trade,
2008).
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Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko uspoiadala na Ceské zemédélské univerzité
V Praze ,,VeCer pro fair trade®, kde probihala prezentace, tykaji se fair trade a prodej
téchto produkti. Dale se organizace zcCastnila tfi mezinarodnich veletrha,
medializovala se v Ceském rozhlase a vytvofila zaklad webovych stranek (Asociace pro
fair trade, 2008).

Na konci roku 2009 se kdrogerii DM a Marks&Spencer ptidaly také s nabidkou
fairtradovych produktt Globus, Makro, Tesco a nasledné i Albert. Nejvice zakaznikt
oproti roku 2008 nakoupilo kavy a poté ¢okolady a ¢aje (Asociace pro fair trade, 2009).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko vytvofila novy design webovych stranek,
ptipravila koncept Fairtradova mésta a spolupracovala s médii. Dale realizovala
mezinarodni projekt QualiFair, kde naplni projektu je potfddani Skoleni, seminait
atvorba vzdélavaciho manualu uréeného profesionalni vetejnosti (Asociace pro fair

trade, 2009).

I v roce 2010 byly pro zakazniky nejoblibenéjsimi produkty kéva, Cokolada a Caj. Stale
roste trend etického obchodovani, coz i dokladad stdle castéjS$i zapojeni obchodnich
fetézcl a spolecnosti v ramci své spolecenské odpoveédnosti. Spolecnost Starbucks
presla na prodej veskeré kavy espresso s certifikaci Fairtrade, a tim se vyznamné zvysila
dostupnost fairtradovych produktii. Kaufland zatradil mezi svij sortiment pies dvacet
fairtradovych produktd v 95 hypermarketech. Mezi svij sortiment zaradila fairtradové
produkty i Billa. Stale vice téchto produktd se da zakoupit v kavarnach a restauracich.
Mezi dalsi vyznamné spolecnosti s nabidkou fairtradovych produktl se tadi napf.
Tchibo a Pfanner. U zakazniki vede stale kava, Gokolada a &aj. V Ceské republice
prevazuji predevSim fairtradové trvanlivé potraviny, Cerstvé ovoce je dostupné pouze
v malé mife, a to pfedev§im banany, kvétiny jsou zatim nedostupné (Asociace pro fair

trade, 2010).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko realizovala v kavarnach v Praze a Bré ,,Tyden
pro fair trade, ktery obsahoval snidan¢, vefejné ochutnavky, besedy s péstiteli kavy
z Mexika a Tanzanie a prodej fairtradovych produkti. Déle uspotfadala seminai pro
vefejnost, kde informovala o dopadech fair trade na péstitele v rozvojovych zemich

(Asociace pro fair trade, 2010).
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V letech 2011-2012 dominuji pfedev§im gastronomickd zafizeni a kavarny. Mezi
nejprodavangjsi trojici fairtradovych produkti patii v poradi kéva, Cokoldda a poté
zpracované potraviny, mezi které lze zafadit marmelady, zmrzlinu, pomazanky
a susenky. Oproti roku 2010 poptavka po ¢aji klesla. Poprvé se v roce 2012 zaznamenal
nartst fairtradové kosmetiky (Fairtrade Ceska republika, 2011-2012).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko realizovala kampaii ,,Fairtradovd mésta“
a soucasn¢ kampai ,,Fairtradovych skol“. Dale poradala seminafe a kurzy zamétené na
marketingoveé strategie fairtradovych organizaci. V obou letech pofadala ,,Tyden pro
fair trade®, kde se poradaly prednasky a ochutnavky fairtradovych produkti. V ramci
tohoto tydne usporadala tiskovou konferenci, na které prezentovala vysledky prodeje
fairtradovych produkt. V roce 2012 navstivil zastupce bolivijského druzstva celkem
devét §kol v Ceské republice, kde studenty informoval o p¥inosech konceptu fair trade.
Dale se prezentovala v médiich, a to napi. v &asopise Tyden, CT24 — vysilani
Ekonomika a regionalni TV (Fairtrade Ceska republika, 2011-2012).

Odroku 2013-2014 Ize fairtradové produkty zakoupit ve vétSin¢ kavarenskych
a maloobchodnich fetézci. Kéva stdle patii mezi nejoblibenéjsi fairtradovy produkt,
vyrazné se zvysil prodej baviny, ktery predc¢il prodej ¢okolady. Nejvétsi prodej byl
zaznamenan V pofadi u kavy, bavlny, zpracované potraviny. Zatim neni v nabidce jiné
Zerstvé ovoce nez banany, kvétiny jsou stale nedostupné (Fairtrade Cesko a Slovensko,
2013-2014).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko zveiejnila pro spotfebitele online mapu
prodejnich mist s fairtradovymi produkty. Dochazi k rozsiteni Fairtradovych mést, $kol
a cirkevnich sboru. Organizace rozsifila spolupraci s hlavnimi obchodnimi fetézci, jako
napt. Marks&Spencer, Tchibo, drogerie DM a Starbucks. Drogerie DM a Kaufland
informuji ve svych zidkaznickych noviniach o konceptu fair trade. Dale uzaviela
partnerstvi s ¢asopisem ,,Pravy domadci Casopis a internetovym hobby magazinem
,Prima receptai“. Také vystoupila v Ceské televizi, kde pouzila pfi vafeni fairtradové

suroviny (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2013-2014).
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V letech 2014-2015 se potadi prvnich dvou nejoblibenégjSich fairtradovych produktt
neméni. Zvysil se prodej Caje a stal se tak tfetim nejprodavanéjSim, pfi¢emz se snizil
prodej zpracovanych potravin. Obchod NaZemi pfiiSel na trh s nabidkou Caje Fairtea.
Ke konci roku obchodni fetézec Tesco piFichazi s novou fairtradovou nabidkou kavy
a ¢aje na trh, a to konkrétné se znackou Tesco Finest (Fairtrade Cesko a Slovensko,

2014-2015).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko uspotadala ,,Tyden pro fair trade®, kde
probihaly pfednasky, snidané v obchodnim fetézci Tchibo a konal se workshop.
Probéhla tiskova konference, kde byla piitomna Ceska televize a média. V roce 2014
organizace Fairtrade Cesko a Slovensko navazala spolupraci s fetézcem
Marks&Spencer, ktery vyznamné ptispél k povédomi u spotiebitelil navySenim téchto
produktl. Ve spolupréci s fetézcem drogerii DM vySel v jejich asopise Active Beauty
¢lanek o fair trade. Koncept fair trade byl v letech 2014-2015 hodn¢ medializovan, a to
v celostatnich denicich, regionalnich médiich, rozhlase a v televizi (Fairtrade Cesko
a Slovensko, 2014-2015).

V letech 2015-2016 organizace Fairtrade Cesko a Slovensko zrealizovala prvni
miniveletrh s nabidkou fairtradovych produktii, kterého se zacastnilo ¢trnact nejvétsich
prodejcii a dodavatelt. Uspotadala tiskovou konferenci, na které informovala o novych
produktech na trhu a prodejich fairtradovych produkt za minuly rok. Dale organizace
vydala prvni ¢islo katalogu ,,Taste* s nabidkou sortimentu fairtradovych produkti.
Podpofila Svétovy den pro fair trade na Facebooku, kde se fanousci mohli zapojit

a vyhrat ngkteré z fairtradovych produkti (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015-2016).

Nejprodavangjsi fairtradovou surovinou co do mnozstvi kdvovych zrn byla do roku

2016 kéava (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).

V roce 2017 se tadi mezi nejhlavngjsi primarni suroviny, ze kterych se fairtradové
produkty vyrabéji kakao, kava, titinovy cukr, ovoce a ¢aj. Co do mnozstvi kakaovych
bobti piekonalo kakao prodej kdvy a stalo se nejprodavanéjsi fairtradovou surovinou,
ato diky tomu, ze zacaly existovat programy pro konkrétni suroviny, jako napf.
nFairtrade Cocoa Program® pro zminéné kakao. To umoZnilo zpracovatelim pouzit
fairtradovou surovinu 1 do kompozitnich produktti (napt. snidafové ceredlie a susenky),
kde ostatni suroviny fairtradové nejsou. Tyto produkty jsou oznaceny logem programu

pro konkrétni surovinu.

91



Tretim fairtradovym produktem v pofadi co do hmotnosti cukrové titiny je titinovy
cukr. Pro pfedstavu, péstitelé vtomto roce ziskali na fairtradovém pfiplatku za
prodanou kavu 5 151 469 K¢ a za kakao 2 590 063 K& (Fairtrade Cesko a Slovensko,
2017).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko zrealizovala setkani zastupcii narodnich
Fairtrade organizaci a poradala kampané¢ zamétené na kavarny a provozovny.
Usporadala prvni networkingové setkani s obchodnimi partnery a s péstitelem bio kavy
z Mexika a péstitelem banand z Ekvadoru. Na VSE v Praze se poifadal veletrh
pracovnich piilezitosti, kde byli studenti informovani o ¢innosti organizace a mozné

budouci spoluprace (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).

V roce 2018 se tadi mezi nejvyznamnéjsi fairtradové suroviny, ze kterych se poté
fairtradové produkty vyrabéji, kakao, kava, bavlna, titinovy cukr, ¢aj a ovoce. Bavina se
stala co do mnozstvi primarni suroviny tfetim nejvyznamnéjSim fairtradovym

produktem (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2018).

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko i v tomto roce poradala konference, Férovou
snidani a zastupci organizace se z(castnili Mezinarodni konference mést v Madridu.
Nové organizace udé¢lila tituly méstim a Skoldm a rozrostl se pocet certifikovanych
firem a licen¢nich partneri jako napf. Biopekarna Zemanka. Daéle organizace
aktualizovala ¢islo Casopisu ,,Taste s nabidkou novych fairtradovych produktt

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2018).

5.3.3 Piehled prodejnich mist s fairtradovymi produkty v letech 2008-2012

Autorka vytvoftila pro pfehledné srovnani mista nakupu fairtradovych produktii mezi
lety 2008-2012 v Ceské republice grafy v tabulkovém procesoru MS Excel na zakladé
idajii z Vyroénich zprav organizace Fairtrade Cesko a Slovensko, které nyni uvede
a okrajov¢ se zmini pouze o vyznamnych vykyvech jejich narustu ¢i poklesu. Z obrazku
€. 33 lze ze zobrazenych dat vycist pfehled prodejnich mist s fairtradovymi produkty
v letech 2008-2010.
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Nejvice fairtradovych produkti zdkaznici nakoupili v roce 2008 v prodejndch zdrave
vyzivy a biopotravin (50 %), poté postupné ve specializovanych prodejnach
zamétenych na fair trade (20 %), maloobchodnich fetézcich (15 %), ptes internet (10 %)
a minimum zakaznikd poté v ostatnich prodejnach (3 %) a gastronomii (2 %) (Asociace
pro fair trade, 2008).

V roce 2009 oproti roku 2008 doslo k vyraznému poklesu prodejen zdravé vyzivy
a biopotravin na 28 %, jelikoz zdkaznici zacali vice nakupovat fairtradové produkty
v maloobchodnich fetézcich (28 %). Specializované prodejny také ztratily svuj podil na
trhu, a to o polovinu oproti roku 2008. Nové mohli zakaznici nakoupit prostiednictvim
pfimého prodeje na akcich, ktery pfedstavoval 12 % podilu na trhu. Také dochazi
K postupnému naristu gastronomie (8 %) oproti piedeslému roku (Asociace pro fair
trade, 2009).

V roce 2010 se znatelné proménila struktura prodejnich mist oproti roku 2009, a to
U prodejen zdravé vyzivy a biopotravin, kde dosSlo k jejich snizeni na 15 %, a to
z davodu vyrazného narustu podilu maloobchodnich fetézct (47 %). Z obrazku €. 34 1ze
ze zobrazenych dat vycist ptehled prodejnich mist s fairtradovymi produkty za rok
2012. V roce 2012 se rapidné snizil podil maloobchodnich fetézcl na pouhych 18 %,
ato z divodu vyrazného zvyseni v gastronomii (53 %) oproti roku 2010 (Asociace pro
fair trade, 2010; Fairtrade Ceska republika, 2011-2012).

Obr. ¢. 33: Piehled prodejnich mist s fairtradovymi produkty v letech 2008-2010
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Obr. ¢. 34: Ptehled prodejnich mist s fairtradovymi produkty za rok 2012
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5.3.4 Piehled prodejnosti fairtradovych produktu v letech 2008-2015

Autorka vytvoftila pro ptehledné srovnani prodejnosti fairtradovych produkti mezi lety
2008-2015 v Ceské republice grafy v tabulkovém procesoru MS Excel na zakladé udajt
z Vyroénich zprav organizace Fairtrade Cesko a Slovensko, které nyni uvede a okrajové
se zmini pouze 0 vyznamnych vykyvech jejich narGstu ¢i poklesu. Obrazek ¢&. 35
znazoriuje piehled prodejnosti fairtradovych produkti v letech 2008-2012 a obrazek
¢. 36 znazornuje piehled prodejnosti téchto produktt v letech 2013-2015.

Nejvétsi prodej byl zaznamendn v roce 2008 u produktové kategorie kakao, ¢okolada
a cukrovinky s podilem na celkovém obratu ve vysi 28 %, nasledn¢ kava (26 %), ¢aj
(18 %), rukodéIné vyrobky (12 %), cukr s dal§imi sladidly (6 %), kategorie semena,
ofechy a ryze (4 %), napoje (3 %), zpracované potraviny (2 %) a ovoce (1 %) (Asociace
pro fair trade, 2008).

Od roku 2009 az do roku 2016 se nejvice kupovala fairtradovéa kava, pfic¢emz v roce

2009 se prodalo 36 % (Asociace pro fair trade, 2009).

Druhym nejprodavanéjsim produktem v roce 2009 bylo kakao, cokolada a cukrovinky,
jejiz podil na celkovém obratu klesl z28 % v roce 2008 na 22 %. U rukodélnych
vyrobkt doslo k poklesu oproti pfedeslému roku o polovinu, a to z divodu naristu

potravinovych produktii v maloobchodnich fetézcich (Asociace pro fair trade, 2009).

V roce 2010 je stale nejprodavanéjsim produktem kava (40 %), poté kategorie kakao,
cokolada a cukrovinky (17 %) a ¢aj (12 %) (Asociace pro fair trade, 2010).
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V roce 2012 doslo k poklesu kategorie kakao, cokolada a cukrovinky na 9 %, Caje na
3 %, cukru a dalSich sladidel z6 % Vv roce 2010 na 1 %, a ke vzristu kdvy na 67 %
oproti roku 2010. Poprvé se vroce 2012 zaznamenal narust fairtradové kosmetiky

s podilem na celkovém obratu ve vysi 4 % (Fairtrade Ceské republika, 2011-2012).

V letech 2013-2014 byla stale nejprodavanéj§im fairtradovym produktem kava (57 %),
ale s menSim podilem na celkovém obratu nez v roce 2012, nasledné¢ bavlna (23 %),
zpracované potraviny (7 %) a az poté kakao, ¢okolada a cukrovinky (5 %) (Fairtrade
Cesko a Slovensko, 2013-2014).

V letech 2014-2015 doslo k poklesu kakaa, ¢okolady a cukrovinek na 2,5 %, baviny na
15,9 % a ke vzristu kavy na 67,6 % a caje z2 % na 6,7 % oproti letim 2013-2014
(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014-2015).

Obr. 35: Piehled prodejnosti fairtradovych produktt v letech 2008-2012
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Obr. €. 36: Prehled prodejnosti fairtradovych produktt v letech 2013-2015
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5.4 Celosvétova pandemie koronaviru COVID-19 a jeji vliv na

péstitele z rozvojovych zemi

Nésledujici podkapitolu autorka ¢leni do dvou podfazenych podkapitol, a to na
problematiku celosvétové pandemie koronaviru COVID-19 a pribéh opatfeni s ni

spojena v Ceské republice a vliv pandemie na péstitele z rozvojovych zemi.

5.4.1 Zatatek pandemie COVID-19 a priibéh opatieni v Ceské republice

Novy typ koronaviru sodbornym oznafenim SARS-CoV-2 zpusobil onemocnéni
COVID-19, ktery se postupné rozsifil do vSech kontinentti svyjimkou Antarktidy.
COVID-19 predstavuje vysoce infekéni onemocnéni, které se pienaSi z ¢lovéka na
¢lovéka po blizkem kontaktu a §ifi se pomoci kapének pti kaslani, kychani nebo
dotykem na infikovane povrchy. Mezi hlavni symptomy patii predevs§im horecka,
respiracni potize, jako je kasel ¢i duSnost, unava a bolesti svalia. COVID-19 napada
dychaci cesty a u chronicky nemocnych, seniorti a lidi s oslabenou imunitou miize
onemocnéni mit vazn&jsi prabeh a vést i k mrti. Prvni ptipady onemocnéni COVID-19
se objevily v ¢inském mésté Wu-Chan v provincii Chu-Pej a jsou datovany k 31. 12.
2019. V Ceské republice byly hlaseny prvni t¥i p¥ipady nakaZeni koronavirem 1. 3.

2020. Vsichni tii piicestovali ze severni Italie (Ministerstvo zdravotnictvi CR, 2020).
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Vlada Ceské republiky vyhlésila z diivodu pandemie koronaviru COVID-19 nouzovy
stav a s nim spojend opatteni, a to od 12. 3. 2020 na dobu 30 dnt, poté ho prodlouzila
do 30. 4. 2020. a nasledn¢ az do 17. 5. 2020. Autorka se zmini pouze o opatienich
tykajicich se zavieni Skol, zavieni obchodi a omezeni pohybu osob. Ministerstvo
zdravotnictvi od stiedy 11. 3. 2020 zakézalo osobni pfitomnost studenti na z&kladnich,
stiednich, vyssich odbornych a vysokych skolach. Od 14. 3. 2020 natidila vlada zavftit
veskeré obchody s vyjimkou prodejen potravin, lékéren, hygienického a drogistického
zbozi, vydejen zdravotnickych prostfedkd, paliv a pohonnych hmot, prodeje pies
internet. Od 16. 3. 2020 vlada zakézala volny pohyb osob s vyjimkou cest do
zdravotnickych zatizeni, do zaméstnani, za rodinou a jinych nezbytnych cest. Od 19. 3.
2020 vlada zakéazala vSem osobam pohyb a pobyt mimo bydli§t€¢ bez ochrannych
prostfedkd dychacich cest a zaroven pro seniory nad 65 let vyélenila ¢as k nakupovani
potravin (Vlada CR, 2020).

Pichled aktualni situace o poétech nakaZenych, vyléenych a umrti ve svété a v Ceské
republice uvadi autorka do tabulky ¢&. 3. Ministerstvo zdravotnictvi CR (2020) uvadi, Ze

ke dni 1. 5. 2020 je v Ceské republice 249 634 provedenych laboratornich testi.

Tab. ¢. 3: Piehled pandemie COVID-19 ke dni 1. 5. 2020

Stav ke dni 1. 5. | Celkovy pocet Celkovy pocet Celkovy pocet amrti
2020 nakaZenych osob vylécenych osob

Svét 3394 342 1079 283 239 294

Ceska republika 7737 3372 240

Zdroj: Ministerstvo zdravotnictvi CR (2020), Worldometers (2020), zpracovéano

autorkou

5.4.2 Vliv pandemie COVID-19 na péstitele z rozvojovych zemi

Miliony drobnych péstitelli z rozvojovych zemi musi Celit situaci pandemie koronaviru
stejné jako vyspélé zemé. Pro drobné péstitele je situace o to horsi, jelikoz 1 za
normalnich okolnosti malokdy péstitelé vydélaji dostatek finan¢nich prosttedki, aby
uzivili své rodiny. Pokud celosvétova ekonomika bude mit dlouhodobou tendenci
poklesu, budou drobni péstitelé zrozvojovych zemi potiebovat stile vice dlstojny
pfijem. Distojnym piijmem se rozumi takovy piijem, ktery pokryje zékladni lidské
potfeby a umozni odlozit minimélni finan¢ni ¢astku na necekané vydaje (Fairtrade

Cesko a Slovensko, 2020a).
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Jednim z davodu, pro¢ Fairtrade International podporuje drobné péstitele, je zavislost
nékterych vyspélych zemi na spotiebé produktti z globalniho Jihu (Fairtrade Cesko
a Slovensko, 2020a).

OSN upozornuje, ze v disledku pandemie se mtize ocitnout ptes ptl miliardy lidi pod
hranici chudoby a na zékladé toho vyzyva Fairtrade International zemé G20
0 ekonomickou podporu péstitelt z globalniho Jihu a podporu jejich zdravotnich
systétmti. PreruSeni dodavatelskych fetézcii zpusobené pandemii, fairtradovym
pestitelim znemoziuje prodej produkti, a tim pfichazeji jen na fairtradovém piiplatku
0380 milioni dolard ro¢né. Dochazi k poklesu objednavek, a to ma za nésledek
propousténi zaméstnancd, ztratu piijmi, coz vede K vyznamnému zvySeni miry
chudoby. Farmafi a dé¢lnici spolupracujici s Fairtrade patfi mezi nejchudsi lidi
Vv komunitach bez odpovidajici zdravotni péce, Cisté pitné vody a dezinfekénich
prostfedkt a hrozi jim hlad a podvyziva. Celosvétové trzby za produkty s certifikaci
Fairtrade se pohybuji kolem 9 miliard dolarti ro¢né (Fairtrade Cesko a Slovensko,

2020a).

Vykonny feditel Fairtrade International Abril (2020) uvadi, Ze zajisténi udrzitelnosti
globalnich dodavatelskych fetézci je v soucasné dobé spoleénym zajmem péstitell

z rozvojovych zemi a skupiny G20.

Fairtrade International navrhla zemim G20, aby se zapojily v péti oblastech, a to

| v€etné konkrétnich opatieni. Mezi pét akénich bodi Fairtrade patfi:

e ochrana zaméstnani a zivobyti,

e osobni ochranné pomtcky,

e podpora posileni zdravotni péce,

e SirSi ekonomicka opatfenti,

e udrzitelnost (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020a).

Vliv pandemie na péstitele v Africe

Africti certifikovani péstitelé ovoce, zeleniny a kvétin jiz vykazuji velké ztraty, mohou
se brzy ocitnout na pokraji kolapsu, jelikoz odbératelé rusi objednavky a dochazi tak
k zastaveni trhu (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020a).
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Podle Fairtrade Cesko a Slovensko (2020a) se autorka okrajové zmini o hlavnich

produktech, na které celosvétova pandemie koronaviru ma vliv a mezi které l1ze zaradit:
e Kakao

Drobni péstitelé kakaa v nynéj$i dob€ nejsou vyznamné zasazeni, jelikoz uskuteciuji
dodavky na zéklad¢ kontraktli, které skonci v Cervnu roku 2020. Pti dlouhodobém
pretrvani pandemie se péstitelé obavaji, ze nebudou uzavieny nové smlouvy pro dalsi
obdobi. VI&dy v Pobtezi slonoviny a v Ghané zavedly od fijna 2020 dorovnani ceny do
vySe piijmu na pokryti zakladnich lidskych potieb. To zptsobi zdrazeni kakaa

ptedevsim z fairtradovych bobil.
e Kava

Produkce kavy neni vyrazné ovlivnéna, jelikoz vétSina aktivit tykajicich se péstovani
probiha na farméach. Péstitelé se zatim nesetkali s ruSenim objednavek, ale ani zadnou
novou nepiijali z divodu uzavieni prodejen a restauraci. V Keni dochézi k problémum

S ptrepravou, jelikoz i zde plati omezeni natizené vladou.
o Kvétiny

Africti certifikovani péstitelé, kteti prodavaji své kvétiny v aukcich v Nizozemsku, musi
nyni své zasilky kvétin znicit. To pro né predstavuje mesicni ztratu piiblizné 1,8 az 2,2
miliardy eur, a to z dtivodu, Ze vétSina evropskych zemi zavedla piisna epidemiologicka
opatieni. Kena a Etiopie, odkud pochazi vétsina kvétin, vykazuji nyni ztraty ptiblizné
70-80 % na trzbach, ztraty tykajici se likvidace neprodanych kvétin apod. Jelikoz lodé
z Ciny nesmi kotvit v africkych pfistavech, vznikly dal$i ndklady s nedodanymi
hnojivy. Vice jak 66 000 péstitelim hrozi propousténi v piipadé zhorSujici se situace.
Upadek Fairtrade trzeb se odhaduje 0 92 % a ztoho davodu potencialni dopad

koronaviru na hospodafstvi a péstitele mize byt velmi znicujici.
e Banany

Situace poptavky po bananech na trzich je riizné, ale kvlili omezeni pohybu dochazi i ke
zvySeni poptavky. V Ghané kvili pfisnym zdravotnickym opatfenim miZe pracovat na

farmach jen omezeny pocet pracovniki, a tak nemohou fungovat na plnou kapacitu.
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W

e Caj

Druha nejvétsi ¢ajova aukce na svété v Keni byla zastavena, a to vedlo k odlozeni
naplanovanych aukci, coz ma za nasledek pifesyceni trhu. Tovarny nemaji takovou
kapacitu pro vétsi skladovani ¢aje od péstitelti. Tato situace se dotkne i piijmt farmaid,
kteti bézné dostavaji mési¢né zaplaceno a bonus na konci finanéniho roku. V Ugandé
byly uzavieny vstupni pfistavy a pierusena pfeprava ¢aje z tovaren na aukce, coz muze
vést k velkym ztratam na kvalité a trzbach. Caj bude muset byt uskladnén v tovarnach

delsi dobu a mize tak dojit k zhorSeni kvality a ohrozeni bezpecnosti potravin.
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Z.aveér

Cilem diplomové prace bylo zabyvat se problematikou fair trade a jeji sounalezitosti
K udrzitelnému rozvoji véetné vyvojovych trendi, a nasledna analyza nabidky
fairtradovych produktti v Ceské republice a analyza vnimani této problematiky u dvou

vybranych segmenta zadkazniki.

Hlavni ¢asti diplomové prace byl marketingovy vyzkum, konkrétné dotaznikové Setfeni

a terénni vyzkum.

Autorka dotaznikovym Setfenim chtéla zjistit vnimani konceptu fair trade a spotiebu
fairtradovych produktli mezi studujicimi ve vékové kategorii 18-26 let a respondenty
generace 55+ a provést jejich komparaci. Na zakladé teoretickych poznatkl a jejiho
uvazeni stanovila sedm hypotéz, které nasledné podle vysledkti dotaznikového Setfeni
byly potvrzeny ¢i zamitnuty. Dale navrhla doporuceni ke zvySeni povédomi
analyzovanych skupin respondentd o konceptu fair trade. Provedené dotaznikové Setteni
pfineslo océekavatelna i zajimava zjisténi. Vzhledem k poctu respondentu a jejich
specifikaci nelze uvedené dotaznikové Setfeni zobecnit. Miize slouzit jako zéklad pro

detailngjsi kvantitativni pfipadné kvalitativni vyzkum.

Z vysledki dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze pojem fair trade je u vice jak poloviny
studujicich znamy, zatimco u respondenti generace 55+ pouze u tietiny
z dotazovanych. Nejmensi ¢ast studujicich oznacila, Ze jim pojem nic netika, oproti
tomu respondenti generace 55+ tuto moznost odpovédi uvedli za nejéastéjsi. Ctvrtina
respondentli z obou vékovych kategorii oznacila, ze o fair trade slysela, ale nevi, o co
presné se jedna. Na zakladé tohoto zjisténi autorka dosla k zavéru, ze by bylo vhodné
zvysit povédomi respondentli o konceptu fair trade pomoci navrhli a doporuceni.

Autorka navrhla celkem devét doporuceni, z nichz tato ¢tyfi jsou nejvyznamnéjsi:

Pro studujici ve vékové kategorii 18-26 let navrhla, Ze v ramci pfednasek nad ramec
vyuky na stfednich a vysokych Skolach by externi konzultant z organizace Fairtrade
Cesko a Slovensko seznamil studenty a ostatni zajemce s konceptem fair trade
z hlediska principu, cild, certifikace a mezinarodnich projektt véetné kritérii pro ziskani

statusu ,,Fairtradova Skola“.
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V prubéhu prednédsky by se studenti a ostatni zdjemci mohli dotazovat na vSechno, co je
zajima o konceptu fair trade. Dale by méli moznost degustace vybranych fairtradovych

produktt, jako napf. kavy, ¢aje, Cokolady a musli.

Déle by se zavedly prodejni automaty s napoji a pochutinami s certifikaci Fairtrade do
stfednich a vysokych $kol a stiedoskolskych a univerzitnich kavaren. Automaty by byly
oznaCeny logem Fairtrade a zaroven Stitkem s informacemi o konceptu fair trade.
Studujici a zaméstnanci Skoly by méli moznost z automatii zakoupit teplé napoje

z kdvovych zrn s certifikaci Fairtrade, studené napoje a pochutiny.

Autorka pro respondenty generace 55+ navrhuje a doporuCuje se zaméfit na televizni
reklamu, i kdyz patfi mezi nejnakladnéjsi, ale je nejvice G€innad pro osloveni Siroké
populace. Reklamni spot by mohl obsahovat autenticky zabér z plantaze, kde by
péstitelé mluvili o tom, co pro né¢ znamené zapojeni do hnuti fair trade a co jim pfinasi.

Reklamni spot by financovali partnefi organizace Fairtrade Cesko a Slovensko.

Dale pro respondenty generace 55+ navrhuje a doporucuje zafadit produkty s certifikaci
Fairtrade do akénich letdkt obchodnich fetézch nabizejici tyto produkty. Soucasti letadku
by byla i informovanost o konceptu fair trade a poznatek, jak vasim nakupem podpofite
péstitele z rozvojovych zemi. Obchodni fetézce by mohly nabizet tzv. ,Fairtradovy
tyden® spojeny s ochutnavkou a vyzkousenim novych produkti s certifikaci Fairtrade.
Zakaznici by byli informovani, Ze vtomto tydnu by nabizely navic i fairtradové

produkty za akéni ceny.

Zajimava zjisténi pfinesly odpovédi nékterych respondentl na otazku cislo Sest, ktera
zni: ,,S kterym konkrétnim fairtradovym produktem ¢i znackou produktu jste nejvice
spokojeni a vracite se stale ke koupi?* Po jednom studujicim ve vékové kategorii 18-26
let odpovédéli: obleCeni na e-shopu biosatnik.cz, oble¢eni znacky Jack&Jones
apotraviny na e-shopu fairobchod.cz. Po jednom respondentu generace 55+

odpovédélo: stolni hru z Ugandy, rize a Antoninovo kofeni.
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Autorka pomoci terénniho vyzkumu porovnala obchodni fetézce podle rozmanitosti
nabizeného sortimentu fairtradovych produktd, které ziskala v konkrétnich prodejnach
a z webovych stranek. Dale tyto obchodni fetézce porovnala dle moznosti nastaveni

vyhledavani na svych webovych strankach podle autorkou stanovenych Kriterii.

Z vysledka terénniho vyzkumu vyplynulo, Ze z drogérii nabizi nejvice fairtradovych
produktii drogerie DM a nejvétsi zastoupeni v jejich sortimentu maji ¢aje. Z vybranych
obchodnich fetézcti zaméienych na potraviny nabizi nejvice fairtradovych produkti Lidl
S nejveétsim zastoupenim Cokolad. Autorka na zakladé vysledki z terénniho vyzkumu

doporucuje nékterym obchodnim fetézciim rozsifit sviij sortiment.

Z vysledkt terénniho vyzkumu také vyplynulo, ze drogerie DM ma nejlépe prehledné
webové stranky, co se tyka nabidky produkti s certifikaci Fairtrade. Autorka
doporucuje nékterym obchodnim fetézcim zpichlednit vyhledavani fairtradovych

produktli na svych webovych strankach.

Ptinosem diplomové prace v teoretické roviné bylo zejména vysvétleni dulezitych

pojmu tykajicich se fair trade a jeji sounalezitosti k udrzitelnému rozvoji.

Tato diplomovéa prace by mohla inspirovat obchodni fetézce a organizaci Fairtrade
Cesko a Slovensko v pomoci ke zvyseni povédomi vefejnosti o konceptu fair trade

a zlepseni dostupnosti jejich produkta.
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Priloha A: Dotaznik

Dotaznik

jako podklad pro diplomovou préci: Fair trade jako podpora udrzitelného rozvoje
Vazena respondentko, vazeny respondente,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery se tyka fair trade.

Jsem studentkou 2. roéniku navazujiciho studia Fakulty ekonomické ZCU v Plzni. Vami
poskytnuté informace budou pouzity v mé diplomove préaci. Dotaznik méa celkem 18
otazek a jeho vyplnéni Vam zabere par minut. Dotaznik je anonymni. Neni - li uvedeno
jinak, oznacte u otazek vzdy jednu odpovéd’, kterd nejvice odpovida skutecnosti.

Predem Vam dékuji za Vas ¢as a vyplnéni dotazniku.

1. Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade? Pokud ne, ptejdéte na otazku ¢. 12.
e Ano, vim, co tento pojem znamena
e Ano, slysel/a jsem, ale, nevim, o co pfesn¢ se jedna
¢ Ne, tento pojem mi nic nefik4 a ani jsem o tom neslySel/a

Fair trade lze do ceského jazyka preloZit jako spravedlivy obchod nebo férovy obchod.
Jeho hlavni podstatou je pomahat lidem ze zemi Afriky, Latinské Ameriky a Asie, kterym
Jje umoznéno uzivit se vlastni praci za dustojnych podminek. Zamerem fair trade je
predevsim vyvoz z rozvojovych do rozvinutych zemi svéta. Péstitelé a vyrobci péstuji

S ohledem na Zivotni prostredi a dostavaji za své produkty spravedlivé zaplaceno
(Kominek, 2015).

2. Odkud jste se o fair trade dozvédél/a? (moznost vybéru vice odpoveédi)
e Skola
e Prace
e Internet
e Televize
e Rodina / kamaradi
e Obchod
e Jiné

3. Koupil/a jste si nékdy produkt s oznacenim Fairtrade? Pokud ne ¢i nevim, prejdéte
na otazku ¢. 10.
e Ano, kupuji produkty pravidelné
e Ano, obcas si produkty koupim
¢ Ano, koupil/a, ale znovu se nechystam koupit
e Ano, koupil/a, ale ne cilené
¢ Ne, ale mam v pléanu si produkty koupit
e Ne aanito v planu nemam
e Nevim, nevSiml/a jsem si



4. Které z fairtradovych produkti kupujete? (moznost vybéru vice odpovédi)
e Kava
e Caj
e Kakao
e Cokolada a cukrovinky
e Ovocné ty¢inky a musli
e Kofeni
e Naépoje
e Kosmetika
e RemeslIné vyrobky
e Obleceni

e Jiné

5. Jak Casto fairtradové produkty kupujete?
e Nc¢kolikrat tydné
e Jednou tydné
e Jednou za 14 dni
e Jednou za mésic
e Jiné
| |

6. S kterym konkrétnim fairtradovym produktem ¢i znackou produktu jste nejvice
spokojeni a vracite se stale ke koupi?

7. Kde nejcastéji fairtradové produkty nakupujete?

e V prodejnach obchodnich fetézct

e Na internetu

e Ve specializovanych prodejnach zaméfenych na fair trade

e V prodejnéach zdravé vyzivy a biopotravin

e V kavarnach a ¢ajovnach

e Jiné

|

8. Co je hlavnim davodem, pro¢ fairtradové produkty nakupujete?
Kvalita
Chutnaji mi
Pomoc lidem v rozvojovych zemich
Jiné




9. Kolik mési¢né utratite za nakup fairtradovych produkta?

Mén¢ nez 100 K¢
100 - 199 K¢
200 - 299 K¢
300 — 400 K¢
Vice nez 400 K¢

10. Co podle Vas piinasi fair trade péstitelim a vyrobciim zrozvojovych zemi?
(moznost vybéru vice odpovedi)

Moznost uzivit se vlastni praci za dastojnych podminek
Péstuji s ohledem na zivotni prostiedi

Stabilni finan¢ni piijem

Rozvoj infrastruktury a zdravotni péce

Rovnopravnost v obchodnim styku

Zékaz détské prace a diiraz na vzdélavani déti

Nic

Jiné

11. Nakolik souhlasite s nasledujicimi vyroky?
(1 — zcela souhlasim, 2 — souhlasim, 3 — nevim, 4 — nesouhlasim, 5 — zcela
nesouhlasim)

Fairtradové produkty jsou: 1 2 3 4 5

Cenové piijatelné

Kvalitnéjsi neZ jiné produkty

V Siroké nabidce dostupnosti

Dostatecné propagované

I3

U¢inné v boji proti chudobé
v rozvojovych zemich

12. Souhlasite s cili fair trade?

Ano
Ne
Neznam tyto cile

13. Uvitali byste nabidku fairtradovych produktti v menzach?

Ano
Ne
Je mi to jedno




14. Z jakého duvodu fairtradové produkty nekupujete? Vyplni pouze ti, ktefi nekupuji ¢i
si nejsou védomi o koupi fairtradovych produkti. (moznost vybéru vice odpovédi)
e Vyssicena
o Nedostatek informaci
e Nedostacujici nabidka produkti
e Upriednostnuji ¢eské produkty
e Jiné

15. Co by Vas ptimélo fairtradové produkty nakupovat? Vyplni pouze ti, ktefi nekupuji
¢i si nejsou védomi o koupi fairtradovych produkti. (moznost vybéru vice
odpovédi)

e V¢tsi informovanost a propagace
e Moznost ochutnavky v prodejné
e Rozsifeni nabidky v obchodech
e Niz8i cena

e Doporuceni rodiny a znamych

e Jiné

16. Vase pohlavi:
e Zena
o Muz
o Alternativni
17. VaSe vékova kategorie:
e 18-26 let
e 55+
18. Vas status:
e Student / studentka
e Nezaméstnany / nezaméstnana
e Zameéstnanec
e Podnikatel / podnikatelka
e Starobni diichodce
e Mateiska, rodicovska dovolena
e Jiné

Dé&kuji za Vas Cas a vyplnéni tohoto dotazniku.



Piiloha B: Sortiment fairtradovych produktu v Lidlu - Karlovy Vary

Nazev produktu Mnoistvi | Cena (K¢)

J. D. Gross Belgické pralinky 2509 79,90 K¢
J. D. Gross Belgické pralinky Sea Shells 2509 59,90 K¢
J. D. Gross Belgium Truffles 1759 39,90 K¢
J. D. Gross Premium Triiffel Pralinky 200 ¢ 79,90 K¢
J. D. Gross Cokoladové ty&inky (3 riizné druhy) 200 ¢ 69,90 K¢
J. D. Gross Cokominis minipralinky (karamel/malina-kokos/ofech- 7049 29,90 K¢
mak)

J. D. Gross Mini pralinky (dva druhy) 100 g 69,90 K¢
J. D. Gross Mozartovy koule 2009 54,90 K¢
J. D. Gross Exkluzivni ¢okolada hotk4 (3 rizné druhy) 125¢ 34,90 K¢
J. D. Gross Exkluzivni ¢okolada (pistacie/motska sul/chili) 125¢g 34,90 K¢
J. D. Gross Exkluzivni cokoldda (malina/karamel/pomeranc- 125¢g 34,90 K¢
mandle)

J. D. Gross Cokolada La Spéciale (lisk.ofechy/mandle) 150 g 36,90 K¢
J. D. Gross Vybérova cokolada (kokos-malina/florentiner/sil- 100 ¢ 44,90 K¢
mandle)

J. D. Gross Finest exkluzivni ¢okoladky (3 rizné druhy) 200¢g 79,90 K¢
J. D. Gross Cokolada s naplni (brusinka/pomerané/visen-chilli) 182,59 49,90 K¢
Fairglobe Bio ¢okolada 100 g 39,90 K¢
Crownfield Zapékané miisli 30% cokolady 3509 39,90 K¢
Crownfield Zapékané musli (bila ¢okolada-jahody) 350 g 32,90 K¢
Gelatelli zmrzlina nocciolata 900 ml 59,90 K¢&
Gelatelli smetanova zmrzlina ¢okoladova 1000 ml 59,90 K¢
Gelatelli zmrzlinové kornouty vanilka 6*120ml | 44,90 K¢
Gelatelli zmrzlinové kornouty kakao-vanilka 6*120ml | 44,90 K¢
Gelatelli Mini Mix vanilkova zmrzlina 12 *50 ml 69,90 K¢
Nakupni taska bavinéna 1ks 59,90 K¢

Zdroj: vlastni terénni vyzkum, 2020




Priloha C: Sortiment fairtradovych produkta z webové stranky Makro

Nazev produktu Mnoizstvi Cena (K¢)
BelBio Belgian Thins Cokolada mlé¢na 36% 1209 166,75 K¢
s kakaovymi boby
Cokolada hoika 55% s goji a quinoa 120 g 148,35 K¢&
Cokolada hoika 85% kokosovy kvt 1209 150,65 K¢

Zdroj: MAKRO Cash&Carry CR s.r.0. (2020c), zpracovano autorkou




Piiloha D: Sortiment fairtradovych produkti v Makru - Karlovy Vary

Nazev produktu Mnoizstvi Cena (K¢)

BelBio Belgian Thins Cokolada mlééna 36%
s kakaovymi boby 120 g 166,75 K&
Cokolada hoikéa 55% s goji a quinoa 120 g 148,35 K&
Cokolada hoika 85% kokosovy kvét 1209 150,65 K¢&
Seed and Bean BIO hof. espresso 859 73,23 K¢
Seed and Bean levandule 85¢g 97,18 K¢
Seed and Bean chilli + lime 85¢g 97,18 K¢
Seed and Bean moft. Stl + lime 85¢ 97,18 K&
Tchibo Cafissimo Barista espresso 80¢g 114,89 K¢&
Tchibo Cafissimo Barista caffe crema 80¢g 114,89 K¢
Tchibo Barista caffe crema 100% Arabica zrno 1000 g 389,85 K¢
Teekanne English breakfast Bio (20 ks) 35¢ 74,64 K¢
Pfanner pomeranc 500 ml 18,69 K¢

Zdroj: vlastni terénni vyzkum, 2020




Priloha E: Sortiment fairtradovych produkti z webove stranky Globus

Nazev produktu Mnoizstvi Cena (K¢)
Tchibo Barista Espresso prazena zrnkova kava 500 ¢ 259 K¢
Tchibo Barista Caffe Crema prazena zrnkova kava 500 g 259 K¢
Tchibo Barista Espresso prazena zrnkova kava 10004g 499 K¢
Tchibo Barista Caffe Crema prazena zrnkova kava 10009 499 K¢
Cafédirect BIO Machu Picchu mleta kdva 2274 179 K¢
Cafédirect BIO instantni kava bez kofeinu 100 g 189 K¢
BIO mlé¢na ¢okolada s karamelizovanymi mandlemi 100 g 69,90 K¢
BIO hotka ¢okolada 85% 100 g 69,90 K¢
Sense Coco Kokosové mléko BIO 400 ml 64,90 K¢
Sense Coco Raw BIO panensky kokosovy olej 400 ml 185 K¢
Sense Coco kokosové chipsy s javorovym sirupem BIO 409 34,90 K¢
Sense Coco kokosova mouka BIO Raw 500 ¢ 99,90 K¢

Zdroj: Globus (2020b), zpracovano autorkou




Piiloha F: Sortiment fairtradovych produkti v Globusu - Karlovy Vary

Nazev produktu Mnoizstvi Cena (K¢)

Tchibo Barista Espresso zrnkova kava 500 g 259 K¢
Tchibo Barista Caffe Crema zrnova kava 500 ¢ 259 K¢
Tchibo Barista Espresso zrno 1000g 499 K¢
Tchibo Barista Caffe Crema zrno 1000 g 499 K¢
Tchibo Barista Cafissimo Espresso kapsle 80¢g 124,90 K¢
Tchibo Barista Cafissimo Caffe Crema kapsle 80¢g 124,90 K¢
Espresso 100% Arabica 1000 g 269 K¢
Tchibo Cafissimo Espresso Cajamarca kapsle (10 ks) | 759 139,90 K¢
BI1O Machu Picchu mleta kava 2279 179 K¢
BIO Instantni k&va bez kofeinu 100 g 189 K¢
BIO mlé¢na ¢okolada s karamel. mandlemi 100 g 69,90 K¢
BIO hotka ¢okolada 85% 100 g 69,90 K¢
BIO bila ¢okolada solé 100 g 59,90 K¢
Biopekarna Zemanka ¢oko-kokosky 100 g 39,90 K¢
Biopekarna Zemanka kavové susenky s kokosem 100g 39,90 K¢
Biopekarna Zemanka bezlepkové BIO coko. hrudky | 100 g 44,90 K¢
Teekanne BIO English Breakfast (20 ks) 359 79,90 K&

Zdroj: vlastni terénni vyzkum, 2020




Priloha G: Sortiment fairtradovych produkti z webové stranky drogerie DM

Nézev produktu Mnozstvi Cena (K¢)
FAIRTRADE BIO latte macchiato 230 ml 47,90 K¢
FAIRTRADE BIO pomerancovo-citronova limonada 330 ml 37,90 K¢
FAIRTRADE instantni ¢okoladovy napoj Schoko klasik 2509 129 K¢
Gepa Fair Trade kakao Afrika 250 g 159 K¢
Gepa mlécna tycinka pro déti 3754 32,90 K¢
FAIRTRADE mlécna ¢okoladova ty¢inka Praliné 48 ¢ 32,90 K¢
Gepa mlécna cokolada s kardamonem 100 g 79,90 K¢
Gepa hotka cokolada 85 % kakaa 100 g 79,90 K¢
FAIRTRADE bio kakaové boby prazené 509 59,90 K¢
FAIRTRADE BIO kava instantni bez kofeinu 100 g 229 K¢
FAIRTRADE BIO Cafe Natura 25049 169 K¢
Biopekarna Zemanka BIO ¢oko-kokosky 100 g 42,90 K¢
Teekanne BIO ¢aj English Breakfast 359 74,90 K¢
Puro ¢aj Rooibos 384¢ 84,90 K¢
Puro zeleny caj 50¢g 84,90 K¢
Puro ¢aj z Cerveného pomerance 639 84,90 K¢
Pukka bio ¢aje Green Collection 329 99 K¢
Pukka BIO ¢aj Night Time 209 99 K¢
Pukka bio ¢aj Turmeric Gold 369 99 K¢
Pukka BIO ¢aj Supreme Matcha Green 3049 99 K¢
Pukka bio ¢aj Love s hefmankem 24 ¢ 99 K¢
Purity Vision BIO rizovy krém univerzalni 70 ml 189 K¢
Mooncup menstruacni kalisek velikost B 1ks 599 K¢
Mooncup menstruacni kaliSek velikost A 1ks 599 K¢é

Zdroj: DM drogerie markt s.r.o. (2020b), zpracovano autorkou




Piiloha H: Sortiment fairtradovych produkti v drogerii DM - Karlovy Vary

Nazev produktu Mnoizstvi Cena (K¢)
Café BIO Latte macchiato FT 230 ml 47,90 K¢
Pfanner ¢aj zeleny mango FT 500 ml 24,90 K¢
Fair Trade BIO limonéda citr. 330 ml 37,90 K¢
FT ¢okolada BIO instantni 250 g 129 K¢
FT Landgarten BIO jahody ml. ¢okolada 509 64,90 K¢
FT Landgarten BIO maliny hot. ¢okol. 509 64,90 K¢
FT Gepa kakao Afrika 2509 159 K¢
FT kava BIO instant. bez kofeinu 100 g 229 K¢
FT Bristot BIO kéava kapsle 10 ks 94,90 K¢
Bristot BIO kéava zrnkova 200¢g 149 K¢
FT Gepa BIO kava Schoncafé 2509 229 K¢
FT Café natura BIO 2509 169 K¢
Pukka BIO ¢aj Womankind FT 20ks*15¢ 99 K¢
Pukka BIO ¢aj Herb. Collection FT 20ks* 1,79 99 K¢
Pukka BIO ¢aj Green Collection FT 20ks*1649 99 K¢
Pukka BIO ¢aj Turm. Gold FT 20*18¢g 99 K¢
Pukka BIO caj Love FT 20%1,2¢9 99 K¢
Purity V. BIO rizovy krém univerz. 70 mi 189 K¢
Purity V. BIO rGzovy krém omlaz. 40 ml 359 K¢

Zdroj: vlastni terénni vyzkum, 2020




Piiloha CH: Sortiment fairtradovych produkta v drogerii Rossmann - Karlovy
Vary

Nézev produktu Mnozstvi Cena (K¢)
ENERBIO sirup z agave 500 ml 149 K¢
ENERBIO tmavy sirup z agave 250 ml 79,90 K¢
ENERBIO ofechovo-nugatovy krém 400 g 89,90 K¢
ENERBIO bio nugatovo-mlé¢ny krém 4009 99,90 K¢
ENERBIO kéavové papirové kapsle 125 g (18 ks) 53,90 K¢
ENERBIO praz. kava mleta 100% Arabica 5009 179 K¢
ENERBIO sus$enky s naplni hot. ¢okolady 33049 59,90 K¢
ENERBIO bio mrazem suSené ovoce v ¢oko. 85¢ 89,90 K¢
ENERBIO bio mandle v bil. ¢ok. sus. kvét. 85¢ 89,90 K¢

Zdroj: vlastni terénni vyzkum, 2020



Priloha I: Sortiment fairtradovych produktii z webove stranky drogerie Teta

Nazev produktu Mnozstvi Cena (K¢)

Biopekarna Zemanka Bio ¢oko-kokosky s kakaem 100 g 43,90 K¢
Biopekarna Zemanka vicezrnné bio  suSenky 100 g 43,90 K¢
s vlo¢kami a ¢okoladou

Biopekarna Zemanka $paldova kakaova bio zviratka 100 g 43,90 K¢
Biopekdrna Zemanka bezlepkové pohankové bio 100 g 54,90 K¢
hrudky s ¢okoladou

Biopekérna Zemanka bezlepkové ¢ockové bio hrudky 100 g 59,90 K¢

s kokosem a ¢okoladou

Zdroj: Teta Drogerie (2020), zpracovano autorkou
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Tato diplomova prace je zaméfena na problematiku fair trade a jeji sounaleZitosti
K udrzitelnému rozvoji. Teoreticka Cast se zabyva problematikou trvale udrzitelného
rozvoje véetné jejich zakladnich principt, pilifa a cilt. Prevazna ¢ast diplomové préce
se vénuje konceptu fair trade, jeho historii, mezindrodnim standardim, kterymi se
producenti musi Fidit a certifikaci Fairtrade. Dale se zabyva principy a cili fair trade
a mezinarodnimi kampanémi na podporu fair trade. Prakticka ¢ast se vénuje samotnému
vyzkumu vniméni a spotfeby fairtradovych produkti mezi studujicimi ve veékové
kategorii 18-26 let a respondenty generace 55+ a nasledné vyhodnoceni a shrnuti
vysledki provedeného dotaznikového Setieni. Dale byla autorkou navrhnuta doporuceni
ke zvyseni povédomi respondentti 0 konceptu fair trade. Prakticka ¢ast se také zabyva
analyzou nabidky fairtradovych produktii ve vybranych obchodnich fetézcich v Ceské
republice, vyvojovymi trendy fair trade a problematikou pandemie koronaviru COVID-
19 a jejiho negativniho dopadu na producenty z rozvojovych zemi.



Abstract

Makkiehovd, S. (2020). Fair trade as a support for sustainable development (Master's

Thesis). University of West Bohemia, Faculty of Economics, Czech Republic.

Key words: sustainable development, fair trade, fight against poverty, Fairtrade

certification, marketing research

This master's thesis is focused on the issue of fair trade and its connection to sustainable
development. The theoretical part deals with the issue of sustainable development,
including their basic principles, pillars and goals. The majority of the master's thesis
deals with the concept of fair trade, its history, international standards that producers
must follow and Fairtrade certification. It also deals with the principles and goals of fair
trade and international campaigns to promote fair trade. The practical part is devoted to
the research of the perception and consumption of fair trade products among students in
the age category of 18-26 years and respondents of the 55+ generation, and
subsequently to the evaluation and summary of the results of the questionnaire survey.
Furthermore, the author proposed recommendations to increase the awareness of
respondents about the concept of fair trade. The practical part also deals with the
analysis of the supply of fair trade products in selected retail chains in the Czech
Republic, the development trends of fair trade and the issue of the coronavirus
pandemic COVID-19 and its negative impact on producers from developing countries.



