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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predlozena diplomova prace je zpracovana na velmi aktudlni téma, které je stale Castéji sklonovano

v souvislosti s obchodem a udrzitelnym rozvojem ve svété, ale postupné i v Ceské republice. Autorka
pfistupovala ke zpracovani prace peclivé a snazila se ji komplexné¢ uchopit, proto konecny rozsah prace
prekracuje doporuceny. Zkratit by Slo snad jen teorii k marketingovému vyzkumu a vyjmout pouze typ a
metody, které byly uplatnény Vv praktické ¢asti. Vyborné je doloZeni provazanosti problematiky fair trade
s udrzitelnym rozvojem a napliovani 17 SDG. Za ptinosné povazuji zafazeni kapitoly zabyvajici se
dopady pandemie koronaviru na fairtradovy obchod. Prace ma celkové logickou a provazanou stavbu.
Vysledky vyzkumu jsou piehledné prezentovany a interpretovany a na né pak navazuji promyslena
doporuceni se zacilenim na dva pfedem vydefinované segmenty zakaznikli. Vzorek respondentt €inil pro
kazdy segment pocet 100, coz je spodni hranici alespon ¢asteéné vypovidaci schopnosti, ponévadz
zejména generaci 55+ musela autorka dotazovat spise osobné, coz bylo velmi ¢asoveé narocné. Pozitivné
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hodnotim i shrnuti analyzy nabidky faitradovych produktii v CR u vybranych obchodnich
fetézcl v Tab.1. V praci se misty objevuji nepodlozené domnénky autorky, doporucuji vzdy tvrzeni
dolozit. Drobné nedostatky jsou patrné v gramatice. Déle by bylo vhodné&jsi prezentovat prodejnost
fairtradovych produktli a i maloobchodni obrat na aktualnéjSich datech nez pouze do roka 2015 a 2014.
I ptes tyto mé pfipominky hodnotim praci stupném "vyborné" vzhledem k novosti tématu, ptistupu
autorky a vysledkiim uplatnitelnym v praxi.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Zkuste velmi struéné predstavit postup, ktery by musela ZCU ptijmout, pokud by se chtéla stat
fairtradovou skolou.

V Plzni, dne 31.5.2020 Podpis hodnotitele



