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Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Aneta Matéjkova

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Navrh komunikaéni kampané pro zvoleny produkt
Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Z hlediska komer¢ni komunikace se jedna o "klasické téma", které je diky aktivni Cinnosti studentky a
kooperaci s firmou UNILEVER CR, spol. s r.0. velmi dobie zpracovano. Studentka trochu §iroce
zpracovala tivod k marketingu a marketingové komunikaci v prvni kapitole. Na to navazuje nezbytny
teoreticky vstup k problematice komunika¢ni kampané. Ve tieti kapitole je popsana problemtika
produktu, a je potirbné uvést, Ze teoreticky vstup je skutecné vyuzit v empirické ¢asti prace.

Ta zacina po piedstveni spole¢nosti a nasleduje od s. 55 relevantnim popisem problematiky nového
zvoleného produktu véetné informaci k trhu se zmrzlinou a aktualnich trendd. Kapitola 6 od s. 68
prezentuje vlastni spottebitelsky prizkum, ktery je z hlediska designu odpovidajicim zplisobem
zpracovany. Ackoliv se jedna o dil¢i priizkum (n = 219), mohou byt tidaje zajimavé i1 pro uvedenou firmu,
viz napt. hodnoceni parametri zmrzliny nebo ochoty k ndkupu. Velmi cennou zalezitosti je realizovany
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Holandsky test cenové citlivosti na s. 77. Vécné hypotézy studentka hodnoti jen s vyuZzitim deskriptivni
statistiky.

Nésleduje velmi podrobny media brief, ve kterém je opét patrné, Ze studentka konzultovala polozky
S experty z praxe a pristupovala k zadanému tkolu velmi odpoveédné.

OtazKy a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Ovlivni soucasna krize plivodné navrhovany media brief?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



