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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem diplomové prace je vytvofit ndvrh komunikaéni kampané pro zvoleny

produkt. Cil byl naplnén ptedevs§im v druhé poloviné prace, které predchazi zbytecné rozsahla (na 50
stranach!) a nevyuZita (i nevyuZzitelnd) teoreticka pojednani ze zvolenych zdroji. Ziejmé by stacily odkazy
na tyto zdroje. Proto hodnoceni prace se vztahuje spiSe k té praktické casti.

Obsah svédc¢i o zodpovédném pristupu autorky, schopnosti aplikace ziskanych poznatkl na praktickém
piipad€ 1 schopnosti formulovat odpovidajici zavéry a doporuceni. Prace ma 1 prakticky ptinos pro
vybranou firmu.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Obhajte tvrzeni, Ze z oslovenych respondentti ve véku 51 let a vice klesa procento konzumenti zmrzliny
(tabulka 6).

V jakém smyslu jsou dle Vas legislativni a pravni piedpisy pro kategorii hrozbou? - viz SWOT analyza
obr.12.

V Plzni, dne 25.5.2020 Podpis hodnotitele



