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Jméno studenta: Petra Moulisova

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Vliv reklamy a médii na vybrané generace uzivateli
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobfre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva vlivem reklamy na vybrané generace uZivatelll. V teoretické ¢asti
autorka nejdfive struéné popisuje internetovou historii a sou¢asnost v CR. V dali ¢asti se studentka
zamé&fuje na problematiku marketingového mixu, méla se ale, z divodu zaméfeni své prace, zameftit
piimo na mix na internetu. V teoretické Casti se autorka také vénuje generacim uzivatelli internetu.
Hlavné reserse na téma generace Z méla byt hlubsi a porovnani s generaci Y detailnéjsi. V kapitole 5 se
pak autorka vénuje vybranym socialnim sitim. Kapitola 5.3 mé nevhodny ndzev, nebot’ zde neni uvedeno
jejich vyuziti.

Kapitolou 6 za¢ina empiricka ¢ast prace. Pro své zkoumani autorka formuluje nékolik VO a z nich
vychézejicich hypotéz, kterych je snad az pfili$. Pfili§ nerozumim tomu, kdyZ je cilem analyzovat rozdily
mezi generacemi Y a Z, pro¢ studentka pracuje také s odpovédmi ostatnich generaci, které jsou navic
vyrazné méné zastoupené. Jinak je vSak analyza provedena spravn¢ a autorka ziskdva mnoho zajimavych
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informaci. Na zakladé ziskanych dat jsou sestaveny dvé persony; jedna pro zastupce generace
Y a jedna pro zastupce generace Z. V zavéru prace jsou formulovana doporuceni pro reklamni kampané
pro generace Y a Z véetné prikladt reklam. Dané piiklady mohly byt autorkou graficky zpracovany.
Prace je psana prehledné, pouze misty se vyskytuji gramatické nepfesnosti a neobratné formulace.
Préci hodnotim jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou moznosti vyuziti socialnich siti v marketingu?
Zkuste zpracovat n¢které navrhy reklam pro generace Y a Z v grafické podobé.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



