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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Student zacal zpracovavat téma své DP s ur€itym zpozdénim, které potom dokézal eliminovat 1

v kooperaci s vedoucim prace realizaci zajimavého dil¢iho prazkumu akceptace produktu. Kapitola jedna
predstavuje teoreticky tivod k marketingu a marketingové komunikaci. Nasleduje vstup ke komunika¢ni
kampani a k medialnimu planovani a nakonec i popis spotiebitele a jeho typologie.

Vlastni empiricka ¢ast zaciné od s. 49 popisem zvoleného produktu, nové pfichuté Coca-Cola, kterd zatim
neni nabizena na trhu v CR. Popis produktu je dle nabizeného v USA. Metodologie priizkumu vyuziva
design Hiny Gul a Muhammada Amin (2014), ktery je ve své jednoduchosti velmi zajimavy pravé pro
testovani chuti napoje a ochoty jej nakoupit. Student realizoval prizkum s produkty, které si nechal
dorucit a dodrzoval pfi ném zékladni pravidla pro kvazi experiment. Vyhodnoceni prizkumu najdeme od
s. 58 a hodnotnou novinkou je pravé vystup na s. 64, ktery vztahuje zvolené faktory k ochoté nakoupit
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produkt. Student aplikoval i statistické hodnoceni zvolenych proménnych, které ma své omezeni

z hlediska velikosti souboru.

Kapitola sedm od s. 68 obsahuje navrh komunikac¢ni kampané ve které jsou relevantni tdaje, ale 1
informace, jeZ by bylo nutné korigovat v kontextu této firmy a jejiho potfolia a strategie pro CR a
Slovensko. Student zde pracuje s cenikovymi cenami v reklamé a s dostupnymi udaji ve vztahu k firmé a
konkurenci atd. Ostatné na limitace je v praci upozornéno.

Otazky a pFipominky Kk bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pokud by bylo potiebné redukovat vas navrh rozpoctu, co omezite a co naopak budete urcité chtit
zachovat?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



