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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cilem diplomové prace je vytvofit ndvrh komunikaéni kampané pro zvoleny

produkt, a to v€etné planu na realizaci kampané a navrhu na celkové hodnoceni této

kampané. Ostatni, co autor prezentuje jako dil¢i cile - zpracovani teoretického vstupu pro planovani a fizeni
komunika¢ni kampané resp. provedeni spotiebitelského prizkumu, 1ze povazovat za zvolené metody resp.
postupy. Zjistit, jakym zpisobem by spotiebitelé piijali produkt Coca-Cola

pomeran¢-vanilka a jaké by bylo jejich pravdépodobné nakupni chovani v ptipade¢,

ze by byl produkt uveden na cesky trh, lze povazovat za dalsi z cilli prace, nikoli ukol. Kazdopadn¢ autor
obsahem prace tyto cile (zdméry) naplnil. Na 20 stranach v ¢asti 1. zpracoval teorii marketingové
komunikace, kterou jako vychodisko pro praktickou ¢ast v§ak potfeboval jen ¢astecn€. Obdobné pak ¢ast
3. - k ¢emu v praktické ¢asti vyuzil napt. typologii Incoma GfK? (A jak dolozi, Ze prvni zminka o ni jde na
vrub Spilkové?) A tfadu dalSich v této Casti. Dalsi ¢asti prace jiz pfedstavuji skute¢ny piinos autora, svédci
o jeho zaujeti problematikou i fundovaném pftistupu s vyuzitim opravdu potiebnych teoretickych poznatka
a jejich aplikaci. Evidentni je i praktické vyuziti vysledki Setfeni. Z tohoto pohledu hodnotim praci jako
vybornou.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jak se pohlavi respondentti projevilo v odpovédich na otazky jejichz vysledky zachycuji grafy 6-12?
Nejsou prilezitosti pro CocaColu spise spotiebitelské preference napojii s prichutémi nez samotné ptichuté?
Obdobn¢ pak v ptipad¢ afrického trhu. Tedy opét zaména prileZitosti a opatfeni (postupu) - .72

"Cilovym zakaznikem, kterému by mélo byt sdé€leni pfeddno, bude muz nebo zena

ve véku od 15 do 30 let, ktery mé kladny vztah ke konzumaci slazenych napoji

a to nejlépe konkrétné ke znace Coca-Cola. Jedna se tedy o mladé lidi, pro které jsou

typické zajmy naptiklad sport, traveni volného Casu s ptateli apod." Z jakych vysledkt Setfeni v Casti 6.
(nebo jinde) tento zaveér vyvozujete?

V Plzni, dne 25.5.2020 Podpis hodnotitele



