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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Přístup autora k řešení problematiky práce              

O) Celkový dojem z práce                
 

 

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci  klasifikačním stupněm:1     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Cílem diplomové práce byl formulován jasně a obsahem práce naplněn. Práce představuje logický a 

strukturovaný pohled na CSR ve vybrané firmě se všemi jejími specifiky danými charakterem činnosti 

firmy. Práce má přijatelný (rozsahem i hloubkou) teoretický vstup potřebný pro strukturování vlastní 

praktické části. Využívá adekvátních metod a postupů a formuluje odpovídající závěry a doporučení.  

Upoutá i využití cizojazyčné literatury v dané problematice stejně jako odbornost, jakou práce působí. Práce 

má logickou strukturu, je psaná srozumitelně, čtivě. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

Očkáváte pozitivní změny v postojích obyvatel (okolních komunit) k důsledkům těžební činnosti firmy a 

pod jakými vlivy, za jakých podmínek? 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 25.5.2020       Podpis hodnotitele  


