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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autorka zpracovala aktualni a diskutované téma, které je ve vazbé na udrzitelny rozvoj. Cil prace je
uvedeny v Uvodu: "...pomoci dostupnych zdrojii zhodnotit u vybranych spolecnosti zapojeni CSR do
marketingovych aktivit a zarovern vystupy porovnat s mirou informovanosti u verejnosti. Nasledné ziskané
informace vyuzit k navrzeni doporuceni pro vybrané spolecnosti." Tento cil byl splnén.

Prace ma podrobné;jsi teoretickou ¢ast, ve které autorka odkazuje na ¢eské a zahrani¢ni autory. Opakované
v8ak také uvadi myslenky nékterych zahrani¢nich autord, které pievzala z jiného zdroje (zdroj Kunz, 2012).
Puvodni autofi myslenek (napt. Alexandr Dahlsrud) jsou uvedeni v textu, nejsou vsak uvedeni v seznamu
pouzitych zdroju.

Empiricka ¢ast prace obsahuje podrobngjsi charakteristiku vybranych spole¢nosti (vyrobci modnich odévi)
a hodnoti jejich postoj ke konceptu udrzitelnosti. Vyznamna a piinosna je kapitola 5, ktera je zaméfena na
vlastni vyzkum autorky. Jsou zde uvedené vyzkumne otazky a hypotézy, které autorka spravné stanovila
na zéklad¢ studia teoretickych zdroji, a podrobngéji je zde vysvétlena metodika vyzkumu. V kvantitativnim
vyzkumu autorka vyuzila primarni data, ktera ziskala vlastnim dotaznikovym Setienim. K ovéteni platnosti
hypotéz autorka pouzila Kendalliv korelacni koeficient (zpracovano v programu Statistica). Vlastni
vyzkum je zavrSeny podrobnym zhodnocenim, na které navazuji doporuceni pro vybrané spole¢nosti, jak
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zlepsSit marketingovou komunikaci zaméfenou na CSR. Ocenuji, Ze navrhy jsou doplnéné financni
kalkulaci. Vlastni vyzkum autorky je propracovany a spliiuje kritéria védeckého vyzkumu.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?
1. Nas. 18 uvadite: "Angazovanost firem v oblasti CSR v poslednich letech neustale roste. Ceska
republika se ale poifad jesté nachazi pod celosvétovym prumérem, i kdyZ v poslednich letech se
rozdil zmensuje." Vysvétlete, na zaklad¢ ¢eho jste dospéla k tomuto poznatku. Jakym zptsobem

se méfi angazovanost firem v oblasti CSR a jak se stanovi "celosvétovy pramér"?

2. Jaké jsou limity Vaseho vyzkumu, ktery je uvedeny v kapitole 5?
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