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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autorka se zabyva marketingovou strategii firmy Tesco, prodejny v Klatovech. Prace je velmi dobfe a
logicky strukturovédna. Text je velmi dobfe a Ctivé psan a jednotlivé kapitoly na sebe navazuji a autorka
V praci pouziva spravné odkazovani na jina dila, nebo kapitoly. Analyticka ¢ast je velmi hezky zpracovana
a pfehledné jsou identifikovany problémy pro konkrétni obchodni jednotu a je doplnéna vhodné obrazovou
ptilohou. Lze dobte poznat, Ze autorka obchodni jednotku dobfe zné, coz je pro analyzu velkym ptinosem.
Bylo by vhodné zatadit jesté napt. Porterovu analyu 5 sil, aby mohly byt vysledky Iépe opfeny o argumenty.
Dotaznikové Setteni, které je dopliikem prace povazuji za jednodus$si a ne zcela vypovidajici o reélné
situaci. Dotaznik byl §ifen pomoci webu, coz nedava redlny obrazek o celé zakaznické zakladné prodejny.
V praci toto omezeni neni zminéno a navrhy jsou pak zaméfené na online komunikaci pomoci socidlnich
siti, kterd je poplatna pouze pro mladsi a internetem znalé skupiny zakaznikt. Struktura respondentli neni
Z dotaznikli zndma. Proto chybi uvedeni omezeni realizovaného prizkumu. V préci se vyskytlo jen nékolik
ojedinélych formalnich chyb, coz svéd¢i i o preciznosti zpracovani prace. Prace ma velky prakticky ptinos
pro praxi a management by ji mél ziskat a vyuzit pro zlepSeni sluzeb v obchodni jednotce.




D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jaka je struktura zakaznikli v obchodni jednotce? DokaZzete charakterizovat zakaznicky segment?

Ve kterych aspektech se lisi vybrana obchodni jednotka od jinych; ve vétSich méstech ¢i naopak v mensich?
Jaky vliv ma na marketingovou strategii fakt, ze Klatovy jsou tranzitnim méstem mezi Sumavou a Plzni,
Domazlicemi, popt. Prahou?

Jak se toto projevuje v marketingové strategii obchodni jednotky?

V Plzni, dne 7. 6. 2020 Podpis hodnotitele



