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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Cilem ptedlozené prace je navrh konkrétnich opatifeni ke zkvalitnéni online komunikace vybraného
podniku. Cil je dale rozdélen do dil¢ich cilti na s. 11. Autor zpracoval strukturovany a ¢tivy teoreticky
vstup k online marketingu, kde kromé& odkazi na neéetné knizni zdroje v Cestiné predev§im bohaté
vyuziva aktualni relevantni zdroje z internetu s odkazy na znamé weby, agentury a experty. Tim je tato
¢ast prace v zaméfeni na web, SEO, reklamu na internetu, socidlni média atd. aktudlni. Je z ni také patrné,
ze autor se problematice vénuje i nad ramec svého studia na fakulté.

Stru¢na druha kapitola shrnuje zaklady cileni v marketingu.

Na s. 59/60 je stru¢né popsana zvolena firma a zameéteni jejiho podnikani. Nasleduje vlastni analyza
vyuziti nastroji online marketingu (od s. 61). Nejdifive jsou hodnocené www stranky, responzivnost
webu, nacitani, URL adresy atd., potom odkazy... Autor pouzil fadu nastroji pro vyvojare a napiiklad
Marketing Miner a také objevil dil¢i chyby. Zminim napiiklad problém s nezapezpecenym protokolem
http. Struéné popsal pomérné slabsi profil firmy na Facebooku.

Ocenuji porovnani sledovanych parametra s relevantni konkurenci, které nasleduje a které by meélo byt
soucasti podobné analyzy.
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Na s. 80 autor zpracoval aplikaci marketingové segmentace pro firmu, kterou prevedl do persony pro
mladou rodinu (s. 82). Nasleduje navrh online marketingové kampané v kapitole ¢. 5. Je zpracovana
naroc¢na analyza klicovych slov s jejich hodnocenim s vyuzitim zvolenych nastrojii, vystup viz napft. obr.
29 na s. 90. Potom jsou podrobné prezentovany navrhy pro optimalizaci stranek, prace s Google Tag
Manager atd. Od s. 104 se autor vénuje PPC a reklamé v obsahové siti. Nasleduji navrhy k Facebooku a
siti Instagram. Kapitola €. 6 se jiz vénuje harmonogramu navrzené kampané a finanénimu ramei S urcitym
souhrnem prace na s. 120/121. Podobné je to zpracované pro reklamu a zajimavy je udaj k podilu nakladt
online marketingové komunikace na obratu, s. 124. Prace je doplnéna piilohou v Excelu.

PredloZenou diplomovou praci povazuji za velmi kvalitni s jasnym ucelem dle zadani a pro uvedenou
firmu.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&:*

Vysledky a doporucenti jstejisté piedlozil 1 uvedené firmé. Co z toho jiz realizovali?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



