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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Tereza Magdalena Tesarova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Vnimani Product Placementu vybranymi cilovymi

skupinami obyvatel v CR

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

V ptedlozené diplomové praci se studentka zabyva vnimanim reklamy v ¢eskych a zahrani¢nich filmech a
serialech. Cile prace jsou v uvodu jasné definovany a postupné v praci plnény. Reserse literatury je
vypracovana velmi dobfte, autorka logicky postupuje od obecnych terminti ke specifickym. Autorka
vyuziva velké mnozstvi jak ¢eskych, tak i zahrani¢nich zdroji. Vytkou prvni kapitoly této prace miize byt
snad jen vyuZzivani velkého mnoZstvi zastaralych zdrojt.

V druhé kapitole diplomantka pfedstavuje hlavni vyzkumnou metodu své prace - jedna se o o¢ni kameru.
Stejné¢ jako v minulé kapitole je reSerSe na vyborné trovni, avSak i zde studentka pracuje se starsi
literaturou.

Kapitola 3 obsahuje provedeny vyzkum. Studentka zde formulovala obecné a specifické otazky a z nich
vychazejici hypotézy. Nasledné je predstavena metodika vyzkumu. Nestotoznuji se s tvrzenim, ze pomér
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muzu a zen na ekonomickych fakultach je 1:1. Jinak je ale tato ¢ast prace je zpracovana
fadu zajimavych vysledkii. Vysledky jsou srozumitelné interpretované a moznosti zefektivnéni PP
logické a zcela jisté pouzitelné. V zavéru studentka nezapomnéla na limitace jejiho zkoumani, coz je
potfeba ocenit.
Celkoveé je prace, hlavné kvili pouzitym metodam, velmi ¢tiva a pfinasi zajimavé informace. Pres dilci
nedostatky ji hodnotim jako "vybornou".

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Najdéte reklamu Vv Seridlu ¢i filmu, kterd je podle Vas maximalné¢ efektivni (na zaklad¢é doporuceni, které
jste formulovala).

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



