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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préaci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3
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PiedloZzena diplomova prace dosahuje nadstandardni arovné. Studentka v¢as a pribézné plnila dil¢i
ukoly. Ptipravila si teoreticky vstup k problematice s vyuzitim dostupné literatury a spolu s vedoucim
prace pfipravila vlastni vyzkum inspirovany védeckou stati Vandemia (2017). Proto podrobnéji popsala
Facebook a jeho néstroje a dale pouzité metriky a to i s vyuzitim fady védeckych zdroji. Od s. 48 je
struné vymezen marketingovy vyzkum a od s. 56 je popis vlastniho vyzkumu. Studentka se aktivné
zapojila do vyzkumného Setieni s 0€ni kamerou na fakulté, realizovala piedvyzkum a potom vlastni
vyzkum, ktery stihla je§té pred uzavienim vyuky na VS. U dotaznikového $etieni realizovala s vedoucim
prace pilotaz dotazniku a potom opét i pfedvyzkum a nakonec sbér dat jiz v omezeném reZimu S vyuZitim

online dotazniku pro zdmérné vybrany soubor respondentt.
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Design dotaznikového $etfeni nasleduje vyse zminény vyzkum v kontextu CR a v zaméfeni na
vybrané znacky z oblasti sportu a jejich komunikaci s uzivateli na Facebooku. Vyzkum je vyborné popsan
a zdokumentovan v DP a statistické zhodnoceni hypotéz najdeme od s. 79. Prohloubeni naseho poznani
toho, jak uzivatlé Facebooku sleduji komunikaci znacek na Facebooku, potom pfindsi eye tracking. Tim
je také inovovan ptivodni vyzkum Vandemia (2017).

Autorka potom diskutuje k vystupim a v kapitole ¢. 5 shrnuje zavéry realizovaného vyzkumu. Prace
obsahuje vhodné ptilohy a relevantni literarni zdroje.

Autorka prace a vedouci prace predpokladaji po doplnéni analyzy zejména za eye tracking (omezeni
v diisledku regulace provozu na VS) zpracovani vystupu do formy védeckého ¢lanku.

OtazKy a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pfi obhajobé¢ stru¢né prezentujte vystupy z dotaznikového Setfeni i ukazky z eye trackingu se zavéry pro
komunikaci znacek na Facebooku.

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



