Posudek diplomové prace Bc. et Bc. Terezy Brozové\ziti reklamy ve
vyuce éeského jazyka

Cilem gedloZzené diplomové prace je popsat, analyzovatchytia vliv
a pisobeni reklamnich tekina dit jako na adreséata reklamy. Autorka v Gvodu
konstatuje, Ze se zamyslela nad tim, jak reklamxtytvnimaji dti a jak jsou
tyto komunikéty vystaény z hlediska jazykoveého.

Hlavni cil své prace spaje diplomantka v odhaleni praktik, jez jsou
vyuzivany smirem k ditti jako k adresatovi reklamy.

Diplomova prace je roztena doctyi hlavnich kapitol. V prvni kapitole
se autorka podrokn vénuje historii reklamy, marketingové a masové
komunikaci a reklam ktera ma slouzit jako prasdek k probouzeni lidskych
potteb a tuzeb. V téta@asti se nejvice opird o prace A. Vigkové Deti
a reklama, J. Vysekalové Psychologie reklamy, ale® prace autdr
zahranénich. Navazuje také na studii K. Sebesty Reklarka fankeni styl?

Ve druhé kapitole se zatiuje diplomantka na ditjako na adreséata
reklamy. Sumarizuje nazory odborfikna to, kdy se dit stava nejvice
ovlivnitelnym objektem reklamy, jak se vyviji mitato ovlivnitelnosti spolu
s wkovymi aspekty déte, na kterych dalSich faktorech tato mira ovleimosti
a manipulativnosti zavisi.

Treti kapitola je orientovana na téma, jez dnes stogntru pozornosti
pedagog a psycholof, a sice na problematiku medialni vychovy. Jak idato
spravigé konstatuje,,p restoze tento pojem figuruje na strankaddsopig,

v titulcich denniho tisku, v televiznim vysilany kazdodennich rozhovorech,
jeho jednotna definice se hleda obtizn

V teoretické ¢asti prace prokazala diplomantka schopnost pracovat
s odbornou literaturou, vymezit zakladni vychodiskao svou vlastni
vyzkumnou praci.

Vyzkumna ¢ast prace se mj. orientuje na zkoumani moznodi,za
zapojit medialni témata (zejména texty reklam) dauky c¢eského jazyka.
Autorka pracuje se Skolnim vddvacim programem 21. ZS, na nizZ je vlastni
vyzkum provadn.

Jadrem celé prace je kapitola 4 (nazvana Citliva&h k reklang). V ni
jsou gredstaveny vysledky a zvolend metodologie vyzkumilci [podkapitoly
této ¢asti se orientuji na dalSi mozné cile a r&lady prace s reklamou.
Z n¢kterych autatinych zjiSéni lze usuzovat, ze by se v budoucnu po
pripravovanych kurikularnich reformach mohly statiakt spojené s medialni
vychovou souasti vyuky ¢eského jazyka. V podkapitole 4.9tepklada
diplomantka pehled ofeni jednotlivych hypotéz, napl. Zaci 6. réniku ZS
nejsou schopni kritické recepce reklamy v plnéem. Sfasem ¥novanym
problematice reklamy dmem vyuky (medialni vychovy) roste schopnost



identifikovat reklamu mezi jinymi texty, mira paroBni reklamnim texim
mira schopnosti rozpoznat a dekddovat reklamntesgiaatd.

V piedlozené diplomové praci splnila autorka podle méhroru beze
zbytku swij cil. Na zéklad podrobného S&tni prokazala citlivost Zaék
k riznym typim reklamnich text (ve vztahu k jejich &u). Navrhla takétzné
aktivity pro praci s reklamnimi texty v hodindébského jazyka.

Ke kladim predlozené prace patohaty jazykovy material shromaiy
autokinou systematickou analyzou a excerpci sledovangefi. Jazykova
a styliz&ni Urover prace je vysoka, autorka zvladla pozadavky kladentexty
odborného funéniho stylu.

Kladem prace je téz velmi bohaty seznam odboregltiry, z niz autorka
ve své vlastni praci vychazela.

Vzhledem kvySe uvedenému hodnoceni dofagrupraci k obhajob

a navrhuji hodnocemniyborné.
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