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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Graficky design déla vSe kolem nas prehlednéjSim. At uz jde o vizitku, letak nebo
rozsahly orientacni systém metra, ma graficky design za ukol vnést poradek tam,
kde by jinak nastal chaos a dulezité informace by se ztratily. Mym osobnim cilem
je pfispivat ke zlepSeni svéta kolem nas, délat svét lepSim, nez je. Graficky de-
sign vnimam jako prostfedek k dosazeni tohoto cile. Osobné mi v grafickém de-
signu neni pfili§ sympaticky I'art pour l'art’ pfistup, tedy pfenesené tvorba pro sa-
motnou tvorbu, kdy samo uméni je povazovano za cil tvorby, bez vize vyuZiti véci
SirSi spole¢nosti. | proto pro mé byl vzdy velmi dalezity smysl mé prace, potazmo
konkrétniho projektu — a jeho realné vyuZziti a pfinos pro spole¢nost. UZ od pocat-
ki mé tvorby jsem proto tihla pfedevSim k praktické strance grafického designu,
tedy napfriklad tvorbé loga a vizualniho stylu. Dale se také snazim jit v souladu
se svymi osobnimi hodnotami, jakymi je spravedinost, pozitivita, upfimnost, hra-
vost, €i diraz na ekologii. Cilené se snazim vénovat subjektiim, znackam a pro-
jektam, které maji podle mého soudu kladny pfinos pro lidstvo &i planetu, i kdyby
byl dosah Cisté lokalni. Pfikladem muze byt i ma bakalafska prace, zaméfena na
obnovu naucné stezky Kunraticky les, ktera informuje navstévniky o dilezitosti
ochrany lesa a jeho zvifecich obyvatel.

1 L'art pour I'art, lartpourlartismus — (z fr. I'art pour I'art = uméni pro uméni) — plvodné nazor, Ze
uméni je samo sobé cilem, vyraz kultu tzv. Cistého uméni, oprosténého od soc. funkci. In: Sociologicka
encyklopedie [online], 2017 [cit. 2020-06-15]. Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Lartpour-
lartismus



2. Téma a davod jeho volby

Tématem mé diplomové prace je vizualni identita existujiciho subjektu a funk&ni ma-
keta grafického manualu. Vybér vhodného subjektu nebyl nahodny ani snadny, stano-
vila jsem si totiz nékolik pozadavku: 1) aby méla ma prace velky potencial pro realizaci,
2) zvolit mensi podnik Ci instituci, ktera by se zabyvala komunitni nebo lokalni ¢innosti
(pFipadné vyrobou), 3) osobni sympatie k firmé/subjektu.

Pred zapocCetim prace jsem oslovila okolo patnacti subjektl, mezi nimiz byly hlav-
né komunitni, vzdélavaci ¢i kulturni centra v Praze. Pfi komunikaci s nimi se
nicméné ukazalo hned nékolik opakujicich se problému, které nasledné vyus-
tily v zavrzeni téchto podnika &i instituci z mé strany. Témito davody byly pfFe-
devsSim: 1) neshoda ve vkusu, pfipadné trvani na zachovani sou¢asného loga,
2) mala potfeba tiskovin a jinych propagacnich potazmo darkovych predmétu
— Casto subjekty hovofily pouze o potfebé nového webu, 3) nedostatek financi
na realizaci projektu nebo chybéjici podpora ze strany zastitujici organizace.
Hledani vhodného subjektu, ktery by novy vizualni styl potfeboval jako sul a za-
roven by si jej mohl dovolit realizovat, mne nakonec zavedlo na platformu HitHit,
kde zacinajici firmy a malé projekty Zzadaji o finan¢ni podporu od Siroké vefej-
nosti, tzv. crowdfunding?. Zde jsem narazila na mladou firmu Kecky, ktera v roce
2016 nastartovala vyrobu platénych tenisek, vychazejicich z tradice let 1950—
1980. Zakladatel Kecek Michal Rzi¢ka koupil a nechal zrenovovat plvodni Ba-
tovy stroje na vyrobu bot metodou pfimého lisovani, kdy je na textilni svrSek boty
nalisovana kauCukova podeSev za pouZziti rozpalené matrice (formy). Kazdy par
bot je vyroben ru¢né, dukazem €ehoz je i urc€ita hrubost a drsnost vzhledu obuvi.
Obdivuhodny je fakt, Ze zakladatel Michal Ruzi¢ka od pocCatku v podstaté az do
soucasnosti Sil a lisoval boty zcela sam. Mésicné je schopen vyrobit pfiblizné
400-500 parud bot a i v sou€asnosti, kdy ma firma dva zaméstnance, ktefi tenisky
zacali Sit na plny uvazek, Sije stale Michal boty tfikrat rychleji nez kdokoli z nich.
Firma Kecky si zaklada na hodnotach jako je tradice, ekologie, lokalni vyroba,
etika a spravedlivda odména za odvedenou praci. VSechny materialy pro vyrobu
Kecek jsou ryze lokalni, vyroba, platno i kauCuk pochazeji z Kralup nad Vitavou.

2 Crowdfundingem se rozumi zpuUsob ziskavani finanénich prostfedkd pro urcity ucel, projekt

nebo podnikatelsky zamér, a to od Siroké vefejnosti, tedy velkého poc&tu osob (crowdu), obycejné po
malych ¢astkach a v relativné kratkém casovém useku. In: Crowdfunding: Alternativni zptsob finan-
covani podnikatelt [online], 2015 [cit. 2020-06-15]. Dostupné z: https://finexpert.e15.cz/crowdfund-

ing-alternativni-zpusob-financovani-podnikatelu



Firma se védomé a zamérné stavi do protikladu k masoveé vyrobé vétsSiny dnes-
nich bot, ktera probiha v Ciné, kde &asto détsti délnici pracuji za nelidskych
podminek a za mizivou mzdu. Kecky chtéji nabidnout smysluplnou a cenové do-
stupnou alternativu s respektem k ¢eskym tradicim a femeslu.

Firma Kecky tak splfiovala vSechny mé vytyCené pozadavky pro volbu vhodného
subjektu. Michal Ruzi¢ka naznacil moznost (i kdyz ne zcela jistotu) realizace,
firma se zabyva lokalni femeslnou vyrobou, ktera mi dava smysl, a i po ostatnich
strankach je mi sympaticka.
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3. Cil prace

Cilem mé prace bylo vytvofeni jednotného vizualniho stylu firmy Kecky, ktery
nahradi nevyhovujici Ci Iépe feCeno neexistujici identitu sou¢asnou, oslovi bu-
douci zakazniky a nastavi pravidla vizualni komunikace tak, aby se Kecky na
trhu s obuvi neztratily.

Mym cilem bylo navrhnout hravou, jednoduchou identitu, ktera by reflektovala za-
jmy a potieby mladych lidi, ktefi jsou hlavni cilovou skupinou firmy Kecky — identi-
tu, ktera by jim byla sympaticka. Zaroven by mél vizualni styl srozumitelné komu-
nikovat hodnoty firmy, jakymi je napfiklad diraz na ekologii.
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4. Proces pripravy

Prvnimi kroky mé pfipravy na praci bylo zorientovani se v situaci firmy Kecky, po-
chopeni hodnot, na kterych Kecky stavi, a tradic, ze kterych vyrabé&na obuv vychazi.

4.1 ReSerse

V ramci reSerSe jsem se snazila seznamit s momentalni situaci na trhu s ¢eskou
obuvi a dale jsem hledala inspiraci v pfistupech svétovych i Ceskych znacek, kte-
ré se zabyvaji i se zabyvaly vyrobou ¢&i prodejem platénych tenisek (a pfipadné
i jiného druhu obuvi). Pfiklady nékolika firem, které jsem zkoumala blize, uvadim
nize. VyCet zacina ¢eskou firmou Bata, nebot pravé na batovskou tradici platénych
tenisek firma Kecky navazuje.

4.1.1 Bat’a

Firma Bata vyrabi obuv od roku 1894. Platénou, pavodné sportovni obuv s lisova-
nou gumovou podrazkou, na jejiz tradici pfimo navazuje firma Kecky, zacaly zavody
vyrabét v roce 1965 jako soucast cvicebniho uboru na spartakiadu. Vyrobni nazev
této lehké sportovni obuvi, tzv. cvi¢ek, znél ,Jarmila“ — proto se jim zacalo lidové fikat
sJarmilky“. Tyto boty zacaly byt u Siroké verejnosti velmi oblibené diky své jednodu-
chosti, nizké cené a odolnosti. KauCukova podrazka je na botu nalisovana, tedy je
neoddélitelna od svrsku boty — neodlepuje se a obuv je mozné, narozdil od vétSiny
jinych druhd obuvi, jednoduse vyprat v pracce. Bata tyto cvicky v téméf nezménéné
podobé vyrabi dodnes, ur€ené jsou ale v souCasnosti pfedevsim pro déti.

4.1.2 Kecky a inspirace bat'ovskou obuvi

Kecky na tradici ,jarmilek® pfimo navazuji, posouvaji ale tuto tradi¢ni Ceskou obuv
diky novym stfihim, modernim barvam ¢&i vzoram platna na dalSi uroven. ldeou
firmy je nabidnout lidem dostupnou volno¢asovou obuyv, ktera by zaujala, byla vyra-
béna lokalné, s respektem k zivotnimu prostredi, tradicnimu Femeslu a spravedlivé
ohodnocené lidské praci; historii ovéfeny produkt v novém kabatu. Firma kromé jiz
zminénych novych stfihu pfichazi i s dalSimi inovacemi, mezi néz patfi napfiklad
vyroba verze s barefootovou?® podesvi.

4.1.3 Botas 66

3 Barefoot znamena v prekladu bosy, coz tuto obuv skvéle vystihuje. Boty jsou designovany tak, aby
pohyb v nich co nejvice simuloval bosou chizi, ktera je pro nas pfirozena a je dllezita pro zdravé fungo-
vani celého téla. In: Barefoot Manie [online] [cit. 2020-06-15]. Dostupné z: https://www.barefootmanie.cz/
content/8-co-je-barefoot
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Modelova fada tenisek Botas 66 je realizovanym $kolnim projektem studentd gra-
fického designu Jana Klosse a Jakuba KorouS$e, ktery vznikl na Vysoké Skole umé-
leckopramyslové v Praze. Designéfi redesignovali model boty Classic a vytvofili pro
modelovou fadu Botas 66 cely vizualni styl. Prace ziskala nékolik ocenéni.

4.1.4 Converse

Znacka Converse byla zaloZzena v roce 1908 v USA, nicméné platéné kotnikové
tenisky zaCala vyrabét az v roce 1932 pod vedenim basketbalového hrace Charlese
,Chucka“ Taylora, ktery znacku pozdéji proslavil. Pro Converse jsou typické vyrazné
barvy platna (Cervena, zluta) v kombinaci s vysokou bilou podesvi.

4.1.5 Victoria

Spanélska znacka, vyrabéjici nejen platéné boty na vyssi platformé. Barevnost pla-
ténych bot je Casto spiSe decentni, v pastelovych tonech. Prvek, ktery maji Kecky
s botami Victoria spole€ny, je napfiklad cedulka s logem vSita do lemu boty.

4.1.6 Kave Footwear

Ceska znacka, vyrabsjici obuv z odpadnich a zbytkovych materiald lokalné v tovarné
ve Zliné. Obuv Kave je vyrabéna ru¢né, kazda bota je original. S firmou Kecky ma Kave
spole¢ny diraz na minimalni ekologickou stopu spojenou s vyrobou.

4.2 Soucasna podoba znacky

Aktualni podoba znacky Kecky je nevyhovujici a nereprezentativni. Materialy a po-
uzivani loga (respektive napisu Kecky) na nich je nesourodé, Casto chaotické, pfi
praci s textem jsou nechténé porusovana typograficka pravidla a obecné pravidla
dobrého vkusu. Pokud se chce firma posouvat dal a byt uspésna na poli ¢eského
trhu s obuvi, musi byt jeji vizualni komunikace profesionalni, zaroven se musi jasné
odliSit od konkurence.
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5. Proces tvorby

5.1 Logo

Ma prace zacala od loga jako zakladniho stavebniho kamene vizualniho stylu. Pfi re-
Sersi i rozhovoru se zakladatelem firmy Kecky Michalem Rizi¢kou vyplynulo najevo,
Ze se firma obava velkych zmén. Od poc¢atku vyroby a prodeje firma pouziva logo nebo
Iépe feCeno napis Kecky (psany fontem Arial Rounded) na vétSiné obald, pfipadné na
samotnych botach (cedulky vS$ité do lemu). Pouzivani této znacky je pomérné chao-
tické a nepékné, nicméné nékolik stovek az tisict zakazniku jiz si o znacce vytvorilo
urcCité povédomi a pfiliSna zména by je mohla odradit.

Nové logo bylo tedy navrzeno tak, aby svym vzhledem navazovalo na logo soucasné.

5.2 Vizualni styl a grafické prvky

Na logo jsem navazala vytvofenim grafickych prvkd — stehd nité a vzora (jez se
zaroven uplatiiuji jako nové vzory platna), jejichz fragmenty jsou rozvedeny v ramci
celé vizualni prezentace. UrCila jsem primarni material, se kterym bude vizualni
identita pracovat (recyklovany papir), zakladni barevnost a doplfikové barvy.

5.3 Pismo

Moznost vytvofit v ramci vizalniho stylu pismo, které bych poté digitalizovala a pfi-
pravila pro skute¢né pouziti, jsem uvitala. Nemyslim si, Ze by pismo na miru bylo
néco, co tak mala firma, jakou Kecky jsou, musi nutné mit. Situaci jsem nicméné
brala jako aktualné posledni pfilezitost k tomu autorské pismo — pod akademickym
vedenim profesora akad. mal. Rostislava Varika, uznavaného typografa — vytvofit
a ziskat tak cenné rady a zkuSenosti do budoucna.

5.4 Obalovy design

Navrh obalového designu nebyl lehkym ukolem, nebot’ az béhem procesu tvorby se
ukazalo, Ze nékteré napady neni mozné technologicky ¢&i kvali finanénim moznostem
firmy realizovat. Komunikace s Keckami také nebyla vzdy snadna, takZze néktera
technologicka specifika, napfiklad co se tyCe rozméru krabic, materialu, ze kterého
jsou vyrobeny, Ci tisku etiket, jsem se dozvidala az pozdé, zpétné — v momenté, kdy
byl konkrétni navrh jiz hotovy, a bylo tedy nutné jej predélat. Hodnotim to nicméné
jako cennou zkuSenost do praxe. Dozvédéla jsem se napfiklad, Ze:

. Etikety pro vétsi naklady se tiskou na predfezané samolepici archy (pokud
se netisknou na roli) a rozméry etiket jsou pfedem dany vyrobcem (respektive roz-
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mérem archu). Pro kruhovy tvar etikety bylo tedy napfiklad nutné volit mezi primé-
rem 45 mm a 60 mm, zadny rozmér mezi témito Cisly se nevyrabi.

. Potisk krabice je realizovan flexotiskem (mensi naklady €i uz vyseknuté kra-
bice) nebo offsetovym tiskem (vétSi naklady). Velikost potisku a fakt, Ze logo presa-
huje pfes hrany krabice, vyrazné ovliviuji cenu potisku. A€ je potisk krabice Kecky
jednobarevny, tiskovy Stocek je pomérné drahy (kolem 5000 K¢&) pravé z davodu
velikosti loga.

5.5 Komunikace s firmou Kecky a realizace dila

Firmé se moznost vyuzit mou diplomovou praci, tedy vytvofeny vizualni styl, od
pocatku zamlouvala. Nicméné, jak jiz jsem zminila, zakladatel firmy Michal Ruzi¢ka
je velmi Casové vytizeny a komunikace s nim byla zpo¢atku pomérné pomala a ne-
spolehliva, také kvuli probihajici koronavirové krizi. V dusledku toho jsem se uz
z pocatku tvorby rozhodla praci vytvofit tak fikajic na vlastni pést a firmé ji nabid-
nout zpétné. Zacali jsme nicméné aktivné spolupracovat jesté pred dokonCenim
celé diplomové prace, nebot firma potiebovala akutné pomoci s tiskovinami, etiket-
ami a krabicemi — coz byla pfilezitost k dohodé. Navrzeny vizualni styl Kecky se
tedy jiz zacal postupné pomalu realizovat, a to v nejvétSi mozné mife, nicméné
podle finanénich mozZnosti firmy. V souc€asnosti jsou napfiklad realizovany etikety
a samolepky vzoru, dale jsou pfipravena data pro vysek a potisk krabic. Realizace
krabic byla nicméné aktualné pozastavena z davodu chybéjicich financi. Postupné
by se mélo dale vyrobit nékolik navrzenych potiskl platna, momentalné je zhoto-
vena sitotiskova forma pro jeden z nich, zanedlouho by tak mohly byt usity prvni
boty s novym vzorem. V dalSi viné je planovana alespon ¢aste¢na uprava webu
s vyuzitim nového loga a dalSich prvkd.

Nezbyva tak, nez si pfat, aby firma nasla spolehlivé a zru¢né zaméstnance — Sva-
dleny (aktualni nedostatek je nyni kliCovym problémem celého projektu) a vyroba
se tak mohla rozjet na plné obratky. Poptavka po Keckach napovida, Ze postupem
Casu by penize na realizaci dila mohly byt k dispozici.
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6. Technologicka specifika

Diplomova prace vznikala v grafickych programech spole¢nosti Adobe. Pro tiskoviny je
pouzit (s vyjimkou etiket) recyklovany papir o gramazi 130-300 g/m?2.

Tisk je realizovan digitalné, v€etné tisku bilou barvou. V budoucnu je nicméné podi-
tano s technologii flexotisku pro potisk krabic na obuv. Maketa grafického manualu
je vazana netradi¢nim zpUsobem, svou funkci napodobujici vazbu krouzkovou,
misto draténé spiraly je vSak pouzita textilni tkanicka, ktera koresponduje s vlast-
nim tématem obuvi.

Prezentaci diplomové prace doplnuji plakatem formatu B1, stojanem na tkanicky,
maketou krabice na obuv a dalSimi materialy.
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7. Popis dila

7.1 Logo a grafické prvky

,Logo predstavuje formu danou jménu — tedy vizualni prvek. Je to charakteristicky
znak, ktery funguje v kontextu s prostfedim, aby v pozorovatelové mysli vyvolal
predstavu znacCky, podnitil osobni zazZitek pozorovatele a tento zazitek také posilil
v pfipravé na dalsi setkani.“*

Zakladnimi stavebnimi kameny vizualniho stylu firmy Kecky jsou praveé logo a grafické
prvky — pferusované linky (stehy nité), které jsou rozvedeny v celé Sifi vizualni prez-
entace. Vzhled loga vychazi z materiald a pracovniho postupu pouzitych pro vyrobu
platénych tenisek. Jde o ru¢né Sitou obuv, pro niz jsou typické jak zfetelné viditelné stehy
niti, tak kulaté kovové druky, takzvané prichodky, které lemuji dirky na tkanicky. Tyto
prvky jsou stylizované prfeneseny do loga, aby evokovaly charakter platénych bot.

7.2 Graficky prvek — steh nité

Grafické prvky — pferuSované Cary znazornujici steh nité, jsou soucasti potisku
krabice a dale jsou vyuzivany pfi tvorbé ostatnich (nejen obalovych) materialu.
TlouStka tahu pferuSované linky je proménna, méni se v zavislosti na velikosti
loga ¢i ostatnich prvku.

7.3 Material

Dulezitou hodnotou firmy Kecky je ohleduplnost vici Zivotnimu prostredi. PFi tvorbé vizu-
alniho stylu byl proto kladen ddraz na ekologickou stranku. S respektem k této hodnoté
byl jako hlavni material zvolen recyklovany papir. Kecky uz od svého vzniku ostatné
recyklovany papir pouzivaji jako obalovy material, jde proto o logické navazani na jiz
vyty€eny smér. K vybéru materialu pfispél také fakt, ze jsou Kecky stale startupem — jde
o malou, nedavno zaloZenou firmu, ktera se teprve zacina prosazovat na ¢eském trhu
s obuvi. Finanéni moznosti jsou proto logicky omezené. Vzhledem k této skuteCnosti byl
pfi vybéru papiru dllezity také faktor ekonomicky.

7.4 Barevnost

Vizualni styl firmy Kecky pracuje pfedevSim s kombinaci ¢erné barvy a recyklo-
vaného papiru. Vyhodou recyklovaného papiru jsou jeho nizké finan¢ni naklady,
navic pro velkou ¢ast tisténych materialt Ize pouzit Eernobily tisk (Stitky, etikety
atd.), €¢imz se naklady také vyrazné snizi. Pokud to vyZaduje situace, Ize pro lepSi

4 HEALY Matthew. Co je branding? Slovart s. r. 0. v Praze, 2008, ISBN 978-80-7391-167-6.
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Citelnost pouzit ¢ernou barvu v kombinaci s barvou bilou, respektive barvou papiru
(napriklad etikety). Doplrikové barvy jsou potom pouzivany spolu s tiskem bilou barvou
(pokud je k dispozici) na barevnych tiskovinach (darkové certifikaty, vizitky, plakaty) a dale
na webu. Barevné hodnoty CMYK a RGB jsou definovany v grafickém manualu znacky.

7.5 Obalovy design

,Vzhledem k tomu, Ze zakaznici si zaCinaji uvédomovat dopad lidské c¢innosti na
Zivotni prostredi a znepokojuje je to, nékteré znaCky vybizeji k pouzivani recyklova-
telnych obald, oballl, jez se snadno biologicky rozkladaji, nebo nabizeji zbozi s mini-
malnim ¢&i Zadnym obalem.”*

Krabice na obuv je vyrobena z plné hnédé strojni lepenky. Jde opét o recyklovany
material, ktery je levny a zaroven dostatecné pevny pro tento typ konstrukce. Kon-
strukce krabice je velmi jednoducha s pouzitim minimalniho mnozstvi materialu,
vyhodou je opét nizka cena. Pro potfeby diplomové prace byla zhotovena maketa
krabice, potisk byl realizovan digitalnim tiskem. V budoucnu se nicméné pocita
s objednavkou cca 10 000 kusu takto konstruovanych krabic ve tfech velikostnich
variantach od obalové firmy Pokart, kde bude totoZzny jednobarevny potisk realizo-
van technikou flexotisku, pfed samotnym vysekem.

7.6 Pismo

Pro potfeby jednotného vizualniho stylu jsem se rozhodla navrhnout novou abecedu
Kecky, ktera by reflektovala zaméfeni firmy. Pismo ma zaobleny charakter (styl roun-
ded) a ¢astecné tak svym tvarem navazuje na pavodni logo firmy. Pismo je v fezu bold
a je tvofeno pouze verzalkami. Font ma trochu hravy, vyrazny vzhled, ktery reflektuje
vkus cilovych zakazniku firmy, kterymi jsou predevsim mladi lidé, typicky teenagefi.
V ramci jednotného vizualniho stylu se pismo Kecky Bold uplatfuje jako pismo titulko-
vé napfiklad na plakatech a jinych merkantilnich tiskovinach. Pismo je vhodné pfede-
vSim pro sazbu nadpisU a kratSich textu. Font Kecky Bold je pfipraven ve formatu OTF,
ktery podporuji vSechny soucasné rozsSifené operacni systémy. Jako doplrikové pismo
bylo zvoleno pismo Noah od firmy Fontfabric v fezu bold a regular.

7.7 Merkantilni tiskoviny

7.7.1 Vizitka

Vizitka je ve standartnim formatu 90 x 50 mm. Tisk je realizovan za vyuZiti soutisku
bilé barvy s barvami CMYK.

5 HEALY Matthew. Co je branding? Slovart s. r. 0. v Praze, 2008, ISBN 978-80-7391-167-6.
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7.7.2 Material a péce
Cedulka s informacemi o materialu, ze kterého je obuv vyrobena, a péci o ni, bude
pfiloZzena v kazdé krabici s obuvi. Rozméry tiskoviny jsou 105 x 148 mm (format AG).

7.7.3 Darkovy poukaz
Darkovy poukaz je navrzen ve formatu 166 x 70 mm. Tisk je opét realizovan bilou
barvou a soutiskem s barvami CMYK.

7.7.4 Plakat
Pro mensi formaty (do velikosti A3) je doporucen tisk na kraft (balici) nebo jiny
recyklovany papir. Pfi menSich formatech je opét mozno vyuzit technologii tisku
bilou barvou.

7.8 Potisk platna

Firma Kecky si navrhuje sva vlastni originalni platna. Vyroba a potisk platna probiha
v Kralupech nad Vltavou. V ramci nového vizualniho stylu jsem nékolik novych potis-
k platna navrhla. Nékteré vzory &i jejich fragmenty jsou poté jako grafické prvky dale
vyuzivany pfi tvorbé merkantilnich tiskovin (plakaty, darkové poukazy) Ci reklamnich
predmétu.

7.9 Reklamni predméty
Mezi reklamni pfedméty patfi vSechny pfedméty urCené k dalSi propagaci znacky,
jako jsou napfiklad tri¢ka, latkové pytliky na obuv, platéné tasky a podobné.

7.10 Web a jeho mobilni verze

V ramci jednotného vizualniho stylu vznikl pro firmu Kecky navrh nékolika stran
nového webu. Velky duraz je kladen na jednoduchost, moderni vzhled a uzivatel-
skou pfivétivost. Architektura webu kopiruje castecné usporadani webu starého.
Dnes uz je samoziejmosti, Ze je web responzivni®. Ukazka mobilni verze webu nazna-
Cuje, jak by se web mél chovat pfi zmenSeni na obrazovku mensiho mobilniho zafizeni.

7.11 Brand manual

Graficky manual (neboli brand manual) stanovuje jednotna pravidla pro dal-
Si praci se znackou Kecky. Spravné a dlsledné dodrzovani pravidel, popsa-
nych v tomto manualu, spoluvytvafi image Kecek a tim posiluje vnimani hodnot

6 Responzivni design. In: CS Technologies [online] [cit. 2020-06-15]. Dostupné z: ttps://www.
cstechnologies.cz/slovnik-pojmu-responzivni-design-detail-3064
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a zaruCuje zapamatovatelnost znacky v ocCich zakaznikd. Manual je rozclenén
do nasledujicich kapitol, obsahové odpovidajicich informacim popsanym vysSe.

Logo

Barevnost

Material

Pismo

Obalovy design
Merkantilni tiskoviny
Potisk platna
Reklamni predméty
Digitalni komunikace
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8. Prinos prace pro dany obor

Pfinos své prace vidim hlavné ve dvou aspektech. Prvnim z nich je skutecCnost,
Ze jsem oslovila firmu, ktera sama aktivné nehledala grafického designéra, ktery
by pro ni vizualni styl vytvofil, a¢ moderni a jasné komunikujici identitu bezespory
potfebovala. Myslim si, Ze mensi firmy €asto dobfe nerozumi tomu, jak je profesi-
onalni znacka a identita pro uspéch firmy dulezita. Pfinos ve své praci proto vidim
v inspiraci dalSich grafickych designéru z fad studentu k tomu, aby se divali kolem
sebe, sami se firmam nabizeli a pfesvédcCovali je o tom, Ze vytvofeni nového jed-
notného vizualniho stylu i redesign stavajiciho je nutnym pfedpokladem uspéchu.
Druhd oblast, ve které vnimam jisty pfinos své prace pro dany obor, je Cisté tech-
nicka. Ve své diplomové praci pracuji s tiskem bilou barvou a soutiskem s bar-
vami CMYK. Tisk bilou barvou se stava cenové stale dostupnéjSim, a presto ve
svém okoli nevidam mnoho grafickych designéru, ktefi by jej vyuzivali. Jde pfitom
o technologii, ktera tiskovinam zaruci nevSedni vzhled a necha jim tak vyniknout
mezi ostatnimi. Zaroven dava moznost efektivné potisknout tmavsi, napfiklad re-
cyklované papiry, svétlymi barvami. Metoda soutisku bilé barvy s barvami CMYK
potom otevira dalSi pole moznosti, a¢ je technologicky i co se pfipravy dat tyCe
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10. Resumé

Subject of this thesis is a visual identity of an existing subject. My aim is to create
a new visual identity of company Kecky. Kecky is a Czech startup company manu-
facturing canvas sneakers in tradition of Czech shoes of years 1965-1980. Core
values of the company are minimum negative impact on the environment and re-
spect to the tradition and handicraft. Company'‘s aim is to offer traditional sneakers
but in a new, modern look. Production of these sneakers is local and purely hand-
made. Kecky have had no coherent visual presentation until now. However, having
a functional, original visual identity was determined as a must in order to improve
brand awareness and sales.

The result of my diploma work is a visual identity that reflects specialization of the
company, its values and has a modern look which would be attractive for customers.
The main part of my work is brand manual covering necessary rules to preserve
consistent presentation of the brand. Within the framework of my thesis | also crea-
ted a new font Kecky Bold, designed for company‘s needs. There are other parts
created within the project as well, such as new canvas patterns, shoe box and
labels or design of the web page.

| think | have managed to fulfill the set goal — to create a professional and useful
visual identity of company Kecky. The identity will be hopefully implemented in the
following months.

My work is indeed only a small contribution to the world of graphic design, however
| believe it will have a big impact on the company Kecky | cooperated with.
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Priloha 1

Soucasné logo
Zdroj: https://kecky.eu/

KECKY

Made In Czechia
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Priloha 2
Ukazky znacek, zabyvajicich se prodejem platéné obuvi a zminénych v resersi
Zdroj: www.google.com

*) 0

Bata KXAYVE

V,
victoria
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Priloha 3

Navrh nového loga
Vlastni prace

Zakladni varianta

Zjednodu$ena verze

ECKY
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Priloha 4

Pouzité pismo

Kecky Bold — vlastni prace

Noah Bold a Regular — zdroj: www.fontfabric.com

KECKY BOLD

Zakladni pismo

Noah Bold
Noah Regular

Doplrikové pismo
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Priloha 5

Merkantilni tiskoviny
Vlastni prace

MATERIAL

) Textil

100% prirodni bavinéné nebo reiné
platno. Dvojité, kepr/kepr & kepr/molino.

Kauéuk
100% pfirodni kaucuk vyrabény
v Kralupach nad Vitavou

Kecky Ize prat v pracce. Volte etrny
program bez zdimani.

PE
Prani
E Nesuste v susicce.

. KECKY

Michal Razicka

602 384155
michal@kecky.eu
v kecky.eu

KECKY

\

500 KC

na nakup kecek e

Kéd: 33452289
Platnost do: 30. 9. 2020
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Priloha 6
Merkantilni tiskoviny — plakaty

Vlastni prace

\

g}

Z
a

it
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Priloha 7

Reklamni predméty

Vlastni prace




Priloha 8

Brand manual a vizualizace bot s krabici
Vlastni prace
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Priloha 9

Ukazka nékterych stran brand manualu
Vlastni prace

Vizulni styl firmy Kecky vychazi
2 nové navrieného loga a grafic-
kjch pryki - inek (steht) a vzort,

logo a pismo Kecky Bold. Jednot.

aplikaci jednotného vizuslniho sty-
lu, které tento manusl pfimo neu-
pravuje, se inspiruite jiz hotovjmi
prediohami podobného Géelu.
Tidte se obecnymi typografickjmi
pravidly a dobrym vkusem.

Negativ

Ochranna zéna

chranns z6na udiva doporuce-  divku, kdy jsou koncove Eisti loga
nou vadslenost loga od ostatnich  ofiznuty. Logo jako celek viak musi
clements. V odivodnénich pripa-  zbstat zretelné Eitelné,

dech je moiné logo umistit na spa.

KECKY
KECKY
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Priloha 10

Ukazka nékterych stran brand manualu

Vlastni prace

Barevnost
Zakladni barvy

Cerna

HEX: 000000

RGB: 0, 0,0

CMYK: 60, 40, 40,100

v sis
\  Hex s
( ) Rop 255 255,255

CMYK:0.0.0.0

Pismo

Zakladni pismo

KECKY BOLD

z
X

ABCCDDEEEFGHIIUK
LMNNOGOPQRRSSTT

UOOVWXYYZ2Z
0123456789
(,.12-%/+=)

Barevnost

o doplkovieh barwy (pde:
Doplikové barvy dom g

Cervens
HEX: ed2124
RGB: 237, 33,36
CMYK: 0, 99,100, 0

Ritova
HEX: foddd9

RGB: 251, 212,217
CMYK:0,20,6,0

HEX: 8§72
RGB: 143, 215, 242
CMYK: 40,0.2,0

HEX: cfcfcf
RGB: 207, 207,207
CMYK: 18,14,14,0

kﬁll)ll)l

1113111

JSME MALA FIRMA,
VYI_RA?E.!ICI CESKE
PLATENE TENISKY,
KTERE VYCHAZI Z TRADICE
LET 1950-1980. BOTY JSOU
VYROBENY Z PRIRODNIHO

PLATNA A 100% KAUCUKU.
SIVEME JE RUCNE V CESKE REPUBLICE,
NEZATEZUJEME ZIVOTNI PROSTREDI.

k
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Priloha 11

Ukazka nékterych stran brand manualu
Vlastni prace

S

Obalovy design
Vzory - samolepky

| : !bm vzor)pltna

barva lemy

na krabici nalepens tak, aby malou
Gasti své plochy prekrjvala etiketu
pri ale aby nedoslo k prekryti textu

25 mm. Samolepka by méla bt Zmenseni71%.

1111111

Obalovy design
Taska

k

Obalovy design Sttek o rozmérech 80 x 32 mmje
titek vyseknut  recyklovaného papiru
o graméti 300g/m’. Promét otvory

o

Obalovy design
Thaniéky

)
kHHHH
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Priloha 12
Ukazka nékterych stran brand manualu
Vlastni prace

Obalovy design ~
Pecet a grafické prvky
—
/” \ 7 N\ siiziog)
{’ HAND Y| l/ MADE IN \}
[\ MADE /l\ CZECHIA J}
- e’ -~y
S P )
Coad [ ]
=y

Obalovy design
Etiketa

Etiketa mize byt mirné
sméru hodinovich

g

Obal ign
Rozdéleni typi bot

Tvar .

ol an
Rozd&leni typii bot

Podrazka
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Priloha 13

Ukazka nékterych stran brand manualu

Vlastni prace

. f/

ol AT /@
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P
Potisk platna Edice Sweet —
Nové vzory
o
o« % —
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Potisk platna Edice Beach —
Nové vzory
o
o 4
vavavaw,
vavavaws
vavawvaws
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Priloha 14

Stojan na tkanicky
Vlastni prace
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Priloha 15
IIIII



Priloha 16

Navrh domovské stranky webu
Vlastni prace

QOOw

Baleriny Nazouvaci i Snérovaci nizké Snérovaci vysoké Vyprodej

LETO V NOVEM

5
g

Slevy na vse az 50%

Plati do vyprodani aktuslnich zasob.

_

Pouzivame vyhradné
pfirodni materialy:
100% bavinéné platno
a kvalitni kau¢uk

Q

Nesedi Vam velikost?
Zbozi Vam vyménime!

9

Na&3 vyrobni postup je
ovéfen dlouhou historii
&eskoslovenského
obuvnictvi
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Priloha 17

Navrh mobilni verze webu
Vlastni prace

9:41 all T -

= KECKY a @@

X @ o=

Barefoot
Baleriny
Nazouvaci

Snérovaci nizké

Snérovaci vysoké

Novinky
Vyprodej

\VJ

390 Ke

Decent

9:41 il 7 - 9:41 ] T - 9:41 il = - 9:41 wil =7 -
Kosik Oblibené
Snérovaci nizké X
7 - -
A 5 390 Ké
o - 1 +
Snérovaci nizké X . .
7 - =
A 390 Ké
«F Slim Hi Slim Hi
- +
! Cervena, bila srdicka Cervens, bila srdicka
Slim Hi 390 K¢ 390 K¢
Snérovaci nizké X Cervena, bila srdick
ks ;
3 390 Ke 390 K¢ Stylové tenisky z kvalitniho kaucuku a bavinénéh ové tenisky z kvalitniho kaucuku
- plétna. Ruéni viroba a. Ruénivi
- 1+
Fejit na produkt Velikost Velikost
Snérovaci nizké X

Decent
Z . 36 37 38 39 40 36 37 38 39 40
390 Ké

= § 4
Vlozit do kosiku Vlozit do kosiku
K pokladné

Slim Hi

bila srdicka

Fejit na produkt
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