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UvVOoD

Tato prace je zpracovana na téma ,,Podpora podnikani pro malé a stiedni podniky*. Malé
a stiedni podniky jsou dilezitou soucasti nadrodniho hospodarstvi. Diky nim maji obcané
moznost zah4jit svou podnikatelskou ¢innost a seberealizovat se. Tyto podniky jsou velmi
vyznamné propojeny s regionem, ve kterém maji svou piisobnost a ovliviiuji vetsi firmy.
Dtlezité jsou také z toho divodu, Ze se podili na snizeni nezaméstnanosti v daném regionu.
Malé a stiedni podniky maji vliv na spolecnost a ekonomiku. DileZitym pifinosem pro
spolecnost je reprezentovani regionu. Jednotlivei maji diky malym a stfednim podnikim

moznost svého vlastniho rozvoje, coz je podstatny faktor pro sebevédomi jedince.

Cilem této prace je na zaklad€ nastudovani odborné literatury a internetovych zdrojii popsat
obecnou podstatu a vyznam podnikéni. Zjistit moznosti podpory podnikani a dotacni
prilezitosti pro malé a stfedni podniky. Charakterizovat vybrany podnik a urcit druhy podpor,
které by podnik mohl Cerpat. V posledni ¢asti prace vytvorit navrh zadosti o dotacni podporu

zalozenou na konkrétnim zaméru, kterym je modernizace nemovitosti.

Uvod této prace je vénovan podnikani jako takovému. Za pomoci literarni reserSe odborné
literatury je teoreticky zhodnocen vyznam a podstata podnikani. Charakterizovany divody
podnikdni a osobnostni ptredpoklady uspésného podnikatele. V dal$i casti jsou uvedeny
moznosti podpory podnikani pro malé a stfedni podniky. Popsdno poskytnuti prostfedki
z vefejnych zdrojii a dotaci a navratné finan¢ni vypomoci ziskané ze statniho rozpoctu
a strukturalni fondy. V dalsi kapitole je charakterizovan vybrany podnik, kterym je firma
Proexpo reklama s. r. 0., coZ je mensi rodinna firma se sidlem v Tfemo$né, kterd se zabyva
vyrobou reklamy, stavbou vystavnich expozic na veletrzich a pronajem skladovacich prostor.
Pro tento podnik jsou vybrany vyhovujici moznosti podpory a stru¢né¢ vyhodnoceny jejich
klady, ptipadné¢ zapory. V zdvéru prace je nasledné¢ zpracovan ndvrh zadosti o dotacni

podporu pro firmu Proexpo reklama s. r. o.



1 Podnikani

Podnikani mé celou fadu interpretaci. Z hlediska ekonomického se jednd o zapojeni
ekonomickych zdrojl a jinych €innosti takovym zpiisobem, aby doslo k ristu jejich ptivodni
hodnoty. Jedna se o dynamicky proces tvorby pfidané hodnoty. Psychologické pojeti uvadi,
ze je to ¢innost, kterd je motivovana potfebou néceho dosahnout, néco ziskat nebo si néco
zkusit ¢i splnit. Je to prostiedek k seberealizaci. Sociologické pojeti charakterizuje podnikani
jako proces tvorby blahobytu pro vsSechny tucastniky, a to prostiednictvim hledani cesty
k lepSimu vyuziti zdrojt, tvorbou pracovnich mist nebo pfilezitosti. Z hlediska pravniho je to
soustavna a samostatnd vydélecna Cinnost, kterd je realizovdna za ucelem dosazeni zisku, na
vlastni zodpovédnost a pod vlastnim jménem podnikatele. (Veber, Srpova, & kol., 2012, str.

14)

Pro Gspéch v podnikani je dilezité mit urdité osobnostni pfedpoklady. Uspéch je zaloZen
pfedevs§im na kombinaci riiznych vlastnosti, zdrojii a vnéjSich faktorech, jelikoz vybudovat
uspé$ny podnik urcitou dobu trva. K podstatnym charakterovym rystiim podnikateld se fadi
trpélivost, cilevédomost, ale také schopnost umét se rozhodnout v konkrétni situaci.
Rozhodovani musi byt rychlé, i kdyz byvd mnohdy ve stresu, s nedostatkem informaci
a obrovskou zodpovédnosti za konecny vysledek. Vzdy je podstatné, aby se podnikatel
dokazal smifit s tim, Ze vSechna rozhodnuti nemusi byt nutn¢ spravna. Podnikatel by se nemé¢l
nechat odradit netspéchem, mél by se poucit a umét prichdzet s novymi népady. Podnikani
s sebou nese schopnost vidét prilezitosti a umét je vyuzit, feSit systematicky vzniklé
problémy, byt aktivni, kreativni a aplikovat nové postupy do praxe. (Safrova, 2019, stranky
16 - 18)

1.1 Duvody podnikani

rrrrr

Status podnikatele s sebou vSak nese celou fadu pozitivnich, ale i negativnich dusledkt. Prave
tyto dasledky by mél kazdy peclivé zvazit, promyslet a zhodnotit. V ramci podnikani je
dilezité vynalozit ur¢ité naklady, jez mohou byt nendvratné pry¢, pokud se podnikani nezdafi.
Kromé toho muze také nastat situace, kdy dojde k psychické jmé, poskozeni prestize, atd.

(Veber, Srpova, & kol., 2012, str. 46)



Diivody pro zahajeni podnikiani mohou byt rtizné, a to naptiklad: (Veber, Srpova, & kol.,
2012, stranky 48 - 49)

e pocit, Ze podnikani je posledni nadéje sebezachovy,

e originalni myslenky,

e touha zkusit néco nového,

e vstup na trh s jedine¢nym produktem.
Diivody podnikani v zahranici

Dutvody, které sméfuji k rozSiteni podnikatelskych cinnosti do ciziny, je mozné vidét
v umisténi produktl ¢i sluzeb na nové trhy s cilem, Ze tyto trhy navysi odbytové moznosti
firmy. Jestlize dojde k znesnadnéni pifimych exportli (naptiklad z divodu celnich bariér), tak
muze nastat situace, ze budou vybudovany mistni montdzni zavody ¢i mistni provozy. Tvorbu
mistnich provoznich jednotek mohou motivovat i vyhodné provozni néklady (napf. levnéjsi
suroviny, pracovni sila, nizsi logistické naklady, atd.). Dliivodem expanze na zahrani¢ni trhy
mize byt také rozsiteni know-how, se kterym disponuje matefskd firma a jeho poskytnuti

z diivodu rozbéhnuti ¢i zavedeni vyroby v zahrani¢i.

Dtlezitou otazku, kterou si musi podnikatel polozit, je vybér teritoria, na néz chce s ohledem
na zahrani¢ni expanzi firma vstoupit. V této souvislosti se musi zvazit stabilita politického ¢i
ekonomického prostiedi, dale logistickd dostupnost trhi, podnikatelské prostredi, velikost
potencidlniho trhu, prostor pro pfedmét Cinnosti, se kterymi bude expandujici firma na trh
vstupovat, dale uroven narodniho patriotismu, konkurence na trhu, pfedpoklady pro rozvoj
podnikatelskych ¢innosti, zdroje a dispozice pro expanzi, prekazky ¢i pfednosti konkrétniho
teritoria (napi. jazykové bariéry, etnickéd specifika, specifické klimatick¢é podminky, atd.).
(Veber, Srpova, & kol., 2012, stranky 63 - 64)

1.2 Vyznam podnikani

Podnikani nemusi znamenat jen zaloZeni nové firmy. MiiZe se jednat i o identifikaci, ocenéni
¢i uchopeni pfilezitosti. Podnikani je velmi diilezité pro vSechny firmy, a to bez ohledu na
velikost, formu podnikdni, atd. Podnikat se zacind ptredev§im ztoho diivodu, ze vidi
podnikatel pfilezitost na trhu. Podnikat mize ¢lovék sam nebo se svymi spolupracovniky.
Pokud je dand prilezitost spravné uchopena, tak zacind firma rast. (Veber, Srpové, & kol.,

2012, str. 16)



Podnikani je v Ceské republice velmi oblibené. Zejména mladi lidé povazuji podnikani nejen
za cestu k ziskani finan¢nich prostredkt, ale také za zplisob, jakym je mozné vyuzit svij
potencial a zit spokojeny Zivot. Podnikani ma obrovsky vyznam pro spolecnost, a to protoze
ptispiva k hospodatskému rlstu a tvorbé pracovnich mist. Predev§$im nové vzniklé firmy se
z velké ¢asti podili na hospodatském ristu a vytvareni novych pracovnich ptilezitosti. Nutno
vSak podotknout, Ze i Zivnostenské podnikani ma podil na snizeni nezaméstnanosti a udrzeni
zdravych pracovnich navyku. (Srpova & kol., Zafindme podnikat: s pfipadovymi studiemi

zacinajicich podnikatell, Praha, stranky 16 - 17)

Podnikani je také velmi dilezité pro konkurenceschopnost. Tvoii se diky nému inovace
a rizné technologické zmény. Pravé proto maji vliv nové podnikatelské iniciativy na vyssi
produktivitu, snazi se zvysit konkurenc¢ni tlak a donutit dalsi firmy k tomu, aby zareagovaly
vylepSenim ucinnosti ¢i zavadénim inovaci. Podnikani dava zdkaznikiim moznost volby ve
spottebé, ovliviluje optimalizaci cen a snazi se zabranit sklonim k monopolu. (Srpovéa & kol.,

Zaciname podnikat: s pfipadovymi studiemi zacinajicich podnikatelii, Praha, stranky 16 - 17)

Podnikani napomaha k tvorb& a vyuziti lidského a intelektualniho kapitalu. Cinnost lidi,
pfijimani rizik a odpovédnosti, uc¢eni se poznatklim, riznym zplisobim mysleni a jednani, se
podili na rozvoji téch, kdo se rozhodnou podnikat. Podnikdani ma také vyznam v tom, Ze se
podili na uspokojeni nenaplnénych potieb lidi. Je to proces, diky kterému se vyrovnava
nabidka a poptadvka. Poptavka po vyrobcich a sluzbéch, jez by byla jinak nerozpoznana,
dostava diky podnikéni své naplnéni. (Mantovani, The Financial Value of Entrepreneurship,

New York, str. 125)
1.3 Podstata podnikani

Za zékladni motiv podnikani se rozumi snaha dosahnout zisku a mit vys$i vynosy nez
naklady. Zisku se da docilit diky uspokojovani potfeb zdkaznikli. Ve stfedu pozornosti
podnikatele by mél stat zdkaznik, ktery ma zajmy, pozadavky, potieby, preference, aj. Potieby
svych zadkaznikd uspokojuje podnikatel diky svym produktim a sluzbam prostfednictvim
trhu, coz sméfuje k tomu, Zze se musi vzdy potykat surcitym rizikem. Snahou kazdého
podnikatele je sledovat strategii a politiku, jez by dokdzala eliminovat riziko a zhodnotit
vynalozeny kapital. Pravé zhodnocenim kapitalu se zvySuje hodnota firmy. Hodnota firmy,
ale miZe rast i jinym zptisobem, a to napiiklad vylepSujicim se postavenim podniku na trhu.

(Ondiej & kol., 2019, stranky 10 - 11)
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Podnikatelé jsou pro ekonomiku velmi duleziti, a to pfedev§im z toho diivodu, Ze dokazou
poskytnout potifebné produkty zdkazniktim, ale také pracovni pfilezitosti, maji podil na
rozvoji obci nebo regionil, atd. Kromé toho jejich blahobyt je prospésny pro spolecnost.

(Jakubikova, 2013, str. 14) (Ondfej & kol., 2019, stranky 10 - 11)
4 kroky nutné pro zahijeni podnikani: (Jakubikova, 2013, str. 15)

e Rozhodnuti o tom, vcem se bude podnikat — nezbytné je stanovit si osobni
a podnikatelské cile, dale sebehodnoceni zacinajiciho podnikatele, definice podnikéni,
volba zplisobu zahdjeni podnikatelské ¢innosti.

e Shromazd'ovani informaci a planovani podnikani — tyké se oblasti, jako je marketing,
vyroba, finance, legislativa, organizacni struktura.

e ZaloZzeni podniku — registrace nazvu, ziskdni dulezitych dokumentii, otevieni Uctu,
vklad kapitalu, uzavieni smluv s dodavateli, vymezeni priorit, volba a nastup
pracovnikd, doruceni zbozi od dodavateli, spusténi reklamni kampané pied zacatkem
provozu.

e Zacatek svého podnikani — vyroba produktii nebo nabidka sluzeb, prvotni kontakt se

zakazniky, prvni prodeje a zakazky.
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2 Moznosti podpory podnikani pro malé a stiedni podniky

Z pohledu malych a stfednich firem byl vstup na$i zemé do Evropské unie dilezitym
meznikem. Témto firmdm dal mnoho pftileZitosti, ale na druhé strané se strhl i konkurencni

boj mezi podniky. (Strakova, 2020, stranky 16 - 20)

Malé a stfedni podniky hraji u nas i v Evropské unii dtlezitou roli. Podle nové definice,
jejimz tkolem bylo zkvalitnéni podnikatelského prosttedi v Evropské unii, se vymezuji malé
a stfedni podniky dle obratu, bilan¢ni sumy, poctu pracovnikll a autonomnosti podniku. Malé
a stfedni podniky hraji podstatnou roli vekonomice EU a fadi se do zdroji volnych
pracovnich mist, podporuji podnikatelskou vizi a povazuji se za pfiznivé stimuldtory

konkurence 1 zaméstnanosti v evropskych zemich. (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)

Z hlediska podnikatelského prosttedi a jeho zlepSeni, je podstatné zaméfit pozornost

pfedevsim na problémy v uvedené oblasti: (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)

e finan¢ni podpora daného podnikani,

e hospodaiské koncepce zemé,

e legislativni uprava podnikani,

e trh prace,

e vzdélavani.
Vefejna finan¢ni podpora podnikani souvisi zejména s podnikdnim malych a stfednich firem.
Hlavnim tkolem politiky je existence malych a stfednich podniki tak, aby doslo ke zvySeni

vykonnosti narodniho hospodaistvi, irovné technologii, konkurenceschopnosti a dospélo se

ke snizovani nezaméstnanosti. (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)

Podporu pro malé a stiedni podniky je mozné poskytovat prostiednictvim dotaci na projekty,
navratné finanéni pomoci, uvérd, zaruky ¢i jako financni pfispévek. Dotacemi se rozumi
nenavratné financovani konkrétniho zaméru, které zadatel dostdva po schvaleni zddosti
o dotaci. Projektovym zdmérem se rozumi ptedstava o predklddaném projektu. Projektovy
zameér se sepisuje jasné, strucné a srozumitelné. V piipade, ze si zadatel sepisuje projektovy
zamér, tak by to mél byt dokument o délce zhruba dvé strany. Projektovy zdmér by mél
obsahovat cile projektu, rozpocet, dale zdroje financovani, mozZnosti realizace, Casovy
harmonogram projektu a ptredpokladané vystupy projektu. Projekt je pak uceleny proces

obsahujici souhrn ¢innosti, které maji sméfovat k dosazeni stanoveného cile a jehoz soucast
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tvoti podrobn¢ zpracovany projektovy zamér a dalsi dokumenty, které se predkladaji s zadosti

o dotaci.

Kazdy projekt je vzdy limitovan Casem, ale i financemi. Existuje celd fada programi, které
vyhlasuji dotacni vyzvy. V ramci kazdé vyzvy jsou pak stanoveny konkrétni podminky
programu, které musi zadatel splnit, aby mohl byt jeho projekt pfijaty k podpore. Kromé toho
je vzdy dulezité, aby zadatel vzdy patfil do vymezeného okruhu zadateld. O dotace se pak
zada prostfednictvim zddosti o poskytnuti dotace. To byva formuléf, véetné ptiloh, které
obsahuji dulezité udaje o Zadateli projektu. Zadost o dotaci musi vzdy vyplnit Zadatel
a predlozit ji v daném terminu s cilem ziskat od donora finan¢ni podporu na dany projekt.
Nekteré zadosti o dotace se podavaji v listinné podobé, jiné prostfednictvim webovych

aplikaci. (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)

Podpory se daji rozdélit do riznych hledisek, a to naptiklad podle izemniho celku, formy,
podle poskytovatele obsahového zaméfeni, zplsobu financovani, apod. Mozné rozdéleni

podpor je na obrazku ¢.1. (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)

Obrazek 1 - Rozdeleni podpor

[ Podpory podnikani

I

j [ Dle uzemniho celku ]

( Pfimé }— »—[ Unijni ]
[ Nepiimé }— »—( Narodni J
»—( Krajské a regionalni ]
—( Obecni ]

[ Dle formy poskytovan

(Strakova, 2020, str. 18)

Piimym typem podpory jsou zejména tyto nastroje — lepsi pfistup k finanénim prostiedkiim na
uskutecnéni investicnich zaméri malych ¢i stfednich podnikd a nizS$i naklady v téch
oblastech, které jsou charakterizovany v programech podpory uréené pro malé a stfedni
podniky. Nejpreferovanéjsi nastroje jsou cenoveé vyhodné zaruky za bankovni uvéry, dotace,

finan¢ni piispévky ¢i tvéry s nizsi sazbou. Na tvorbé ptiznivého podnikatelského prostredi se
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podili také nepfima forma podpory. Jde ptedevSim o jednodu$si administrativni aktivity
malych nebo sttednich podnik, ale i eliminaci negativnich dopadti nové legislativy. Patii sem
tvorba primyslovych zoén, poradenské sluzby pro podnikatele, informacni sluzby ¢i podpora

vzdélavani podnikatelt. (Strakova, 2020, stranky 11 - 20)
2.1 Poskytovani prostiredkii z veiejnych zdroji

Pravnickym nebo fyzickym osobdm mohou byt poskytnuty financni prostredky
prostfednictvim dotaci na projekty. Dotace mohou byt ze statnich zdroji (tzn. ze statniho
rozpoctu, statnich finan¢nich aktiv, statnich fondt, Narodniho fondu) ¢i z izemnich zdroji
(tzn. z rozpoctu konkrétniho uzemniho samospravného celku, obce, mésta). (Strnadova, 2019,

str. 9)

Tuto problematiku upravuje zdkon ¢. 218/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech a o zméné
nekterych souvisejicich zakonli (rozpoctova pravidla). Zaklad pravni upravy tykajici se
ucelové vynaloZenych prostfedkli zzemnich zdroji tvoii zdkon ¢. 250/2000 Sb.,

o rozpoctovych pravidlech izemnich rozpoctl. (Strnadova, 2019, str. 9)

U nas jsou poskytnutim finan¢nich prostiedki z vefejnych zdrojii povéfena ministerstva, dale
existujici vladni a regiondlni instituce. Podpory z vetejnych prostiedkil jsou rizné a poskytuji
se podnikatelskému sektoru, tedy i malym a sttednim firmdm. (Strnadova, 2019, stranky 25 -

26)
Piimou finané¢ni podporu poskytuji predevSim: (Strnadova, 2019, stranky 25 - 26)

o Ceskomoravska zaruéni a rozvojova banka, a. s.,
e (Czechlnvest,

e Ministerstvo prace a socialnich véci,

e Ministerstvo pro mistni rozvoj,

e Ministerstvo zemédélstvi,

e hlavni mésto Praha,

e kraje.
Ceskomoravska zdarucni a rozvojova banka, a. s.

Ceskomoravska zaruéni a rozvojova banka vznikla roku 1992 za tiéelem podpory malych
a stfednich firem. Tato banka hréla podstatnou roli v oblasti pfimé finan¢ni podpory malych

a stfednich podnikatelli ze statniho rozpoctu. Zabyva se predevs§im dvéma hlavnimi formami,
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a to zdrukami za bankovni uvéry a uvéry. Za ucelem podpory malych a stfednich podnikateld
hospodaii tato finan¢ni instituce stémi finan¢nimi prostiedky, které jsou vymezeny ze
staitniho rozpoctu a strukturdlnich fondd EU. Finan¢ni prostfedky mohou firmy cerpat
s ohledem na aktudlné¢ vyhldSené programy podpory malych a stfednich podnikateld.
Ceskomoravska zaruéni a rozvojova banka spravuje v Operaénim programu Podnikani
a inovace tyto programy podpory: Start, Zaruka a Progres. Program Start se zabyva realizaci
projekti malych podnikatelti, ktefi zacinaji podnikat. Podnikatele je moZzné podpofit
bezurocnym uvérem ¢i zvyhodnénymi zarukami s penéznim pfispévkem k zarucovanému
uvéru. Program Zaruka pomaha malym a stfednim firmédm. Nabizi jim zvyhodnéné zaruky
a zvyhodnéné zaruky s penéznim piispévkem k zaruéovanému tvéru. Ukolem uvedenych
zaruk je ulehCit realizaci projektd menSich a stfednich firem. Pfedmétem projektu jsou
investice. Duraz se klade zejména na podporu konkurenceschopnosti malych a stfednich
podnikatelii. Program Progres by mél za pomoci podiizenych uvéri poméhat uskutecnéni
rozvojovych projektlh mensich a stfednich firem. Podpora se poskytuje formou finan¢niho
ptispévku k podiizenému tvéru. Nabidka uvedenych programil neni permanentni, ale je vzdy

uskuteciiovana s ohledem na ¢asové omezené vyzvy. (Strnadova, 2019, stranky 25 - 26)
Czechlnvest

Jedna se o agenturu na podporu podnikédni a investic, kterd vznikla roku 1992. Je to statni
pfispévkova organizace, kterd je podiizena Ministerstvu primyslu a obchodu Ceské
republiky. Pivodnim posldnim agentury bylo ziskani zejména piimych zahrani¢nich investic.
O Sest let pozdé;ji se rozsifila ¢innost této agentury. Jejim tkolem bylo jesté ptispét ke zvySeni
konkurenceschopnosti nasi ekonomiky skrz podporu mensich a stfednich firem. Agentura
podporuje ¢eské dodavatele, rozvoj podnikatelskych nemovitosti, inovacni procesy, atd. Od
roku 2004 ptisobi agentura jako agentura pro implementaci podpor, které jsou podporované
v ramci strukturdlnich fondi EU a operacnich programt, které podporuji rozvoj primyslu.
Czechlnvest ma na tuto &innost povéfeni od Ministerstva primyslu a obchodu Ceské

republiky. (Strnadova, 2019, stranky 25 - 26)
Neprimou finanéni podporu poskytuji: (Strnadova, 2019, stranky 25 - 26)

o Ceska exportni banka, a. s.,

e Exportni garan¢ni a pojiStovaci spolecnost, a. s.
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Ob¢ uvedené financni instituce vlastni stdit a navzdjem spolupracuji. Jejich ukolem je
poskytnuti zvyhodnéného financovani (véry, pojisténi, ruceni) exportu produktt, sluzeb ¢i

investic z Ceské republiky. (Strnadova, 2019, stranky 25 - 30)
2.2 Dotace a navratné financni vypomoci ziskané ze statniho rozpoctu

Vétsina prostfedkil ze statniho rozpoctu je poskytovana na zakladé rozpoctovych pravidel,
konkrétné se tidi ustanovenim § 14 a § 14g az §14q. V rezimu zdkona a ustanoveni jsou ze
statniho rozpoc€tu vymezeny finan¢ni prostfedky, které jsou poskytnuty dotacemi ¢i formou
navratné finanéni vypomoci. Dotace jsou, v souladu s ustanovenim § 3 a) rozpoctovych
pravidel, finan¢ni prostitedky ziskané ze statniho rozpoctu a poskytnuté fyzickym C¢i
pravnickym osobam na konkrétni ucel. Navratna finanéni vypomoc jsou dle ustanoveni § 3 a)
rozpoctovych pravidel, finan¢ni prostfedky poskytnuté ze statniho rozpoctu bezirocné
fyzickym ¢i pravnickym osobam na konkrétni Gcel, pokud to neni stanoveno zdkonem jinak.
Finan¢ni prostfedky musi piijemce vypomoci vratit zpét do statniho rozpoctu. (Strnadova,

2019, stranky 9 - 15)

Pro dotace i1 navratné financni vypomoci je typicka ucelovost. Dotace je oproti ndvratné
finan¢ni vypomoci nevratnym zptsobem podpory, pokud dojde ke splnéni vSech pozadavki
stanovenych na vyuZiti dotace. Navratna finan¢ni vypomoc se musi vZdy navratit zpét, a to i

v pripad¢, ze dojde ke splnéni vSech stanovenych podminek. (Strnadova, 2019, stranky 9 - 15)

Za soucast finan¢nich prostiedki dotace ¢i navratné finanéni vypomoci, kterd byla poskytnuta
ze statniho rozpoctu, se povazuji také finan¢ni prostfedky, které jsou kryté zrozpoctu

Evropské unie ¢i Narodniho fondu. (Strnadové, 2019, stranky 9 - 15)
2.2.1 Poskytovani dotaci a navratnych finanénich vypomoci ze statniho rozpoctu

Od roku 2018 je problematika poskytovani dotaci a névratné finan¢ni vypomoci ze statniho
rozpo¢tu upravena zdkonem ¢. 367/2017 Sb. Konkrétné se tim zabyva § 14g az § 14q
rozpoc¢tovych pravidel. Povinné nalezitosti zadosti o poskytnuti dotace ¢i navratné finanéni
vypomoci jsou uvedeny v § 14. Jestlize nékteré otazky tykajici se poskytnuti dotace ¢i
navratné finan¢ni vypomoci uvedeny zdkon neupravuje, tak se poskytovatel musi fidit

spravnim fadem. (Strnadové, 2019, stranky 9 - 15)

Rizeni tykajici se poskytnuti dotace ¢i navratné financni vypomoci ze statniho rozpoctu ma za
ukol vést poskytovatel. Dotaci €i navratnou finanéni vypomoc ze statniho rozpoctu muiize

podle rozpoétovych pravidel poskytovat jen ustfedni organ statni spravy, Utad prace,
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Akademie v&d, Grantova agentura Ceské republiky, Technologickéa agentura Ceské republiky
¢i jina organizaéni slozka statu, jiz vymezi specialni zakon (napi. Ceska rozvojova agentura).
Rizeni tykajici se poskytnuti dotace ¢i navratné finanéni vypomoci ze statniho rozpoétu vede
poskytovatel, ale rozpoctova pravidla fikaji, Ze miZze nckteré své cCinnosti tykajici se
poskytnuti dotace ¢i navratné finan¢ni vypomoci, delegovat na né€koho jin¢ho (jinou
pravnickou osobu ¢i organizacni slozku statu). Tento jiny subjekt vSak nesmi vyhlésit vyzvu
k podani Zadosti ¢i vydat vlastni rozhodnuti. Vyzvu k podani zadosti musi vyhlasit, stejné
jako poskytnuti ¢i neposkytnuti dotace ¢i navratné finan¢ni vypomoci, pouze poskytovatel.
Ucastnikem fizeni o poskytnuti dotace ¢ navratné finanéni vypomoci je na zikladd

rozpoctovych pravidel jen zadatel o dotaci. (Strnadova, 2019, stranky 9 - 15)

2.2.2 Prostiedky poskytnuté ze statniho rozpoctu v souladu se zvlaStnimi pravnimi

predpisy

Utelové uréené finanéni prostiedky mohou ziskat subjekty ze statniho rozpoétu bud’
v souladu s rozpoctovymi pravidly, nebo mimo rezim tohoto zékona, a tedy na zakladé
zvlastnich pravnich predpisti. Uprava uvedena v rozpodtovych pravidlech, je obecnou
upravou a podle ni mohou byt poskytnuté dotace ¢i ndvratné finan¢ni vypomoci ze statniho
rozpoctu poskytnuty s jakymkoliv zamétenim. V pifipad¢é upravy podle zvlastnich prévnich
predpisii se poskytnuté finanéni prosttedky zaméiuji na jednotlivé specifické oblasti, do nichz
mohou finan¢ni prostiedky ze statniho rozpoctu sméfovat. Financni prostfedky mohou byt
v tomto piipadé poskytnuty napftiklad dle zdkona o zaméstnanosti ¢i dle zdkona ¢. 130/2002
Sb., o podpofe vyzkumu, experimentdlniho vyvoje a inovaci zvefejnych financnich

prostfedki. (Strnadova, 2019, stranky 81 - 82)

Jestlize jsou finanéni prostfedky poskytnuty ze statniho rozpoctu dle zvlastniho pravniho
pfedpisu, tak jsou pak podminky pro poskytnuti téchto prostfedkli, proces poskytnuti
prostfedkil, nalezitosti ¢i forma pravniho aktu nebo charakter téchto prostiedkil, upraveny
zvlastnim pravnim pifedpisem. Pravni pfedpis vSak muize odkazovat na vyuziti nékterych
ustanoveni, kterd jsou zakotvena v rozpoctovych pravidlech. (Strnadova, 2019, stranky 81 -

82)

Prostfedky poskytnuté ze statniho rozpoctu na zéklad¢ zvlaStnich pravnich pfedpist se nemusi
poskytovat jen formou dotace ¢i navratné finan¢ni vypomoci, ale i jinou formou (piispévky,
podpory, bezirocné uvéry, atd.). U vSech poskytnutych piispévkl ze statniho rozpoctu je

dilezitad ucelovost urceni a dodrZzovani stanovenych podminek a povinnosti, které urcuje
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pravni akt. PoruSeni téchto podminek nebo jejich nedodrzeni, se povazuje za poruSeni

rozpoc¢tové kazné a nésleduje sankce. (Strnadova, 2019, stranky 81 - 82)
2.2.3 Prostiredky poskytnuté dle zakona o zaméstnanosti

Zvlastnim pravnim predpisem, na jehoz zdklad¢ se poskytuji i€elové vymezené prostiedky ze
statniho rozpoctu, je zédkon €. 435/2004 Sb., coz je zdkon o zaméstnanosti. Podle zdkona
o zaméstnanosti se poskytuji celové uréené prostiedky i naptiklad jako ptispévek aktivni
politiky zaméstnanosti. Jako soucast poskytnutych pifispévkli mohou byt také prostfedky od
Evropskych strukturdlnich fondii, na néz se nahlizi jako na prostredky, které byly poskytnuty
ze statniho rozpoctu. Poskytovatelem ptfispévki v ramci aktivni politiky zaméstnanosti je
Krajskd pobo¢ka Utiadu prace. Tyto finanéni prosttedky se neposkytuji v rezimu
rozpoc¢tovych pravidel a nemaji charakter dotaci, které¢ se témito pravidly musi fidit. Zakon
o zaméstnanosti upravuje postup Ufadu prace vuc¢i pifijemcim piispévki. Zakon piesné
charakterizuje, jaké piispévky, a na co je mize Gfad prace poskytovat, dale uvadi podminky
pro poskytnuti pfispévkd, charakterizuje jejich pfijemce a uvadi povinné nalezitosti zadosti

o poskytnuti ptispévku, formu pravniho aktu, atd. (Strnadova, 2019, stranky 82 - 83)

Podle zdkona o zaméstnanosti ma ufad prace pravo poskytnout zaméstnavateli ptispévek na
tvorbu pracovniho mista v rdmci vetejne prospésnych praci. Vyse tohoto prispévku je, az do
vySe realn¢ vynaloZenych finan¢nich prostiedki na mzdy ¢i platy zaméstnance, ktery se ma
vénovat této praci, a to vcetné¢ pojistného na socidlni zabezpefeni ¢€i vefejné zdravotni
pojisténi, jez musi zaméstnavatel odvadet z vymeétovaciho zakladu daného pracovnika. Podle
zakona o zaméstnanosti miize ufad prace poskytnout piispévek za ucelem zfizeni ¢i vyhrazeni
spolecensky ucelného pracovniho mista. Tento piispévek mize byt poskytnuty také
zameéstnavateli, jez zfizuje spolecensky ucelné misto ¢i tomu uchaze¢i o zaméstnani, ktery
chce vykonavat samostatnou vydéle¢nou Cinnost. Prispévek se poskytuje bud’ jako névratny
ptispévek, prispévek na uhradu urokd z uvéra ¢i jako jiny ucelové stanoveny piispévek. Vyse
tohoto pfispévku muize byt, az do redlné¢ vynalozenych prostiedkli na mzdy ¢i platy
pracovnika, ktery je na tento typ praci umistén. Pfispévek muze slouzit také na pojistné na
socialni zabezpeceni ¢i vefejné zdravotni pojiSténi hrazené zameéstnavatelem odvadéném

z vymétovaciho zdkladu zaméstnance. (Strnadova, 2019, stranky 82 - 83)

Ta osoba samostatné vydéleéné €innd, jez neni uchazeCem o zaméstndni a ziskala piispévek

dle zdkona o zamé&stnanosti, md moznost pozadat Utad prace o pteklenovaci ptispévek na
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uhrazeni provoznich nakladi, jez vznikly ¢i byly uhrazeny v dobé, na niz byl pfeklenovaci

ptispévek poskytnuty. (Strnadova, 2019, stranky 82 - 83)
2.3 Strukturalni fondy

Strukturdlni fondy jsou ndstrojem politiky hospodaiské a socidlni soudrznosti. Hlavnim
ukolem je za pomoci rozvojovych programi a projekti eliminovat rozdily vzniklé na trovni
regionll a snizit zaostalost téch oblasti, které jsou nejvice znevyhodnéné. Strukturalni politika
Evropské unie funguje na zéklad¢ solidarity stati s vysokym ekonomickym potencidlem vici
tém statim a regiontim, které jsou ekonomicky zaostalé. V dne$ni dobé existuji dva hlavni
strukturalni fondy, a to Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF) a Evropsky socialni fond
(ESF). (Tauer & Zemankova, 2009, stranky 17 - 18)

Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF)

Vznikl roku 1974 a jeho ukolem bylo financovani strukturadlni pomoci za pomoci regionalnich
rozvojovych programi, které se zaméfuji na nejvice zasazené regiony a eliminaci rozdila
mezi regiony. ERDF se zabyva investicemi do infrastruktury, déale podporou malého
a stfedniho podnikani v problematickych regionech a podporou zaméstnanosti. (Tauer &

Zemankova, 2009, stranky 17 - 18)
Evropsky socialni fond (ESF)

Za hlavni poslani ESF se povazuji investice urené na rozvoj lidskych zdrojt, dale na boj
s nezam&stnanosti a rozvoj trhu prace z hlediska zvySovani konkurenceschopnosti firem
a zajiSténi rovnych pftilezitosti pro vSechny, kdo vstupuji na trh prace. (Tauer & Zemankova,

2009, stranky 18 - 19)

2.3.1 Programy z programového obdobi 2014 — 2020 spolufinancované z Evropskych

strukturalnich a investi¢nich fondia (ESIF)

Ministerstvo pramyslu a obchodu Ceské republiky je povazovano za hlavniho koordinatora
vetejné podpory malych a stfednich podnikl u nds. Zminéné ministerstvo zfizuje organizace,
kam patii naptiklad Agentura pro podnikdni a inovace (API), Agentura pro podporu
podnikani a investic (Czechlnvest) a ¢eskd agentura na podporu podnikéni a obchodu (Czech
Trade). Ministerstvo primyslu a obchodu CR ma za tikol piipravovat operaéni programy,
které jsou financovany z vefejného rozpoctu a z ESIF, jejichz primarnim tkolem je zvySeni
konkurenceschopnosti nasich firem a podilet se na zvySeni inovacni kapacity téchto firem.
(Srpova & kol., Zac¢indme podnikat, 2020)
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Operacéni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (OPPIK)

Tento operacni program se zabyva, jak zvySovanim inovacénich kapacit naSich firem a jejich
konkurenceschopnosti, tak i environmentalné¢ udrzitelnymi aspekty celého hospodarského
rozvoje. Zadosti o finanéni podporu hodnoti zejména Agentura pro podnikéni a inovace. Aby
podnik podporu ziskal, tak je potfeba zpracovat kvalitni projekt, ktery je v souladu s danou
vyzvou. Kazdy projekt musi splnit formalni pozadavky. Podstatné je predevSim ovéfit, jestli
je podporovana vyzvou kategorie velikosti podniku 1 obor podnikani. (Veber, Srpova, & kol.,

2012, stranky 20 - 30)

Prostfednictvim tohoto programu se poskytuje podpora ze zdroji statniho rozpoctu
a prostfedkii strukturdlnich fondti EU. Opera¢ni program nabizi riizné druhy podpor, které
nejsou k dispozici permanentné, ale vyhlasuji se vzdy dle vyzev, do nichZ mohou firmy podat

své zadosti o podporu. (Veber, Srpova, & kol., 2012, stranky 20 - 30)
Oblasti podpory: (Veber, Srpova, & kol., 2012, stranky 20 - 30)

e Potencial — Jedna se o podporu podnikatelti v oblasti zavadéni a rozSifovani kapacit
pro uskutecnéni vyvojovych, vyzkumnych a inovacnich ¢innosti.

e Inovace — Podporovanymi ¢innostmi jsou inovacni projekty, ale i projekty zabyvajici
se ochranou prav primyslového vlastnictvi.

e ICT v podnicich — Projekty se tykaji podpory ziskani ¢i rozsifeni ICT v malych ¢i
sttednich firmach (hardware ¢i software).

e ICT a strategické sluzby — Podpora tykajici se vyvoje software a center sdilenych
sluzeb.

e Prosperita — Podpora kooperace mezi védecko-vyzkumnymi institucemi a praxe ve
form¢ podnikatelskych inkubatorti, védecko-technickych parki ¢i center pro transfer
technologii.

e Rozvoj — Podpora, kterd se zabyva zejména vybranymi regiony na podporu ziizeni
novych modernich technologii.

o Skolici stfediska — Podnikova vzdé&lavaci zafizeni uréend zejména pro vlastni
zaméstnance.

e Marketing — Ziskani marketingovych informaci s ohledem na moZnost vstupu na
zahrani¢ni trh, tvorba studii o vstupu na trhy, prezentace firem na veletrzich ¢i

vystavach a propagacni materialy.
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e Nemovitosti — Podpora projektd zaméfujicich se na investi¢ni vystavbu a regeneraci
nemovitosti, a to véetné brownfieldl pro zpracovatelsky primysl.

e Poradenstvi — Podpora poradenskych, déale informacnich a vzdé&lavacich sluzeb
uréenych pro malé a stfedni podniky.

e Eko-energie — Podpora projekti zamétujicich se na Usporu energie, obnovitelné
zdroje, vyrobu pelet a vyrobu briket.

e Spoluprice — Program se zaméfuje na klastry, coz znamenda vznik a rozvoj
koopera¢nich odvétvovych seskupeni subjekt, a dale se zabyva technologickymi

platformami.
Operacéni program zaméstnanost (OPZ)

Operac¢ni program Zaméstnanost se zabyva projekty, které se zamétuji na socidlni zacleniovani
osob a boj s chudobou. Je to problematika, ktera velmi tzce souvisi i s dostupnosti pracovni
sily, a také se zvySovanim kvality vzdélavani a Skolstvi. Dlraz se klade i na dostupnost
ur¢itych druhli zdravotni péce, a to zejména dlouhodobé a psychiatrické. Dostupnost sluzeb
by méla byt ve vSech regionech rovnomérna, a to i z hlediska kvality. (Veber, Srpova, & kol.,

2012, stranky 20 - 30)
Prioritni osy programu OPZ: (Prioritni osy, 2021)
e Prioritni osa 1: Aktivni politika zamé&stnanosti

Aktivni politika zaméstnanosti se zabyva podporou zvySovani zaméstnatelnosti lidi a klade
diraz na vyuziti aktivnich preventivnich opatfeni pted poskytnutim socialnich davek, jez
zamgstnatelnost pracovni sily zpravidla udrzuji v pasivité. Za nejlepsi zplsob prevence
nezameéstnanosti je podporovani rozvoje schopnosti jedince, jeho znalosti a pracovni motivace

¢i motivace k tomu se dale vzdélavat.
e Prioritni osa 2: Socialni integrace a rovnost ptilezitosti

Projekty zaméfené na podporu zaméstnanosti, socialnich sluzeb a politiku rovnych
ptilezitosti. Oblast zamé&stnanosti se tykéd predevSim zvySenim zaméstnatelnosti lidi socialné
znevyhodnénych kvili dlouhodobé nezaméstnanosti, v oblasti socialnich sluzeb je nezbytné
podpofit socialni zacleniovani znevyhodnénych skupin lidi a v oblasti politiky rovnych

prilezitosti se jednd predev§im o podpoteni principu rovnych piilezitosti pro muze a zeny.
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e Prioritni osa 3: Rozvoj celozivotniho uceni

Tato prioritni osa se tykd celé oblasti vzdélavani a zabyva se predev§im témito dilezitymi
ukoly — tvorba diilezité zakladny pro celoZivotni uceni, tvorba a posileni vazeb mezi uc¢enim
a praci, dale tvorba uceleného systému dalsiho vzdélavani, kde se klade diiraz predev§im na

rozvoj dal§iho profesniho vzdélavani.
e Prioritni osa 4: Adaptabilita a podnikani

Dtlezitou mérou pfispéje napliovani této osy k naplnéni cilit uvedenych v Akénim programu
pro posileni konkurenceschopnosti primyslu CR. V této prioritni ose dochazi také k podpoie

specifického odborného vzdélavani.
e Priorita 5: Technickd pomoc

Tato priorita se zabyva technickou pomoci Ridicimu organu a implementa¢nim organtim pro
fizeni a administraci programu, ktery se zabyva ¢innostmi, jeZ jsou spojeny s procesem
vybéru a hodnoceni zaméstnanct, poradenstvi, monitoring realizace a podpora koordinace pfi
implementaci programu. V této priorit¢ jsou také podpofeny cinnosti zabyvajici se
hodnocenim vysledkl a dopadl programu a podpoten bude i provoz a rozvoj monitorovaciho

a informac¢niho systému.
2.3.2 Podpora mimo operacni programy
CzechAccelerator

Tento program se zabyva rozvojem naSich technologickych firem na zahrani¢nich trzich, a to
malych nebo stiednich. Ukolem tohoto projektu je rozvoj manazerskych zkugenosti a ¢innosti
v ramci komercionalizace vlastniho produktu firmy, praktického uplatnéni podnikatelského
planu a podpora marketingovych ¢i manazerskych schopnosti. Soucésti poradenstvi je také
nabidka podpory béhem procesu ziskavani financovani zpisobem Business Angels nebo
rizikového kapitalu. Zapadni ¢ vychodni pobiezi USA, déile Singapur, Izrael & Svycarsko
jsou ty staty, jez davaji moznosti malym a stfednim technologickym podnikéim z CR. Riizné
destinace se zabyvaji rGznymi podporami podnikéni. Diky zapojeni se do projektu mulize
podnikatel ziskat po néjakou dobu bezplatny prondjem kancelaiskych prostor v konkrétni
destinaci, jednoduchy pfistup k moznym strategickym partnerim, ucast na pravidelné¢ se
konanych networkingovych akcich ¢i seminafich pro investory, atd. (Jakubikova, 2013,

stranky 25 - 32)
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Ministerstvo pro mistni rozvoj

Jedna se o podporu malych a stfednich podnikl v rdmci programu podpory cestovniho ruchu.

(Veber, Srpova, & kol., 2012, stranky 20 - 30)
Ministerstvo zemédélstvi

Toto ministerstvo podporuje malé a stfedni podniky v ramci programu rozvoje venkova.

(Veber, Srpova, & kol., 2012, stranky 20 - 30)
2.3.3 Agentury zabyvajici se podporou podniki
CzechTrade

Agentura se zabyva podporou obchodu za vyuziti poskytnuti informaci ¢i poradenstvi, coz se
po celém svété vnima jako bézny nastroj hospodatské politiky, ktery je v souladu s pravidly,
kterd jsou pfijata v ramci Svétové obchodni organizace (WTO). (Malach, 2004, stranky 169 -
170)

Ceské firmy maji moZnost vyuZzivat zahrani¢ni kanceldfe CzechTrade a regionalni centra.
Zahrani¢ni kancelafe CzechTrade maji za kol zajistit praktickou pomoc nasim exportérim
v zahrani¢i. NaSim firmam nabizi pfedev§im poskytnuti potfebné pomoci pii vyhledavani
obchodnich kontaktii, dale ovéfeni bonity zahrani¢niho podniku, vypracovani prizkumu trhu,

zjisténi z4jmu o dany produkt, atd. (Malach, 2004, stranky 169 - 170)
Czechlnvest

Czechlnvest je implementacni agentura rozvojovych podnikateld, jejimz tkolem je zajistit pro
nase podnikatele pfistup k programim, které jsou financovany ze strukturdlnich fonda
Evropské unie. Davad informace tykajici se systému statni podpory malého a stfedniho
podnikdni u nas, cenové vyhodné sluzby podnikatelského poradenstvi, Skoleni, workshopy,
seminafe, informace tykajici se moznosti a potieb regionu, atd. To se uskutecniuje skrz sité
regionalnich kancelafi a regionalnich poradenskych a informacnich center (tzv. RPIC). Tyto
regionalni kancelafe maji za kol zjednodusit vstup do podnikani, dat informace tykajici se
strukturalnich fond EU a systému statni podpory. Kromé toho pomahat s vyplnénim zadosti
o podporu z fondu Evropské unie, piijimat zadosti k vyhodnoceni vybérovou komisi a dé€lat
dohled nad ¢erpanim penéznich prostredkili pro projekty, které se realizuji. (Veber, Srpova, &

kol., 2012, stranky 24 - 25)
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3 Charakteristika podniku Proexpo reklama s. r. o.

V této Casti je charakterizovan vybrany podnik, kterym je Proexpo reklama s. r. 0. Spole¢nost
PROEXPO vznikla v roce 1993 pod nazvem PROEXPO sdruZeni jako sdruzeni dvou
zivnostnikil. Takto firma ptsobila do roku 2018. Poté byla zaloZena spole¢nost PROEXPO
reklama s.r.o. Vznikla 7.11.2018 zapisem do obchodniho rejstiiku vedeného Krajskym

soudem v Plzni. Spole¢nost zalozili dva spolecnici s pocatecnim vkladem 20 000 K¢&.

Zakladni informace: (PROEXPO reklama s.r.0. , 2020)

e Nazev: PROEXPO reklama s. r. 0.

e ICO: 07621949

e Zakladni kapital: 20 000 K¢

e Sidlo: Plzenska 1034, 330 11 Tfremos$na
e Statutarni organ: Ing. Petr BézZel a Petr BéZel

e Datum vzniku: 7.11.2018

Firma zacala v roce 1993 podnikat ve vystavnictvi. Zabyvala se stavbou vystavnich expozic z
vystavniho systému Meroform jak v CR tak v zahraniéi. Reklamni polepy expozic si nechala
vyrabét. Realizace expozic je velice komplexni zélezitost, proto firma postupné rozsifovala
portfolio nabidky, aby byla schopna komplexné obsahnout celou realizaci. K tomu bylo
potieba nakoupit mnoho novych strojli. S novymi stroji zacala postupné nabizet i vyrobu

reklamy mimo veletrhy, aby vykryla pokles poptavky mimo sezonu. Pozdé&ji zacala realizovat

wev

V soucasné dobé je firma schopna zrealizovat celou zakazku vlastnimi prostiedky. Hlavnim
pfedmétem podnikani je stale realizace vystavnich expozic na kli¢. Nejvétsi poptavka je na
jafe a na podzim, kdy se kona nejvice veletrhii. V tomto obdobi firma pottebuje 10-15
zamé&stnancl. Naopak pfes 1éto a v zim€ kdy je malad poptavka a nekonaji se téméf zadné
veletrhy by firma své zaméstnance neuzivila. Stacili by ji 1-2 zaméstnanci. Na kazdou
zakdzku je potfeba jiny pocet pracovniki dle velikosti a narocnosti expozice. Také se
neziidka stdva, ze se vice veletrhi kond ve stejny termin a mista konani jsou po celé evropé,
proto je potfeba operativné fesit presny pocet pracovnikll na kazdou akci. Z toho divodu se
spoleCnosti vyplati nezaméstnavat stalé zaméstnance a kazdou konkrétni zakazku realizovat
pomoci externich Zivnostnikli nebo brigaddnikil. Firma v pribéhu roku realizuje primérné 20-

25 vystavnich stankl na nejriznéjsich veletrzich po celé Evropé.
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Do budoucna je v planu se vice zaméfit na polepy vozidel, firemni textil a tiskoviny.
V leto$nim roce ma firma v planu zvétsit svoji budovu. Nyni se v budové nachazi v predni
casti dvé mensi kancelare, zbytek budovy tvoii skladovaci prostory vystavnich materiala
a dilna. V diln€ se nachazeji stroje pro tisk reklamy a probihaji zde vSechny pfipravné prace.
Jelikoz kapacita kancelafi 1 skladl je nedostacujici, je v planu zruSit soucasné kancelare
a pouZzit tyto prostory jako sklad. Zvétsit budovu ze soucasnych 732 m? na 832 m?. V nové
casti se planuje vytvofit jedna velkd kancelaf, ktera bude nabizet misto pro osobni jednani

s klienty a bude plsobit vice profesiondlné. (Proexpo reklamas. r. 0., 2020)
3.1 Realizace vystavnich expozic

Firma kompletné zajiStuje vystavni expozice na kli¢, od grafického navrhu ptes zajiSténi
administrativnich a organizacnich zalezitosti, stavbu stanku, nakup, zajisténi obcerstveni, az

po predani stanku ptimo do rukou zdkaznika. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)

V ramci této ¢innosti pomaha firma s vybérem toho nejlepsiho feSeni pro maximalné efektivni
prezentaci dané firmy na domdcim nebo zahrani¢nim veletrhu. Proexpo ma v této oblasti
praxi 25 let, ma za sebou stovky uspé$nych veletrhl a nékolik desitek spokojenych zdkazniki.
Nejprve se musi vytvorit studie (situani zakresleni stanku, poté grafické zpracovani
reklamnich ploch a rozpocet), nasledné se jiz zajisti veSkeré nalezitosti s poradatelem, fesi se
pojisténi, apod. Pied tim, nez veletrh zacne, postavi se stanek, vybavi se mobiliafem a zaveze
se predem vyjednané obcerstveni. Béhem vystavy je pak zajiStény kompletni servis a po
ukonceni akce zajisti Proexpo reklama s.r.o. demontaz a uklidi pronajatou plochu. Vystavni

stanky se déli dle typu na tii nize uvedené kategorie. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
Meroform

Jedna se o modulovy vystavni systém, ktery pouzivaji vystavovatelé¢ na celém svété. Tento
systém je velmi jednoduchym feSenim k prezentovani produkti nebo sluzeb nabizenych
firmou. Tyto stanky maji kovovou kostru, kterda ma vypln laminovanymi dfevotfiskovymi
deskami. Toto feSeni umoZziiuje neomezenou variabilitu jak velikosti, tak tvaru stanku.
Jedinym omezenim jsou zdkladni rozméry desek, které je tieba vzdy dodrzet. VétSina firem
voli stanky pravé z meroformu, protoze predstavuji nejlepsi pomér ceny a kvality prezentace

dané firmy. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
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Atypické expozice

Atypické expozice jsou vytvoieny presné na miru zdkaznikim, a to z rliznych materiald.
Nejcasteji vSak z dievotiiskovych desek. Desky se Sroubuji k sob€, tmeli se spary mezi
deskami a nasledné se natiraji barvou. Timto postupem je vytvoifena celistva plocha. Plochy
se nakonec polepuji reklamou. Na rozdil od meroformu jsou tyto stanky casov¢ i finanéné
vystavni systém. Tyto stanky davaji firmdm na veletrhu vyniknout oproti ostatnim.

(Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
Patrové expozice

Firma nabizi i patrové expozice. Mohou byt postaveny z meroformu i jako atypické expozice.
Patrové expozice nejCastéji vyuzivaji firmy, které ocekavaji velky pocet zékazniki.

(Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
3.2 Reklamni dilna

Spole¢nost nabizi zdkaznikiim moznost prezentovat svou firmu, sluzby nebo produkty pomoci
riznych néstroji popsanych nize. Spole¢nost nabizi kompletni feSeni od grafického navrhu az

po instalaci findlniho produktu.
Reklama v pohybu

Nabidka reklamy na produkty nebo sluzby. Jedna se o polepy osobnich ¢i nédkladnich
automobili, autobusli, hromadnych dopravnich prosttedki, motorek a pfivést.

(Proexpo reklama s. r. 0., 2020)

Spole¢nost nabizi polepy karoserie, coZ znamena polepy s logem firmy, az po celopolepy na
osobnich automobilech, dodavkach, piivésech ¢i motorkach. Dale nabizi firma polepy, natéry
nebo potisk na autoplachty. V nabidce jsou i one-way vision, coZ je jednostranné pruthledny
polep, ktery se hodi pro umisténi reklamy na zadni okna v osobnich automobilech, okna
prostiedki hromadné dopravy, klubové autobusy, apod. Firma dale nabizi specialni polepy,
coz jsou napiiklad polepy zavodnich automobilii, motocykld, kol, apod. Mohou to také byt
celopolepy karoserii osobnich automobild, polepy pro ochranu laku karoserii i svétel.

(Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
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Reklamni cedule, velkoformatovy tisk

Plastové, plechové ¢i sklenéné podklady, dale kovové nebo dievéné rdmecky, cedule na

poveseni. VSe se tvorfi na prani zdkaznika. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
Svételna reklama

Nabidka podsvicenych reklamnich ceduli, dale svételné ramecky nebo poutace na rizné akéni

nabidky. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
Polepy vyloh, fasady, plachty

Proexpo reklama nabizi polepy vyloh priihledné jen zjedné strany, dale velkoformatové
plochy umistované na §tity budov, a také reklamni malby na fasady. (Proexpo reklamas. r. 0.,

2020)
Tiskoviny, plakaty, vizitky

Jedna se o reklamni letaky, plakaty ¢i vizitky. Firma nabizi jejich ndvrh, ale také tisk, ofiznuti

a kompletaci. (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)
Dalsi nabidka: (Proexpo reklama s. r. 0., 2020)

e potisk textilu,

e cedule (smérové a orientacni cedule, oznaceni Unikovych cest, dopravni znacky),
e reklamni pfedméty,

e (Cepice, bryle, kli¢enky,

e samolepky, jmenovky,

e dalsi polepy (napf. ptilby, nabytek, pracovni odévy, apod.).
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4  Druhy podpory vyhovujici pro dany podnik, zhodnoceni

kladi a zapori

4.1 Dotace z rozpocti mést a kraju

Dotace mésta Plzeri

Do kategorie granty a dotace spadaji granty a dotace, které¢ vyhlasuje mésto Plzen nebo jeho
organizace. K zddostem o dotaci se musi ptikladat ty podklady, které jsou uvedeny
v Zasadach poskytovani dotaci z rozpoctu mésta Plznég, které vydal Magistrat mésta Plzné.
Poskytnuti dotace se fidi zdkonem ¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech tizemnich
rozpoctil. Tato spolecnost by mohla vyuzit grant ¢i dotaci, které budou vyhlaSeny v ramci

oblasti podnikéni a inovace. (Plzen, 2021)

Podpora inovacnich firem je mozna ptes program podnikatelské vouchery. Tento program je
zalozen na podpoife spoluprace podnikli a vyzkumnych organizaci. Program podporuje
inovacéni Cinnosti firem, a tim pfispiva na zvySeni konkurenceschopnosti. Zadatel¢é mohou

ziskat dotaci na nakup sluzeb, které podpoii inovacni ¢innosti. (Plzen, 2021)
Vyhody:
e administrativni nenaro¢nost
e podpora mistnich firem.
Nevyhody:
e pro malé a stfedni podnikani je nezbytné podat individudlni zadost, aktualn¢ neni
vypsana zadné dotacni vyzva v této oblasti
Dotace Plzeriského kraje

Plzensky kraj poskytuje dotace na verejné prospésné projekty. Dotacni tituly vzdy vyhlasuje
Rada Plzeniského kraje, jez také sleduje plnéni vydanych Pravidel pro zadatele a piijemce.
Zadost je mozné podat bud’ v ramci vypsanych dotagnich programii, nebo prosttednictvim
individudlnich Zadosti. V tomto piipad¢ by se musela vyuzit individudlni zadost o dotaci.

(Plzenisky kraj - dotace, 2020)
Vyhody:

e podpora mistnich organizaci a firem
e nenaro¢nost administrace téchto dotaci
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Nevyhody:

4.2

aktualn¢ se podavaji individudlni zadosti, které se individualné¢ posuzuji dle

potiebnosti projektu pro kraj

Dotace z rozpoc¢tu EU

4.2.1 Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (OP PIK)

Tento operacni program nabizi ziskani finan¢nich prostfedkd na projekty ze strukturdlnich

fondli EU. Sestaven je na podporu investi¢nich projektti podnikatelti, ale také subjektt statni

spravy, meést ¢i obci. Priméarni jsou vSak pfedev§im projekty malych a stfednich podnikateld.

Program se zaméfuje na podporu projektl v oblasti vyzkumu a vyvoje, uspor energie a ICT.

Ukol programu: (Programovy dokument OP PIK, 2018)

Zvysit mnozstvi podnikl, které maji potencial posunout technologickou hranici
voboru a diraz se zaméfuje na rozvoj podnikovych vyzkumnych, vyvojovych
a inovacnich kapacit, dale na jejich propojeni s okolim.

Rozvoj podnikdni za tucelem podpory projekti inovaci nizSich fadda, tedy
modernizacnich a rozvojovych projektd, které se zabyvaji piedevSim podporou
realizace novych projektovych zdmért, a to vcetné rozvoje sluzeb, které sméiuji
k vyss$i konkurenéni vyhodé jednotlivych firem, a to v mezinarodnim prostredi.
Vyuzivat energeticky uc¢inné a nizkouhlikové hospodaistvi, které se zakladad zejména
na zvySeni energetick¢ ucinnosti firemniho sektoru, vyuziti obnovitelnych zdroji
energie, modernizace energetické infrastruktury a vyuzivani novych technologii ze
sféry nakladdani energii a druhotnych surovin.

ZjednoduSeni rozvoje podnikani, sluzeb, a také pfistupu ke sluzbam statu za vyuziti
vysokorychlostniho  pfistupu  kinternetu a  vyuziti sluzeb informacénich
a komunikac¢nich technologii, protoze konkurenceschopnost informacni spole¢nosti

funguje zejména na efektivnim vyuziti modernich sluzeb ICT.

Priority programu: (Programovy dokument OP PIK, 2018)

1.

Inovace v Unii — Zalozen na zlepSeni ramcovych podminek a pfistupu k financovani
vyzkumu a inovaci.
Primyslovéa politika pro éru globalizace — Zabyva se zlepSenim podnikatelského

prostredi, pfedevsim malého a stiedniho podnikani.
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3. Evropa méné ndro¢né na zdroje — Podpora ptechodu na nizkouhlikovou ekonomiku.
4. Digitalni agenda pro Evropu — Zabyva se urychlenim rozvoje vysokorychlostniho

internetu a pouziti jednotného digitalniho trhu firmami a domacnostmi.
Vyhody:

e podpora malého a stiedniho podnikani,
e podpora budovani konkuren¢ni vyhody,
e nové prilezitosti pro uplatnéni technickych kompetenci firem,

e podpora ristu a rozvoje inovaci.
Nevyhody:

e nedostate¢né rozvinuty trh podnikatelskych sluzeb, jez brani v rozvoji domaciho

podnikatelského sektoru.
Inovace

Hlavnim ukolem programu je podpora inovacni vykonnosti mistnich firem a zvySeni
konkurenceschopnosti téchto firem za pomoci vyuziti specialnich know-how z vétSich nebo
mens$ich ¢asti, které vznikaji v kooperaci s akademickym nebo vyzkumnym sektorem,
rozSiteni know-how podnikii pro své inovace, zvySeni efektivnosti nékterych internich
procesu v fizeni inovaci a zvySené ochrany duSevniho vlastnictvi, aby se zvysil poc¢et mistnich
firem v tvorbé technologickych lidr, tvorbé a zavedeni novych konkurenceschopnych
produktti na globalni trh. Podporuji se také inovace vysSich fadt a podporuje se schopnost
podniki ve sféfe high-tech vyroby. Podporuje se oblast zefektivnéni procesli vyroby
a poskytovani sluzeb, zavedeni novych metod firem do internich firemnich procest, déle
zvyseni prodejii vyrobkl ¢i sluzeb, zavadéni novych metod do firemnich procesii a zlepSeni

adresovani potieb zdkaznika, atd. (Brozurka MSP, 2020)
Vyhoda:

e podpora inovaci,

e zvySeni efektivnosti internich procest,

e podpora mistnich firem a konkurenceschopnosti,
Nevyhody:

e administrativné naro¢né,

e nutnd spolutcast na projekty.
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Potencial

Hlavnim tkolem programu je podpora zavedeni ¢i zvySovani kapacit firem pro uskute¢néni
inovacnich, vyvojovych nebo vyzkumnych aktivit, a také zvySeni poctu firem, jez se podili na
tvorbé vlastniho vyzkumu, vyvoje a inovaci. Cilem programu je prohloubeni spoluprace firmy
s vyzkumnymi a vyvojovymi organizacemi, vytvareni kvalifikovanych pracovnich mist,
s ¢cimz souvisi rozvoj ekonomiky, zlepSeni podminek pro zapojeni se do programii vyzkumu

a vyvoje, a také zvyseni konkurenceschopnosti nasi ekonomiky. (Brozurka MSP, 2020)
Vyhody:

e podpora zvySeni kapacit firem.
Nevyhody:

e administrativni naro¢nost,

e spoluucast.
Spoluprace

Program ma za cil rozvoj inovacnich siti jakozto néstroji pro vyssi intenzitu spole¢nych
vyzkumnych, vyvojovych, a také inovacnich ¢innosti mezi firmami a vyzkumnou sférou.
Podporuje se kolektivni vyzkum, sdilend infrastruktura, a také rozvoj klastrové organizace

a koordina¢ni ¢innost. (Brozurka MSP, 2020)
Sluzby infrastruktury

Ukolem je za pomoci dotaci zkvalitnit sluzby podptirné infrastruktury, jez bude sméfovat ke
zintenzivnéni vyzkumnych, vyvojovych a inovacnich ¢innosti mezi firmami a mezi vefejnym
a firemnim sektorem se zaméfenim piedevSim na uskute¢néni novych technologii
a konkurenceschopnych produkti a sluzeb. Do podpotenych Cinnosti se fadi strategické fizeni
a management inovaci, strategické poradenstvi béhem vstupu na nové trhy, ochrana a pouziti
prav dusSevniho vlastnictvi, navazani a rozvoj vyzkumné spoluprace, atd. (Brozurka MSP,

2020)
Inovacni vouchery

Cilem tohoto programu je rozvoj komunikace, sdileni poznatkii a know-how mezi firmou
a vyzkumnymi institucemi, jez mohou firmy vyuzit k zahdjeni nebo zintenzivnéni svych
inovacnich cinnosti. Do podporovanych cinnosti patfi nakup poradenskych, expertnich

a podptrnych sluzeb ve sféte inovaci, aj. (Brozurka MSP, 2020)
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Technologie

Ukolem programu je za pomoci dotaci podporovat zvySeni mnoZstvi uskuteénénych
podnikatelskych zaméra drobnych podnikatelt, malych a stfednich podnikt. Projekty maji za

ukol zvysit zaméstnanost a podilet se na rozvoji nékterych regioni. (Brozurka MSP, 2020)
Poradenstvi

Ukolem programu je poskytnuti poradenskych sluZeb a sluZeb malych a stiednich
podnikatelii. Tento program ma pomoci krozvoji poradenskych cinnosti a zvySeni

konkurenceschopnosti malych a stiednich podnikti. (Brozurka MSP, 2020)
Marketing

Ukolem programu je podpora riistovych motivaci malych a stiednich podnikil, jejich
schopnosti a marketingové ptipravenosti. Najit nové trhy mimo tizemi naseho statu, vstupovat
na tyto trhy a umét se na nich udrzet. To ma souvislost se zvySenim schopnosti mezinarodni
expanze, rozsifenim exportni piisobnosti, vyrobnich a prodejnich cinnosti. (Brozurka MSP,

2020)
4.2.2 Operacni program zaméstnanost (OPZ)

Operacni program se zabyva rGznymi oblastmi, pfedevSim oblasti adaptability pracovniki
a zaméstnavatelil, a také dalSim profesnim vzdélavanim, podporou zaméstnanosti, rovnych

ptilezitosti muzi a zen na trhu préace, atd. (Brozurka MSP, 2020)

Za pomoci Evropského socidlniho fondu se daji financovat projekty prostfednictvim mistniho
ufadu prace. Tyto projekty se primarn¢ zamé&fuji na podporu mladych lidi, ktefi nemaji praxi.
Zadatel mize ziskat finanéni piispévek na nového pracovnika do pracovniho poméru
a zacleni tak mladé lidi do 30 let, ktefi nemaji praxi, na trh prace. Vyhodou tohoto projektu je,
ze muze firma ziskat levnou pracovni silu, ktera by mohla pomoct externim zaméstnanctim,
které si najima. Tito lidi by mohli firmé pomoct ziskat novy uhel pohledu na konkrétni
situaci, kterd je ve firm¢ a pomoci ji ve zvySeni konkurenceschopnosti. Nevyhodou je, Ze

bude zaméstnadn mlady clovek, ktery nema zadnou praci a bude ho muset nékdo zaudit.
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4.3 Portaly shromazd’ujici informace o podnikani

BusinessInfo.cz (portal pro podnikatele)

Jedna se o oficidlni portdl uréeny pro podnikéni a export. Tento web je dilezitym online
privodcem podnikatelii a exportéri. UZivatelé zde mohou vidét aktudlni informace tykajici se
podnikdni a obchodnich ptilezitosti u nas i v zahrani¢i. Portdl obsahuje dilezité informace
tykajici se statnich, ale 1 komer¢nich instituci, neziskovych organizaci, ptispévkovych
a dalsich organizaci, jez spolutvoii a charakterizuji firemni prostfedi. Tento projekt realizuje

agentura CzechTrade, gestor je Ministerstvo primyslu a obchodu. (Brozurka MSP, 2020)
Vyhody:

e podpora podnikani,
¢ online nastroj,
e personalizované informace,

e dostatek informaci na webu.
Nevyhody:

e pfili$ textu, vhodné by bylo vyuzivat také videa.
Elektronicka licen¢ni sprava (ELIS)

Zavadéni elektronické licencni spravy znamend modernizaci sluzeb ministerstva, jez
dilezitym zplisobem urychluje a usnadnuje komunikaci zejména s firemni vetejnosti. Do
hlavnich novinek, které souvisi s vedenim ELIS, a jeZ se podili na sniZzeni administrativni

zatéze zadatell, se fadi: (Brozurka MSP, 2020)

e clektronické podavani Zadosti do pfedem nachystaného eFormuldife a automaticka
kontrola spravnosti vyplnéni formulate,

e komunikace mezi ministerstvem a zadatelem diky datovym schrankam,

e vedeni spravniho spisu a vyfizeni Zadosti tykajici se ud¢leni licenci a povoleni
elektronickou formou,

e moznost monitorovat prubéh zivotniho cyklu Zzddosti prostfednictvim déalkového
piistupu,

e moznost elektronické uhrady spravniho poplatku.
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Vyhody:
¢ online podéavani,
¢ online komunikace.
Nevyhody:
e horsi vyhledavani aktualnich informaci,
e nezbytny je pfistup k internetu.
Jednotné kontaktni misto (JKM)

Znamena bezplatné poskytovani informaci, které jsou nezbytné k tomu, aby mohl podnikatel
zacit podnikat v oblasti sluzeb u nas, ale i kdekoliv v Evropské unii. Na toto misto se mohou
obratit obané naseho statu i Evropské unie. Dalsi llohou JKM je zprostfedkovani dulezitych
informaci klientovi a kontakt na konkrétni Gfad u nas nebo v Evropské unii, jez se zamétuje

na povoleni dané ¢innosti. (Brozurka MSP, 2020)
Vyhody:

e ziskavani informaci,

¢ usnadnéni podnikatelské Cinnosti,

e informace je mozné ziskat kdekoliv.
4.4 Agentury podporujici malé a stiedni podniky

4.4.1 CzechTrade

CzechTrade je agentura na podporu exportu podiizenou Ministerstvu primyslu a obchodu.
Cilem agentury je usnadnit firmdm rozhodovani o vybéru vhodnych teritorii, zkratit dobu
vstupu na dany trh a podpofit aktivity sméfujici k dalSimu rozvoji firmy v zahranici.
(CzechTrade, 2021)

Vyhody:

e podpora podnikateld,
e pomoc, pokud se chce podnikatel dostat na zahrani¢ni trhy,

e podpora konkurenceschopnosti.

34



Klientské centrum pro export

Jedna se o spolecny projekt mezi Ministerstvem zahrani¢nich véci, Ministerstvem primyslu
a obchodu a agenturou CzechTrade. Ukolem projektu je dat nadim podnikatelim moznost

dostat se na zahranic¢ni trhy. (Brozurka MSP, 2020)
Exportni poradenstvi

Exportni poradenstvi davd CzechTrade naSim vyrobciim a podnikatelim v jakékoliv fazi
expanze na zahrani¢ni trhy. Firmy maji moZnost obratit se na zkuSené a odborné konzultanty,
ktefi jim pomohou se zhodnocenim exportni piipravenosti firmy a daji jim zékladni
doporuceni, dale jim napomohou identifikovat exportni potencial a zvolit vhodné teritorium,
napomohou jim v ndvrhu strategie vstupu na zahrani¢ni trhy a informovat je o moznych

obchodnich pfilezitostech. (Brozurka MSP, 2020)
Marketingova podpora v zahranici

Moznost prezentovat se v oficialni online databdzi naSich exportért, jez je prezentovana také
na webovych strankach zahrani¢nich kancelaii CzechTrade. Oborové rozdéleni a piehlednost
informaci napomahaji zahrani¢nim partnerdm v rychlém orientovani se v nabidce naSich
exportérti. Databaze slouzi pro klienty CzechTrade, jeZ uskutecnili nékterou sluzbu se
zahrani¢ni kancelati CzechTrade ¢i zpoplatnény seminai' uskutecnény oddélenim Exportniho

vzdélavani. (Brozurka MSP, 2020)
4.4.2 Czechlnvest

Agentura Czechlnvest napliuje klicovou ulohu v oblasti podpory podnikédni a investic v jeji
komplexni podobé. Unikatni spojeni regionalniho, centradlniho a mezinarodniho putsobeni
zajiStuje integritu sluzeb a schopnost propojovat globalni trendy s regionalnimi podminkami
v Ceské republice. Jednim z hlavnich cili CzechInvestu je pfeména Ceské republiky
v inovacniho lidra Evropy. Czechlnvest je statni ptfispévkovou organizaci podtizenou

Ministerstvu primyslu a obchodu CR. Zalozen byl v roce 1992. (CzechInvest, 2021)
Vyhody:

e podpora firem v Gc¢asti na zahrani¢nim programu,

e podpora konkurenceschopnosti.
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CzechStarter

Tento projekt ma za ikol umoznit naSim inovativnim firmam, aby se ucastnili tfimési¢niho
akcelera¢niho programu v zahrani¢i. Hlavnim tkolem je zrychleni rozvoje inovaci v malych
a stfednich podnicich, a také jejich internacionalizace skrz komercionalizaci produktu,
transferu vysledkii vyvoje, inovaci a ziskani novych zkuSenosti z oblasti podnikédni na
zahrani¢nich trzich. Souc¢éasti tohoto programu je mentoring, poradenstvi, Skoleni

a workshopy, atd. (Brozurka MSP, 2020)
CzechMatch

Jedna se o tydenni akceleracni program realizovany v zahranic¢i, ktery dava malym a stfednim
firmam moznost, aby ptedstavili své produkty a sluzby odborné vefejnosti ¢i investortim.

(Brozurka MSP, 2020)
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5  Navrh zadosti o dotacni podporu

V této Casti je zpracovana zadost o dotacni podporu z programu Nemovitosti vyhlaSeném
v ramci Operacniho programu Podnikéni a inovace pro konkurenceschopnost. Tento druh
podpory byl vybran, protoze se zaméfuje na nemovitosti. Tim nejlépe vyhovuje sou¢asnému
zaméru podniku. Podnik Proexpo reklama s. r. o. bude v tomto programu zadat o ¢astku
1076 100 K& Castku chce podnik vyuzit k pristavbé stavajicich prostor a Gasteénd

k vybaveni novych prostor. Pfedpokladané podéani zadosti je na zacatku srpna rou 2021.

Hlavnim pfinosem projektu pro podnik je zvétSeni skladovacich prostor a kancelari
a vytvofeni prostoru pro osobni jednani se zadkazniky. Od této zmény si firma slibuje zlepSeni
klientského servisu a tim vétsi pocet realizovanych zakdzek. Zaroven zvétSeni skladii ptispéje
k moznosti ndkupu nového vybaveni stanki. Firma tak bude moci uspokojit vice zédkaznikt

najednou.

Celého projektu se budou U€astnit oba jednatelé firmy. Pro lepsi zvladnuti projektu a rychlejsi
realizaci si firma najme externi pracovnici, kterd méa bohaté zkuSenosti s dotacnimi programy
a bude tak pro podnik pfinosem.

5.1 Projekt

Nize jsou uvedeny vSechny diilezité informace, které je nutné podat spolu s zadosti o dotaci.
Uvod
Obchodni jméno, Sidlo, IC/DIC, Osoba opravnénd jednat jménem Zadatele

e Nazev: PROEXPO reklamas. r. o.

e Sidlo: Plzenska 1034, 330 11 Tfemosna u Plzné
e IC/DIC: 07621949

e Jednatel: Ing. Petr BéZel

Hlavni a vedlejsi predmét podnikani Zadatele vcetné ciselného vymezeni CZ NACE

e Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v ptilohach 1 az 3 Zivnostenského zakona
e CZNACE:
o NACE CZ (CZ 2008) : Tisk a ¢innosti souvisejici s tiskem (181)
o NACE CZ (CZ 2008) : Specializované navrhatské ¢innosti (741)
o NACE CZ (CZ 2008) : Poradani konferenci a hospodarskych vystav (823)
o NACE CZ (CZ 2008) : Tisk ostatni, krom¢ novin (1812)
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o NACE CZ (CZ 2008) : Specializované navrharské ¢innosti (7410)
o NACE CZ (CZ 2008) : Poradani konferenci a hospodarskych vystav (8230)
o NACE CZ (CZ 2008) : Um¢lecka tvorba (9003)

Délka soucasného podnikani (Zivnostensky rejstrik, nebo podnikani podle jinych platnych
pravnich predpisii)
e 3 roky
Hlavni zamér projektu a jeho pripravenost
Strucna charakteristika Zadatele (max. 250 slov)

PROEXPO reklama s. r. 0. se zabyva reklamnimi sluzbami. Usp&né realizovali stovky
vystavnich expozic a zreklamni dilny vySly tisice produktd. Firma zajistuje grafickou
pfipravu, dale vyrobu nebo finalni umisténi reklamy. Kazdd zakazka se fe$i na miru
s klientem a reklamni sluzby se realizuji na kli¢. Hlavnim pfedmétem Cinnosti je realizace

vystavnich expozic a reklamni dilna.
Strucna historie ekonomické cinnosti spolecnosti a soucasny stav, strategie budouciho vyvoje
Zadatele, perspektiva ristu trhu, ve kterém firma Zadatele piisobi.

Firma se zacala zabyvat reklamnimi sluzbami od roku 1993 (pravni formu s. r. 0. ma 3 roky).
Spolecnost disponuje grafickou dilnou, autodopravou, dale kancelaiskymi a vyrobnimi
prostory. Diky takovému zdzemi je mozné poskytovat profesionalni sluzby na velmi vysoké
urovni. Firma tak mtze zédkaznikiim nabizet kompletni realizace vystavnich expozic u nas

nebo v zahranici, a také poskytovat kvalitni a komplexni servis klientim v oblasti reklamy.
Charakteristika zaméreni projektu
Misto realizace projektu

Plzeiisky kraj se nachazi na jihozapadé Ceské republiky. Sousedi na severozipadé s krajem
Karlovarskym, na severu s Usteckym krajem, na severovychodé se Stiedoéeskym krajem a na
vychodé€ s Jiho¢eskym krajem. NejdelSi hranice je na jihozapadé s Némeckem. Plzenisky kraj
je tieti nejvetsi kraj u nas, a to z pohledu rozlohy. Z hlediska poctu obyvatel je na devatém
misté. Za pfirozené centrum regionu se povazuje Plzen. Plzeiisky kraj se fadi do primérné
ekonomicky rozvinutych krajli u nas. Na tvorbé HDP se u nas podili pfiblizné 5,5 %.
Z hlediska podilu tvorby HDP na jednoho obyvatele ma paté misto, a to zejména z toho
diivodu, Ze je Plzen vysoce ekonomicky vykonnym méstem. (Plzenisky kraj, 2021)

38



Do dutlezitych primyslovych odvétvi se v kraji fadi strojirenstvi, potravinafstvi, vyroba
a distribuce energii, dale hutnictvi a primysl stavebnich hmot a keramiky. V této oblasti je
také dlouhodob¢ nizkd mira nezaméstnanosti. Plzensky kraj mé strategicky diilezitou polohu,
a to z hlediska spojeni vychodu a zdpadu Evropy. Silni¢ni doprava zde ma dilezitou roli.
Plzensky kraj je také dllezity z hlediska rozvoje cestovniho ruchu. Do dilezitych cilovych
skupin klientl patfi Némci, ale 1 tuzemsti obCané. Navstévnici Plzenského kraje zajimaji
kulturni zatizeni, jako jsou kina, divadla, galerie, muzea, hrady ¢i zadmky, ale také podminky

pro sportovani (pfedevsim turistiku, cykloturistiku nebo lyzovani). (Plzensky kraj, 2021)

Mé&sto Tremosna se rozprostird 9 km severné od Plzné. Jeji rozloha je 18,10 km? a pocet
obyvatel je pres 5 tisic. Udoli feky Tfemosnd a Zelezniéni trat’ déli mésto na dvé &asti, a to
severni a jizni. Jizni ¢ast ma pfirozené centrum, ale také se zde nachazi radnice a sidlisté.
Tfemo$nou prochazi dilezitd Zelezniéni trat Plzeti — Zatec, na jejimZ misté se nachdzi
Zelezni¢ni stranice Tiemo$na u Plzng. Dilezitou silnici je silnice &. 27, ktera vede z Zelezné

Rudy, pies Klatovy a Plzen, a to smérem na Most, Litvinov, Zatec a Dubi. (Tfemosna, 2021)
Predpokladany zacatek realizace projektu

e 1.8.2021
Zameéreni projektu

Projekt se zaméfuje na rozsifeni skladovacich prostor firmy PROEXPO reklama s. r. o.
a tvorbu zézemi pro jednani s klienty. Zadatel chce rozsifit své skladovaci prostory a vytvofit
v novych prostorech také specidlni misto pro osobni jednani se zdkazniky. Firma totiz se
zakazniky pracuje individudlné a respektuje jejich individualni pfani a pozadavky. Praveé
proto je specialni prostor pro osobni jednani nezbytny. Rozsiteni skladovacich prostor umozni

zvysit objem zakazek.

Plnéni horizontalni politiky (dopad projektu na rovné prileZitosti, vliv na Zivotni

prostiedi a zdravi)
e Projekt podporuje rovné pfilezitosti Zen a muzl. Spolupracovnici firmy jsou jak zeny,
tak také muzi. Spolupracovnici firmy nejsou vybirani dle rasy, barvy pleti, pohlavi,

viry, jazyka, narodnosti, naboZenstvi, ptivodu ¢i zdravotniho stavu. Zalezi na jejich

kvalitné a kvalifikaci.
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e Stavebni prace, které budou provedeny v ramci projektu, nebudou mit negativni vliv
na zivotni prostfedi. Veskery odpad bude tfidén a pravidelné¢ odvazen v ramci
svozového planu obce.

e Projekt nebude mit negativni vliv na zdravi.
Pripravenost Zadatele k realizaci

Stavajici prostory jsou v majetku zadatele. K projektu bude zpracovana projektova
dokumentace a potiebné stavebni povoleni ¢i ohlasky, budou feSeny ve III. kvartalu tohoto
roku. Rozpoctované polozky byly stanoveny z jednotného ceniku stavebnich praci a polozky,
jez nejsou soucasti jednotného ceniku, jsou stanoveny dle prizkumu trhu. V ptipadé vybéru
projektu k zadosti o podporu a dotacniho pfislibu, bude realizovano vybérové fizeni na
stavebni prace (roz$ifeni stavajicich skladovacich prostor a tvorba zdzemi pro osobni jednani

se zakazniky).
Zpisob financovani projektu

e zdroje EU

e vlastni zdroje Zadatele
Podrobnéjsi charakteristika Zadatele, oblast podnikani, zkuSenosti
Oblast podnikani Zadatele o dotaci

e realizace vystavnich stankii na veletrzich

e vyroba reklamy (bannery, billboardy, cedule, polepy aut, svételna reklama, polepy
vyloh, vizitky),

e velkoplosny tisk.

Informace o strukture viastnickych vztahii
jednatelé: Ing. Petr BéZel a Petr Bézel (kazdy jednatel jedna samostatng)

ZkuSenosti zadatele s realizaci obdobnych projektu financovanych ze strukturdlnich fondu

nebo ze soukromych zdroju

Firma PROEXPO reklama s. r. 0. zatim neziskala Zddnou dotaci ze strukturalnich fondu.

Realizovala pouze projekty z vlastnich zdrojt.
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Vyhled Zadatele do budoucna v oblasti jim FeSeného podnikatelského sektoru. Stanoveni

strategie budouciho vyvoje, perspektiva dalstho riistu trhu.

Firma chce zvysit objem zakazek a z toho diivodu potiebuje také vétsi skladovaci prostory.
Skladovaci prostory musi byt uspofddany takovym zplsobem, aby doSlo k maximalnimu
vyuziti plochy. Nové skladovaci prostory umozni zvyseni kapacity skladu. Kromé toho firma
planuje zvysit svou profesionalitu a zdkaznicky servis. V tom ji pomuze prostor, ktery bude
uréeny pro osobni jednani se zédkazniky. V soucasné dobé se jedna se zdkazniky predev§im
telefonicky nebo emailem. Osobni jednani jsou vSak také moznd, avSak nejsou tak casta,
protoze kancelaf nachézejici se v objektu neni pfili§ k jednanim uzptsobena a je velmi mala.
Firma se bude do budoucna snazit zlepsit své komunikacni dovednosti, zdkaznicky pfistup,

zkvalitnit procesy a zajistit si timto zplisobem rist trzeb.
Zpracovatel, tym zpracovatelu
Ing. Petr BéZel — jednatel spolecnosti

Vykonavé funkci jednatele spoleCnosti a signatafe projektu. Ze své stavajici pozice

1 pfedchozi praxe ma zkuSenosti s fizenim projektl a realizaci vetejnych zakazek.
Petr BéZel — jednatel spole¢nosti

Vykonavé funkci jednatele a je koordinatorem projektu. V piipravné fazi spolupracuje na
zpracovani hlavni myslenky projektu. Kromé toho zajistuje konzultace a potifebné podklady

pro zpracovani zadosti o podporu.
Jana Noviakova — externi HR manazerka

Jedna se o odbornou garantku projektu. V ptipravné fazi pomaha zpracovat hlavni myslenku
projektu. Kromé toho se zabyva kontrolou podkladii potfebnych pro zpracovani zadosti
o podporu. V realiza¢ni fazi spolupracuje na ptipravé zadavaci dokumentace pro vyberova
fizeni na stavebni prace a vybaveni. Uastni se vybéru vhodného dodavatele a pravidelné se
ucastni kontrolnich dnl stavby. Kromé toho ma na starost zajiSténi publicity projektu.
V provozni fazi projektu se podili na propagaci projektu a prezentaci jeho vystupi. Dohlizi na
vyuziti vystupi projektu a jejich pouziti v souladu s podminkami dota¢niho programu. Kromé
toho se podili na dal$im rozvoji firmy, vybéru kvalifikovaného persondlu, zajiSténi
potfebnych pracovnich podminek, nese odpovédnost za dodrzovani veSkerych platnych

legislativnich pozadavkl a norem. Dohlizi na archivaci relevantnich doklada projektu.
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Tato pracovnice se jiz béhem své predchozi praxe ucastnila GspéSné realizace celé tfady
projektt, které byly realizovany z fondi EU, ale také z rozpoctu kraje ¢i obci. Pani Novakova
umi motivovat externi pracovniky, spolupracuje s nimi i s jednateli firmy, kromé toho fesi

také rozvoj firmy.
Technicky popis a parametry projektu

V ramci projektu bude rozsifen soucasny skladovy prostor o 100 m2 Tim vznikne v&tsi
skladovaci prostor, a také bude v objektu vytvotfeno zdzemi pro jednani s klienty. Odhaduje

se, ze bude tento projekt trvat 1 rok.
Soucasné a planované vyuZziti nemovitosti
Objekt

Parcelni ¢islo: 2074/10

Obec: Tremos$na

Katastralni uzemi: Tfemos$na

Cislo LV: 1951

Vyméra v m?: 732

Aktudlné se cely objekt na obrdzku 2 vyuziva k ¢innosti vybrané firmy a na pozemku se
planuje rozsifeni skladovacich prostor a vytvoreni zdzemi, které bude slouzit k osobnim
schiizkam s klienty. Rekonstrukei a vybouranim nékterych pti¢ek dojde k rozsifeni stavajicich
skladovacich prostor. Navic se planuje zména prostorového uspofadani objektu, ¢imz
vzniknou vétsi prostory, které budou slouzit pro stavajici podnikatelskou ¢innost. Navic bude

vytvofen specialni prostor, kde budou moci probihat osobni jednéni s klienty.
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Obréazek 2 - Proexpo reklama s. r. o.

Hlavni pFinosy projektu, vystupy projektu

e Realizace projektu ovlivni:
o uspokojeni poptavky po produktech zadatele — vramci projektu budou
rozsifeny skladovaci prostory, a tak bude navysena kapacita skladu
o prostor pro jednani s klienty — v ramci projektu bude vymezen prostor pro
osobni jednani s klienty a zajiSténi klientského servisu
o zvySeni zabezpeCeni objektu — bude nainstalovan bezpecnostni kamerovy
systém
o zvySeni ekonomického piinosu pro mésto — diky vystavbé novych
skladovacich prostor budou zaméstnani novi pracovnici, a tak bude zéjemctim
o nové pracovni pozice nabidnuto plnohodnotné zaméstnani, coz ovlivni
zivotni Groven rodin
e Vystupy projektu
o vystavba novych skladovacich prostor
o tvorba zdzemi pro osobni jednani s klientem

o zvySeni zabezpeceni budovy za pomoci kamerového systému
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Indikatory — cilova hodnota:

e 23001 Pocet firem vyuzivajicich novou, nebo modernizovanou infrastrukturu pro
podnikéni: 1
e 46601 Rozsifené, zrekonstruované nebo nové vybudované kapacity bez zaboru

zemédé€lského plidniho fondu: 2 (1x rozsiteni skladovacich prostor, 1x tvorba zdzemi)
Zajisténi udrzitelnosti projektu
Provozni

VSichni pracovnici se budou snazit pecovat o majetek a potizené zafizeni takovym zplsobem,
aby majetek i zafizeni slouzili k ucelu projektu, a to miniméalné po dobu 5 let po ukonceni
realizace projektu. Veskeré stavebni prace a nakoupené vybaveni bude podléhat zaru¢ni lhuté.
V ptipadé, ze budou objeveny néjaké vady, tak budou ihned feseny s dodavateli. Kromé toho

bude budova zabezpecena kamerovym systémem, a tak dojde k ochran¢é majetku.

Financni

Projekt se uskutecni jen v pfipad¢€, Zze firma obdrzi finan¢ni prostiedky z daného dotacniho
titulu. Finanéni sprava majetku, spravné a fadné zauctovani jednotlivych ucetnich ptipadi
a hospodateni s majetkem, bude v péci fadného hospodare, ktery bude nést odpovédnost
zejména za ucetni Skody.

Administrativni

Béhem doby udrzitelnosti projektu, ktera bude 5 let od skonceni realizace projektu, budou
poskytovateli dotace ptedkladany v pravidelnych intervalech zpravy o udrzitelnosti. Kromé

toho se bude také sledovat zejména plnéni indikatort projektu, jez bude vykazovano. Veskeré

doklady vztahujici se k projektu, budou archivovany.
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Analyza rizik

Tabulka I - Rizika projektu

PRAVDEPODOBNOST
ZAVAZNOST VYSKYTU/CETNOST
RIZIKA VYSKYTU RIZIKA PREDCHAZENI
DRUH RIZIKA v L u
(1 = NEJNIZSI, (1 - TEMER RIZIKA
5 - NEJVYSSI) VYLOUCENA,
5—TEMER JISTA)
Nedostatky
v projektové 4 2 Strana 46, bod 1.
dokumentaci
Spatna koordinace
3 2 Strana 46, bod 2.
stavebnich praci
Nekvalitni
4 1 Strana 46, bod 3.
dodavatel
Nedodrzeni terminu
4 2 Strana 46, bod 4.
realizace
Nedodrzeni
harmonogramu 3 2 Strana 46, bod 5.
projektu
Neziskani dotace 5 3 Strana 46, bod 6.
Nedostatek
4 2 Strana 46, bod 7.
poptavky
Nedodrzeni
monitorovacich 5 1 Strana 46, bod 8.
indikatora
Nedostatek
3 1 Strana 46, bod 9.
vlastnich zdrojt
Nemovitost bude
ohroZena 3 2 Strana 46, bod 10.
vandalismem
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10.

Projektant, ktery zpracovava studii proveditelnosti ma mnoho zkuSenosti v této
oblasti. Projektovou dokumentaci tak zpracovava maximalné podrobné a kvalitné
Projektovy tym disponuje bohatymi zkuSenosti s realizacnimi pracemi i s ¢erpanim
dotaci z fondli EU. Soucésti tymu bude také technicky dozor investora, ktery bude mit
dostatecnou kvalifikaci a zkuSenosti, a jez bude pravidelné¢ dochazet na kontrolni dny
stavby a d¢lat dohled nad plnénim harmonogramu. Bude také nést zodpovédnost za
kontrolu fakturace stavebnich praci. Harmonogram stavebnich praci bere ohled na
vSechny aspekty a rizika, jez je mozné v ramci tohoto druhu projektu piedpokladat
(napf. sezonnost, ndvaznost praci, atd.). Z tohoto divodu se musi pii tvorbé
harmonogramu pracovat s urcitou rezervou.

V tomto piipad¢ je potieba, aby byla kvalitné zpracovana zadavaci dokumentace a jeji
Casti. Nastavené pozadavky na kvalifikacni pfedpoklady musi byt zvoleny takovym
zpiisobem, aby doslo k zamezeni volby nekvalitnich dodavatelt.

Bude vybran kvalitni dodavatel a harmonogram projektu bude spravné nastaveny.
Harmonogram bude zahrnovat veskeré predvidatelné faktory a bude v ném zapocitana
jista asova rezerva.

Tomuto riziku se d4 piedejit na zaklad¢ dostate¢né zpracovaného harmonogramu
projektu, jez pocitd se vSemi moznymi faktory, a také s pfipadnymi casovymi
rezervami. Na dodrzovéani harmonogramu bude dohlizet odborny projektovy tym.
Projekt je zpracovan tak, aby byl souladu s danou Vyzvou a pravidly pro zadatele
a pfijemce dotace.

Potfebnost projektu je ddna nedostate¢nymi skladovacimi prostory a nemoznost se
dale rozvijet vychazi z toho, Ze chybi misto pro jednéni s klienty.

Tomuto riziku se pfedchazi realnym nastavenim celého projektu.

Pro eliminaci tohoto rizika se vyuziva realna predikce vydaji.

Nemovitost bude zabezpecena kamerovym zabezpeCovacim systémem. Kromé toho
bude predmét projektu pojistén a pojistnd smlouva bude nastavena tak, aby pokryla

ptipadné skody.
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SWOT analyza
Tabulka 2 - SWOT analyza

uspokojeni poptavky omezeni tykajici se dispozic budovy
tvorba zazemi pro jednani s klienty
dostatecné skladovaci prostory

ziskani dotace administrativni naro¢nost projektu
zvySeni funkéni hodnoty nemovitosti

rast firmy

Rozpocet projektu

Projekt pocitd kromé rekonstrukce vlastni nemovitosti také se zakoupenim dlouhodobého

movitého majetku. Rozpocet nemovitosti a movitého majetku je uveden v tabulce 3 resp. 4.
Dlouhodoby a spotiebni majetek

Tabulka 3 zobrazuje vydaje spojené s vybavenim zidzemi urceného pro osobni jednéani
s klienty. Bude pofizen pocitac, tiskarna, stoly, zidle a dalsi vybaveni (police, kancelatské

potieby).

Tabulka 3 — Vydaje na projekt

, . VLASTNI
VYDAIJE CENA V KC DOTACE
ZDROJE

Dlouhodoby majetek 30 000 K¢ 15 000 K¢ 15 000 K¢
Pocitac 20 000 K¢ 10 000 K¢ 10 000 K¢
Tiskarna 10 000 K¢ 5000 K¢ 5000 K¢
Spotiebni material 100 000 K¢ 0 K¢ 100 000 K¢
Stoly 40 000 K¢ 0 K¢ 40 000 K¢
Zidle 50 000 K& 0 K¢ 50 000 K&
Dalsi vybaveni kancelare 10 000 K¢ 0 K¢ 10 000 K¢
CELKEM 130 000 K¢ 15000 K¢ 115 000 K¢
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Rekonstrukce

V tabulce 4 jsou uvedeny vydaje, které se predpokladaji na rekonstrukci objektu.

Tabulka 4 — Vydaje na rekonstrukci

Vydaje Cena v K¢ Dotace Vlastni zdroje
Nové rozvody elektroinstalace | 100 000 K¢ 45 000 K¢ 55000 K¢
Topeni 60 000 K¢ 27 000 K¢ 33 000 K¢
Rozvody vody a odpadi WC 10 000 K¢ 4 500 K¢ 5500 K¢
Koupelna 58 000 K¢ 26 100 K¢ 31900 K¢
WC 50 000 K¢ 22 500 K¢ 27 500 K¢
Bourani, pticky 140 000 K¢ 63 000 K¢ 77 000 K¢
Okna 100 000 K¢ 45 000 K¢ 55000 K¢
Dvete 50 000 K¢ 22 500 K¢ 27 500 K¢
Omitky, vymalba 190 000 K¢ 85500 K¢ 104 500 K¢
Pistavba skladu 100 m? 1 000 000 K¢ 450 000 K¢ 550 000 K¢
Stfecha 600 000 K¢ 270 000 K¢ 330 000 K¢
CELKEM 2 358 000 K¢ 1061 100 K¢ 1296 900 K¢

Celkové vydaje: 2 488 000 K¢
Dotace: 1 076 100 K¢

Vlastni zdroje: 1 411 900 K¢
5.2 Schvaleni dotace

Pro tento projekt byl vybran program Nemovitosti z Opera¢niho programu Podnikéani
a inovace pro konkurenceschopnost (OP PIK). Tento program byl vybran z davodu, ze
spolecnost Proexpo reklama s. r. o. jiz del§i dobu zvazuje rekonstrukei a rozsiteni stavajicich
prostor, coz program Nemovitosti podporuje. Tento program poskytuje dotaci pro malé
podniky ve vysi 45% z vynalozenych vydaji na projekt. AvSak miniméalné¢ 1 milion K¢.
Maximalni vySe dotace je 70 milionti K¢ na jeden projekt.

Pro ziskani dotace musi zadatel zah4jit stavebni prace az po podani zadosti o dotaci. Pokud je
zadost schvalena, Cerpani dotace probihd az po ukonceni projektu a dolozeni vynalozenych
vydaju zadatelem.
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ZAVER

Tento text se zamétfoval na téma ,,Podpora podnikani pro malé a stfedni podniky*. Malé
a stiedni podniky hraji na trhu podstatnou roli. Vénuji se aktivitdm, které nejsou pro velké
firmy tak atraktivni, a tak vypliiuji ur¢ité vzniklé mezery na trhu. Malé a stfedni podniky jsou
podstatnymi partnery velkych firem, jez ¢im dal vice svych aktivit pfendSi na dalsi
podnikatelské subjekty. Pro tyto firmy je mnohem jednodussi, kdyz si nékteré sluzby nakoupi
od mensich firem. Mal¢ a stfedni firmy tak tvoii vyznamnou subdodavatelskou sit’ pro vetsi
podniky a soucasné jsou také stabilizacnimi prvky spolecnosti i ekonomiky. Jejich pfinosem
je, ze davaji lidem pracovni piilezitosti, dokdzou navic s klienty ¢i zdkazniky mnohem Iépe

komunikovat nez velka firma, a také se ptizpisobovat aktudlnim potiebam.

Text mél za cil, na zdkladé odborné literatury a internetovych zdroji vyhodnotit podstatu
podnikéni, popsat divody podnikani a vyznam podnikani. Krom¢ toho vyhledat moznosti
podpory podnikdni pro malé a stfedni podniky. Charakterizovat, jakym zpiisobem jsou
poskytnuty prostfedky z vefejnych zdrojii a dotaci, které byly ziskany ze statniho rozpoctu
nebo strukturalnich fondd. Nasledné byly nalezeny moznosti podpory pro podnik Proexpo
reklama s.r.o. a vyhodnoceny jejich klady a zapory. Zde byl vybran program Nemovitosti,
ktery se zamétuje na rekonstrukci stavajici infrastruktury. Na zdklad¢ tohoto programu byl

zpracovan navrh zadosti o dota¢ni podporu pro tuto firmu.
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ABSTRAKT

Bézel, P. (2021). Podpora podnikani pro malé a stredni podniky (Bakalaiska prace)

Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta ekonomicka.

Kli¢ova slova: podpora podnikani, podpora, dotace

Bakalatska prace se zabyva problematikou podpory podnikani malych a stfednich podniki
a poskytuje zékladni pfehled moZznosti podpory pro tyto podniky. V teoretické casti je za
pomoci literarni reserse literatury riiznych autorii nejdiive popsana samotnd podstata, vyznam
podnikani a jeho divody. Dale jsou zpracovany moznosti podpory podnikdni pro malé
a stfedni podniky, jako je naptiklad poskytovani prostiedkli z vetfejnych zdroji, dotace
a navratné finanéni vypomoci a strukturdlni fondy. Praktickd Céast je vénovéana projektu
konkrétni podpory. V této €asti je charakterizovan podnik Proexpo reklama s.r.o., dale jsou
analyzovany druhy podpory vyhovujici pro tento podnik. Jsou popsany klady a zapory
jednotlivych podpor. V posledni ¢ésti je zpracovan navrh zadosti o dotacni podporu na

zéklad¢ konkrétniho zdméru podniku.



ABSTRACT

Bézel, P. (2021). Business Support for Small and Medium-sized Companies (Bachelor

Thesis), University of West Bohemia, Faculty of Economics.

Keywords: business support, support

The bachelor thesis deals with the issue of business support for small and medium-sized
enterprises and provides a basic overview of support options for these enterprises. In
the theoretical part, with the help of a literature search of various authors, the very essence,
the meaning of entrepreneurship and its reasons are first described. It then discusses
the possibilities of supporting entrepreneurship for SMEs, such as public funding, grants and
repayable financial assistance and structural funds. The practical part is devoted to a specific
support project. In this part, the enterprise Proexpo reklama s.r.o. is characterised and
the types of support suitable for this enterprise are analysed. The pros and cons of each
support are described. In the last part, a draft application for subsidy support is prepared on

the basis of a specific project of the enterprise.





