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Jméno studenta: Quynh Anh Le

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podnikani vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Doc. Ing. P. Cimler, CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace predstavuje aplikaci studiem ziskanych poznatkl na prakticky chod vybrané firmy, jeji strategii

Vv oblasti marketingu a logistiky (ndkupu a zasobovani). Opira se o pomérné velky rozsah zdroji. Autorka
uplatituje metody z discipliny marketingu a z nich vyvozuje zavéry a doporuceni v této oblasti, obdobné
pak doporuceni na zaklad¢ poznatkti z praxe firmy v oblasti nakupu (viz doporuc¢ované ¢lenstvi v alianci).
Autorka se nevyhnula béZnym chybam v metodice prace - rozsahlé teoretické pojedndni k pojmim
souvisejicim s tématem, ¢asto nevyuzité v praktické ¢asti, majici jen informativni radz bez hlubsi analyzy
pojmt (coz ovSem bakalatské praci ani nepfislusi, a i1 proto je takovy rozsah zbytecny resp. zde zbytecny
vzhledem Kk rozsahu a hloubce zpracovani ¢asti praktické). Pies uvedené piipominky a praveé s ohledem
na uroven zpracovani praktické ¢asti hodnotim praci jako vybornou.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak lze siteji chapat nastroj Place ve strategii maloobchodni firmy? Zaméite se do prostfedi prodejny -
umisténi zbozi a orientace zakaznika, dostupnost resp. vyprodanost zbozi atd.

V Plzni, dne 26. 8. 2021 Podpis hodnotitele



