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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Barbora Hynkova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza marketingovych komunikaénich aktivit ve

vybraném subjektu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tluchoi, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka v predlozené praci zkouma marketingové komunikacni aktivity vybraného hotelu v Karlovych
Varech, jedna se praci opravenou.

Studentka se nejprve vénuje teoretické Casti a rozebird pojem hotel a nasledné se vénuje marketingu a
marketingové komunikace, komunika¢nimu mixu a planovani marketingové komunikace. Studentka
vyuziva predevsim Ceskych zdroji. Zajimava je tabulka ¢. 4, kde studentka srovnava rizné publikace, je
zajimavé, Ze nezafazuje klasickou publikaci Kotlera a Kellera.

Z formalniho hlediska jsou nékteré odkazy na zdroje "odskocené".
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V dalsi Casti prace pak je popsan hotel a jeho marketingovd komunikace a realizovano srovnani
s vybranymi konkuren¢nimi subjekty.

U obrazku 7 chybi uvedeny zdroj, v textu by méla autorka odkazovat na jednotlivé obrazky ¢i tabulky (to
chybi napf. na str. 33), zdroj u obrazku ¢. 8 neni konkretizovan (v seznamu zdroji jsou tii zdroje z CSU).
Obecné z hlediska jazykového skyta text mnoho prostoru pro vylepSeni, nékteré obraty jsou spise
hovorové ¢i "kostrbaté".

Kapitola 6 je vedena relativné strucné (to je samoziejme ovlivnéno mirou detailu informaci, ktery subjekt
studentce poskytl), avsak alespon obsahuje popis marketingovych aktivit subjektu. V podkapitole 6.2.6,
ktera se tyka eventd, povazuji za nepfesné promichani eventd jinych subjektt (svatby, teambuildingy),
které spise patii do produktu hotelu (ve smyslu zajisténi takovych akci), a eventy, které lze feknéme vice
povazovat také za marketingové aktivity (Czech Fashion Week), piipadné za sponzoring.

V kap. 6.2.7 na konci neni viditelny zdroj obrazku ¢. 11 (i kdyZ je jasny), obrazkem by navic podkapitola
konc¢it nemé¢la.

V kapitole 7 pak autorka srovnava vybrané aspekty zkoumaného subjektu a vybranych konkurenénich
subjektt (dle pozadavku zkoumaného subjektu). Studentka vyuziva srovnavacich tabulek. Porovnava i
hodnoceni zdkaznikli na riznych webovych strankach. Zde je ne zcela spravné oznacen obrazek ¢. 22,
resp. 23. Je skoda, ze neni Iépe popsan pristup k analyze subjektll a Ze analyza spiSe zlstava na povrchu a
nejsou vyuzity ani zakladni metriky napt. v oblasti hodnoceni socialnich siti.

Prace je zakoncena nékolika spiSe obecnéjSimi a méné rozpracovanymi doporucenimi pro subjekt
(v kap. 8). Podstata doporucéeni vychazi ze zjisténych informaci.

Praci celkové chybi hloubka analyz a jejich propracovanost a feknéme také jasnéjsi fokus na nékteré
sledované oblasti. Dale také vykazuje znatelné nedostatky v oblasti jazykové, formalni a praci se zdroji.
Celkovée navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném dobfe.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Vyuziva hotel také PPC reklamu Vv prohlizecich ¢i na socialnich sitich (minimalné podle kapitoly 6.2.8

ano)? Pokud ano, kam by patfili v tab. ¢ 6? Tuto tabulku dopliite prosim i o dal$i nastroje komunika¢niho
mixu hotelu, které popisuje v kapitole 6.

V Plzni, dne 1. 9. 2021 Podpis hodnotitele



