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Uvod

Pivni turismus je specifickou formou cestovniho ruchu, ma velky potencial, vzhledem
k tomu, Ze je Ceska republika povazovana za zemi piva, je i tento typ cestovniho ruchu
pro nasi zem i zajimavy. V posledni dob¢ se zvySuje pocet minipivovarl a pivovarli

v celé Ceské republice a s oblibenosti piva se do popiedi dostava i zajem o pivni kulturu.

Hlavnim cilem této prace je navrhnout zlepSeni pro produkty pivniho turismu
v zapadnich Cechach. Dalsim, dil¢im cilem je provést analyzu pivniho cestovniho ruchu
v zapadnich Cechach. Druhym diléim cilem je provést analyzu poptavky pivniho

turismu v zépadnich Cechéach.

V teoretické casti bakalafské prace jsou nejdiive uvedeny vSeobecné informace
o cestovnim ruchu jako takovém. V praci se nachazi také popsany gastronomicky
cestovni ruch, jehoz soucasti je i pivni cestovni ruch. Dale jsou uvedeny zaklady
pivovarnictvi od samotného pocatku jak ve svétd, tak v Ceské republice. Nechybi
podkapitola o druzich piva a ani samotné¢ vyrobé piv. Nedilnou soucasti je také

samostatny pivni turismus a vysvétleni pivniho turisty.

Blize jsou pak pfedstaveny pivovary a pivovarnictvi v zapadnich Cechach. Tedy
v Plzenském a Karlovarském kraji. Soucasti této prace je popsani akci spojenych
s pivnim turismem v zapadnich Cechéch.

V praktické ¢asti autorka provede analyzu pivniho turismu v zapadnich Cechich

za pomoci dotaznikové Setfeni. A nasledné navrhne zlepSeni pro produkty pivniho

turismu v zépadnich Cechach.

Bakalafskou praci autorka psala v dobé covidové, lidé nemohli volné cestovat

a navs§tévovat udalosti ¢i jiné aktivity.



1 Metodika prace

Bakalatska prace se sklada ze dvou Casti — teoretické a praktické. V praci je také hlavni

cil, a to navrhnout zlep$eni pro produkty pivniho turismu v zapadnich Cechach.

Dil¢im cilem je provést analyzu potencialu pivniho turismu v zapadnich Cechach. Tento
cil bude zahrnut v teoretické ¢asti pomoci analyzy sekundarnich zdrojt, tedy reSersi
odborné literatury tykajici se cestovniho ruchu obecné a také pivovarnictvi a pivniho

cestovniho ruchu.

Druhym dil¢im cilem je provést analyzu poptavky pivniho turismu v zapadnich Cechéch.
Pro splnéni ucelt toho cile byl vytvoten dotaznik, na zdkladné kterého budou ziskdna
originalni data, kterd autorka zpracuje. Tato metoda byl zvolena z ditvodu potteby zjistit
spokojenost uc¢astniki pivniho cestovniho ruchu. A nasledné navrhnout zlepSeni pro

produkty pivniho cestovniho ruchu v zdpadnich Cechach.

Dotaznik obsahuje celkem 13 otazek, z toho byly 4 otazky tykajici se demografickych
udajl. Dotaznik byl vytvofen online na strankdch Google Forms, nasledné ho autorka
umistila na socialni sit€. Otazky pouzité v dotazniku byly oteviené a uzaviené. Dotaznik
obsahoval 9 otazek tykajicich se vyzkumu, tyto otazky byly pfevazné uzaviené avSak
3 otazky byly oteviené. Na konci dotazniku byli respondenti pozddani o vyplnéni
demografickych otazek, kde byli dotazadni na pohlavi, v€k, vzdélani a na kraj odkud

pochazeji.
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2 Cestovni ruch

Obecn¢ by se dalo fict, Ze se jedna cestovani mimo trvaly pobyt, ale pro kazdého mtze
znamenat cestovni ruch (CR) néco trochu jiného. S cestovnim ruchem souvisi

ubytovani, stravovani, doprava a mnoho dalsiho.
Jedna z prvnich definici cestovniho ruchu zni:

,, Cestovni ruch predstavuje soubor vztahit a jevi, které vyplyvaji z pobytu na cizim
miste, pricemz cilem pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydelecné cinnosti.*

(Hunziker a Krapf, 1942)

,, Definice cestovniho ruchu maji nekolik sloZek. Obecné se cestovni ruch definuje jako
kratkodoby presun lidi na jind mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem
pro né prijemnych cinnosti. Definice zni jednoduse, ale neni plné vystizna. Nezahrnuje
napriklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem cestovani je prace,
nikoliv zabava. Je také nesnadné urcit, jak daleko clovek musi cestovat nebo kolik noci
musi stravit mimo domov, abychom jej mohli povazovat za turistu. Mezi cestovnim
ruchem a cestovanim nepochybné existuje silna spojitost. “ (Horner & Swarbrooke,
2003) Cestovni ruch Ize také povazovat za prufezové odvétvi, ma vliv na mnoho dalSich
hospodatskych odvétvi, jez pro n¢j pracuji napft.: doprava, stavebnictvi, potravinaistvi
dalo by se fict, ze 1 zeméedélstvi, fotografické, prekladatelské sluzby, tiskatsky primysl
a také softwarové sluzby. To znamena, Zze kazdé pracovni misto v cestovnim ruchu
otevira moznosti vzniknout dalSim pracovnim pfileZitostem. Nabizi praci jak
kvalifikovanych profesim, ale 1 také lidem, ktefi nemaji zvlastni kvalifikaci uréenou

k vykonu prace. (Horner, Swarbooke, 2003)

2.1 Typologie turistii

Jedna se o zkoumani navstévnikli v destinacich, respektive mizeme fict, Ze se jedna

o jejich zvyklosti a zptisoby chovani. (Horner, Swarbooke, 2003)

Sociolog Cohen (1979) d€li turisty na Ctyfi zakladni typy:
* Organizovany masovy turista: osoba, kterd upfednostiiuje organizované zajezdy
do zavedenych destinaci (Casto se jedna o pfimoiska letoviska). Ubytovany
je v hotelové zoén€, kde je uspokojena vétSina jeho potieb. VétSina sluzeb

je soucasti kupovaného balicku (all inclusive).
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Individuédlni masovy turista: jedinec, ktery si kupuje v ramci balicku pouze
nékteré sluzby, ma rad svobodu pohybu, a vSak se drzi hlavnich turistickych tras.
piikladem takového pobytu mize byt kombinace leteckého zajezdu
a pronajatého automobilu.

Turista — prazkumnik (objevitel): jedna se o osobu, kterd cestuje sama.
Nevyuziva tedy sluzeb cestovni kancelafe. V destinaci preferuje kontakt
s mistnimi obyvateli a vyhyba se mistim s vysokou mirou ostatnich turistt.
Dulezita je pro néj autenticita prostfedi (redlnost), na druhou stranu vyzaduje
urcitou Uroven komfortu a bezpecnosti.

Turista — tuldk: ¢lovek, ktery si cestu ne pfili§ planuje, mé rad destinace dosud
turisticky neobjevenych, hledd dobrodruzstvi. Velmi dilezity je pro néj kontakt
s mistnim obyvatelstvem, obvykle se chce stit soucdsti mistni komunity.

(Horner, Swarboke, 2003)
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3 Specifické formy cestovniho ruchu

Jedna se o formu cestovniho ruchu, ktera se vyznacuje specifickym motivem ucastniki.
Muzeme fict, ze se jedné napf. o temny, gastronomicky, svatebni, dobrodruzny, akéni

cestovni ruch apod. (Vystoupil, Sauer, 2006)

3.1 Gastronomicky cestovni ruch

Potrava (jidlo) je jednou ze zakladnich potfeb v Maslowové pyramidé potieb. Mezi
zakladnimi sluzbami cestovniho ruchu jsou pravé stravovaci sluzby. Je spousta

narodnich kuchyni, jsou velice rozmanité a plisobivé.

Gastronomicky cestovni ruch je zaméfeny na ochutnavani jidel, poznavani raznych
kultur stolovani a ochutnavani novych druht jidel i népoji. Pro tyto osoby je typicka
navstéva tradi¢nich narodnich kuchyni, ale také i neobvyklych restauraci. Neni pravidlo,
ze navstévnici musi byt vzdy v téch nejlepSich restauracich, ale navstéva typického
stankového prodeje mize pro mnohé znamenat vétsi gastronomicky zéazitek, protoze
na téchto mistech byva obvykle vice lokalni atmosféry. Miize se také jednat i o GCast
na ruznych gastronomickych akcich, trzich ¢i festivalech, kde navstévnici mohou

sledovat samotnou ptipravu jidel. (Paskva, Zelenka 2012)

»Gastronomicky/kulinarsky cestovni ruch predstavuje takovou formu cestovniho ruchu,
u které je hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zazitky. Muze se jednat o ucast na
specializovanych gastronomickych akcich nebo o zazitky spojené s konzumaci, s
pripravou a prezentaci jidla, sezndameni se s gastronomickymi tradicemi v dané

destinaci* (Kotikova, 2013)

Za gastronomickym cestovnim ruchem miZeme cestovat po celém svété, do Francie
za nejlepSimi kulinaiskymi zazitky, do Italie, kterd je povazovana za zemi pizzy, vina
a zmrzliny, také do Recka za zdravou a velice chutnou kuchyni. V Ceské republice

je nejvice prosluld pivni a vinatska turistika. (eTravel.cz, 2021)

V tzv. kulinafském cestovnim ruchu hraje hlavni roli mistni kuchyné. VétSina téchto
turista skrze jidlo poznéva misti dédictvi, kulturu a lidi. Aktivity s tim spojenou se mohou

pohybovat od ochutnavek mistniho jidla a piti az po dobrodruznéjsi a aktivnéjsi zazitky.
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Ucastni na tomto cestovnim ruchu jsou zastupci vsech vékovych kategorii, ale vétSinu

tvoti vékova kategorie 30 az 60 let. (cbi.eu, 2018)
Rozd€lujeme tfi typy gastronomickych turisti:
1. Umyslny turista

Dalo by se fict, ze ptiblizné polovina vsech kulinafskych turistii jsou zdmérné kulinarsti
turisté. Jejich hlavnim cilem je zazitek a poznani z mistni kuchynég. Jedna se obvykle
o lidi z vyssSich socioekonomickych vrstev, lidé se stiednim az vysokym piijmem.
Nedilnou soucasti je také vysoky zajem o potravinovou kulturu a silnou touhu cestovat.
V neposledni fade jsou to lidé, ktefi maji vysoky zdjem o socialni a environmentalni
otazky.

2. Oportunisticky turista
Ptiblizné ¢tvrtina kulinafskych turistii jsou pravé oportunisticti turisté. Tito lidé aktivné
vyhledavaji kulinaiské zazitky, ale také maji i dal$i primarni diivod své cesty. Nejcastéjsi
aktivitou této skupiny turistdl je navstéva trhi.

3. Néhodny turista

Posledni ¢tvrtina kulinafskych turisti se nedaji zcela povaZovat za kulinaiské turisty.
Tito lidé nevyhledavaji aktivity spojené s gastronomickych cestovnim ruchem. Pouze

jim jsou tyto aktivity ndhodou k dispozici.
(cbi.eu, 2018)

Trendy, které nabizi evropsky trh pro gastronomicky turismus je mnoho. Jedna
se napfiklad o jedine¢né a autentické zazitky. V poslednich letech se klade velky diiraz
na autenticitu a stdva se tak hlavnim faktorem cestovniho ruchu. Evropsti turisté velice
radi komunikuji s mistnimi lidmi. Jako ptiklad je sbér hroznli v Argentiné nebo sklizni
oliv v Jordansku. Spojenim autentického zazitku a setkdvanim se s mistnimi vznikl
»peer-to-peer* zazitky. Spottebitelé mohou nabidnout stravovani ostatnim spotrebiteliim
prostiednictvim webovych stranek. V poslednich letech se také klade velky duaraz
na udrzZitelnost a ekologii, turisty zajimd odkud pochazi jidlo a piti. Oblibenymi
destinacemi pro tento druh cestovniho ruchu jsou Brazilie, Indonésie, Malajsie, Mexiko,

Maroko, Peru a Jizni Afrika. (cbi.eu, 2018)
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4 Ziaklady pivovarnictvi

Jiz lidé v dobé prehistorické znali vyrobu piva. S velkou pravdépodobnosti se tak stalo
nahodou, kdy naSim davnym piedkiim provlhly sypky s jeémenem, a tak zacal kvasny

proces. (Smith, Getty, 2003)

Uz od pocatku civilizace se vafi pivo, sice ne ndm zndmym zpusobem, ale pfiblizné
ve stejnou dobu, jako zacCaly vznikat nejstarsi pisemné pamatky. Nejstar$i zminky o pivu
pochdazeji z dob Sumerd, ktefti zili ve 4. — 3. tisicileti pt. n. l. na izemi jizni Mezopotamie.

(Houser, 2003)

,»P1vo, sumersky zvané kas, ptipravovali z je¢nych chlebll a ze sladu ve veliké dZbanovité
nadobé¢ s vodou. Chmel nebyl tehdy jesté znam. Nahotkla pfichut’ se tedy musela pivu
dodat jinak, obvykle pfedbéznym prazenim chlebii v horkém popelu. Nékdy se také

ke sladu ptidavala zelend hoicice ¢i sezamova seminka.* (Houser, 2003)

Od dob Mezopotamie spolu s clovékem putuje svétem pivo. Prakticky ve vSech

svétovych civilizacich pivo zaujimalo své misto. (Smith, Getty, 2003)

Koncem 3. tisicileti pf. n. existovalo v Mezopotamii mnoho druhti piva, které se lisily
od sebe obsahem alkoholu i barvou. Tehdejsi pivo nebylo nikdy zcela ¢iré a obsahovala

dokonce i mechanické ptimési. To byl hlavni ditvod pro¢ lidé pili pivo obvykle brékem

tedy v té dob¢ obilnym stéblem. (Houser, 2003)

Obrazek 1 — Piti piva obilnym stéblem v Mezopotamii

Zdroj: Hrozny (1943)
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V dobg, kdy Rim rozvijel evropskou civilizaci, se pivo zagalo vafit i v cizozemskych
fimskych osadach. Vyroba piva se takto zdokonalovala, jeji vyroba se soustfedila
v opatstvich a klasterech. Ke konci stfedovéku byl tento mok Zivotné diilezity stejné jako

voda nebo vzduch. (Smith, Getty, 2003)

4.1 Zaklady pivovarnictvi v CR

Prvni zprava o vyrob¢ piva se vaze k Bfevnovskému klasteru z roku 993, kdy tamni
benediktyni vyrabéli pivo a vino. S velkou pravdépodobnosti se pivo piipravovalo
1 v fad¢ dalSich klasterti, bohuzel nejsou z t¢ doby dochovany Zadné pisemné zminky.

(Basarova, 2011)

Jednou z prvnich pisemnych zminek o vyrobé piva na nasem tizemi je nadac¢ni listina
vysehradské kapituly z roku 1088. Pivo nebylo vyhradou nikoho, mohl ho vatit kdokoliv
kdo mél k tomu potfebné nastroje. Pozdéji vSak vznikla prvni varecnd privilegia.
Privilegii bylo mnoho, prvni z nich bylo tzv. milové pravo. To mélo za nasledek,
ze v okruhu jedné mile od méstskych bran, nesmél nikdo sladovat ani vaftit pivo. Toto
pravo bylo udélovano pouze kralovskym méstim. Ve stejnou dobu, tedy ve 13. stoleti,
si tehdejsi Slechta (panstvo) zacala vSimat velkého uzitku z pivovarnictvi. Zacala tedy

vystavovat své vlastni sladovny a pivovary. (Pivety.com, 2011)

S velkou pravdépodobnosti nejstar§im dokladem o péstovani chmele na naSem uzemi
je nadacni listina knizete Bfetislava I., ktery panoval v letech 1034 az 1055. (Basatova,

2011)

Ve smlouvé Svatovaclavské z roku 1517 bylo ustanoveno, Ze vyrobu a odbyt piva
zUstava vyhradé tfem staviim a to panskému, méstanskému a duchovnimu. Tomuto

pravu se fikalo pravo propinacni. (Pivety.com, 2011)

Na pocatku 17. stoleti byl pocet pivovari na hranici 3000, vétSinu téchto pivovart pak
zredukovala konfiskace majetku po roce 1621. Take tficetileta valka vyznamné zasahla
do ¢eského pivovarnictvi. Jiz vise zminéné pravo milové bylo zruSeno az v roce 1788.

(Pivety.com, 2011)

V Ceském pivovarnictvi sehral velkou roli sladek Frantisek Ondfej Poupé (1753-1805).
Ktery vafil pivo ve Stdkni a pozdéji také v Tachové. Snazil se zlepSovat kvalitu piva
a na rozdil od ostatnich sladki mu nestacilo moudrosti pfedavané z generace
na generaci, ale zacal vyhledavat ponauceni ve fyzice a také chemii. S pravdépodobnosti
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byl prvni, kdo zacala hlidat teplotu v riznych fazich vyroby piva. Méfil také hustotu

piva hustomérem tzv. pivni véha. (Susa, 2008)

Na prelomu stoleti fungovalo vice jak jedenact set pivovart. Pravo varecné se udrzelo
az do roku 1948, kdy komunistickd moc pivovary znarodnila. Po roce 1955 zbylo
pouhych 300 pivovarti a na zac¢atku 90. letech pouha stovka. Po sametové revoluci
v dusledku velmi $patné ekonomické situaci se zaviraly dalsi pivovary. Na druhé strané

zataly vznikat minipivovary. (Pivety.com, 2011)

4.2 Vyroba piva

,»Vyroba piva se vyznacuje vylucovacimi a separa¢nimi procesy. V plevnych, plynnych
a kapalnych odpadech se odstrafiuje fada potencialnich kontaminanti a hotové pivo
obsahuje mén¢ skodlivych latek nez pouzité suroviny. Porto pivo patii k nezdravejsim
napojum z hlediska obsahu tzv. cizorodych latek a chemickych rezidui.”“ (Basatova,

2011)

Ceskych pivait zistava stale nejvice oblibeny Pilsner Urquell, dale to je Gambrinus,
Velkopopovicky Kozel, Radegast a v neposledni tad¢ Birell. (Mediaguru.cz, 2020)
Vyroba téchto jednotlivych znacek piv.

V Plzenském Prazdroji (Pilsner Urquel) se pivo vafi ze tii zakladnich surovin: ¢esky
je¢menny slad, zatecky chmel a kvalitni voda. Chmel v granulich vzniké drcenim ihned
po sklizni a bez pfistupu vzduchu. Tento zplisob sbéru a uchovavani si tak uchova
intenzivni hotkost a unikétni aroma. Ke kvasnému procesu se pouzivaji specialni kmeny

pivovarskych kvasinek. (Prazdroj.cz, 2021)

»Vyroba piva probihd ve tfech fazich: sladovani jeCmene, pfiprava mladiny a jeji
zkvaSovani. Slad vznika procesem fizeného maceni, kli€eni a suSeni. Pfi maceni stoupne
obsah vody v zrnech, vzniknou tak podminky pro jejich kli¢eni. To probiha
v tzv. Saladinovych skiinich — velkych betonovych vanach vybavenych klimatizaci
a mechanickym pievracenim kli¢ictho zrna. NakliCeny je¢men (tzv. zeleny slad)
se nasledné su$i na vytapéném zafizeni zvaném hvozd. Druha faze vyroby, ptiprava
mladiny, se opira o proces rmutovani. Béhem né¢j dochazi k pfeméné cukernatych slozek
sladu do takzvané sladinky. Ta se po oddéleni od zbytku sladového Srotu (mlata) povari
s chmelem. Béhem tzv. chmelovaru pfechazeji hotké latky z chmele do roztoku. Vznika

mladina, ktera se jesté horka zbavuje chmele a zbytki kalti. Koncentrace extraktu mladiny
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rozhoduje o stupiiovitosti piva a tim i o obsahu alkoholu. Mladina je piecerpana do vifivé

kadég, na jejimz dn¢ se usazuji jemné kaly, poté odpociva a chladi se na 6-7 °C.

Nasledné zakvaSeni vlastni kulturou kvasnic probihd v kovovych cylindrokonickych
tancich (CKT) ve dvou oddé€lenych fazich — kvaseni a zrani. Pti kvaSeni se ¢ast mladiny
ginnosti kvasinek pfeméfuje na alkohol a oxid uhli¢ity. Rizeni celého procesu usnadiiuje
sladkim pocitacova technika. Naslednou filtraci se odstranuji zbylé kvasinky. Poté
uz se pivo plni do transportnich nadob — cisteren, KEG sudi, lahvi a plechovek.*

(Prazdroj.cz, 2021)

Gambrinus se vyrabi ze tii druhti sladu a dvou odrud ¢eského chmele, konkrétné Sladek
a Zatecky polorany Gervenidk. Pravé tyto dvé odridy chmele vytvaii vyvaZzenou svézi
a hutnou stavbu téla s pfijemnou hotkosti. Druhy piva, kterd vyrabi Gambrinus:
Nepasterizovana 11, Nepasterizovand 10, Nepasterizovana 12, Nefiltrovany lezék,
Original 10, Patron 12 a Polotmava 12 a Dry. VSechny tyto druhy piva obsahuji tii druhy
sladu (svétla plzensky, karamelovy, barevny) a také Sladkiiv chmel. (Gambrinus.cz,

2021)

Velkopopovicky kozel diky tfem druhiim sladu dokonale spojuje jemnost s hotkosti
chmele. Nyni si pfedstavime 6 druhti piva. Prvni z nich je Kozel Svétly, ktery
se vyznacuje hladkou chuti a nddherou zlatavé Zlutou barvou. Dale je tu Kozel 11, tento
druh piva ma vypilovanou pIng&jsi chut’. Kozel Cerny, vyrabi se podle ptivodni receptury
ze specialnich ¢tyf tmavych sladd, Cisté vody a vybraného chmelu. Kozel Mistriiv lezak
ma bohatou chut’ diky étyfem druhii sladii a ti4 druhti chmele. Kozel Rezany 11, vyborngé
spojuje jemnou hoikou chut’ svétlého piva a karamelového ¢erného piva. Jako posledni
si pfedstavime Kozel Florian, jedna se o limitovanou polotmavou 11, kterda ma jemnou

nacervenalou barvu. (Kozel.cz, 2021)

Pivo Radegast se vyrabi z téch nejkvalitnéjSich pivovarskych surovin z Moravy. Pivovar
v NoSovicich, kde se Radegast vafti vyrabi 7 druhli toho lahodného moku. Ryze Hotka
12 je prémiovy svétly lezak s charakteristickou hotkosti a plnou chuti, Pfi vyrobé
se pouzivaji ti1 druhy moravského chmele. Razna 10 je vyrazné hotka ale vyvazené svézi
diky chmelovému aroma. Temn¢ hoika 12, jedna se o polotmavy lezak jantarové barvy
diky netradi¢ni kombinaci sladl a vyss$i ddvce chmele vynika svou plnou hotkou chuti.
Nefiltrovana 12, toto pivo je lehce zakalené diky pfitomnosti Zivych pivovarskych

kvasinek. Rater se pySni plnou chuti a mimoiadnou hotkosti, a to diky prémiového
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chmelu Polaris. Extra hotka 15 jedna se o pivo jantarové barvy s bohatou stabilni pénou,
ma vy$§i davku chmele odrady Zatecky polorany ervenak. Posledni z této fad je Rog
IPA toto pivo je svétlé svrchné kvasené s piijemnym chmelovym aroma. (Radegast.cz,

2021)

Jako posledni ze série nejoblibenéjSich piv u Ceskych pivart je Birell, ktery se vari
ze svétoznamého zateckého poloraného Cervenaka. Jako jediné nealkoholické pivo se vaii
nepretrzitym procesem za pristupu unikatnich kvasinek. Birell vyrabi i 9 ochuceny piva

znacky Birell. (Birell.cz, 2021)

4.3 Druhy piv

Pivo je kvaseny napoj vyrobeny v podstaté ze sladového obili a ochuceného chmele.
Dobré pivo je osvézujici s Cistou chuti a viini, musi byt dobfe pénové, fizné, nesycené

kyslicnikem uhli¢itym a barva musi odpovidat ur¢itému druhu. (Jirotka, 1956)

Pivo je kvaseny népoj uméle vyrobeny z je¢mene a chmele. Podle vyroby, zem¢ mista
a surovin jej rizné pojmenovavame. Pivo je dilezitou pochutinou i potravinou, obsahuje
vyzivné latky pro lidské télo. Bilkoviny a uhlohydraty v pivé jsou lehce stravitelné,

obsahuje také latky povzbuzujici traveni. (Susa, 2008)
Obrazek 2 — pivni styly

Barley Winn i Al

AmbeT Al
Bland Al
Amarican | india Pais Al
Ale Amarican Fala Ale
Cascadian Dark Ale
Dunketwoizan
Krintaliwsizen
weiSSJ Hulaweizen
Weizen J wezonbocs
Py Rauchweizen

Whaat

Englial Pala Al Bitter Ali

India Fale Alo
English
Ale

Scalziah, Mild Ala
Sireey Seeich Ale

Engfish Porier
American Potar

American Souk

Wk | Swpet Stout
Cadmeal Stout
Dry ! brigh Slout
Russian imperial Stout
Fornign Export Stout

Grodrishin

Dubhol, Tripel, Cusdnaped
Farmhouse Ala
Belgian & \ secag Al
French Ale J Eeganale
Saison
Amarican Plls
Genman Fils
Bonemian Pils \ Faro
Oumkzibock Imparial Fils Spontannl Frink
Deppaibock kvagani Guuze
Maibock | Helias Bock Unblended Lamiic

Smoked Boor
Izaboci
Bpplei ) Haels
Fruit { Vagatakie

Light Lager
Leow Ailcohal beer

Zdroj: beerweb.cz

19



Lager — lezdk, je oznaceni pro piva vyrdbénd spodnim kvaSenim, v Cechach

se tak oznacuji piva, ktera maji vice jak 10 %. (Johnova, 2002)

Pilsner — svétly lezék s Cerstvym bylinnym aréma, jemnou chuti a suchym chmelovym

doznivanim. (Johnova, 2002)

Ale — se vyznacuje vyraznym ovocnym akcentem, vyrabi se svrchnim kvasenim za tepla

pfi postupném dodavani celé Skaly riznych druhti kvasnic. (Johnové, 2002)

Bock — silny lezék, ktery se podava pro zahtati. Podava se bud’ na zacatku zimy nebo
na zacatku jara. Tento druh piva znali lidé uz v 17. a 18. stoleti, a v§ak pod jinym

jménem a to ,,fijidk®. (Smith, Getty, 2003)

Doppelbock — vyjimeéné silny lezak ,,dvojity bock®”, znamy pfedev§im v Bavorsku.
Tento druh piva je charakteristicky svoji plnou a sladové nasladdlou chuti, barva
se pohybuje od tmavsiho jantaru po tmaveé hnédou baru, je mirné¢ chmelené, a tak je veétsi

daraz kladen na slad. (Smith, Getty, 2003)

Porter — svrchné kvasené, velmi tmavé n€kdy az témét Cerné pivo s velice vyraznou chuti.
Vznikl v 18. stoleti v Londyné, kdy Ralph Harwood, ktery pfisel na to, jak pivo tohoto
typu pripravit. Typicky ma tmavohnédou barvu, krémovou pénu, plnou a silnou chut’,
kterou zdlraziuje cokoladova pfichut’ a spodni tony po praZeni. Porter mé dalsi riizné

druhy, ty maji své dalsi charakteristické vlastnosti. (Smith, Getty 2003)

Scotch Ale — pivo Skotského typu miva Casto siln€é nasladlou chut. Obsahuje velké
mnozstvi diacetylu, proto ma tento druh piva pfichut’ tofé, a ve vétSin€ skotskych piv

je to také hlavni chutovou slozkou. (Smith, Getty, 2003)

Stout — svrchné kvaSené, hutné a téméf Cerné pivo. Anglicky stout je Casto sladky,
za to irsky je suchy. Irsky stout dodal zaklady pro vSechny ostatni podkategorie tohoto
typu piva. Spolecnych znakem je kdvova chut’, kterd vznik4 prazenym je¢menem spolu
s men$im mnoZstvim specialniho ¢erného sladu. Stout imperia neboli také ,,Rusky Sout*
je silné, bohaté pivo s vyraznou chuti spalenych hrozinek. Piidanim vétSitho mnozstvi
kvasitelného sladu se barva piva zménila na ¢erveno-hnédou. Tento druh mé vyraznou

vuni a vysS§i obsah alkoholu. (Smith, Getty, 2003)

Lambic — piva toho typu jsou suchd, spodné kvasend a zdklad maji v Belgii. Sladka verze
toto druhu je ,faro*. Pfidanim tfe$né do piva lambic vznika ,kriek*. Nastavd druhé

kvaSeni v 1ahvi, a tak se pivo nasyti kyslicnikem uhli¢itym. Podobné tak vznikaji piva
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typu ,,fromboise®, tedy piva s pfidanim maliny a také ,,peche*, pfidanim broskve. (Smith,

Getty, 2003)

Trapista — pivo pfipominajici svoji chuti nékteré druhy ,,portera®“, také je silné

a ma vyraznou chut’ kvasnicového piva. (Johnova, 2002)

Weisse — némecky vyraz pro ,,bile” neboli také pSenicné pivo. Jedna se o piva ovocné

chuti napf. jable¢na, Svestkova nebo i ¢esnekova. (Johnova, 2002)

Alt neboli také ,altbier — jde o némecky druh piva. Pfi vafeni se pouZzivaji vrchni
kvasnice. Typ ,,kolsch® dalo by se fict, Ze se jednd o bratrance z jihu. Oba typy
se nechavaji po kvaSeni za tepla uklddat na néjakou dobu do chladnych sklep,

aby uzralo, maji nahotklou chut’ chmele. (Smith, Getty, 2003)

Hnédé pivo (brown ale) — patii do skupiny slabSich piv, a v§ak maji plng;si a silng&;si
chut’, jednd se o pivo anglického typu. Maji c¢okoladovy nddech a ovocné nasladlou
ptichut, obsahuji pfesny pomér chmele a sladu, tak aby chmelova hotkost neptehlusila

sladkou chut’ chmele. (Smith, Getty, 2003)

Dortmunder — némecky néazev Casto zkrdceny na ,,.Dort™ a také se objevuje oznaceni
»export®. Jedna se svétly lezak, ktery balancuje mezi chmelenym pivem plzeniského typu

a sladovym pivem z Mnichovské oblasti. (Johnova, 2002)
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5 Pivni turismus

Pivni turismus diky Casté navstévnosti pivovari, oblibenosti a dalSich pivovarskych
atrakci ma rostouci tendenci. Diky této skutecnosti stale vice spolecnosti nabizi zajezdy

s touto tématikou. (UPR.cz, 2021)

Ugastnici pivniho turismu jsou motivovani gurméanskym zazitkem z konzumace riiznych
druhti piva. Také je pro né zajimavé typické prostredi, kde se odehrava vyroba piva,
po piipadé také poznani historie a soucasnych technologii vyroby piva. (Zelenka,

Paskové, 2012)

Pivni turismus lze rozd€lit do dvou odlisnych skupina. V prvni skupiné jsou lidé, ktefi
primarné cestuji za ucelem poznani novych druhl piva v daném prostiedi. Druhou
skupinou jsou lidé, ktefi primarn¢ cestuji na ur¢ité misto a v souvislosti s tim konzumuji

pivo. (UPR.cz, 2021)

Obrazek 3 — Motivy k pivni turistice

Pivo jako primdrni motivace = —t Misto jako priméarni motivace
Pivni trasy — [ Festivaly, events
Pivni vikend PRETSR— I Pivni muzeum
Pivo k obadu | Né&vitdva pivovart
o Y Ziskavani produkt
Qehumevkapna souvisejicich s pivem
liné p—— I Jiné

Zdroj: UPR.cz (2021)

Mezi charakteristické rysy pivniho turismu nepatii jen ochutnavka a konzumace piva,
ale také spojuje ochutnavani specialit, které se podavaji k pivu. Déle G¢astnici poznavaji
techniky vafeni piva. (Smotlachova, Stépankova, 2013)

Tento druh CR spociva v cestovani Siroké vetejnosti po pivovarech, minipivovar, akcich

spojeny s pivem apod. Cilem je nabidnout tradi¢ni 1 nova misto vhodna po navstévniky
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pivniho turismu. Za dalsi cil je povazovana ochutnavka riznych druhti piva po celé Ceské

republice. (Merhaut, Han, 2012)

Velky potencial je vidét z hlediska incomingového turismu. Ceska republika
je v ostatnich zemich vyhlasena zejména diky vyrobé¢ kvalitniho a levného piva. Dle
predpokladii je Praha prvni, co si zahrani¢ni turisté spoji s Ceskou republikou, aviak
slovo ,,Plzen” je hned druhé v potadi. Nejvice zahrani¢nich néavstévnikl, kteti
vyhledavaji pivni turismus, jsou lidé z Velké Britanie. Ceskou republiku maji spojenou
s pivem vice neZ ostatni zahrani¢ni navitévnici, a proto se ¢asto do Ceské republiky
vraceji pravé kvili relaxu a zabavé spojenou s pitim piva. Dal§imi méné typickymi
navstévniky jsou Rusové a Némci, ti maji zdjem o navstévu regionl a regiondlni
produkty. Profil zahrani¢niho navstévnika, ktery vyhledava pivni turistiku, je podobny
¢eskému navstévnikovi, jedna se predevsim o mladou a stfedni generaci muzi. (DRING

Consulting s. r. 0. a kol., 2013)

5.1U0¢astnik pivniho turismu

Z dotaznikového Setfeni Lepkové, lze urcit profil typického ucastnika pivniho
cestovniho ruchu v Ceské republice. Povazuje se za ngj muz se stfedoskolskym nebo
vy$§im vzdélanim, ve véku 21-40 let, ktery za aktivitami CR pfijel vlakem nebo autem
spoleén¢ s partnerkou nebo ptateli. Navstéva cilové destinace je kratkodobého,
jednodenniho charakteru. Nejvice vyhledavanymi aktivitami jsou exkurze pivovarl

a ochutnavka pivnich specialit.

Cilova skupina v rdmci pivniho turismu je omezena veékem 18 let, jelikoz je spojena
s konzumaci piva. Tento druh turismu je vyhledavan pievazné muzi od 20 do 40 let,
ktefi cestuji spolecné s prateli. Motivaci je pfevazné ochutnavka pivnich vyrobkd,

a to nejen v rdmci svého regionu. (DRING Consulting s. r. 0. a kol. 2013)
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6 Pivovary a pivovarnictvi v zapadnich Cechach

Oblast zapadnich Cech, jedna se o Plzefisky a Karlovarsky kraj. Na vychodé sousedi
se stiednimi Cechy, na jihu s jiznimi Cechy, na severovychodé
se severnimi Cechy na zipadé s némeckymi spolkovymi zemémi Sasko

a Bavorsko.

Obréazek 4 — Mapa pivovart v zapadnich Cechach
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Zdroj: maps.google.cz, viastni zpracovani (2021)

V Plzenském kraji se nachazi 35 pivovard a minipivovart: Pivovar Modrava (Lyer),

Minipivovar Srni, Kaspehorsky pivovar, Minipivovar Belveder (Zelezna ruda),
Pidipivovarek Larny (U Pujige), Pivovar U Svelchil, Bezd&kovsky pivovar, Mé&tansky
pivovar Klatovy, Pivovar Kout na Sumavé, Minipivovar KH Gurman, Minipivovar Stara
Skola, Pivovar Letiny, Pivovar Zhiifak, Minipivovar Modra hvézda (Dobtanské pivo),
Pivovar Bizon, Stahlavsky pivovar u Senkyit, Minipivovar Radous (Stahlavy), Pivovar
Purkmistr, Minipivovar U Stocesti, Pivovar Pod Lipou, Pivovar Joe’s Garage, Rodinny
pivovar U Lenocha, Plzensky Prazdroj, Plzenisky Prazdroj (Gambrinus), Pivovarek
u Pasaka, Pivovar Beer Factory, Pivovar Groll, Pivovar Raven, Pivovar U rytife Lochoty,
Minipivovar Pfisov, Minipivovar Klenot, Minipivovar Radnice, Pivovar Chti¢, KniZeci

pivovar Plasy, Rodinny pivovar Chodovar.
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V Karlovarském kraji se nachazi 11 minipivovarii a pivovart: Pivovar Rudohor,
Kynspersky pivovar (Senkova U Zajice), Pivovar Perman, Rodinny pivovar svaty
Florian, Pivovar Karla IV., Pivovar Stary hrad, Domaci pivovarek Velky Rybnik,
Pivovar Ryzovna, Pivovar Kru$nohor, Zamecky pivovar Chyse, Rodinny pivovar Kronl

a Pivovar Stary hrad.

V Karlovarském kraji se nachazi hned n¢kolik skvélych mist pro pivni turistiku.
V kapitole 5.2. Pivni turistika Karlovarského kraje jsou blize specifikovany tipy na vétsi

1 rodinné minipivovary, které se pysni vyrobou skvélého piva.

6.1 Pivni turismus Plzefiského kraje

V Plzenském kraj se nachdzi 35 pivovart a minipivovari. Autorkou se domniva,
ze nejvice dulezitymi pivovary pro Plzensky kraj jsou Plzenisky Prazdroj a Rodinny

pivovar v Chodové plané.

V ¢lanku od Koreluse (2016) se uvadi jako nejvice navstévovany pivovar v Plzeiiském

kraji, Plzenisky Prazdroj.

Plzensky Prazdroj je vyznamnym turistickym cilem. Za branami vas uvita navstévnické
centrum ,,Svét piva Pilsner Urquell®, kde se navstévnik pouci o historii a o technologii
vyroby piva. Déle jsou zde k vidéni moderni varny a plvodni pivovarské sklepy.
Navstévnici také mohou vidét mimotfadnou plzeniskou pamétihodnost a pivovarnicky

skanzen. (Susa, 2008)

Obrazek 5 — Logo Plzeiisky Prazdroj

Zdroj: Prazdroj.cz (2021)

Nejstarsi zminka o plzeniském pivovaru je z roku 1307. Nasledné roku 1839 se tehdejsi
pravovarecnici spojili a rozhodli, Ze za G€elem zlepSeni kvality plzeniského piva spoji sily.
Jesté téhoz roku na podzim zacali stavét Mést'ansky pivovar. Plzenské pivo bylo vyte¢né

a jeho obliba rychle rostla uz v druhé poloviné 19. stoleti se vyvazelo do Ameriky. Novou
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ochrannou znamku Pilsner Urquell si pivovar pofidil v roce 1898. Prvni ochranna znamka

zapsana v roce 1859 si Plzen neudrzela a stalo se z ni pouhé oznaceni piva. (Susa, 2008)

Do doby vniku samostatného Ceskoslovenska (1918) byla ochranna znamka Kaiserquell,
ktera byla zapsdna na pocest FrantiSka Josefa I., nyni tato znamka ztraci smysl. Nov¢
registrovand ochrannd znamka roku 1919 s nazvem Plzenisky Gambrinus. Roku 1922
je registrovana znacka Kozel, jedna se o oficidlni obchodni znacku velkopopovického
pivovaru. V roce 1961 nastala velka inovace v pivovaru Gambrinus kde se instalovaly
technologické novinky: spadové varny, novy zptisob kvaseni i jimani CO2 z krytych
kovovych kvasnych kéadi. Nova Setrnéjsi staCeci linka, kterd snizuje moznost
kontaminace a 1épe garantuje kvalitu i chut’ piva. Od roku 2011 se v pivovarech Prazdroj
a Gambrinus diky novému zafizeni na zpétné jimani kvasného CO2 snizily jeho emise.

(Prazdroj.cz, 2021)

Aktudlné z letosniho roku, Plzensky Prazdroj predstavujeme dulezity krok na cesté
k udrzitelnosti. Od biezna roku 2021 se aluminiové folie a plastové ndlepky nahradily
papirovymi etiketami. Tento novy design sjednotil podobu lahvi ve vSech zemi, kam

se pivo vyvazi. (iDNES.cz, 2021)

Obrazek 6 — Nova lahev Pilsner Urquell

PREPRACOVANE DETAILY b

Na nové lahvi pracovali autofi
s bohatou ikenografii znacky
Pilsner Urquell. Eahevje
korunovana zlatou zatkou

s embosovanym dievénym
sudem, typiv:km pro plzensky
pivovar. Na krckové etiketé
se vyjimaji odkazy na erb
mésta Plzné a inicialy P.U.

z plzeiiskych archivi na
zeleném stitu.

Na reliéfu skla pribyly

—

el
apis ,the original pilsner®,

L‘:f:; Ida&[:g%%::apf:::;zi Hlinikovou folii v horni éasti
tohoto piva v kategorii lahve 2 ry\asmye etikety

Pils. Zadni strana lahve je nahradily papirové etikety

obohacena o prepracovany
relief pivovarské bram

a napis Pilsner Urqueﬁ,

Diky vystouplym prvkim se
lahev lepe drii v ruce, plisobi
propracované a prémiové.

z recrklwazelného papiru, které
jsou lepii pro Zivotni prostredi.
iky tomuto kroku usetri
pivovar vice nei sto tun odpadu
2a rok. Lahve Pilsner Urquell
budou mit navic na viech trzich

celého svéta jednotny design.

Zdroj: iDNES.cz (2021)
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Rodinny pivovar Chodovar je nejstar§im pivovarem v Zapadnich Cechach. Prvni
pisemné zminky o tomto pivovaru pochéazeji z roku 1573. Historii toho pivovaru
tak dokladaji i sklepy ze 14. stoleti, které jsou vytesand do zulové skaly. (Turistraj.cz,

2021)

V roce 1861 byl pivovar schvacen velkym pozarem, ktery zcela znicil pivodni objekty.
O rok pozdé byl vystavén novy pivovar, jehoz podoba zistala do dnes. Svym
navstévnikiim pivovar nabizi atraktivni prostfedi stylové restaurace v casti skalniho
labyrintu pivovarskych sklepii, malé¢ pivovarské muzeum, wellness hotel U Sladka
a pravé pivni lazn¢ a také beerrarium v historické budové sladovny. K pivovaru také
nalezi pivovarska zahrada, ktera slouzi ke konéni tradi¢nich slavnosti piva a také zavodu

mistrovstvi Evropy v kouleni pivnich sudd. (Chodovar, 2021)

Obrazek 7 — Logo rodinného pivovaru Chodovar

Zdroj: Chodovar.cz (2021)

Pro vyrobu piva je zakladni surovinou je¢menny slad, chmel a tamé&js$i voda. Nachazi
se zde nejmekéi voda pouzivana v Ceskych pivovarech. Slad pouzivany pii vyrobé
si pfipravuji sami tradicnim zptisobem v humnové sladovné. Pouziva se tradicni vyrobni
postup, a proto se mladina Cerpd na oteviené kad€ do spilky. Tzv. mlad¢ pivo vznika
po 10 dnech ptidanim do kadi pivovarskych kvasnic. Nasleduje pomalé dokvaseni a zrani
piva ve sklepé, pivo je zde n€kolik mésici, aby ziskalo ten spravny fiz a chuté
se zjemnily. Aby pivu zlstal jeho pfirodni charakter vyuZivaji nejmoderné&j$i technologie
membranové filtrace. V soucasné dobé se v pivovaru vaii 7 zékladnich druhii piva svétlé
pivo PaSerdk, Zlat4 Jedenactka, Prezident Premium, 13 % svétly Zamecky lezdk Specidl,

Zamecké Cerné pivo, Kvasnicovy Skladni lezak a Nealkoholické pivo. (Chodovar, 2021)

27



6.2 Pivni turismus Karlovarského kraje

Karlovarsky kraj ma pouze 11 pivovard a na blogu tohoto kraje jsou uvedeny vsechny

z vySe uvedenych.

Doméci pivovarek Velky Rybnik, vafit pivo zde zacali v roce 2005, tehdy své prvni pivo
uvafili na kuchynském sporaku. Jelikoz navstévnikiim pivo velice zachutnalo, tak o rok
pozd¢ji zacali oficidln€¢ prodavat své vlastni pivo pod svou vlastni znackou coz
je Velkorybnicky Hastrman. Mezi nejoblibengjsi specidly z kategorie spodn¢ kvasenych
piv patii puskvorcové, medové, nakufované a novozélandské. Z kategorie svrchné

kvaSenych patii typy ale a alt. (blog.zivykraj.cz, 2021)

Ze zacatku se v pivovaru vafrily tfi druhy piv: svétla 11, svétla 12 a polotmava 13. Tyto
tfi druhy piva a postupem ¢asu i dalsi dve, tmavy lezék 12 a staroceské bile pivo, se staly
stalou nabidkou tohoto pivovaru. Ziskavanim zkuSenosti se v pivovaru pfestavéli varny,

spilky 1 lezacky sklep a tim padem se zde zacaly vafit i specidly. (Pivohastrma.cz, 2021)

Obrézek 8 — Logo ,,Hastrman*

Velkorybnicky _se
Hastrman® =&

Domécl pivovérek Velky Rybnik

Zdroj: Domdact pivovarek Velky Rybnik | Zachran Pivo 2021

Pivovar Karla IV. v Karlovych Varech, tento maly pivovar navazuje na tradi¢ni vareni
piva. Tato tradice zapocala uz v roce 1370, kdy méstu byl udélen titul kralovské mésto

s privilegiem vateni piva. V tomto pivovaru se produkuje hned nékolik druhti piva:

Karel IV. Svétly 11 — jednd se o pivo plzeiiského typu je nefiltrované

a nepasterizované,
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Karel IV. Polotmavy 12 — pivo ma jantarovou bravu, je také nefiltrované
a s jemnou hotkosti, je uvareno ze 4 druhi sladi, které pravé tomuto typu piva

dodavaji lehkou ofiskovou chut’,

Karel IV. Tmavy 13 — je siln&jsi tmavé pivo vafené ze Ctyi druht sladu, je zde

velké zastoupeni barevnych skladi, které dodéavaji pravé pivu kavovou chut’,

Karel IV. Special 15 — pro tento typ piva je typicka delsi doba zréani, proto je také

pivo siln¢€ hutngjsi ale s vyvazenou hotkosti,

Karel IV. PSeni¢né 12 —jedna se o pivo svrchné kvasené s osvézujici chuti bananu

a také lehkou nakyslosti.
(Pivovar Karla IV./ BECHERPLATZ Karlovy Vary)

Tradice tohoto pivovaru byla bohuZel na 13 let pferusena, kdyZ pivovar Karla I'V. ukonc¢il
v roce 1999 vyrobu v zavodu na Sokolovské ulici v Rybafich. (Kudy z nudy — pivovar

Karla I'V. V Karlovych Varech).

Obrazek 9 — Logo pivovaru Karla I'V.

Zdroj: BeerWeb.cz

Pivovar KruSnohor v Kraslicich, vsazi na vyraznou hotkost svého lahodného moku.
Pochutnaji si na ném pravi horalové, také pivni fajnSmekii ale 1 vSichni kdo maji radi
pivo s pofadnym fizem. Jiz od zacatku se zde vyrabi klasicky Cesky lezéky, ale také
zarovein 1 svrchné kvaSené pSeni¢né pivo s Sirokou nabidkou, rozliénych chuti
1 stupniovitosti. Nalezneme zde mnoho druhli piva jak s vysokym obsahem proteinu,

tak medovy special, také ovocna piva, nechybi ani piva belgického klasterského typu.
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Vsechny druhy piv jsou nefiltrované a nepasterizované, tim si zachovavaji svoji

cerstvost. (blog.zivykraj.cz, 2021)

Tento pivovar se pysni nékolika ocenénimi, coz vypovida o kvalité piva. Urcité stoji
za zminku ocenéni mezinarodniho charakteru, Zlata Pecet’, dale Tmavy special se umistil
na 2. misté v ramci soutéze Pivo Ceské republiky, také IPA 17 se umistila na 3. misté
v ramci soutéze Zlata Pivni Pecet. V neposledni fade také v soutézi regionalni potravina

Karlovarského kraje se pivovar umist'uje pravideln€ na ptednich ptickach.
(Krusnohor.eu, 2021)

Obrazek 10 — Logo pivovaru KruSnohor

Zdroj: Krusnohor.eu (2021)

Kronl, rodinny pivovar v Marianskych laznich. Vaii poctivé, zivé, nefiltrované
a nepasterizované pivo. Pivo vaii klasickym femeslnym zpiisobem, zivé pivo obsahuje
zivé kvasnice, které jsou zdravé pro organismus. Piva, kterad pivovar vyrabi: Kronl 11 %,
jde o spodné kvaseny svétly lezdk; Weisser Kronl 11 %, svrchné kvasené a nazev
»weisser” napovida, Ze se jedné o pSenicné pivo bavorského typu, méd bananové
a hiebi¢kové aroma; Cesky singl hop ale Kronl 12 % svrchné kvasené polotmavé pivo;
Zitna ipa Kronl 15 %, jedna se o specidlni silné svrchné kvasené pivo s vyraznym
chmelovym aroma pfipominajici citronovou chut’ a viini grept, dale pak kvétin a pinii.

(Kronl.cz, 2021)
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Obrazek 11 — Logo rodinného pivovaru Kronl

ronl

RODI]\[N‘}' PIVOVAR
MARIANSKE LAZNE

Zdroj: Kronl.cz (2021)

Rodinny pivovar svaty Florian tradice se do toho pivovaru vratila v roce 2006, ov§em
pivo se zde vafilo jiz od roku 1953. Novy pivovar se nachazi na pivodnich prostorech
sladovny. Tento pivovar je soucasti hotelu ,,Cisai Ferdinand“. Proces vyroby piva,
po seSrotovani sladu ndsleduje michani sladového Srotu s vodou tzv. vystirdni.
Poté nastava proces tzv. ,,rmutovani, tedy pti postupném ohiivani se latky ve sladu $tépi
na slozité polysacharidy a zkvasitelné cukry. Naslednym scezovanim se odd¢li kapalna
¢ast tedy sladinu od pevné Casti tzv. mlata. Povafenim sladiny s chmelem se v roztoku
objevi hotkost chmele, vysledkem tohoto procesu je horkd mladina. Tato mladina
se chladi ve vifivé kadi, po zchlazeni se piecerpava do nerezovych cyklidokonickych
tankt, kde jsou jiz pfipravené pivovarské kvasinky. Po prokvaseni se tzv. mladé pivo
zchladi a bez usedlych kvasnic se pivo ¢erpa do lezackych tankt, kde dozrava az nékolik

tydnt. (Hotelloket.cz, 2021)

Sokolovsky pivovar Permon zahdjil vyrobu piva v roce 2006. Vyrdbi tradi¢ni
nepasterizovand, nefiltrovana piva a zahrani¢ni pivni specidly. V online obchodé¢ je top
10 produktti pivovaru Raven. Winter ale 13°, pape 12°, sherpa ipa 16°, summer ale 10°,
sabro citra neipa 16°, pipa 14°, libeerty 11°, hazy citra 13°, svétly lezak 12° a tropical

fruit sour 8°. (Permon.cz, 2021)

Obrazek 12 — Logo pivovar Permon

Zdroj: pivopermon.cz (2021)

31



Ve mésté Kyns$perk se pivo zacalo varit roku 1595. Kynspersy pivovar byl postaven roku
1620. V poloving 18. stoleti patiil tento pivovar mezi 10 nejvétsich pivovart Loketského
kraje. Na pielomu 19. a 20. stoleti byl pivovar pfebudovan a z ptivodni vystavby zlistala
jen sladovna a sklepy. Nasledn¢ roku 1951 byl pivovar uzavien s vyjimkou sladovny.
V roce 2011 zacala rekonstrukce pivovaru do nynéjs$i podoby. Dnes se v pivovaru vyrabi
6 druh piv. 10° svétlé vyCepni nefiltrované pivo se svézi vyvazenou chuti a jemnou
hotkosti. 12° svétly lezak, nefiltrované pivo s plnou chuti, vyraznou hotkosti. 12°
polotmavy lezék, specialni nefiltrované pivo piipravené podle staré receptury barona
Haase. 12° tmavy lezak, specialni nefiltrované pivo s dokonale vyvazenou piijemnou
chuti karamelového aroma. 13° vidensky special, nefiltrovany special s vyraznou
strukturou videniského sladu a pfijemnou hotkosti. Jako posledni 12° zeleny lezék,
specialni nefiltrované pivo vafené pouze jednou do roka pii sklizni zelenych SiSek

chmele. (Pivovar-kynsper.cz, 2021)

Pivovar Rudohor se nachazi na upati Klinovce, tedy nejvyssi hory Kur$nych hor. Tento
pivovar vznikl, aby navratil tradici femeslného piva do regionu. Pivo se zde vaii
z mistnich vod, chmele a sladu. Pivovar vati celkem 13 druhl piva ale nejvice zndma
jsou gro§ 10° svétlé vycepni, tolar 11° svétly lezak a dukat 12° prémiovy svétly lezak.
Pti vyrobé téchto piv se pouzivaji rizné druhy chmele agnus, zatecky, kazbek, americka

odrtida, amarillo, kalifornskou odriidu, magnum, simcoe a dal$i zahrani¢ni chmely.

(Rudohor.cz, 2021)

Obrazek 13 — Logo pivovaru Rudohor

Zdroj: rudohor.cz

Zamecky pivovar Chyse byl vystavén v letech 1839-1841. A v roce 2006 znovu obnovil
vyrobu kvalitniho nepasterizovaného piva po 74 letech. Pivo se zde vati podle staroCeské
receptury s pouzitim ¢eskych a moravskych sladii, zateckého chmele a piirodni vody
z Doupovskych hor. Zakladni nabidku piv zahrnuje Prokop 11° svétly, jedna se o pivo

Plzenského typu, Prokop 12° jantar, pivo s medovou barvou, je vafeno ze Ctyt druht
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specialnich sladl, posledni je Prokop 12° tmavé, tomuto pivu dodéva osobitou chut’

prazsky slad a aromaticky zatecky chmel. (Chyse.com, 2021)

Pivovar Ryzovna se nachazi dnes jiz téméf zaniklou osadou Ryzovna. Diiv zde stal
pivovar, ten se bohuzel nedochoval, a tak je dnes$ni rodinny pivovar postaven z jedné
dochovalé budovy byvalé skoly. Pivo se zde vyrabi pouze z humnového sladu, chmele
vody a kvasnic. Pivovar vyrabi 3 druhy piva. Spodné kvaseny svétly lezak, plzenského
typu, Bozi Dar 12° je nepasterizovana a nefiltrovana. Pivo 13° Rapl je polotmavy lezak
vznikd kombinaci mnoha chuti z péti riznych sladi. Svrchné kvasené ale jemné
chmelené. Posledni je pivo 8° Skolak, jedna se o pivo typu svrchni ale, toto pivo

je chmelené kombinaci ¢eskych a americkych chmeld. (Ryzovna.cz, 2021)

Pivovar Stary hrad, je soucasti Evropského centra pfirodnich pivnich lazni. Zachovava
tradici vateni siln¢ho, kvalitniho a neobycejné chutného piva. Podobné pivo se dnes vaii
v Turecku a Izraeli. Jedné se pravdépodobné o jediné pivni 14zné€, kde se naléva pivo
Karlovarské 14 % nefiltrované, nepastrerizované ¢erné pivo piimo do lazni. (V Pivni
turistika Karlovarského kraje) Vaii se zde 3 druhy 14 % piva. Kralovské svétlé ,,Stary
hrad“, Kralovské tmavé ,,Stary Hrad* a polotmavé ,,Karlsbader Beer. Zptsob kterym
se zde pivo vafi je velice rozsitené¢ v Némecku, jedna se o infuzni styl vafeni piva.

(Vokoun Z., 2021)

Obrazek 14 — Logo pivovaru Stary hrad

Zdroj: ceskepivo-ceskezlato.cz (2021)
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7 Akce spojené s pivnim turismem zapadni Cechy

Cesko je zemi piva, takze at se rozhodneme jet kamkoliv, vzdy najdeme misto,
kde se vafi pivo. Akci spojenych s pivni turistikou je vice, my si zde ale predstavime

jen nékteré.
7.1 Pilsner Fest

Pilsner fest se kona kazdoro¢né v Plzni uz od roku 1842 na pocest uvareni prvni varky
lezéku Pilsner Urquell. Celé centrum mésta ale také i1 samotny pivovar Plzensky
Prazdroj Upln¢ oZzije. Bohaté hudebni vystoupeni a také spousta zdbavy. V ramci
festivalu je moznost navstivit Skolu ¢epovani, ukdzku bednatského femesla. Také zde
probihaji pivni soutéze. V prubehu se miizete také podivat kde a jak se vafi pivo, podivat
se do pivovarskych sklepli, a dokonce i ochutnat nefiltrovany Pilsner Urquell ptimo

z dubovych sudi. (Pilsnerfest.cz, 2019)

Pouze pii prilezitosti tohoto festivalu, je vzdy zpfistupnéna specidlni festivalova
prohlidka. Kde mohou navstévnici nahlédnout do elektrocentraly, bednarny a nebude

chybét ani oblibend zastavka v pivovarskych sklepich s ochutnavkou piva.
(Pilsnerfest.cz, 2019)

V roce 2020 kvili epidemiologické situaci se Pilsner Fest zrusil, pfestoze intenzivné
pracovali na upravé festivalu, aby splnoval tehdy aktualni hygienické a bezpecnosti

opatieni. (Osvaldova, 2020)
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Obrazek 15 — Pilsner Fest (plakéat)

Zdroj: Pilsnerfest.cz (2019)

7.2 Gambrinus den

V cCervnu na namésti Republiky v Plzni vyrostou koncertni podia a centrum meésta
se proméni ve velkou tzv. pivni zahradu. Akce je plnd bohatého programu, hraji zde
¢eské kapely, konana se zde také finalni soutéz Gambrinus Mistr vycepni, rovnéz mizete

navstivit Skolu ¢epovani. Takeé jako Pilsner Fest viz. vyse, byla akce roku 2020 zruSena.
(Visitplzen.cz, 2020)

V roce 2019 oslavil gambrinus 150. vyro¢i pivovaru. Hlavni hvézdou tohoto rocniku byla

pivni novinka — Nepasterizovand Gambrinus 11. (PRDenik.cz, 2019)
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7.3 Kouleni pivnich sudii v Chodové Plané

Akce se koné na nadvofi pivovaru Chodovar v Chodové Plané. Informace o akci z roku
2019. Jedna se o tradi¢ni zavod pivovarskych druzstev v béhu na 600 metrt s dievénym
pivnim sudy. Program zacind tim, Ze jsou odemceny skladni sklepy, zde si mohou
navstévnici prohlidnout pivovar, ochutnat pivo ve skalnim sklepé¢. Nasledoval doplitkovy
program, kde vystoupila tane¢ni skupina Diamonds Dance Group. Pak pfisel na fadu
slavnosti privod ucastnikti od zdmku do pivovaru. Nasledn¢ pfislo na tadu slavné
mistrovstvi svéta v kouleni pivnich sudi. Dalsi byl zédvod divdkli na In-Linech,

podminkou bylo mit své vlastni koleckové brusle. (Chodovar.cz)

Obrazek 16 — Kouleni pivnich suda

Zdroj: Chodovar.cz (2021)

7.4 Slunce ve skle

Jedné se o festival minipivovart na naddvofi pivovaru Purkmistr, ktery se kona 17. — 18.
zaii. Mtizete zde ochutnat neobvyklé pivni specialy z Cech i zahraniéni. Degustovat pivo

zde miizete ve skle po 0,1 1. (Kudznudy.cz, 2020)

Tento festival je jednou z nejvétSich a nejstarSich akci toho druhu v Evropé. Prezentuje
se tu pres 150 druhd ¢epovanych piv, od vycepnich pies lezaky, vicestupniové specidly,
pSenicnd, ochucend a nakoufend piva, aZ po piva typu Ale, [PA a Stout. Také se zde

ucastni pravidelné desitky minipivovart z tuzemska i zahrani¢i. (Slunceveskle.cz, 2020)

36



8 Empirické Setieni

Pro tcely toto bakalarské praci byl vytvotfen dotaznik, ktery obsahuje 13 otazek, vytvoten
byl pomoci Google Forms. Ten byl nasledné¢ umistén na socialni sit¢ od 09.08. 2021
do 19.08. 2021. Za pomé&rn¢ kratkou dobu, kterou autorka mél na sbér dat, bylo nasbirano
95 odpovédi. Hlavnim cilem bylo ziskat informace o spokojenosti ucastnikii pivniho

cestovniho ruchu. Za pomoci MS Excel byla data zpracovéana a vyhodnocena.

Autorka respondentim vysvétlila, co znamend pivni turistika, také vymezila oblast,
zdpadni Cechy atd. Aby v&déli, na co konkrétné odpovidaji a nenastala situace, kdy

respondent nebude znat definici.
Jednotlivé odpovédi autorka vyhodnoti a vétSinu z nich doplni grafem ¢i tabulkou.

Obrazek 17 — U¢ast na udalostech spojenou s pivnim turismem

11% = Ano

= Ne

Ne, ale rad(a) bych
tyto udalosti
navstivil(a)

Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Tuto otdzku autorka zvolila, aby zjistila, jak velky je zajem o pivni turismus. Z grafu
je patrné, ze 76 % tedy 72 respondentli navstévuje nebo navstivilo néjakou udalost
spojenou s pivnim turismem v zapadnich Cechach. Jedna se o vétsinu hlasti a na zakladng
toho autorka usuzuje, Ze poptavka po této formé cestovniho ruchu je znacné velika.
Pouhych 13 % tedy 12 respondentii uvedlo, Ze na udalosti s pivnim turismem nebyli

a ani by se takovéto udalosti nezcastnili.
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Obrazek 18 — Cetnost navitévnosti udalosti s pivnim turismem

® Pravidené
m Jen zfidka

= Nenavstévuji
takovéto akce

Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Otazka méla ukazat, jak casto respondenti na udalosti s pivnim turismem chodi,
navstévuji. Témer polovina 44 %, 42 respondentii uvedlo jen ziidka. Avsak 31 %, 29
respondentll uvedlo, ze na akce spojené s pivnim turismem jezdi pravidelné. Jelikoz
autorka respondentii na zacatku dotazniku uvedla, aby odpovidali tak, jako kdyby doba
covidova nebyla. Lze tedy usuzovat, e zajem o pivni turismus v zapadnich Cechach je

dosti velky a 1idé tyto udalosti navstévuji.

Obrazek 19 — Dostatek udalosti, aktivit a atraktivit v zipadnich Cechach spojené s pivnim
turismem

= Ano

= Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Z grafu je patrné, ze respondenti nejsou spokojeni s dostatkem udalosti, aktivit a atraktivit
v zapadnich Cechéach spojenych s pivnim turismem. Na zakladng této otazky se autorka
domniva, ze by bylo vhodné vytvofit vice udalosti, aktivit a atraktivit spojenych s pivnim

turismem. A tak sama jednu udalost navrhuje jako navrh na zlepSeni.
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Asociace 3 az 4 produkti ve spojeni s pivnim turismem v zapadnich Cechach.

Jak autorka predpokladala, nejvice zastoupenou asiociaci byl Plzeiisky Prazdroj, tato
varianta se objevovala témét v kazdé odpovédi. DalSimi nejcastéjSimi odpovédmi
z roviny udalosti byly Pilsner fest, Gambrinus den a Slunce ve skle. Respondenti zde také
uvadéli znacky piv, zde byly nejvice zastoupeny Pilsner Urquell, Chodovar, Gambrinus
a Velkopopovicky kozel. Dalsi asociaci, kterou respondenti uvadéli byly nazvy pivovaru,
nejvice jak autorka uz uvedla na zacatku byl Plzensky Prazdroj, velké zastoupeni
zde meély také rodinny pivovar v Chodové Plané, pivovar v Nepomuku Zlatd Krava

a Domazlicky pivovar.

Tabulka 1 — Aktivity podle oblibenosti

skeoskoskoskoskok skskoskoskosk keskoskok skeskosk ksk *
Ochutnavky piv 69 12 5 2 3 4
Pivni stezky 33 3 43 6 3 7
Pivni cyklostezky 4 3 26 7 17 38
Pivni festivaly 29 29 6 5 12 14
Kurzy ¢epovani piva 19 10 22 21 11 12
Pivni lazné 24 21 13 13 7 17

Zdroj: Viastni zpracovani (2021)

Respondenti zde volili aktivity, podle toho, ktera by je nejvice ladkala navstivit.
6 hvézdicek dali aktivite, kterd by je nejvice lakala a opacné 1 hvézdicku aktivité, ktera
by je lakala nejméné. Z tabulky je patrné, Ze nejvice oblibenou aktivitou je ochutnavka
piv. Nejméné oblibenou aktivitou u respondentli jsou pivni cyklostezky. Na zakladé
téchto odpovédi autorka navrhla pivni stezku, zde se totiz spoji ochutnavka piv, ktera
je tak oblibend i pivni stezka, kterou respondenti uvedli jako druhou za nejvice lakavou

aktivitu.
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Obrazek 20 — Dostate¢na propagace (reklama) pivniho turismu v zapadnich Cechach

= Ano

= Ne

Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Z grafu jednoznaéné vypliva, Ze propagace je nedostacujici. Z nasledujiciho grafu ¢. 21

se dozvime jakou formu propagace by respondenti nejvice uvitali.

Obrazek 21 — Forma propagace pivniho turismu
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Respondenti by nejvice uvitali, kdyby propagace pivniho turismu probihala za pomoci
socialnich siti. Tato varianta autorku viibec nepiekvapila, jelikoZ obliba socidlnich siti
k Sifeni informaci je dosti popularni. Propagace formou reklamy v radi ¢i TV zvolilo 42

respondentli. Nejméné oblibenou formou propagace jsou letacky.

Udalosti &i aktivity spojené s pivnim turismem, které chybi v zapadnich Cechéch.

Zde se nejvice objevovaly pivni stezky. Dal§imi navrhy respondentl, které autorku
nejvice zaujaly byly také vystavy, veletrhy a noc pivovart. Autorku piekvapily odpoveédi

typu: zadné, nechybi, nevim apod. Na zaklad¢ ptredchozich odpovédi, autorka ocekavala,
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ze respondenti budou mit né¢jaké nadvrhy na udélosti ¢i aktivity, které by radi navstivili

spojené s pivnim turismem.

Nejznamé;jsi pivovary nebo minipivovary v zapadnich Cechach.

Zde autorka pozadovala od respondentt, aby uvedli 3 az 4 pivovary nebo minipivovary,
které se jim vybavi jako prvni ve spojeni se zapadnimi Cechy. Z odpovédi, je patrné,
ze nejvice zndmym pivovarem je Plzensky prazdroj, ktery se objevil v odpovédich
dvaadevadesatkrat. Dal$imi castymi pivovary jsou: Chodovar, Raven, Gambrinus
a Velkopopovicky kozel se objevili v devétaosmdesatkrat. Mezi méné Casté pivovary

pak patiil Zlata krava a Beer Factory.

Obrazek 22 — Pohlavi
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Na konci dotazniku byly umistény otdzky tykajici se demografickych kritérii
pro segmentaci. Z grafu je patrné, ze vice odpovidaly zeny, které tu tvoii vice

jak polovinu dotazanych. Muzi tvoti 42 % dotazanych z celkového poctu 95 respondenti.
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Obrazek 23 — Vék
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

V dotazniku nejcastéji odpovidali lidé ve véku 18-35 let, ktefi tvoti vice jak tii Ctvrtiny
dotazovanych. Jedna se pfesné o 76 respondenti. Ve vékoveé kategorii 36-45 let je celkem
10 respondentii. Ve velmi malém poctu zastoupeni jsou v€kové kategorie 46-55 let,

zde je pouhych 5 respondenti a ve vékové kategorii 56 let a vice jsou pouze 4 respondenti.

Obrazek 24 - Nevyssi dosaZené vzdélani
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Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Jak je vidét z grafu nejvice respondenti méa vysokou Skolu, pfesné 43 respondenti.
Nasleduji respondenti se stfedni Skolou. Jiz v minimalnim rozmezi zde odpovidali lidé

se vzdelanim zakladnim, stfedni odborné ucilisté a stiedni odborné uciliSté s maturitou.

42



Obrazek 25 - Bydlists
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Zdroj: Viastni zpracovani (2021)

Posledni z demografickych otdzek byla, odkud respondent pochazi, z jakého kraje.
Autorka nabidla dotizanym viechny kraje v Ceské republice. Plzeiisky kraje je zde
zastoupen devétasedesati respondenty. Nasleduje kraj Karlovarsky se 14 respondenti
v malém rozmezi jsou zde také zastoupeni respondenti z Usteckého a Stiedogeského kraje

a také z hlavniho mésta Prahy.
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9 Navrhova opatreni

V této cCasti prace se autorka zaméii na navrzeni potencidlnich moznych zlepSeni
pro produkty pivniho turismu v zdpadnich Cechach. Jak névrh autorky, tak navrhy
vyplivajicich z dotaznikového Setfeni. VSechny navrhované moznosti by méli zvysit

zajem a poveédomi turistli a navstévniki o pivni turismus v zapadnich Cechach.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze u navstévnikl jsou nejvice oblibené ochutnavky piv,
dale pivni stezky a pivni festivaly. Zajem o kurzy cepovéani piva a pivni lazné

je srovnatelny.

Na otazku, jaké udalosti ¢i aktivity spojené s pivnim turismem chybi Gc¢astnikim byla
nejvice zastoupena odpoveéd’ — pivni stezky. Dal$imi ndvrhy respondentil, které autorku

nejvice zaujaly byly také vystavy, veletrhy a noc pivovari.

Autorka se na zakladné téchto odpovédi i sama svého nazoru rozhodla navrhnout pivni
stezku. Jednalo by se o spojeni ochutnavky piv, kterd je u navstévniki tolik oblibena.
Tak 1 samotnou pivni stezku, kterou respondenti uvedli, Ze jim chybi v zapadnich
Cechach. Na zakladné reserse nabidky tohoto typu ani autorka sama nenasla podobnou

udalost v zapadnich Cechach.

9.1 Navrh na pivni stezku

Autorka navrhla zlepSeni v podobé& udalosti ,,pivni stezky* tato forma udalosti byla
v dotaznikovém Setfend uvedena nejvice krat, jako udalost ¢i aktivity spojend s pivnim

turismem, ktera dotdzanym chybi v zipadnich Cechach.

Navrhovana pivni stezka by se pfevazné skladala z ochutnavek riiznych druhd piva.
Jednalo by se o misto, kde by n¢kolik zastupcti riznych pivovari nabizela sva piva
ve stancich. Navstévnici by pak tyto stdnky obchézeli a ochutnévali piva dle svého

vybéru. Nesmélo by chybét také vyborné jidlo, které se hodi k pivu.

Tato udalost by probihala od dopolednich hodin do pozdniho vecera. Autorka se také
domniva, Zze by bylo pfihodné, aby béhem celé akce hrala kapela. V pribéhu akce
by se také mohli potadat rizné tematické soutéze. Na konci dne by se navstévnici mohli
t&Sit na koncert néjaké znamé;jsi kapely, kterd je u navstévnika oblibend. Pro toto zjisténi

by se musel vytvoftit dalsi vyzkum, ktery by byl zaméfeny ptimo na udalosti pivni stezky.
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Autorka se domnivd, ze nejvhodnéj$im mistem pro tento typ udalosti je volné
prostranstvi. Na udalosti, kterd je pofadana na volném prostranstvi by bylo urcité vhodné
mit také néjaké stany pro navstévniky. Jak v ptipadé horkého dne, aby se navstévnici méli

kam schovat pfed sluncem tak v opacném piipad¢ za destivého dne.

Udalosti by byla pro muze i Zeny ve vékové kategorii 18-35 let, tato vékova kategorie
byla v dotaznikovém Setieni zastoupena nejvice. Z dotaznikové Setieni také vyplynulo,

ze jak muzi, tak 1 zeny maji zajem o tuto formu cestovniho ruchu.

Ptedpokladem pro tspésnou udélost je dobra reklama, informovanost pro navstévniky.
Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni vypliva, Ze nejvice zaujme reklama ¢i propagace
vytvofenim udalosti na socidlnich siti. Diky dobrovolnému sdileni, by pak informace

a povédomi o udélosti mohli byt dostacujici.

Autorka by také zvolila jako dalsi formu propagace tiStené letacky, kde by se navstévnici

mohli do¢ist informace o vybranych pivovarech a pivech, které budou na pivni stezce.

Pivni stezky chybi jak v Plzenském, tak Karlovarském kraji. Vhodnym mistem
by byl otevieny prostor, kde by nevadila Ziva hudba. Muselo by to byt také v dostupnosti
hromadné dopravy ¢i jinak dostupném dopravnim prosttedku. Aby lidé i1 bez vlastnictvi
fidicského prukazu ¢i automobilu mohli pfijit ¢i pfijet. Také se musi brat ohled
na to, Ze by se zde konzumoval alkohol. A musi se zde brat ohled na bezpecnost
navstévnika tak 1 pofadatele. Autorka se domniva, Ze by bylo vhodné nabidnout
navstévnikiim prostory, kde by si navStévnici mohli postavit stan ¢i jinou formu

ubytovani.
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Z.aveér

Hlavnim cilem bakaléafské prace byl navrhnout zlepSeni pro produkty pivniho turismu
v zapadnich Cechach. Dalsim diléim cilem bylo provést potencial pivniho turismu
v zapadnich Cechach. Tento cil byl splnén v teoretické &asti této prace za pomoci analyzy
sekundarnich zdroji a resersi odborné literatury. Poslednim dil¢im cilem bylo provést
analyzu poptavky pivniho turismu v zapadnich Cechach. K naplnéni tohoto cile

poslouzilo dotaznikové Setfeni.

V uvodni ¢asti autorka predstavila cile bakalarské prace. Prvni kapitola obsahovala
metodiku prace a podrobné&ji rozepsané cile prace. V druhé kapitole je definovan cestovni
ruch a typologie turistl. Tieti kapitola obsahuje specifické formy cestovniho ruchu, a to
predevsim gastronomicky cestovni ruch. Jelikoz i pivni cestovni ruch je soucasti této

formy.

Ctvrta az sedmé kapitola jsou zaméfeny na pivni turismus. Zakladim pivovarnictvi
je vyhrazena ¢tvrta kapitola. V paté kapitole je popsan samotny pivni turismus. Konkrétni
pivovary a pivovarnictvi v zapadnich Cechach jsou uvedeny v esté kapitole této prace.
Posledni kapitola v teoretické Casti je v€novana akcim spojenych s pivnim turismem

v zapadnich Cechach.

V praktické casti autorka provedla dotaznikové Setfeni, na jehoz zdkladn& poté
interpretovala vysledky a zndzornila graficky. Tohoto Setfeni se zucastnilo 95
respondentli. Na zakladné Setfeni byla navrzena pivni stezka, kterou respondenti nejvice
uvadéli, ze jich chybi v Plzeniském a Karlovarském kraji. Tomuto navrhu je vyhrazena
samostatnd podkapitola — navrh na pivni stezku. Kde autorka popisuje, jak by dana stezka

mohla vypadat a pro koho je urcena.

Dalsim posttehem bylo to, Ze si respondenti domnivaji, Ze je nedostatecnd reklama,
propagace pivniho turismu v zapadnich Cechéch. Z toho diivodu, bylo také navrhnuto,
aby se nabidka pivniho turismu vice soustfedila na socialni sité, které jsou v dnesni dobé

¢im dal tim vic oblibengjsi.
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Piiloha A: Dotaznik — poptavka po pivnim turismu v zapadnich Cechach

1.

Navstévujete nebo jste navstivili udalosti spojené s pivnim turismem v zapadnich
Cechach (Plzefisky a Karlovarsky kraj)? Pivni turismus: jednd se o formu
cestovniho ruchu, kdy lide navstévuji pivovary, pivni festivaly a ostatni aktivity
spojené s pivem za uicelem ochutnavani a poznani vyroby piva.

- Ano

- Ne

- Ne, ale rad(a) bych tyto udalosti navstivil(a)

Jak Casto tyto udalosti navstévujete?

- Pravideln¢

- Jen zfidka

- Nenavstévuji takovéto akce

Myslite si, Ze je dostatek udalosti, aktivit a atraktivit v zapadnich Cechach (PLK
a KVK) spojenych s pivnim turismem?

- Ano

- Ne

Vypiste prvni asociaci 3 az 4 produktt, které se Vam vybavi ve spojeni s pivnim
turismem v zapadnich Cechach (PLK a KVK)?

- Vypiste

Ohodnot’te nize uvedené aktivity podle toho, ktera by Vas nejvice lakaly navstivit.
1 nejvice, 6 nejméné.

- Ochutnavky

- Pivni stezky

- Pivni cyklostezka

- Kurzy ¢epovani piva

- Pivni lazné

Je dostatedné propagace (reklama) pivniho turismu v zapadnich Cechach (PLK a
KVK)?

- Ano

- Ne

Jaky styl propagace pivniho turismu by Vas nejvice motivoval k i€asti na tomto
druhu cestovniho ruchu?

- Udalosti na socialnich siti



- Reklama v radi ¢i TV

- Letacky

- Billboardy

- jiné

. Jaké udalosti ¢i aktivity spojené s pivnim turismem Vam chybi a radi byste
navstivili v Plzenském a Karlovarském kraji?

- Vypiste

. Vypiste 3 az 4 pivovary nebo minipivovary v zapadnich Cechach (PLK a KVK),

které se Vam vybavi jako prvni?

10.

11.

12.

13.

- Vypiste

Pohlavi

- Zena

- Muz

- Jiné

Vék

- 18-35let

- 36-45 let

- 46-55 let

- 56 letavice
Nejvyssi dosazené vzdélani
- 78

- SOU

- SOU s maturitou
- S§

- VS

- Jiné

Pochazim z:

- Hlavni mésto Praha
- Stredocesky kraj
- Jihocesky kraj

- Plzenisky kraj

- Karlovarsky kraj
- Ustecky kraj



Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj

Kraj VysocCina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Zlinsky kraj
Moravskoslezsky kraj



Abstrakt

Kulinova, J. (2021). Pivni turismus jako produkt cestovniho ruchu (Bakalatska prace),

Zéapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta ekonomicka, Cesko.

Klicova slova: pivo, pivni turismus, pivni turista, Pilsner Urquell

Tato bakalaiska prace fesi problematiku pivniho turismu v Cechach. Hlavnim cilem je
navrhnout zlepseni pro produkty pivniho turismu v zapadnich Cechach. Dil¢im cilem je
analyzovat potencial pivniho turismu v zapadnich Cechach, a to za pomoci sekundarni
zdrojii. Dal§im dil¢im cilem je provést analyzu poptavky pivniho turismu v zapadnich
Cechéch, a to za pomoci dotaznikového Setfeni. V teoretické &asti je popsan cestovni
ruch, specifické formy cestovniho ruchu, zakladny pivovarnictvi od poc¢atku jeho vzniku
az po soudasnost. Dale prace obsahuje pivni turismus zaméfeny na zapadni Cechy. Blize
jsou pak predstaveny pivovary a minipivovary v Plzeniském a Karlovarském kraji.

Druha ¢ast se zabyva vyzkumem, ktery byl proveden pomoci dotaznikového Setfeni.



Abstract

Kulinova, J. (2021). Beer tourism as a tourism product (Bachelor Thesis). Univesity of

west Bohemia, Faculty of Economics. Czech Republic.

Key words: beer, beer tourism, beer tourist, Pilsner Urquell, Pilsner fest

This bachelor thesis addresses the issue of beer tourism in the Czech Republic. The main
goal is to propose improvements for beer tourism products in western Bohemia. A partial
goal is to analyze the potential of beer tourism in western Bohemia, with the help of
secondary sources. Another partial goal is to analyze the demand for beer tourism in
western Bohemia, using a questionnaire survey. The theoretical part describes tourism,
specific forms of tourism, the basics of brewing from its inception to the present. The
work also includes beer tourism focused on western Bohemia. Breweries and mini-
breweries in the Pilsen and Karlovy Vary regions are introduced in more detail. The

second part deals with the research, which was carried out using a questionnaire survey.



