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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?
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"Cilem diplomové prace je na zakladé vyzkumu identifikovat rozdily ve vnimani in-store marketingu v
Cesku a ve Finsku a identifikovat rozdily v pouziti POP prostfedka ve vybranych obchodnich centrech v

Cesku a ve Finsku."

Autor si pro svou diplomovou praci zvolil téma, které neni dle mého prizkumu, zatim v ¢eské odborné
literatufe ucelené zpracovano. Cenné je zejména vypracovani teoretické ¢asti prace, pro niz autor pouzil
velkého mnozstvi literarnich zdrojt a uplatnuje diskusi s autory. Tato ¢ast prace je zpracovana piehledné
a v logické navaznosti, a tvoii odpovidajici vychodisko pro vypracovani analytické a ndvrhové ¢asti
prace. Rovnéz analyticka ¢ast prace je kvalitné zpracovana. V ni autor podrobné¢ popisuje a zdiivodiiuje
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metodiku pouzitou pro zpracovani prace, predstavuje Samotny vyzkum. Pro vyzkum zabyvajici
se vnimanim in-store marketingu obyvatel Ceska a Finska zvolil metodu dotaznikového Setieni. P¥ed
rozsevem finalni verze dotazniku relizoval ptedvyzkum. Dotaznik byl vytvoren v online softwaru Google
Forms a obsahoval celkem 15 otazek. Celkem se vyzkumu zG&astnilo 443 respondentii v Cesku a ve
Finsku. Vysledky tohoto vyzkumu jsou piehledné zpracovany formou grafti a komentait. Dal§i metodou,
ktera byla v této Casti prace pouzita byla metoda pozorovani, které autor realizoval v rdmci svého pobytu
ve Finsku a také v Cesku, konkrétné ve dvou OC v Plzni. Tento diléi vyzkum byl souéasti projektu SGS-
2019-004 ,,Vyuziti nastrojii marketingového mixu v podnicich sluzeb®, kterého byl autor prace ti¢asten.
Vysledky osobniho pozorovani autora realizovaném ve ctyfech OC jsou v praci podrobné popsany a
popis je vhodné doplnén obrazky komunikacnich prostiedkl pouzivanych v OC. Za pomérné slabsi
stranku této prace povazuji navrhovou ¢ast. Jsou v ni sice obsazeny zasadni navrhy, ale vzhledem
Kk rozsahu teoretické i analytické ¢asti prace, méla byt dle mého nazoru mnohem obsazné&jsi.
V préci se vyskytuje n€kolik gramatickych chyb. Také odkazy na dal$i podkapitoly nejsou spravné
uvedeny, v praci se autor odkazuje na kapitoly, ale spravné se jedna o podkapitoly.
Celkové praci hodnotim pozitivné.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. V teoretické casti prace jsou uvedeny rtizné pohledy autorii na zafazeni in-store marketingu do riznych
¢asti marketingového komunika¢niho mixu. Do které slozky/sloZzek marketingového komunikaéniho
mixu byste in-store marketing zafaditl Vy?

2.V ¢em spatiujete piinos Vasi diplomové prace pro Vas osobn¢ a co pro praxi?

3. Byly jiz vysledky Vasi prace pfedstaveny manaZerim analyzovanych OC v Plzni? Jaka byla jejich
reakce? V ptipad¢, ze jesté nebyly s manazery OC diskutovany, kdy budou?

V Plzni, dne 27.08.2021 Podpis hodnotitele



