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1/ Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Vizualni identita je, dalo by se fici, stavebnim kamenem celého grafického designu.
Do vizualni identity patfi v3e od loga, vizitek, pfes webové stranky aZ po plakaty nebo
billboardy. Téma bakalarské prace tedy pfesné pasuje do daného kontextu mé specializace.

Graficky design jsem zacal studovat jiz na stfedni Skole, kde jsem se s nim poprvé seznamil.
Uménim jsem se zabyval vZdy, ale aZ na stfedni Skole jsem ziskal jakousi vase pro to,

co nyni délam. Je skvélé se podilet na tvari svéta kolem nas. Své prace jsem tedy zacal
vytvaret jiz pri stfedni Skole na praxich Ci brigadach v grafickém studiu. Ziskal jsem patficnou
praxi a po UspéSném ukonceni stfedni Skoly jsem na dva roky v grafickém studiu zacal
pracovat jako zaméstnanec. V roce 2009 jsem si zafidil Zivnostensky list a od té doby
pracuji ,na volné noze". Krom tiskovin jsem se zatal pIngji vénovat webdesignu. Je skvélé
vidét, Ze design, ktery vytvorite, ma i néjakou funkci a je pouZitelny pro lidi, ktefi dany web
navstivi. Osobné hodnotim internet jako nejvétsi vefejnou vystavni sit. VZdyt ktery obraz

Ci jiné dilo v galeriich se mGZe chlubit navstévnosti tak vysokou, jakou maji v dnedni dobé
webové stranky. Tisice, sta tisice a nékdy dokonce miliony unikatnich navstévnikd jedné
stranky je pFece GZasné ¢islo. O to vice, pokud jsou webové stranky hodnoceny kladné a po
grafické strance chvaleny.

Do dneSniho dne mam za sebou pres stovku projekt(, z v&tSi ¢asti tvofené webdesignem, ale
i tvorbou logotypd, plakatd a dalSich Gasti vizualni identity Y.

Délam to, co mne bavi a jsem za to neskutecné vdecny.

1) Priloha (P-01): ,Webové strdnky eshopu Zios” - str. 28
Priloha (P-02): ,Webové strdnky Plzeriského krgje” - str. 29
Priloha (P-03): , Webavé strnky CKD Group” - str. 30
Priloha (P-04): ,,Plakdt 20 let ZCU" - str. 31
Priloha (P-05): , Vizudlni styl spolecnosti Diakonie” - str. 31
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2/ Téma a divod jeho volby

VizuaIni styl studentského radia jsem si vybral zamérn&. UZ od zatatku studia na ZCU jsem
se rozhlizel po rGznych studentskych organizacich a hledal misto, kde bych mohl n&&im
prispét. Studentské radio ZapadoCeské univerzity v Plzni, Radio Bomba, mne upoutalo

tim v3im, co déla, na ¢em se podili a jaké akce porada. Osobn& mam velice rad projekty,

kde jde o n&jakou hlubsi myslenku. Libi se mi, jak to dotycni lidé délaji a s jakym nadSenim

a entuziasmem se na projektech podileji.

Co ale na prvni pohled bylo hori, byla vizualni identita radia. Webové stranky nestoji za nic

a pokud se ¢lovék snazi si poslechnout radio online, musi na webu dlouze proklikavat nez

se dostane k odkazu, ktery pFehravani spousti. Sice se jednalo o tfi kliknuti tlacitkem mysi
navic, ale i to je v oblasti internetu hodné a az to budete délat po nékolikaté, rozhodné vas to
nebude bavit. O to vice, kdyZ by to proklikavani §lo sniZit na jedno jediné. Hledani informaci
na webu také neni nejjednodussi a spousta jich je uvedena jen ¢astecné nebo chybi dpiné.
To bylo mé prvni seznameni se studentskym radiem.

2.1 Mé zapojeni do projektu

Rozhodujici krok nastal na jafe 2011, kdy se na nas, na studenty grafického designu

UUD, obratilo Radio Bomba s tim, zda by nebylo mozné vytvofit nové logo. SoutézZe jsme
se zGCastnilia mé se v radiu zalibilo natolik, Ze se v soutéZi umistilo na prvnim misté. M(j
zajem byl vSak vétsi a chtél jsem se vrhnout na cely vizualni styl. Rad délam projekty, které
maji smysl a které se pak s nadSenim zadavatelé pouZivaji. Se zastupci radia jsme se tedy
dohodli na tom, Ze bych si rad vzal tento projekt jako téma mé bakalarské prace a lépe jej
rozpracoval. Na tento navrh se pfistoupilo s nadSenim v3ech zd¢astnénych stran.

V zari 2011 jsem se se zastupci radia seSel a probrali jsme cely plan ohledné nové
prezentace, padly i n&jaké pripominky k logu, navrhy k webu, ktery je dominantnim prvkem
celého radia a celého pripravovaného konceptu. Nejde totiz jen o to, pfipravit libivy design,
ale pochopit fungovani celé organizace, jeji smysl a plany do budoucna. K tomu je pak tfeba
naleZité pristupovat a brat pozadavky zadavatel( v potaz. Ne vZdy je to jednoduché a obcas
musi kreativita ustoupit a dat prostor pouZitelnosti v realném svété. Nastésti jsme si

v tomto pripadé celkem dobfe rozuméli a nastavajici prace na projektu mohla za€it.
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3/ Cil prace

Ceho jsem cht&l svou pracf dosahnout? Jednoduse, chtél jsem zlepsit , tvar” studentského
radia. Chtél jsem, aby se i studentska organizace prezentovala profesionalné, na trovni.
Navic, kdyZ se jedna o organizaci z mé univerzity — mé alma mater. Mimochodem, jde také
0 nejstarsi studentské radio v Ceské republice. A to uZ si zaslouzi kabét, ktery by takovému
radiu sluSel.

Radio se prezentuje zpGsobem, ktery nepatfi zrovna k idealnim. Barvy jsou na studenty
trochu chladné, webové stranky maji na prvni pohled tézko zapamatovatelnou adresu,
plakaty a letaky radia se Casto prehlizeji. Celkové tomu chybi provazanost, prvek, ktery by
vechny vizualni komponenty spojoval. Radio by tak mohlo dostat silnou zbraf v podobé
zapamatovatelné vizualni identity a jednotné prezentace.

3.1 Pfedmét mé prace

rozpoznatelna. Dominantou jsou pak webové stranky, pres které radio vysila své pofady
a kde je mozné nalézt aktualni informace. Cilem bylo také zpFehlednit strukturu webu, dat

vvvvvv

Nedilnou soucasti jsou pak tiskoviny, plakaty a letaky, kterymi se Radio Bomba snazi
prezentovat. Chtél jsem propojit tiSténou identitu s tou digitalni a vymezit spojovnik, ktery
by vedl od jednoho k druhému. Pokud by nav3tévnik priSel na web, aby si tak uvédomil, Ze ve
mésté vidél viset plakat, ktery ho zval na ngjakou studentskou akci, nebo opacné — pokud by
vidél viset plakat nebo letdk, aby si to automaticky spojil s webovymi strankami.

S tim dale souvisi prezentace na poradanych akcich Radiem Bomba. Asi nejvétsi akci je
Bombafest a pofadatelé asto zapadnou mezi navstévniky. PriSel jsem proto s navrhem
tricek, ktery by prezentoval radio ,,v offline sv&t&" i bez tiskovin. Pofadatelé a lidé z radia by
mohli byt kone¢né poradné vidét. To je totiZ to, co radiu nyni chybi — neni dostate¢né vidét.

A to byl mdj nejvétsi cil, zviditelnit radio.

2) Firemni styl je tvdr ¢i identita spoleCnosti ke svému okoli. Pod firemni styl spadd napf. jednotny vizudini styl.
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4/ Proces pripravy

Ze v3eho nejdFiv bylo tfeba zjistit néjaké informace o radiu — jak funguje, jak se vysila, co
v3e déla — a tedy naplanovani a pfipraveni prvk( vizualniho stylu. Prvni krok udélalo radio
samo, kdyZ poZadalo studenty grafického designu o tvorbu loga. Logo samotné je vyborny
poznavaci prvek, znacka prezentujici ¢lovéka i organizaci, ale pokud se nevi, jak se znatkou
zachazet, miiZe i dobré logo Cekat nepékny osud.

Bylo tedy dileZité se seznamit s tim, kde vSude se radio prezentuje a kam bude tfeba
znaCku umistit, popf. navrhnout nové umisténi. To se tykalo v3ech tiskovin a digitalnich
médii. K dispozici jsem mél vétsinu pouZivanych tiskovin radia a mohl jsem si tak tedy
udélat predstavu o tom, jak radio funguje a hlavné jak se prezentuje. Nekteré tiskoviny jsem
vidél poprvé, coZ je znamkou toho, Ze stavajici prezentace neni GpIné idealni. Z vlastniho
priizkumu jsem zjistil, Ze dokonce i mnoho studentd o univerzitnim radiu vibec nevi.

Hlavnim prvkem, od kterého se ve odviji, jsou webové stranky. Jednd se o internetové
radio a bez webu by neexistovalo. Je proto tfeba dat webovym strankam vy33i prioritu
nez ostatnim prvkim vizualniho stylu. Na v&tSing tisténych materidlech je vZdy odkaz
na webové stranky a tak se da Fici, Ze ,,vSechny cesty vedou na web radia”. U webu jsem
se snaZil o re3ersi v oblasti studentskych internetovych radii. Téch moc v CR nent a tak
bylo tfeba neomezovat hledani jen na studentska radia, ale na vSechna internetova radia,
pochopit jak funguji a co by se dalo zlepsit. A to nejen po grafické strance.

4.1 Studentska radia

S prekvapenim jsem zjistil, Ze i kdyZ nejsou stranky Radia Bomba zrovna ukazkou
nejkvalitngjsi prace, jiné studentské weby na tom nejsou 0 mnoho lépe, resp. bych si
troufal tvrdit, Ze radio ZCU ma jedny z nejlep3ich web(i studentskych radif v CR. Nap¥.
Rédio Amos®) (www.jan-amos.cz/radio) ma webové stranky velice nepfehledné, o designu

nemluvé a celkové to neplsobi jako web radia, ale spiSe né&jakého portalu — t&Zko Fici, na
co zaméFeného. Stranky Rddia Libra*) (www_libradio.wordpress.com) jsou sice pfehledné,

nicméné postavené na blogovacim systému, ktery ma k tomu, jak by mél web internetového
radia vypadat, hodné daleko. Navic se zda, Ze web ani nenf prilis Casto aktualizovany?,
moZna uZ zcela nefunkéni. Dal3f radiem v reZii student(i je Rddio R (www.radior.cz), které,

3) Studentské rédio Viysoké $koly Jana Amose Komenského.
4) Studentské radio Masarykovy univerzity.
5) Posledni aktualita je na webu z dubna 2008.
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jak se zda, nahradilo Radio Libra®). Zde se jiZ kone¢né da mluvit o webu, ktery funguje jako
radio. Design je sice neprofesionalni a plny chyb, ale jedna véc, ktera je u internetovych radi
nejdileZitgjsi, je zde vyreSena asi nejlépe — poslech radia. O poslechu radia se je$té zminim
dale. To bychom méli radia vysokych Skol v CR, kterd stojf za zminku.

4.2 Internetova radia (nestudentska)

U studentskych radif jsem bohuZel nenaSel inspiraci, ktera by byla potfeba a vedla by
k redesignu Radia Bomba. Musel jsem tedy vyuZit i dalSich internetovych radii. Mezi

nejznam&jsi radia v CR, kterd si miiZete poslechnout i na internetu, patf nepochybn&
Evropa 2 (www.evropa2.cz) nebo Frekvence 1 (www.frekvecel.cz). Tato internetova

radia maji profesionalné vytvorené designy a velice dobFe se na nich da orientovat. Hledani
informac je prehledné a poslech radia je vyreSen velice dobre.

UvaZoval jsem i 0 zaclenéni n&jakého spojeni mezi radiem a posluchaci. Ngjaka diskuze Ci
chat by se na web radia hodila. Pfece jen spolu komunikuji studenti se studenty. Velice se

mi libilo vyuZiti chatu na internetovém radiu Seejay (www.seejay.cz), kde nemusite byt
zaregistrovani ¢i mit nékde jinde néjaky Gcet, ale staci v prvnim kroku vyplinit svou pfezdivku
a v kroku druhém jste jiZ pripojeni na Zivy chat s dalimi posluchaci a s moderatorem miZzete
bez problém{ komunikovat. Jednoduché a chytré FeSeni.

4.3 Shrnuti reSerSe o internetovych radiich

Dalo by se Fici, Ze studentska internetova radia v Ceské republice na tom s prezentacf

a vizualnim stylem nejsou nejlépe. V&tSinou se na nich podileji studenti zapaleni do fungovani
radia, ale grafickou tvar radia vétsinou nefesi. Radio Bomba se snazijit o kousek dal, a i kdyz
to jeSté nenf Groven nestudentskych internetovych radii, ktera za sebou maji zastup
profesionald starajicich se o kazdou malickost, je na velice dobré cesté. Mezi studentskymi
radii tedy radio ZapadoCeské univerzity v Plzni jednoznacné vede.

Problém je u studentskych radii Casto poslech. V&tSinou je tfeba stahovat néjaké soubory
nebo instalovat programy k tomu, aby se radio dalo poslouchat. Cesta k poslechu je tak dost
sloZita a posluchaci, ktefi nejsou pfili§ zdatni v pocitacich, mohou tuto cestu €asto vzdat

na jejim zacatku a na web se jiz nevratit. Naopak u nestudentskych radii je poslech vyreSen
velice dobre. Jednim kliknutim se otevfe mensi okno, které zacne ihned prehravat. Neni tfeba
nic stahovat nebo instalovat. Jednoduché FeSeni, které bych rad prenesl i na Radio Bomba.
Dohodli jsme se s radiem, Ze chatovaci okno bychom Fesili popF. v budoucnu.

6) Rédlio R také zastupuje Masarykovu univerzitu.
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5/ Proces tvorby

Studentskeé rddio. Internetové rddio. Radio Bomba. Napadd vds néjaky dominantni prvek,
na kterém ve postavit? Ze bomba? To je bomba! I mé to napadlo. Ale vite, kolik je bomb
a jinych vybusnin?

PFi tvorbé loga jsem postupoval podobné. PFiSel jsem s nékolika napady, které jsem se snaZil
zaClenit do nékolika navrha. Urcité nejdrive kaZzdého napadne znama Cerna kulata bomba
s hoficim knotem. I kdyZ se v realném sv&té tento typ pouZzival spiSe za davnych valek, je
Casto také zobrazovan v nejriiznéjsich kreslenych a jinych seridlech. Je tedy silné vryt do

> 2107 . ~ ~ .
povédomi lidi a slovo ,,bomba" si s touto pfedstavou ¢asto spojime.

Existuji v3ak i jiné typy bomb. Nékterym se Fika leteckd puma a tyto pumy se Casto vyuZzivaji
v leteckych Gtocich, tedy pfi bombardovani. Maji tedy aerodynamicky prizplsobeny tvar,
ktery je navede lépe na spravné misto. Tyto pumy vypadaji spiSe jako rakety s vybusnou
hlavici. Timto jsem se chtél také odlisit od b&Zného ztvarnéni bomby a zkusil jsem vytvorit
variantu loga i na zakladé tohoto typu nebezpecné vybusniny.

5.1 Filosofie

DleZité bylo definovat smér, jakym se vydat. Spojeni slov , radio” a , bomba” prevést

do grafické podoby. Jakékoliv radio predava posluchaclim informace — zpravy, interview, ale

i texty pisni€ek nam mohou néco sdélovat. Tady pfedavani informaci funguje na principu slov
a zvukd, které vnimame svym sluchem. Jak ale prevést zvuk do grafické podoby a postavit na
tom cely vizualni styl? Zde jsem si pravé pomohl pfedavanou informaci. Slova a jina sdéleni
jsem prevedl na text nesouci stejnou informaci. Od textu jsem se dostal k fontu, tedy pismu
tvoriciho vSechny znaky psaného textu. Nasledujici cesta byla jasna — vytvoreni vizualniho
stylu zaloZeného na typografii.

Inspirace k vyuZiti typografie vzeSla i z hravého a opravdu skvélého stylu televizni stanice
Prima COOL, ktera je zaméFena na mladé publikum. Tento styl velmi ocefuji a protoZe Radio
Bomba vysilaji studenti pro studenty, chtél jsem k tomuto stylu svou hravosti s typografii
alespori pribliZit.

Hlavni roli hraji studenti. Jak na strané radia tak i v fadach posluchacu. Proto ,,studenti

pro studenty”. K filosofii vizuélniho stylu bylo t¥eba pFipojit i tvaF radia navenek a osloveni
posluchatti. Radio se nechce tvarit jako néjaka organizace, ale ke studentiim (posluchagim)
se chce priblizit co nejvice. Proto jsem zvolil formu tykani jako nékoho sobé rovného.
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5.2 Znacka

Po definici stylu, jakym by se méla vizudlni identita ubirat, bylo tfeba definovat znacku,
jasné logo, které by vytvorilo tvar radia. Na zakladé typografie, vizualni podobnosti k bombé
a vztahu k nazvu radia byl vytvoren znak, ktery by mohl byt stru€né definovan jako upraveny
znak zavinace do tvaru bomby.

Zcela jednodude byl chvost podobajici se zapalné Snidfe bomby doplnén o znak hvézdicky
(hoFic jiskry) a malé ,,a", od kterého ,,zapalna Sfitira” vychazi, bylo zaménéno za malé

,b* odkazujici na nazev radia. Diky ndzvu radia tak ve znaku vytvoFen i vtip, kde se ,,a"
proméfiuje v ,b". Tvar zavinace byl zvolen kv(ili podobnostik ,,redlné"” bombé, ale i vzhledem
k rozpoznatelnosti znaku mezi lidmi. Svét internetu jiz patfi neodmyslitelné do nasich

Zivotl a zavinaC k internetu zkratka patfi. To by fekl kdokoliv, kdo alespon jednou pracoval

s e-mailovou zpravou. Byla tak vytvorena jednoznacné identifikovatelna znacka spojujici

v sob& internet (internetové radio), bombu (Radio Bomba) a zaGatecni pismeno odkazujici na
nazev radia. Znacku bylo tfeba definovat v grafickém manualu. Jasné vymezit, jak ji pouZivat,
¢emu se vyvarovat a jak s vizualnim stylem zachazet.

5.3 Aplikace znacky

Se zastupci radia jsme se nékolikrat sesli a mnohokrat spole¢né komunikovali pfes e-maily.
Bylo tak mozZné ziskat materidly k praci a dat si dohromady obrazek o tom, jak radio funguje
a jak se prezentuje. Na zakladé toho bylo stanoveno, co je tfeba je3té dodélat a co predélat,
popf. navrhnout jiné feSeni. Pouziva se napf. bianco plakat, do kterého jsou vlepovany
aktualni akce. Vizudlni styl je tak nepfehledny a Casto v silném kontrastu. Proto jsem navrhl
vytvorit sérii plakatd, které by pak bylo moZné ménit na zakladé aktualnich akci.

Kromé plakatd jsou k dispozici letaky formatu A5 vyuZivané napr. v reklamnich stojanech
umist&nych v menzéch ZCU. Vytvofil jsem tak névrh oboustranného letaku, ktery informuje
0 pofadech radia a spojuje vytvoreny vizualni styl. Navic jsem se rozhodl pro mensi letacky
ve formatu A7, které mohou byt poloZeny kdekoliv na ZCU & jinych mistech (napF. na akcich
radia), daji se snadno prenadet v kapse a obsahuji n&jakou struénou aktualni informaci
vCetné odkazu na webové stranky. Do veSkerych tiskovin jsem se snazil umistit odkaz

na wehové stranky radia, jako hlavniho prostfedku pro komunikaci. Pro vnitfni, ale i vn&jsi
komunikaci chybély tiskoviny |épe reprezentujici radio. Proto jsem se rozhodl vytvorit také
hlavickovy papir a vizitky, které radiem doposud nebyly vyuZivany. Hlavickovy papir je mozny
pouZivat jak pro vlastni potfeby radia tak i pro komunikaci s jinymi organizacemi. ProtoZe se
studenti (moderatofi) v radiu b&hem studia mnohokrat vyment, je vizitka vytvorena obecné,
odkazujici jen na samotné radio, beze jmen.
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K prezentaci na rGiznych akcich chybi jednoznacné odlideni ¢lend radia. At uz se jedna

0 nejvetsi projekt radia, studentsky hudebni festival Bombafest, nebo jen rozdavani letak

na ulici, je dobré, kdyZ se o radiu vi. Proto jsem se také rozhodl vytvorit tricka s potiskem

Radia Bomba. U prezentace pomoci tricek jsem v3ak nezlstal a vytvoril sérii samolepek

nebo odznackd, které mohou vyuZzivat na akcich i samotni navstévnici. Radio tyto reklamni

predméty mlZe vyuZivat také jako darky v rGznych soutézich.

5.4 Webové stranky

TR 24

stranek. K tomu byla zapotFebi rozsahla analyza od struktury webu, pfes rizné odkazy na

projekty radia az po moznost poslouchani online pfimo na webu radia.

Nejprve byla pfedélana celd stavajici

struktura;

e Uvod
* Jak poslouchat

* Program
»  Informagni smog
»  Dioné On Air
»  Hratky s Certy
» Mastermix
» Fara
» Bomba Bijék
»  Brylaty jezevck
»  Culrure Town
» Hitparada Top 10
» Metalokalypsa
» Musica Syntethica
» PEe/aK WEEK
» SKAEB
» Zajicvpytli
e /Zaznamy
* Propagace v menzach
* Studio
e Tym
» Jak se pridat
* Kontakt

Na prehledngjsi variantu struktury webu
doplnénou o chybéjici informace a €lanky:

Uvodnf stranka
Radio

» Oradiu

»  Studio

» Tym

» Jak se pridat
» Jak naladit

Program

»  Program radia

»  Zaznamy/Archiv pofadi
» Pofady radia

Aktuality

»  Prehled aktualit

»  Akce radia

»  Archiv aktualit
Projekty

»  Reklamni stojany v menzach
» Bombafest

» Bombaparty

»  Skafari Night

Kontakt

» Radio

» Lidé v radiu

»  Spoluprace

» Reklama
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Na zakladé nové struktury bylo mozné zacit vytvaret design, ktery je zaloZen na zakladni
filosofii vizualniho stylu. Design je tfeba rozvést, aby predstava byla co nejvice se pfiblizujici
skutecnosti. To je obCas velice tézké, protoZe webové stranky jsou interaktivnim médiem,
kde je moZné vyuZivat nejnovéjsi technologie od animaci pfes nejriznéjsi videa. Vystup viak
je tfeba kreslit ve statickém obrazu a rozpohybovani pfichazi na fadu az ve fazi prevodu
designu do webové stranky”).

Je proto tfeba dbat na nejriiznéjSi omezeni a pravidla, aby pak nedochazelo k problémdm.
Velice dleZitd je napf. velikost jednotlivych prvki na strance, Sifka celého webu a také
barevny kontrast. Ne vSichni pouZivaji stejné velké monitory a tak se jim na Gvodni strance
nemusi zobrazit v3e, co chceme. To samé plati u barev. Pokud umistime tmavé Sedy text na
svétle Sedy podklad, miZe se stat Ze nékde nemusi byt dostatecné viditelny. Také ne vSichni
uZivatelé pocitacl maji stejny zrak. Proto je tfeba zachovavat kontrast co mozna nejvétsi.

K tvorbé designu pro webové stranky je tfeba i jakasi minimalni znalost internetu a pocitacd,
aby bylo moZné dosahnout nejlep3ich vysledkd. Designér by se mél zajimat o nejnovejsi
technologie pouZivané na internetu, aby védél, co si mdZe dovolit a co je naopak naprostym
nesmyslem. Chci tedy jen fici, Ze tvorba designu webu neni jen o designu, ale i 0 mnoha

dalSich znalostech, které jsou pro takovou praci dillezité.

Byt dobrym grafikem jeSté neznamend, Ze budete | dobrym webdesignérem. I kdyZ obé
specializace vychdzi ze stejného zdkladu, dnes uZ jsou vici sobé tak vzddlené, jako dnesni

mali¥ a fotograf. Pritom mali¥ i fotograf dokdZi zachytit skutecnost tak, jak ji vidi. Vystup je
ale zcela odlisny. Jak by asi vypadaly nase prikazové fotografie kreslené malirem?

7) Také nazyvina jako HTML strdnka. Jednd se o zdkladni znackovaci jozyk, ve kterém jsou vytvdreny webové
stranky. K HTML se pak pripojuji dalsi jazyky pro rozpohybovdni i funkcnost celého webu.
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6/ Technologicka specifika

VeSkeré grafické prvky vizualniho stylu jsou vétSinou vytvoreny ve vektorovém formatuy,
nejcastéji v programu Adobe Illustator. Jsou piné digitalizované a da se s nimi velmi dobre
manipulovat. Vektorovy format zajiStuje bezztratovost kvality i pfi velmi vysokém zvét3eni.
To se hodfi hlavné pfi tisku, kde je vysoka kvalita grafiky Casto vyZadovana.

Prvky vizualniho stylu, jako je symbol, zakladni logotyp, logotyp s claimem €i ikonky, jsou pIné
ve vektorovém formatu a Ize s nimi pracovat, aniz by doSlo ke ztraté kvality. Plakaty jsou
vytvareny ve velikosti B1 (1000x700 mm). Je to idealni velikost pro prezentaci, kdy jsou
plakaty vidény i z vétSi vzdalenosti. Vizitka ma standardni velikost 90x50 mm a je proto
moZné si ji zaloZit mezi jiné vizitky nebo do pouzdra na vizitky. Ve vektoru jsou také navrhy
na odznacky, navrhy na samolepky &i navrhy na potisk tricek. V3e |ze tedy v pripadé potreby
zvétSovat Ci zmen3ovat.

DalSi tiskoviny, které pracuji s témito prvky a zaroven obsahuji mnoho textu, jsou ¢asto
vytvoreny v sazecim programu Adobe InDesign, ktery dovoluje lepsi zachazeni's pismem.
Jedna se predevaim o logomanual (200x200 mm), hlavickovy papir A4 (210x297 mm)
nebo letaky A5 (148x210 mm), kde je jedna strana kompletng textova.

Jedinym grafickym prvkem mezi vizualni identitou, ktery neni vyexportovan ve vektorovém
formatuy, je navrh webovych stranek, ktery je vytvoren ve formatu bitmapovém v programu
Adobe Photoshop. Vysvétleni je prosté — webové stranky jsou digitalnim médiem a je proto
tfeba je navrhovat ve velikosti 1:1 ke konecnému vysledku. Na pocitaCi se pracuje s pixely

a proto navrh webu je idealné zpracovan na presnost jednoho pixelu. Na displeji monitoru je
totiZ i odchylka jednoho pixelu znatelna. Nevyhodou je, Ze design webu pak nelze zvétSovat
beze ztraty kvality. Nastésti, vétSinou to neni vibec potfeba.

V8echny tiskoviny a prvky urcené pro tisk jsou tvoreny v barevném profilu CMYK a webové
stranky, aj. v profilu RGB. Symbol, zakladni logotyp a logotyp s claimem jsou pFipraveny

v nejrozsirengjsich formatech (AL, PDF, EPS, SVG, PNG, JPG) a proto pouZiti t&chto prvki
neni problém ani s méné rozSifenymi programy.
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7/ Popis dila

Vizualni styl vychazi z jednoduché typografické hricky, kdy jsem vyuZil symbol spojeny

s internetem (zavinag coby predstavitel elektronické posty, tedy e-mailu) jako pojitko
internetového radia a zaclenéni stylizované bomby, coby tvaru, ktery se snazi drzet

v typografické roviné. S tim souvis i cely vizualni styl. M&l by byt hravy a mlady, jako

sami studenti. Sam si hraji s typografii a skladam ze znakd fontu ikonky nebo jiné prvky
objevujici se na plakatech apod. Tyto znacky vychazi z logotypu a cilené na néj navazuji jak
typograficky, tak i barevné.

7.1 Barevnost

Studenti nejsou Zadné Zelvy i slimaci, naopak jsou pékné Zivi. Tato Zivost mi v celém
vizualnim stylu studentského radia chybéla. Prevladajici modra spiSe uspava nez naopak.

Modra — Patii ke studenym barvim, symbolizuje more, nebe, ale i konzervatizmus
a povinnosti. Dalsi vyznamy modré jsou napr. chladnd, klidnd, chytrd, progresivni, svobodnd,
vérici, lekarskd ¢i krdlovskd. ®

Zkratka neni to barva, ktera by vyjadfovala Zivé studenty nebo studentské radio, které tvori
prevazné mladi lidé. Navic, vidéli jste nékdy modrou bombu? Tady jsem se tedy rozhodl
zakladni barvy celého radia prekopat. Cerpal jsem pravé z definice bomby coby vybugniny.?
Bomba musi byt vybudna — ohefi, plameny, pozar, kour. Tedy €ervena, oranZova Ci zluta

— to jsou barvy, které mi k bombé sedi mnohem vice.

Cervena - Tepld a stimulujici barva. OZivuje nds a doddvd ném odvahu. Symbolizuje krev,
vitalitu, silu Zivota a energi.

1.2 Typografie

V dne3ni dobé pocitacl a textovych editord neni nejlehci najit kvalitni moderni font. Fontd
je stradné mnoZstvi a ty dobre zpracované stoji nemalé penize. Proto jsem velmi nadSeny,
pokud objevim font, ktery podporuje i Ceskou diakritiku a je zdarma. Takovym fontem je
Maven Pro, ktery designoval Joe Prince v roce 2010. Joe je kreativni logodesignér a ma za
sebou nékolik knih, Gasopisd a webdesigna.

8)  Font: Co predstavuji barvy v logdch [online]. c2012 [vyhleddno 16. 4. 2012]
Dostupny z WWW: <http://www.font.cz/logo/co-predstavuji-barvy-v-logach.html>

9) ,,Bomba (odborné puma nebo vybusnina) je zakizeni, jehoZ tcelem je vyvolat nicivy vybuch.”
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Maven Pro je font, ktery se stale rozviji, stale pFibyvaji nové fezy a kdokoliv miiZe pfispét
svym navrhem i pfanim k fontu na webovych strankach www.vissol.co.uk/mavenpro/,

odkud Ize font také zdarma stahnout. 1
7.3 Ikonky

Ikonky vychazeji pfimo z fontu a jsou feSeny typograficky. Jsou sestavené z neupravovanych
znakd fontu. Znaky jsou jen otacené, posouvané &i zvétSované/zmen3ované. Nejsou nijak
deformované a zachovavaji tak tvar daného pisma. Ikonky koresponduji s vytvofenym
symbolem a zachovavaji zakladni filosofii vizualniho stylu. Prozatim vznikl set dvanacti
ikonek pouZivanych jak v tiskovinach, tak i v digitalnich médiich. Do budoucna se pocita

s prikreslenim dalSich typd ikonek.

7.4 Symbol

Jak bylo v Gvodu kapitoly Fe€eno, symbol vychaz ze znaku ,,zavinace" jako znaku
neodmyslitelné spojeného s internetovym svétem. E-mail snad jiz posilal kazdy, kdo se
na,netu” ukdzal. V zavinagi jsem v3ak misto pismene ,,a" pouZil malé ,,b" odkazujici na
nazev radia. I kdyZ by nazev mél byt velkym pismenem, pro zachovani vtipu a spojitosti se
zavinacem jsem ponechal pismeno malé. Navic jsem zkousel i velké , B, ale se zavinatem si
moc nerozumglo Y. Ostré hrany se bily s témi zakulacenymi. Od pismene se pak line ,,zapalna
Sfitira bomby " kolem dokola znaku a je zakongena ,hoficim” prvkem — ervenou hvézdickou.

Hvézdicka je idealnim typografickym prvkem, ktery by se mohl co nejvice pfibliZit k hofeni
zapalné Sidry u skutené bomby. Ano, Slo by to poskladat i z nékolika jinych typografickych
prvki, ale pro zachovani celistvosti a viditelnosti i v men3ich velikostech symbolu jsem chtél

pouZit jen jeden znak.
1.5 Logotyp

I kdyZ graficky symbol funguje sam o sobg, neni mozné na néj stoprocentné spoléhat.
Zakladni logotyp je tedy dopInén o nazev radia v pfisludnych barvach. Tato varianta je
vychozi a radio by ji mélo pouZzivat prednostné. Do povédomi lidi by se mélo dostat, co symbol
znamena a na co odkazuje, coz zakladni varianta splfiuje pravé diky doplnénému nazvu.
Nazev je feSen kompletné v minuskovych znacich fontu a je zapsan bez mezer. Neni to
bezmyslenkové — odkazuje to na internetovy svét, predevsim pak k zapisu adresy e-mailové
zpravy, kde figuruje zavinac i adresa, zapsana minuskovymi znaky.

10)  Dalsiinformace o fontu nebo jeho autorovi lze nalézt na http://cargocollective.com/admixdesigns/
11)  Priloha (P-18): ,Rddio Bomba - Logo (ndvrh B)" - str. 36
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1.6 Logotyp s claimem

Za symbolem a zakladnim logotypem stoji ve fronté jesté logotyp s claimem — prvek,
prinasejici jeSté dodatecnou informaci k té, kterou nese zakladni logotyp. V claimu se da v par
slovech vyjadFit zaméreni radia Ci zapsat trefny slogan. Vychozi slogan odkazujici k vybusné
bombé je definovén jako ,,PInd naloZ hudby!", ale je moZné pouZit i viastni, v pFipadé

potreby i adresu webovych stranek Radia Bomba. Pro pouZiti logotypu s claimem plati

stejna doporuceni jako u zakladniho logotypu s vyjimkou, Ze je tfeba dat pozor na minimalni
velikost, kdy by claim nemusel byt Citelny. Proto je minimalni velikost s claimem doporucena
manualem jako v&tsi nez u zakladniho logotypu a pFi malych velikostech se spiSe doporucuje
pouZit logotyp zakladni nebo jen symbol.

7.7 Manual

Po dokonceni loga bylo tfeba vytvofit manual, kde by bylo definovano, jak se znackou
zachazet. Ne vSichni jsou grafici a proto je definice zakladnich pravidel nutnosti, aby
nedochazelo k pouZivani znacky zplsobem, ktera se zcela neshoduje s filosofii a vytvofenym
vizudlnim stylem. Graficky manual o3etfuje pouZiti na nejriizngjsim podkladu, ochrannou
z0nu, typografii, barvy aj. Je vytvoren ve dvou provedenich, kdy je jedna varianta tiSténa

a druha v elektronické podobg. V té je moZné vyuZivani interaktivnich prvkd, jako jsou zaloZky
nebo prechazeni v sekcich kliknutim na dany odkaz v obsahu.

7.8 Wehové stranky

Internetové stranky radia bylo tfeba trochu Iépe rozpracovat. Vytvofil jsem nékolik navrhi
Gvodni stranky a dalSich podstranek. Samozfejmosti je propojeni webu s definovanym
vizudlnim stylem. Hlavni, nebo také dvodni stranka je prvni strankou, na kterou navstévnik
prichazi. Méla by proto obsahovat co nejvice odkazd a informaci na dal3i podstranky
webu. Mé&lo by byt na prvni pohled jasné, kde se uZivatel nachazi. Je proto dileZité, aby
se na strance objevil kratky popis radia s moznosti prejit na celou stranku, vysilané porady
(s mozZnosti je kdykoliv zménit) s odkazem na detaily pofadi a v neposledni fadé také
odkazy na projekty radia a aktualizace. Velmi dileZitou soucasti je pak poslech radia - ten
je vytvoren vyraznym okynkem s informaci o aktualné vysilaném pofadu. Po rozkliknuti se
otevie malé okno'?, které zagne ihned hrét a obsahuje aktualni informaci o vysilani. Na
Gvodni strance se také nachazi zvySena hlavicka webu, kde automaticky po uréeném Case
rotuji zvyraznéné ¢lanky radia. MiZe se jednat o jakoukoliv stranku webu, od aktualit az po
popis radia. Krom& automatického rolovani je mozné prochazet (bez obnovovani stranky)
zvyraznénymi ¢lanky manualné. Pocet moznych pridanych €lankd neni omezen.

12)  Priloha (P-34): ,Rddio Bomba — Webové strdnky — Okno s prehrdvacem” - str. 43
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Dale byla pfipravena podstranka s popisem radia. Na aktualnim webu mi chybi mnoho
informaci 0 samotném radiu. Pritom se jednd o nejstarsi studentské radio v CR — to se ale

z aktualniho webu nedozvite. Hlavnim rozdilem oproti Gvodni strance je snizena hlavicka

a zaméFeni se na obsahovou ¢ast. Zde jiZ neni tfeba navstévnika pfitahnout, ale co
nejjednoduseji a nejprehlednéji mu sdélit informaci, kvili které na stranku priSel. Obsahova
Cast je prokladana obrazky &i zvyraznénymi informacemi. Misto jednotného bloku pIného
textu je zde text nékolikrat rozdélen a doplnén o nadpisy. Navstévnikovi se text lépe Cte

a nachazi v textu vice zachytnych bodd. V samotném bloku textu, navic bez odstavcd, by
se snadno pfi Cteni ztracel. U podstranek je navic pfidan postranni sloupec, kde je vyhrazeno
misto na podmenu i informace a bloky vedouci na dal3i podstranky webu. Aby bylo patrné,
jak je moZné zachazet s obrazky, tedy se zvé&tSenou variantou po rozkliknuti malého nahledu
v Elanku, je pripravena podstranka i s nahledem obrazku ). Okno s obrazkem se neotevira

v novém okné prohlizece, ale pfimo ve strance, kdy se ztmavi okolni prostor a zvyrazni tak
samotné okno.

U dal3ich podstranek funguje stejny princip a layout jako u podstranky o radiu. Stranku

s vypisem programu radia jsem se snaZil rozdélit a zpfehlednit. Pofady je moZné vypisovat
dle dnd a kliknutim na nazev se navstévnik presune na detail, kde najde dalsi informace

0 daném poradu. Pro Zivé porady je v podmenu odkaz, kde je mozné zjistit kromé zakladnich
informaci i informaci 0 moderatorech, vzniku apod. Stranka s projekty funguje jako
rozcestnik. Obsahuje vypis projektd, kde je u kazdého strucny popis, poprf. odkaz na vlastni
stranky projektu. Vyhodou je ovSem nalezeni vSech projektd Radia Bomba s popisem na
jedné strance.

79 Plakat

V8echny tiskoviny cti pfipraveny vizudlni styl. Plakaty jsou nejvyrazngjSim prvkem, nejcastéji
venkovni, reklamy. Zde je tfeba Clovéka pritahnout. Zvolil jsem dva navrhy, které pracuji

s jednobarevnou plochou nebo fotografii. U prvniho navrhu je na barevném podkladu vyrazna
typograficka ikonka doplnéna o textovou informaci v dolni €asti plakatu. Jiz samotna barevna
plocha a vyrazna ikonka dokazi ogi pozorovatele pritahnout. Samozfejmosti je odkaz na
wehové stranky, na které se vzdy snazim upozornit, at uz tfeba malou vétou v paticce.
Druhym plakatem je nastinén styl, jakym pracovat s fotografii, ktera v tomto pfipadé
nahrazuje jednobarevné pozadi. Pracuje se s ni jako s jakymkoliv jinym tmavym pozadim, kdy
je nutné dodrZovat zasady manualu — tedy umisténi znacky na tmavém pozadi je vZdy jen

v bilé varianté. S tim souvisi i okolni text a dal3i grafické prvky. U fotografie na pozadi iz neni
tfeba pritahovat o€i pozorovatele dominantnim prvkem jako je ikonka, protoZe to fotografie
udéla sama. Je natolik vyrazna sama od sebe.

13)  Priloha (P-33): ,Rddio Bomba — Webové strinky — Néhled obrdzku” - str. 43
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7.10 Letak

Letaky dodrZuji vzor tiskovin, ktery se vyskytuje jiz u plakatu. Pina barevna plocha s ikankou
a kratkou textovou informaci. Letak formatu A5 je oboustranny a je mozné jej nékam poloZit
nebo, a to pfedevsim, umistit do reklamnich stojan( v menze, které jsou jednim z projekt(
Réadia Bomba. Druhd strana letaku je textova a obsahuje informaci o vysilani radia, tedy Zivé
moderovanych pofadech radia. Kromé zakladni barevnosti, kdy je barva pozadi bilg, aby byl
text |épe Citelny, je moZné zaznamenat i Gstup grafickych prvkd a vyraznéjSich barev do
pozadi. Strana obsahuje prehledné vytvoreny seznam pofad( od pondéli do Ctvrtka, kdy jsou
Zivé porady vysilany.

Nakonec byly k letakdm pripraveny i varianty ve formatu A7. Jedna se o malé letacky,

které miiZete vidét leZet na stole nebo nékde na okenni fimse. Velikost je snadno pfenosna

a pravdépodobné se vejde i do kapsy nebo kabelky. Obsah textu je zredukovan na minimum
a vZdy se snazi odkazat na webové stranky. Letaky A7 jsou zhotoveny ve dvou variantach —
jeden propagujici radio, druhy pak nabadajici k naboru novych ¢lend tymu radia.

7.11 Hlavickovy papir

Aby komunikace radia byla povy3ena na jinou droven neZ doposud, vytvofil jsem i navrh
hlavickového papiru, ktery by mohl prezentovat radio at uz interné mezi svymi ¢leny, tak

i z pohledu vngjSiho, kdy radio komunikuje s jinymi organizacemi ¢i institucemi. Hlavickovy
papir radio sjednocuje a dava mu lepsi tvar, nez je komunikace mezi jednotlivci, ktera je timto
potlacena.

112 Vizitky

Nedilnou souCasti prezentace k vefejnosti jsou vizitky, které prezentuji clovéka, Casto
prislusici k n&jaké firmé Ci organizaci. Zde je malinko potiZ v tom, Ze studenti jsou v radiu
mnohdy jen b8hem svych studif a €asto se tak clenové tymu vymériuji. Proto neni Gplné
idedIni délat s kazdym novym Clenem nové vizitky na jeho jméno. Rozhodl jsem se tedy
vytvorit vizitky univerzalni, vztahujici se jen k radiu. Vizitky jsou oboustranné, kde je na
jedné strané dominantnim prvkem logo Radia Bomba a na druhé textova informace, jak radio
kontaktovat. Jednoduché a vSichni ¢lenové mohou vyuZivat jednotné vizitky.

7.13 Tricka

Dlouhou dobu se nemélo Radio Bomba jak prezentovat na akcich, které porada. Clenové
radia zapadaji mezi ostatni navstévniky a proto i Radio Bomba bylo nadSeno potiskem tricek.
Vytvoril jsem tfi varianty, které Ize pouZit jako prezentaci lend radia na akcich, ale i jako
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darek v rGznych soutézich poradané radiem. Zakladni bila varianta vychazi pfimo ze symbolu,
ktery je pouZit i jako graficky prvek, mnohondasobng zvétSeny a pfipraveny pro potisk boku.

Tento princip je pouZit i u dalSich barevnych variant. Pro predstavu jsou misto symbolu v3ak
pouZity vytvorené ikonky, které logo dopliuji. Ve vychozi verzi jsem tedy stanovil, Ze jen bila
varianta je zastoupena pfimo logem, ostatni ikonkami. Neni to ale pevné dané.

7.14 Odznacky

I kdyZ je odznackad a placek jiz vSude plno, ke studentskému radiu se zkratka hodi. Jejich
funkce je podobna prezentacnimu Gcelu triCek. Lze jimi tedy oznaCovat ¢leny tymu Radia
Bomba nebo je vyuZivat jako darky v soutéZich i na riiznych akcich. Navic je kazdy odznak
vytvoren jako samostatny prvek, v&tSinou s ikonkou. Mohou mit tedy i shératelskou funkci,
kdy lidé budou chtit mit celou sérii. Pfi vytvoreni dalSich ikonek je moZné prijit i s dalSimi
odznaky, které si lidé budou chtit pridavat do svych shirek. Mohla by se z toho tedy stat

i spoleCenska hra, kdy by si lidé odznaky vyménovali. A pokud by Radio Bomba usporadalo
sout&Z v tomto duchu, kdy za dvanéct odznécka (tolik je zatim ikonek) by radio vénovalo
tricko nebo vstup zdarma na své akce, mohlo by se to ujmout. Prostor pro to nepochyhné je.

715 Samolepky

DalSim prezentacnim prvkem jsou samolepky. Radio Bomba jiz néjaké vyuZivalo k prezentaci
radia a k nalakani na webové stranky. Tuto odpovédnost jsem trochu prenesl na letaky A5

a A7, které by mély lidem pfedevsim vnuknout pocit podivat se na web. Nicméng, i tak jsem
se snazil samolepky zachovat, protoZe jsou skvélym a rychlym prvkem, jak radio zviditelnit
v podstaté kdekoliv. Daji se nalepit na seSity, na desky, na braSnu a dalsi materialy. Mohou
mit stejnou funkci jako odznacky, to vSak ponechavam na radiu, jak by s nimi chtélo naloZit.
U samolepek jsem nevyuzival ikonky, ale jen logo a symbol pro zviditelnéni celého radia. To ale
neznamena, Ze by ikonky nemohly byt vyuZity také. Aktualné jsem se ale u samolepek chtél
spiSe zaméfit na logo Radia Bomba, kdy samolepky pini pFesné tu funkci, kterou maji — a to
zviditelnit radio kdekoliv. Ikonky jsem zatim pfenechal spiSe odznackim. U samolepek jsou

k dispozici dvé varianty — jedna je obdéInikova s logem radia a druha kruhova se symbolem.
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8/ Ptinos prace pro dany obor

Pfinosem mé bakalarské prace je pfedevsim zména pohledu na celkovou prezentaci neziskové
organizace, presngji internetového studentského radia. Jak jsem jiz nastinil v Gvodu,
studentska radia nejsou zrovna po grafické strance poZehnana. Bylo by skvélé, kdyby se

i ostatni studentska radia patfici pod rdzné univerzity zacaly prezentovat lepsim zpisobem
neZ doposud. Casto je slySet, Ze studentské organizace preci nepotfebuje biihvijaky vizuélni
styl. To je vSak Casto zpUsobeno tim, Ze lidé nepochopili pfesné to, co vizualni styl dokaze
zmenit a jaky to mdZe byt pro danou organizaci pfinos.

Naopak si studentska radia €asto stéZuji, Ze nemaji moc posluchaci a nevi, jak jich
pritahnout vice. Jednotny vizualni styl je v3ak véc, ktera vdechny tyto problémy Casto
dokaze vyresit. K nalakani potencionalnich posluchacd mize dobry plakat opravdu jen
prispét. Dokonce i v pfipadé, pokud by byl plakat Spatny. Jak se fika, i Spatna reklama je
reklamou. Co uZ v3ak neovlivni, je to, aby si posluchate také radio dokazalo udrZet. Spatné
radio nezachrani ani velmi dobra prezentace.

Osobné doufam v to, Ze se mi podafi zménit tvar studentské organizace a nejen studenti
zatnou poslouchat studentské radio na ZCU. Uvidime. Je to dlouhodoby proces, tak se
nechme prekvapit. V kazdém pripadé je pfinosem designu i to, Ze se nékdo zacal zabyvat
studentskymi radii a pokusil se nékteré véci vyresit netradicné. Typograficka tvar pro
internetové studentskeé radio se prece tak Casto nevidi. I neziskova organizace mize plisobit
kvalitnim firemnim stylem smérem k vefejnosti.

A to je preci dalezitym dkolem kazdého grafika — meénit tvar véci kolem sebe k lepSimu
obrazu. A pokud se mu podafi zabrednout do vod, kde to neni pfilis obvyklé, aby zde fungoval
kvalitni jednotny vizualni styl, je to pfeci GZasna vyzva. Snad se mé pojeti ujme a do
budoucna se stane standardem i u jinych studentskych organizac.
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9/ Silné stranky

ProtoZe na vizualnim stylu nepracuji poprvé a v praxi jsem jej jiz mnohokrat vytvarel, troufam
si tvrdit, Ze po technické strance bude podobné profesionalnim vystupdm. Vechny potfebné
soubory jsou v elektronické podobé a Radio Bomba je miZe zatit okamzZité vyuZzivat.
Napriklad graficky manual logotypu ma i svou elektronickou podobu, kde je mozné prochazet
stranky pouhym kliknutim na odkaz v obsahu.

Cely vizualni styl je protkan provazanosti pomoci typografie a barev. Pokud tedy nékdo
uvidi nékde jen fragment, dokaZe si to automaticky spojit se zbytkem. Tato provazanost je
velmi silnym prvkem, ktery drzi jednotny vizualni styl pohromadé. Na druhou stranu, i kdyz
je mnoho véci definovano v manualu a striktné doporu€ovano, je v celém stylu nalézt také
volnost pro dal3i pouziti. Modularita je opravdu velmi dobrou véci, které je zde ponechan
celkem velky prostor. At uz se jedna o dalsi sety ikonek nebo moznost barevnych kombinaci
u dalSich projekta.

ProtoZe radio pouziva jen ervenou barvu, nemusel by byt problém zacit s podobnym stylem
i u Bombafestu, kde by vévodila napriklad barva modra. Tuto moznost jsem nechal otevienou
a bylo s ni pocitano od zacatku. Radio Bomba v3ak prozatim své pridruZené projekty fesit
nechtélo. Snad se v budoucnu situace zméni. Prece jen, u modrého typografického plakatu
zachovavajici tvar vizualniho stylu si lidé ihned spoji prezentaci se stylem radia a pro radio to
bude dal3i reklama.

Velmi silnym aspektem jsou webové stranky. V tomto ohledu mam velmi dobry prehled
0 aktualnich trendech a technologiich a jsem si tedy celkem jisty, Ze by nemél byt problém pri
vytvareni konecné faze, tedy prevodu designu a pfi programovani.

DalSi diilezitou strankou je, Ze spoluprace probihala pfimo s Radiem Bomba. Mél jsem tedy
k dispozici v3e, co jsem potFeboval. Od zékladnich tiskovin aZ po informace o fungovani, které
v mnohém prispély pfi vytvareni tohoto vizualniho stylu.
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10/ Slabé stranky

I kdyZ mam pocit, Ze jsem odved| dobrou praci, ne vichni designéfi by téma této prace
uchopili stejnym zptisobem. Mozn4 by byl nékdo odvazangsi (vzhledem ke studentské
organizaci). Osobng si ale nemyslim, Ze bych odved| $patnou praci. Kazdy viak mame jiny
styl a nutit se do néCeho, co neni Gpiné v souladu s ¢lovékem samym, by mohlo dopadnout
hiife nezZ lépe.

Snazil jsem se 0 maximalni srozumitelnost, ale pfiznavam, Ze ne vzdy mohou byt ikonky
na prvni pohled rozpoznatelné. To se v3ak ukaze az v praxi. Snazil jsem se udélat prizkum,
ale dva lidé z deseti byli u n&kterych ikonek nepFesni. Casto se je proto snazim umistovat
k prvkam, diky kterym by mélo byt jasnéjsi identifikovat povahu ikonky. To se tyce hlavné
wehové verze, kde to diky struktufe a obsahové strance jde celkem dobre.

Nemél bych opomenout také znaky u napisu na plakatech €i letacich. Mély by fungovat jako
hravé znaky, které se obcas pfipletou k nadpisu — tim nadpis ozvlastni a spoji s typografickou
mysSlenkou vizualniho stylu. Je vSak moZné, Ze ne vzdy to miize fungovat tak, jak by mélo.

A snad posledni strankou, kterou bych mél zminit, jsou potisky tricek. Tedy, s navrhy jsem
nadmiru spokojen, nicméng, potisk neni snadné udélat, protoZe se netiskne pres Svy na
trickach. Nenf proto mozné vytvorit potisk tricka tak, aby byl stejny s navrhem. Aktualng
tuto véc resim s nékolika firmami, které se zabyvaji potiskem tricek a snazim se najit
kompromis. Resime potisk sftotiskem, termopressem &i f6li. U potisku folif by se snad dalo
k navrhu priblizit, jen by byl graficky prvek rozdélen v ¢asti, kde jsou na tricku Svy.
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12/ Resumé

The creation of corporate identity is very complex work. Even if there is only a part of it

— corporate design, which was the aim of this bachelor's thesis. I tried to create new face
of student internet radio. In this case, University of West Bohemia radio, Radio Bomba.

I noticed, that radio is carrying a lot of projects like student music festival Bombafest.

I could help with better presentation.

Radio Bomba asked us, students of graphic design, for a brand new logotype, which can help
them to attract more listeners. In this competition I won the first place, but I suggested to
create whole corporate design which could be topic of my bachelor's thesis. Radio agreed so
I started work on it.

After few meetings we have planned a way which we could go. I collected posters and
flyers to start design it in my way. Then I had an idea, I could try typographic way because
of radio transmission of information to the listeners. My way was chosen so I improved

the face of logotype which won and started build a whole corporate design. The final look
of logotype connects character, which is often used at internet (e-mails), character at”
with the often imagined look of ,bomb" and first letter of Radio Bomba name. Burning
typographic ,,bomb™ is accompanied by a red asterisk. After finalising symbol and logotype
there was a need to create logo manual which defines the way of using this graphic signs.

The work continued and I created concepts of posters or flyers. The most important and
very difficult was to create websites with very simple and well-arranged look. But I hope,

I was successful. I created also subpages of websites for better imagination of whole work.
The website is dominat element of my work. There are two main colors — red and black —
representing the vitality of life (students) and cold metal surface (bomb) accompanied by

a white color. These three colors with an idea of typography creates the main base of whole
Radio Bomba corporate design.

I have created posters, flyers, business cards, badges and stickers based on the same idea.
Colored areas are very attractive and typographic elements are very remarkable. This whole
philosophy creates united presentation of nonprofit organisation.
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14/ Obrazova priloha
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P-01: Webové stranky eshopu Zios
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P-02: Webové stranky Plzefiského kraje
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P-03:  Webové stranky CKD Group

/30



P-04: Plakat 20 let ZCU
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14.2 Stavajici vizualni styl Radia Bomba

P-06: Logo Radio Bomba

P-07: Webové stranky Radia Bomba P-08: Letak A5 Radia Bomba
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14.3 Internetova radia

P-09: Studentské Radio Libra

P-10: Studentské Radio Amos

P-11: Studentské Radio R
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P-12:  Studentské Radio Kolej

P-13: Internetové Radio Evropa 2

P-14: Internetové Réadio Frekvence 1
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P-15: Internetové Radio Seejay

14.4 Inspirace

P-16:  Vizualni styl Prima COOL
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14.5 Novy vizualni styl Radia Bomba

P-17: Radio Bomba - Logo (navrh A)
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P-18: Radio Bomba - Logo (navrh B)
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P-19: Radio Bomba - Logo (névrh C)
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P-20: Radio Bomba - Symbol
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@ radiobomba

P-23: Radio Bomba - Logotyp s claimem
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P-24:  Radio Bomba - Stru€ny manual
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P-25: Radio Bomba - Plakat (barva) P-26: Radio Bomba - Plakét (fotografie)
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P-27: Radio Bomba — Letdk A5
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P-28: R&dio Bomba - Letdk A7
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P-29: Radio Bomba — Hlavickovy papir P-30: Radio Bomba - Vizitky
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P-31: Radio Bomba — Webové stranky — Uvodni stranka
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P-32: Radio Bomba — Webové stranky — Radio
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P-33: Radio Bomba — Webové stranky — Nahled obrazku

P-34: Radio Bomba — Webové stranky — Okno s pfehravacem
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P-35: Radio Bomba — Webové stranky — Program
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P-36: Radio Bomba — Webové stranky — Aktuality
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P-37: Radio Bomba — Webové stranky — Projekty
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P-38: Radio Bomba - Webové stranky — Kontakt
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P-39: R&dio Bomba - Tricka — Bila varianta
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P-40: Radio Bomba — Tricka — Cervena varianta
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P-41: Radio Bomba — Tricka — Cerna varianta
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P-42: Radio Bomba — Odznacky

P-43: Radio Bomba — Samolepky
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