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1. Uvod

1.1. Téma a divod jeho volby
Pro svou bakalafskou praci jsem si vybrala vizualni styl cukrarny
v€etné prvkl v jejim interiéru a exteriéru. Cukrarna s eponymnim
nazvem se nachazi v misté meého bydlisté v Otovicich u Karlovych
Var(. Navstévuiji ji pomérné pravidelné, a proto jsem si nemohla
nevsSimnout, ze po estetické strance ma co dohanét, ackoliv
cukrovinky jsou zde skvélé. A pravé to je velka Skoda. Vizualni
identita navozuje u vefejnosti pocit kvality a jisté trovné. Cim
zapamatovatelngjsi bude celkova koncepcevizualniho stylu, tim
vice se vryje zakaznikim do paméti. Cukrarna je sice v malé obci
na okraji Karlovych Vara, ale je pfimo u hlavniho tahu do rekreac¢ni
oblasti Velky Rybnik, a mize tak upoutat pozornosti projizdéjicich
rekreantl. Proto jsem se rozhodla vytvofit novou korporatni identitu,
ktera se hodi k danému prostfedi, bude pusobit pfijemné, rada tam
posedim a vychutnam si skvélé zakusky. Jelikoz podnik jiz par let
funguje a dosud se jistymi prostfedky prezentoval, mizu spiSe mluvit
o redesignu. Jednim z divodu vybéru cukrarny je také skuteCnost,
Ze je to oblibené misto vétsiny lidi. At uz je v Zivoté navstévujeme
vice €i méné Casto, oCekavame vzdy néjaky pfijemny chutovy
zazitek. Tento zazitek muze byt zasadné ovlivnén prostfedim
a celkovou urovni obsluhy. S estetickou strankou tohoto druhu
podnikd vdak osobné nemam pfili§ dobré zkuSenosti. Domnivam
se, ze jen malokdy je jejich vizualni styl feSen odborniky. Ackoliv
v fadé publikaci (viz pfiloha) jsem nasla kvalitni design obald,
krabiCek a dalSich vyrobkd, v realném Zivoté se setkavam spise
s tzv. ,parkovymi“ tacky a nepfilis vabnym Sedym recyklovanym
balicim papirem. Tak je tomu i u ,mé" cukrarny. Ta navic neni po
vizualni strance sjednocena. Na autech ma jiné motivy a barvy, na

fasadé ma opét jinou grafickou kompozici, na vyvésnim $§tité zcela



odlisné fragmenty a z jidelniho listku mam pocit, Ze jsem navstivila
bufet. Jak uz jsem zminila, cukrarna se nachazi v malé vesnici,
kde se témér vSichni znaji a toto misto je tak jistym stfedobodem
prijemného setkani s prateli. Diky tomu, Ze je spojena i s vlastni
vyrobnou, jsou zakusky vzdy Cerstvé; obsluha je také pfijemna.
Proto novy vzhled bude poslednim krokem k idealnimu traveni
volného €asu a ziskavani novych zakaznikd projizdéjicich kolem.
V Karlovych Varech néjaké cukrarny jsou, ale vétSina nema pritazlivy
a dobre vyfeSeny vizualni styl. Tato je sice od centra dal, ale je
dobfe dostupna méstskou hromadnou dopravou. Proto si myslim,
Ze diky dobfe zpracovanému grafickému designu, se muze dobfe
prezentovat i pro karlovarské zakazniky, ktefi radi obétuji par minut
navic v autobuse nebo se zastavi pfi své cesté za koupanim.
Bonusem se stane krasné posezeni v pfijemném prostiedi s milou
obsluhou a hlavné vybornym sortimentem.

1. 2. Cil prace
Cilem prace bylo vytvofit fungujici korporatni identitu cukrarny, ktera
bude vyhovovat danému prostfedi a navodi pfijemnou atmosféru
pro straveni péknych chvil. Nechtéla jsem vytvofit prfeslazenou
grafiku s nekvalitnimi Spatné vyretuSovanymi fotografiemi kremroli
a zmrzlin, ve spojeni s prezdobenym pismem. Mym cilem bylo
pripravit prostredi, které zpfijemni pozitek z konzumace, neurazi
a bude pocitové zapadat do celého konceptu. Citila jsem, Ze tohle
misto potrebuje lehkost, néznost, milost a malebnost. Mou prioritou
bylo pfedevSim ukazat, ze i mala cukrarna dokaze fungovat
profesionalné, mezi konkurenci na urovni a dokazat, ze pravé

vizualni styl napomaha zisku firmy.



2. Hlavni stat’

21. Proces pripravy
Pfipravovala jsem se poctivé. Travit Cas v cukrarné a pfitom nemit
vyCitky, protoze to podstupuji kvuli bakalarské praci, je pfece uzasné.
Sedavala jsem tam tedy v rohu dlouhé chvile a pozorovala provoz.
Jaci lidé sem chodi, jaky maji vztah s obsluhou, kolik z nich posedi
a jak dlouho, jak Casto si nechaji zakusky zabalit s sebou, co si
nejCastéji kupuiji, kdo si da ke kavé dort, kolik z navstévniku je déti
a co ty maiji rady, jaka je poptavka po celych dortech nebo vétSim
mnozstvi zakuskl a mnoho dalSich specifik, které mi nakonec daly

podnét k tomu, jakym zplsobem se toho ujmout.

V prvni fadé jsem si také musela znovu uvedomit Ze:

1) Design je krasny

,Produkty Spic¢kovych grafickych designeru jsou krasné, a ¢lovék ma
v sobé odvekou touhu obklopovat se krasnymi a funkénimi vécmi,
které mu pusobi radost, zpfijemnuji kazdodenni zZivot a obohacuji jej
0 nové vizualni podnéty.

Tyto véty samoziejmé charakterizuji design a véci objektivné jako
takove, ale ja z toho mam pocit, ze pfesné tohle vystihuje to, co
cukrarna potrebuje vyzarovat — krasa a zpfijemnéni kazdodenniho

Zivota.

2) Design vydélava a zvySuje hodnotu znacky

,Obal prodava, a plati to nejen v primyslovém designu. Pro fadu
lidi je vinéta pfi koupi vina podstatnym faktorem (ostatné celou

fadu potravin v obchodé posuzujeme vyhradné podle jejich obalu).
Promysleny vizualni styl zvySuje duvéryhodnost, a kazdy chce prece

1 PECINA, M. Unie grafického designu. AF BKK, s. r. 0., Praha, 2012



spolupracovat s divéryhodnymi partnery. Na trhu, kde existuje cela
fada obdobnych produktd, se stava jejich prezentace konkurenéni
vyhodou, znakem profesionality, progrese, péce o vlastni dilo. Jel
prezentace kvalitni, roste i prestiz firmy Ci instituce, zvySuje se také
povédomi o znacce a s ni souvisejicich sluzbach.*?

Toto jsem zminila jiz v uvodu — jednim z cilt nového vizualniho stylu
cukrarny je napomoci ji prosadit se mezi konkurenci a presvédcit lidi,
Ze prave tento podnik je nejlepSim mistem pro traveni Casu

a i utraceni penéz.

2.2. ReSerse
V ramci reSerSe jsem zavitala do mnoha cukraren, ale bohuzel
z vetsiny jsem méla stejny pocit. Majitelkou byla sice mila pani,
ale jidelni listek délala s dcerou ve Wordu a tiskla na inkoustové
tiskarné v obyvacim pokoji, jelikoz na to nema penize a je to podle
ni zbyteCné. Pfece nevynalozi nékolik tisic korun za vizualni styl,
kdyz se jeden zakusek prodava za 9 korun a lidé tam stejné chodi.
Nicméne i to, ze jsem na opravdu dobie provedenou identitu téchto
podniku spiSe nenarazila, pro mé& znamenalo velkou vyzvu udélat to
lépe a jinak. Celkovy vzhled kavaren a restauraci se feSi mnohem
Castéji a s vetsi profesionalitou. Zfejmeé také proto, ze cukrarny jsou
vétSinou mensi nez restaurace, kam proudi mnohem vice lidi na
poledni menu a veCere. Cukrarny jsou také vétSinou rodinné firmy,
které stavi pfedevsim na kvalité viastnich vyrobku, zaméstnavaji
Cleny rodiny s pavodné jinym vzdélanim, a vyvijeji maximalni
usili o to, aby bylo vSe Cerstvé a aby vyrobky mély vynikajici
povést. VSichni jsou pro firmu maximalné zapaleni, ale presto trpi
tzv. profesni slepotou. Nevidi jiz, Ze kazdy ubrus ma jinou barvu,

Ze na prostirani v cukrarné neni evidentné vhodné logo pivovaru,

2 PECINA, M. Unie grafického designu. AF BKK, s. r. 0., Praha, 2012
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Ze na kfidou popsané vyloze jsou pravopisné chyby, ze hrniCky na
kavu a IziCky jsou kazdy po jiném dedovi apod. Tato skuteCnost je
patrna v fadé malych firem rodinného typu i v ostatnich oblastech
podnikani. Majitelé musi hodné pracovat, aby vydélali na nejnutné;si
provoz firmy a svoje zivobyti a veSkeré vydaje, které z jejich pohledu
nesouvisi s vyrobou povazuji za nepodstatné a nedulezité. Zustavaiji
tak v jakémsi uzavieném zaCarovaném kruhu — zdanlivé nemaji
penize na kvalitni prezentaci propagaci, coz vede ke stagnaci firmy.
Firma ve stagnaci zase nevydélava penize, které je mozné pouzit
na propagaci. Pfitom v mnoha pfipadech |ze uroven za pomoci
odbornika posunout o nékolik fadu vy$ pfi vynaloZeni pomérné
skromnych finan&nich prostfedku. Praveé to je ukol pro grafiky

a designéry — presvédcit tyto lidi, Zze estetika je nedilnou soucCasti
prosperujici spolecnosti a ze Setfit na ni nema v dusledku efekt
uspory, ale naopak efekt zmensujiciho se odbytu.

Je samoziejmé, ze jsem narazila i na kvalitni vizualni feSeni (at' uz
osobné nebo pres publikace a internet), kterym disponuje napfiklad
cukrarna Mysak ve Vodickové ulici, cukrarna Adelin v Havifove,
Cukrarna Dolce Carosello v Praze Ci interiér Cioccolato, ktery mé
zaujal nejvice, a jiné (viz pfiloha).

Na zakladeé této reSerSe jsem si utvarela vlastni nazor na
feSeni vizualu cukrarny. Ta by neméla zakaznika obklopit kriklavym
Ci pFilis vyraznym designem. Méla by mu naopak dopfat kvalitni
sluzby a dalSi kulinafska a vizualni potéSeni — at’ uz se jedna o balici
papir, do kterého mi laskonku zabali, o krabici v niz bude nadherny
narozeninovy dort, o kavovy servis s vybornou kavou Ci o dezertni
talifek s pafizskym dortem. Mé& samotnou by jisté nepotésil fialovy
talif se zlutymi kytiCkami, na kterém by krasné ozdobeny dortik zcela
zanikl. Kvalitnim zakuskim by méla odpovidat i esteticka uroven

prostoru, mobiliare, vybaveni a grafickych materialu. VSe je krasné
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nazdobené a dokud neochutnam, vybiram pouze o€ima. Co krasné
vypada a je vkusné ozdobené, tomu dam vzdy prednost. Proto jsem
se rozhodla zalozit cely korporatni styl na dekoru, jelikoz pravé dekor
povazuji za stézejni vizualni prvek cukraren.

Ve svém navrhu jsem chtéla zduraznit i fakt, Ze se cukrarna
nachazi na vesnici. Nikoliv ve mésté, kde se kazdy stara sam o sebe,
ale v komunikativnim, pratelském prostredi, ve kterém se vSichni
znaji, tak jak tomu na vesnicich byvalo. Jista lidovost je v atmosfére
tohoto mista dodnes zfetelna. Zaméfila jsem se tedy na historii
cukraren. Drive mély podobné prodejny spise podobu pekaren
s kolacky, na jarmarcich se pak prodavaly pernicky. To, na co si zeny
rady udélaly €as, bylo pravé zdobeni perniku. Kvétinové organické
motivy na truhlach, pfibornicich, almarach, talifich, hrneckach,
krojich, deCkach, symbolizujici dobu nasich prababiCek, jsou nam
i dnes davérné znamé. Jejich autofi tak vyjadfovali svou radost
z linie, barvy a tvaru.

| proto jsem se rozhodla vyjit pravé z lidového dekoru
a ornamentu. ,Ornament je linearni nebo plasticka vyzdoba
tvofena rytmickym a symetrickym opakovanim naturalistickych
(stylizovanych) nebo abstraktnich (geometrickych) prvka. V uzsim
smyslu jde o jednotlivy motiv nebo systém (ornamentika). Prvky
ornamentu jsou sestaveny bud do nekonec¢né rady (kyma, paska,
uponka, oblouc€kova paska), nebo plochy (rozvilina, pletivovy systém,
arabeska).”®

2.3. Proces tvorby
Jesté predtim, nez jsem se pustila do konceptu lidového dekoru,

jsem si pfi sezeni v cukrarné kreslila, co mé v tu chvili napadlo.

3 KOLEKTIV AUTORU ENCYKL. INSTITUTU CS. AKADEMIE VED. llustrovany
encyklopedicky slovnik. Academia, nakladatelstvi Cs. Akademie véd, 1980. ISBN 505-21-856
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Jak jsem se citila, jaké motivy se mi vybavily béhem koukani na
zakusky. Nejak jsem neméla potfebu vkladat do vizualniho stylu
cukrarny hluboky koncept. Nejprve jsem zacala vychazet z bonbon(
Marshmallow a zkouS$ela jsem z podobnych fragmentl vytvaret
napis. Pozdéji mi to zaCalo pfipominat spiSe svorky na papir

a kromeé barvy to priliS cukrarenské nebylo. Zacala jsem se tedy
orientovat k né€emu chutné&jSimu s pfijemnymi tvary. Tehdy zacala
prevladat myslenka stylizace krému, polevy, SlehaCky. ProsSla jsem
si od geometricky zjednodusené Slehacky, ktera pfipominala spise
oblacek, k pracngjsi verzi, kdy jsem udélala krém, koupila Slehacku
a psala litery. Po té jsem je vektorizovala a nakonec jsem zjistila, ze
je to tak maximalné na titulek do Casopisu. Jako logo, ze kterého
by se mél rozvijet vizualni styl, to nebylo dobfe pouzitelné. Logotyp
byl pfilis slozity a ne dobfe variabilni. DalSi inspiraci se pro mé stala
zmrzlina a zmrzlinovy pohar (nebo kornout). Vytvofila jsem tedy
nazev, jenz mél asociovat kopeCky zmrzliny, které vSak asociovaly
spiSe buchty. Byla to asi nejvyraznéjsi varianta, ale stale jsem citila,
Ze to neni ono. Samo o sobé mozna ano, ale pocitové mi prvky
nesedély k prostredi, k tomu jaké ma tato cukrarna pro meé kouzlo

a v ¢em je vyjimec€na. Skryva néco vice lidského, osobnéjsiho.
Proto jsem se rozhodla jit vic pod povrch, a tak jsem se dostala az
priloze.

Tim, Ze jsem zacCala se stylizaci dekoru, ktery jsem aplikovala
na papirové tasky, igelitové tasky, balici papiry a jiné a nezaCala
jsem s feSenim loga jako takového, méla jsem pak trochu probléem.
Stale jsem nemohla pfijit na zakladni podobu loga. VyzkouSela jsem
varianty pouze s motivy v lince pod typografii, stylizovala jsem dort
s podobnymi fragmenty a stale nebyl logotyp vizualné sladény s jiz
pouzivanym stylem a formou dekoru. Po konzultacich s profesory
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jsem zacCala dochazet k nazoru, Ze cukrarna tohoto typu pro své
potreby logo jako takové nepotrebuje. VétSina mého snazeni se

tedy uplné nevyvedla, ale nemohu fici, ze bych to délala zbytecné.
Posunulo mé to ve smyslu uvédomeéni si, v jakém rozsahu a formé
se tato cukrarna prezentuje a Zze motiv, jaky jsem navrhla, utahne
celou vizualni stranku bez nutného pouziti pevného logotypu. AcCkoliv
logo jako takové samo o sobé nepouzivam, stale je citit kompaktnost

a celistvost navrhovanych véci.

2.3.a. Hlavni motiv
Hlavnim motivem je tedy pouze dekor. Sklada se pfedevsim ze
zaoblenych linii obCas doplnéné o bod, ktery tvori jakysi akcent
a je spojovnikem mezi puvodnimi a mymi modernéjSimi fragmenty.
Velkym inspiraénim vzorem pro formu hlavnich fragmentu, byla
ukazka zdobeni perni€kd z brozury Medové pecivo a napoje
(viz pfiloha), kde se objevovaly pouze jednoduché geometrické
vzory, které se stale opakovaly dokola a tvofrily tak vSelijaké vinovky
a klikyhaky. Fragmenty se ale ve zdobeni pernikt pouZivaly jen
linearné a opakujici se pouze v pasech a az pfimo na pernicich
opisovaly tvar napfiklad srdce, kytiCky, konika, panenky a dalsi.
Nechtéla jsem vSak napodobovat a prekreslovat motivy
z narodnich kroju a starozitného nabytku (jsme v 21. stoleti), ale tak
néjak jsem chtéla alespon naznak téchto principt lidového dekoru
u této cukrarny zachovat. Snazila jsem se o propojeni lidového
dekoru se soudobou vizualni podobou. Nasla jsem si tedy obrazky
lidového dekoru (viz pfiloha), a navazala jsem na néj alespon
principem tvorby. A to napfiklad zrcadleni motivi nebo opakovani
fragmentd v ramci jednoho dekoru. Zrcadleni jednotlivych fragmentu
je nakonec stézejnim a vyraznym principem v dekoru. RozloZila
jsem si lidovy organicky motiv na jednodussi geometrické formy
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(pFedevsim zaoblené linie doplnéné teékami). Casto se pouZivaly
motivy kytiCek, poupat, tulipand, které tématicky k cukrarné pfilis
nesedi, proto jsem tyto motivy vypustila. Chtéla jsem zanechat
princip, ale co se tyCe aplikovani dekoru na jednotlivé vyrobky
(skfiné, talife...) jsem uz zvolila jinou cestu. Inspirovala jsem se
totiz dekorem na jiz zminovanych perniCkach. Tam se na rozdil od
nabytku a talifu stale zachovavala jakasi jemnost, decentnost

a néznost, kterou jsem presné vyzadovala u nastavajici vizualni
identity. A navic ma k cukrarenskému prumyslu o néco bliz. Nasla
jsem si tedy uz starSi publikaci (z roku 1987) o historii a zdobeni
perni¢kd a tam nasla inspiraci ve vétach jako:

,Dbame, aby zdobeni bylo vzdy vkusné. Plochu nesmime pfeplnit,
jednodussi kresba vzdy vice vynikne. Pfi pouziti rGznobarevnych
ozdob musi jednotlivé barvy k sobé ladit. Zakladni bilou polevu
obarvime pfirodnimi barvivy (Stava z rybizu nebo malin — Cervena,
Zloutek — Zluta, Spenat — zelena). Zaklad by méla tvofit bila barva,
ostatni barvy pouzivame jen jako doplnujici a pro zvyraznéni urcitych
partii.“

2.3.b. Typografie
Doplriujicim prvkem je decentni typografie, ktera se neobjevuje nutné
na vSech vyrobcich, ale jen na téch, které to pro svoji funkénost
vyzaduji. Jako korporatni font jsem zvolila Speak od grafického
designéra a typografa Jana Maacka z Denmarku. Ma zaoblena
zakonceni liter a svou kresbou se vyborné vizualné hodi k hlavnimu
dekoru. Je to pismo bezserifove, jednoduché, ¢imz tvofi kontrast

vigwviiwv s

statické a celek pak pUsobi pfijemné a vyvazené.

4 BROZOVA, D. Medové peéivo a népoje. Cesky svaz véelar ve Statnim zemédéleském
nakaldatelstvi v Praze, 1987. ISBN 07-072-87
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Typografie neni ztéZejnim bodem mé bakalarské prace, ale
samoziejmeé je nezbytnou soucasti a proto jsem ji vénovala stejnou
vahu jako dekoru. V systému tedy mizeme vidét prevaZzujici silu
ornamentu, ktery stoji sam o sobé na produktech, které neopusti
interiér cukrarny (kavovy servis, cukfiky...). Naopak u véci jako
igelitova taska, vizitka, krabice na dort, krabice na zakusky, vyvésni
stit, napojovy listek, tabule je informacni uroven nezbytna.

2.3.c. Barevnost
Barevnost, a€ se zda byt to nejmensi jsem feSila pomérné dlouho.
Je preci jen dllezitou sou€asti a napfiklad pro malé déti, které
tolik nevnimaji tvary, ale barvy, je celkem podstatné, aby se citili
v cukrarné pfijemné a Stastné. Délala jsem si tedy takovy prizkum,
ve kterém jsem se ptala jak déti tak i dospélych na otazku: ,Jaké
barvy se vam vybavi, kdyZ se fekne cukrarna?”. Détska odpovéd
byla pfevazné razova, oranzova a barevna. Odpovéd barevna se mi
libila nejvic. Dospéli na prvnim misté také volili rizovou a dale pak
Zlutou, hnédou a u muzu se nejvice objevovala odpovéd pistaciové
s hnédou (pry je totiz nejlepsi pistaciova zmrzlina a pafizsky dort).
Za tu dobu, co jsem sedéla v cukrarneé a pozorovala déni, jsem
Zjistila, ze prevazuji navstévy déti a zen. Muzi také obCas zavitali,
ale jen zfidka a vétSinou v doprovodu rodiny nebo zeny. Tak néjak
jsem chtéla, aby i muzi nasli v cukrarenském prostredi jim pfijemné
zastoupeni barev a tak jsem se nakonec rozhodla pistaciovou pouZzit.
Moje prvni kombinace barev byla Cervenopistaciova, hnédopistaciova
a Cervenorluzova. Pak se mi ale zacal vytracet dojem cukrarny. Bylo
to hodné tmavé a ne sladoucke, jak vSichni cukrarnu vnimame.
Cukrarna evokuje sladkeé véci, pohodu, klid, tésto, krémy, zdobeni,
marmelady a dalSi. Pozdéji jsem tedy prehodnotila situaci a i diky

knize Medové pecivo a napoje, jsem vybrala jiné tfi barevné
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kombinace a to Cervenoruzovou, zelenortzovou, ZlutoriZzovou. Ty se
pak objevuiji v dekorech s tim, Ze hlavni kombinaci je rizovocervena
Cervena se pak objevuje jako hlavni barva pfi sazbé typografie kviili
nejlepsi Citelnosti (neni to vSak zcela podminkou). Jelikoz pouzivam
vice barevnych kombinaci, rozhodla jsem se dat barvam dekoru
prostor a proto podklad je ve vétSine pfipadech bily a nechavam tak

vyznit decentni tvary.

2.4. Popis dél a specifika jejich vyroby

2.4.a. Kavovy servis
Pfi navrhovani podoby kavového servisu, doplnéného o dezertni
talifek, jsem méla na mysli to, jak ma na mé porcelan uvnitr této
cukrarny pusobit. Dekor ma, da se fict, modernéjSi vzhled a ja
jsem stale chtéla, aby byla citit jakasi tradice vesnice. Navic jsem
chtéla dat prostor pozitku z kavy, cokolady nebo cokoliv jinému, co
v hrni¢ku dostanu. Zjednodusila jsem tedy dekor do motivu stale
se opakujicich v pasech, které jsem pak obtocila kolem hrni¢ka.
hrniCky v kuchyni). Tam se také pouzival motiv (pfedevsim jen linka)
obtoCeny kolem hrany (viz pfiloha). Vybirala jsem také jednoduché
Cisté tvary porcelanu. Chtéla jsem se vyhnout modernim ¢tvercovym
tvaram. Vybrala jsem tedy hladky porcelan s kruhovym priamérem
a stejné tak jednoduché i podsalky a dezertni talifek. Pro ukazku
jsem vybrala Salek na velkou kavu (latté, horka ¢okolada), stredné
velky napoj (Caj, cappuccino) a espersso. Jelikoz je dekor jen na
vrchni Casti Salku a podsSalek je Cisté bily bez dekoru, vyuzila jsem
dekor na rozetkach mezi Salkem a podsalkem, ktery je pouze
v Cervenoruzove varianté stejné jako zbytek servisu s opét se
menicim motivem. A jelikoz se snazim o propojeni starozitného

s modernim vzhledem , navrhla jsem na dezertni talifek a konvicku
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na mléko pouze jednoduchy pas dekoru, ktery naopak odkazuje

spiSe k modernéjSimu vzhledu.

Technicka specifika vyroby:

Pro zpracovani bakalarské prace jsem dekor na porcelanu vyfresila
pruhlednymi samolepkami. PFi realizaci by se pouZil napfiklad rotacni
sitotisk, jelikoz nabizi potisk i kulatych materiall, napfiklad hrnkd.

A primo v souvislosti s porcelanem je mozno udélat sitotiskem obtisk
a ten se pak nalepi na porcelan a vypali v peci.

2.4.b. Cukry
Cukry v kavarnach dostanete dnes na 90% jen v podobé sypkého
navrhla obal pro jednotlivy kostkovy cukr s decentnim dekorem
navrchu ve tfech barevnych kombinacich a pokazdé s trochu

odliSnym motivem.

Technicka specifika vyroby:

Ofsetem nebo digitalnim tiskem (podle mnozstvi nakladu) by se
vytiskly motivy na obdélnikovy tvar, velky pfesne na miru. Pro baleni
cukru do oball se pouzivaji specialni stroje, které vlastni firmy
specializované na baleni. Vzhledem ke sloZitosti nastaveni a sefizeni
téchto stroju se minimalni naklad pro vyrobu takto balenych cukru
pohybuje kolem 10000ks. To je ale naklad pro cukrarnu pfijatelny.

2.4.c. Ubrousky
At uz si objednate kavu nebo zakusek vzdy se vam hodi ubrousek.
Navrhla jsem papirovy pasek s opét trochu odliSnym, avSak stale
stejnym principem dekoru, do kterého se obyCejny bily ubrousek
zasune. Prvni napad byl potisk pfimo ubrousku, ale nakonec jsem
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se rozhodla pro tuto formu opét kvuli jakési malebnosti, ale také po
strance technické je to snadnéji proveditelné. Dullezitym faktorem je
také ekonomika, nebot' vyroba pasku je levnéjsi, nez vicebarevny
potisk ubrouskl. Pasek je navrzen ve 3 hlavnich barevnych
kombinacich. Pokud dostanu kavu s mlékem, cukrem, zakusek

a ubrousek, chtéla jsem, aby alespon na jednom z téchto vyrobku
byla pouZita typografie a z toho ddvodu jsem nazev cukrarna umistila

pravé na ubrousky.

Technicka specifika vyroby:

Prouzky se vytisknou digitalnim nebo ofsetovym tiskem. Na koncich
pasku se vyrobi vysek, aby bylo mozné oba konce k sobé jednoduse
spojit bez pouziti lepidla. Servirky pak pasek slozi do krouzku

a vsunou ubrousek.

2.4.d. Dortové krabice
NereSila jsem samotny obalovy design. Pracovala jsem s realnymi
produkty. Krabice na dort nebo mensi krabicové koSiky na malé
mnozstvi zakuskU jsou pro mé, a myslim, Ze i pro zakaznika, oproti
tomu co si vyberou za dobrotu pouze doprovodnou zalezitosti.
Proto jsem se opét chtéla vyhnout napfiklad barevnym krabicim
s vyraznym dekorem, které prehlusi krasné nazdobeny dort. Navic
jsem pri skladani krabic zjistila, Ze nejsou pfilis stabilni zalezitosti.
Proto jsem spojila pékné s uziteCnym a volila pouziti dekoru ve
formé& samolepicich pasu. U velkych a stfedné velkych krabic se
tak dvéma jednoduchymi pohyby zpevni rohy a u kosiku se jednim
pruhem pasu s ornamentem zabrani otevieni pfi pfenaseni. Krabice
jsou vyrobkem, ktery si lidé vezmou domu. Pokud budou sami nebo
pratelé, ktefi dostali dort darkem spokojeni, urcité budou vyhledavat
kontaktni informace. Proto jsou krabice doplnény v pfipadé velkych
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a stfednich o samolepku s informacemi, v pfipadé koSiku je
doplnkem cedulka pfivazana decentni stuzkou. At uz samolepku
nebo stuzku servirka pfipevni velice snadno a zaroven tak vytvofi

barevny akcent, ktery pokazdé danou barevnou kombinaci podpofi.

Technicka specifika vyroby:

Zde vSe jednoduse reSi samolepky snadno potisknutelné i v malém
mnozstvi digitalnim tiskem, které se v pfipadé rovnych tvartu narezou
na fezacce a v pfipadé zaoblenych tvart (samolepky na velké
krabice) se vyrobi vysekova forma.

2.4.e. Tacek a balici papir
Pokud chcete dortik jen prenést do auta nebo kolegynim do prace,
nepotrebujete asi uplné krabici a servirka vam jisté zakusek jen
zabali. V8imla jsem si, ze €astou dvojkombinaci produktl je pravé
tacek spolecné s balicim papirem. Dort dostanete na tacek a ten se
pak i s vybranym vyrobkem zabali. Proto jsem vyuZila tfi barevnych
variant a navrhla tak tfi druhy odliSnych balicich papirt v tfech
ruznych barvach, jejichz fragmenty jsem pouzila i na stfed tacku, na
némz je ale umistén jen decentné ve stfredu, a objevite ho vlastné az

po snédeni zakusku.

Technicka specifika vyroby:
Papir je potisknuty jednostranne, a je mozno ho potisknout jak
digitalnim tiskem, tak ofsetem. Tacky se daji potisknout sitotiskem,

kde se musi pouzit barva umoznujici kontakt s potravinou.
2.4.1f. Drobné doplnky (kosicky, rozetky, Stitky)

Pro ted’ popularni mufiny, ale také malé kokosove, ofiSkove,
cokoladové kuliCky a dalSi sortiment jsem vyuzila i dekor na spodek
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pravé cukrarskych kosickl. Ornament se vam objevi jako malé
prekvapeni az potom, co snite vyrobek. K dortu se pak muze
nabidnout zakaznikovi ozdobna rozeta, na které je stylizace pravé
dortu, opét vychazejici ze stejného dekoru. Doma pak kazdy dostane
pod trojuhelicek dortu rozetku. ProtoZe cukrarna nabizi také vlastni
vyrobu marmelad, zhotovila jsem samolepkové Stitky na malou
ochutnavkovou skleniCku marmelad. Tvofi je pouze uzky pas dekoru
po obvodu marmelady, ktery ma v sobé& zakomponovany také

napis s druhem marmelady, ktery je v negativnim poliCku pro vétsi
zfetelnost a vyraznost. Na vicku je pak stylizované ovoce, které ma
spiSe dekorujici u€el nez zcela funkcni, jelikoz se nemusi vztahovat
pfimo na ten druh ovoce, ktery je uvnitf. Stylizovala jsem ale jahodu,

visSen (tfeSen) a Svestku (merunku).

Technicka specifika vyroby:

Potisk u vétSiho mnozstvi ofsetem, kde se vysekovou formou vytvori
tvar rozetek, ko$i¢k( aZ po potisknuti. Stitky jsou formou samolepky,
takze potisk snadno dostupny jak malonakladoveé digitalnim tiskem,

tak ofsetem.

2.4.g. Tasky (darkova, igelitova)
Pokud si zakaznik vybere sortiment, ktery bude ur€eny nékomu
jako darek, je urcité vyhodou i darkova taska koresponduijici se
stylem napfiklad Stitk0 krabi¢ek apod. Navrhla jsem tedy i dekor na
tastiCkach, ve tfech raznych velikostech a tfech barvach. Zakaznik
si pak sam vybere, jaka barevnost se mu libi a jelikoz je to produkt
smeéfujici ven z cukrarny, nemuZze postradat informacni rovinu. Proto
bude doplnéna, stejné jako papirovy koSik na zakusky, kartiCkou
s kontaktnimi informacemi, ktera se snadno pripevni stfibrnou

stuZkou k uchu tasky. Pouze pro pfenos vétSiho mnozstvi produktd,
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slouzi bila igelitova taska, opét s trochu odliSnym dekorem ve tfech

barvach. Na zadni strane se pak nachazi kontaktni udaje.

Technicka specifika vyroby:

Igelitova taska se snadno potiskne sitotiskem nebo flexotiskem, ktery
je presnéjsi a kvalitnéjsi. Papirové tasky se tisknou budto ofsetem
nebo digitalnim tiskem jesté pred vysekem a lepenim tasky a nebo
jiz slepené se potiskuji sitotiskem. Alternativou maze byt i pouziti
samolepky aplikované na zakoupené Cisté tasky.

2.4.h. Merkantilni tiskoviny
(vizitka, napojovy listek, letacek)

1) Vizitka

Vizitka je nezbytnou soucasti kazdého podniku. Slouzi pro
prezentaci, jasné a stru¢né predani informaci zakaznikovi. O to vic
vizitku potfebuje cukrarna s vlastni vyrobou, jelikoz dodava vyrobky
do lazeriskych hotell, pekaren, kavaren apod. Z jedné strany je
pouzit v poméru k textu vyrazny dekor, ke kterému se kompozi¢né

vaze text. Druhou stranu zdobi rastr z fragmentt dekoru.

2) Napojovy listek

Pokud pfijdete do cukrarny, mnohé o kvalité a vkusu mize vypovidat
také napojovy listek. Titulni stranu jsem vyreSila jednoduchym pasem
organického dekoru s heslovité napsanym druhem sortimentu. Uvnitf
pak pfehledné oddélené jednotlivé kategorie (teplé a studené napoje,
pohary a zakusky). Nadpis je vzdy silnéjSim Fezem pisma s vétsi
velikosti a podtrzeny vinovkou z dekoru, coz usnadnuje orientaci.
Cukrarna nabizi také koktejly, ale pouze v letni sezoné. Pokud by
byly soucasti hlavniho listku, museli by pokazdé zakaznikovi fikat,

Ze nyni je nedélaji a proto jsem udélala malinkaty ,koktejlovy listek®.
Je hravy a formou odpovida a navazuje na hlavni napojovy listek.
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3) Letacek

Jako formu prezentace jsem navrhla letacky ve formé ,acka“. Da

se tady jak postavit tak poloZzit na stul nebo rozdavat na ulici. Titulni
strana slouzi k upoutani pozornosti, obsahuje tedy jen titul cukrarna,
doplnény o dekor a uvnitf pak najdete potfebné informace.

Technicka specifika vyroby:

Velkonakladové ofsetovy tisk, malonakladové tisk digitalni.

2.4.i. Exteriér a interiér
Exteriér je velice dulezitym prvkem, protozZe laka kolemjdouci
a kolemjedouci. Moje cukrarna je soucasti rodinného domu.
V prvnim patfe je obytna Cast a v pfizemi cukrarna s terasou
a vyrobna. Vchod cukrarny je trochu neprakticky na konci prave
strany domu jesté za stromem a uprostied je vchod do vyrobny, ktery
svou dispozici vice vynika, ale je soucasti tohoto podniku. VVchod do
cukrarny jsem tedy vyreSila vyraznym vyvésnim Stitem nesouci napis
,2cukrarna®“. Napis podtrhuje zjednoduSeny dekor, ktery je protazeny
az ke vchodu do vyrobny, kde je jen decentni fragment nade dvefmi.
Exteriér obsahuje také tabuli, na které je strucné vypsany sortiment
doplnény o stfidmy dekor se stejnym motivem jako vyvésni Stit. Na
skle u vchodovych dvefi je na pravé strané vypiskovany dekor, opét
ze stejnych fragmentu, a nalevé strané pak jednoducha a pfehledna
oteviraci doba, lemovana jednoduchym ramecCkem z ornamentu.
Interiér na vas také zapusobi, pokud chcete v cukrarné pfijemné
stravit Cas. Navrhla jsem proto tapetu na jednu sténu, ktera by
dotvarela vizualni podobu. Sklada se z dekoru ve vertikalnich stale
se opakujicich pruzich.
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Technicka specifika vyroby:

Vyvésni stit by byl zhotoven z neonu a na to navazujici dekor
pak malbou na fasadé. Dekor na skle bych fesila vypiskovanim
nebo polopruhlednou folii. Motivy na tabuli formou samolepicich
fragmentu, vyfezanych na plotru.

Tapety se daji zhotovit z vami vybranych motivi na miru

velkoformatovym inkoustovym tiskem.

2.4.j. Osobni automobil a dodavka
Jeden osobni automobil (v tomto pfipadé Skoda Fabia) maijitel
cukrarny pouziva pro zasobovani a ziskavani zakaznik(. Navrhla
jsem vyrazny dekor ve velkém méritku na boCni strany automobilu,
doplnény pouze o nazev ve stfedu motivu. Na zadni strané pak
potifebné informace, které lidé mohou precist pfi jizdé za autem
nebo ve fronté. Z dalky jde o zajimavy design na automobilu, které
pfitahne svou barevnosti pozornost. Pro rozvoz vyrobku firma
pouziva dodavku, ktera Castéji prijde s okolnim svétem do styku.
Ta ma tedy informace ze stran i zezadu. Reklamnich dodavek je
spousta, ale ve vétsiné pfipadech maiji na sobé slataninu riznych
napisu jeden vétsi nez druhy, takze nakonec nevite co je pro vas
dulezité a o co se vubec jedna. Proto jsem vyuzila monumentalnosti
dekoru, ktery pak v realném prostfedi mezi ostatnimi auty na ulici
pritahne pozornost. Samoziejmé nesmi chybét na bocCnich stranach
také nazev cukrarna a v mensi velikosti pisma pak i cela adresa na
spodni €asti vozu. Zezadu pak jen heslovité vypsana hesla produktd,

které cukrarna nabizi.
Technicka specifika vyroby:

Potisk auta se zhotovi velkoformatovy tiskem na samolepici folie
s laminaci, ktera obsahuje ochranu proti UV zareni. Tyto folie se pak
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odborné aplikuji na povrch automobilu. U osobniho automobilu, kde
je potisk auta i na zadnim skle, se musi pouzit specialni dirkovana
folie, kdy je zevnitf vidét ven, ale zvenku je dekor zfetelny. Také

na této folii je laminace s UV filtrem. Folie, které se lepi na skla

automobild musi byt certifikované pro pouZziti v silni€nim provozu.
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3. Prinos prace pro dany obor
V ramci reSerSe jsem jiz zmifiovala, ze v Ceském prostredi, pfesngji
v zapadnich Cechéch, je nelehké najit cukrarnu s kvalitnim vizualnim
stylem. | proto jsem se pokusila tento stav zménit. Doufam, Ze
muj navrh korporatni identity cukrarny by mohl pomoci k tomu,
Ze alespon néktefi z majitelt Ceskych cukraren oslovi grafické
designéry pro zpracovani vizualniho stylu jejich cukraren. Vizualni
majitelt firem vSak netusi, v éem spociva pfinos dobfe zpracovaného
korporatniho designu. Kazdy z nich ma logo, ale maji ho vétSinou jen
proto, Ze jsou si védomi, Ze né&jaké mit museji. Z téhoz duvodu maji
I vizitky, plakaty Ci polepy na autech. Jako celek to nicméné zpravidla
nefunguje a mnoho zakaznikud si nespoji jednotlivé tiskoviny nebo
dalSi materialy s danou provozovnou. Pri svych dalSich nakupech
se pak zakaznici nefidi pozitivni zkuSenosti z minulosti (at' uz se
samotnym vyrobkem, nebo s funguijici reklamou). Domnivam se, ze
by muj navrh vizualniho stylu cukrarny mohl tento pfistup alespon
casteCné zménit.
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4. Zaveér

4.1. Zhodnoceni vlastniho dila
Zamérné jsem si vybrala téma i zpUsob prace, se kterym jsem neméla
zkuSenosti, a ktery tak pro mé predstavoval velkou vyzvu. Doposud
jsem vzdy pracovala s urcitym logem, které se dalo variovat, ale mélo
svoji ustalenou podobu, jez se nasledné aplikovala na dalSi materialy.
V pfipadé vizualu cukrarny jsem se vSak odvaZzila experimentovat
— logem je stale se ménici motiv, ve vice barvach a kombinacich.
Typografie je spiS doprovodnou zaleZitosti, ktera ma pouze funkcni
charakter a doplfiuje a ozfejmuje dané informace. Jsem rada, Ze i tento
pristup jsem si mohla v ramci svého studia vyzkousSet.

Cennou zkuSenosti pro mé bylo i feSeni podoby prostorovych
objekt, jako jsou krabice na dort, koSi¢ky na cukroviny, tacky, cukry,
ubrousky, interiér a exteriér. Vubec poprvé jsem navrhovala podobu
kavového servisu. VSechny prvky vizualniho stylu (vSechny zminéné
predméty) maiji pusobit vkusné a kompaktné, a to pfi zachovnani
,volného, velice variabilniho a proménlivého“ motivu. V té souvislosti
jsem se snazila najit odpovéd na rfadu otazek (Kde dekor udélat
vyrazny? Kde dat pfednost tvaru a formé materialu? Kde vytvorit
pomysinou tapetu s dekorem? Kde pracovat s fragmenty na bilé ploSe
minimalistickym zplsobem?). Od zacatku jsem se chtéla vyhnout
velkym plocham vyraznych barev. Snazila jsem se nechat vyniknout
predevsim material produktl a cukrarské vyrobky. Najit vyvazeny
pomér a vzajemny vztah jednotlivych slozek takovy, aby vSe plsobilo
pfirozené a nenasilné, bylo ¢asto naro¢né. Pfesto se domnivam, ze
se mi podafilo najit adekvatni a kvalitni feSeni. Doufam, Ze muj navrh
oceni i majitel cukrarny a ze bude mozné jej zrealizovat. V pfipadé
realizace by bylo jisté tfeba upfesnit néktera technicka specifika, tykajici
se predevsim velkonakladového tisku. Maj navrh je nicméné predevsim
prezentaci uréenou klientovi. Jsem presvédcena, Ze jsem pro splnéni
daného ukolu udélala maximum, a jsem se svym vysledkem spokojena.
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4.2. Seznam pouzitych zdroju
4.2.a. Knizni a periodicka literatura

HELLER, J. 1000 Obalovy design. Slovart, 2009. ISBN 978-80-7391-
191-1

BROZOVA, D. Medové peéivo a ndpoje. Cesky svaz véelaid ve
Statnim zemédéleském nakaldatelstvi v Praze, 1987. ISBN 07-072-
87

HERRIOTT, L. 1000 restauraci, kavaren a bard. Slovart, s. r. 0., v
Praze, 2007. ISBN 978-80-7209-942-9

BESTAJOVSKY, M. Lidové abyéeje a napady pro $ikovné ruce.
Computer Press, 2004. ISBN 80-251-0315-3

KOLEKTIV AUTORU ENCYKL. INSTITUTU CS. AKADEMIE VED.
llustrovany encyklopedicky slovnik. Academia, nakladatelstvi Cs.
Akademie véd, 1980. ISBN 505-21-856

ALLARD, S. Boxed and labelled, two! Gestalten, Berlin, 2011. ISBN
978-3-89955-378-9

JOHNOVA H., STANKOVA J. Lidovy malovany nébytek v eskych
zemich. Panorama v Praze, 1989. ISBN 403-22-858

Casopis:

Unie grafického designu, AF BKK, s. r. 0., Praha, 2012

4.2.b. Internetové zdroje

. www.marlenka.cz

. www.cukrarnaondra.cz

. www.cukrarnamysak.cz

. www.mlady-obal.cz

. http://www.cukrarna-cukrarna.cz/

. http://www.cukrarna-hajek-hajkova.cz/

N o o N W N A

http://crosscafe.cz/
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8. http://www.casopis-dekor.cz/

9. http://cs.wikipedia.org/wiki/Ornament

10. http://www.glassrevue.com/news.asp@nid=5601.html
11. http://ateliereva.blog.cz/galerie/rucne-malovany-porcelan
12. http://www.eporcelan.cz/dekory-bopla/

4.3. Resumé - aj
For my bachelor work | chose the topic called “Visual identity of
sweet shop” and presentation at other printed materials, in interior
and at exterior.
This sweet shop is located at my residence in Otovice near Karlovy
Vary town. Pleasant service, always fresh products and friendly
environment is an advantage and that is why | chose this sweet shop.
The visual style is the final step of spending free time ideally.
After spending all day in the shops in my area, especially in the one
mentioned above and feeling the ambience, | started to work. Across
many different ways | decided for inspiration by folk decor. This is
mainly because it is a village sweet shop, where everyone knows
each other - as it used to be in former times in the villages. The main
elements | focused on were decoration of gingerbread and antique
furniture. These motifs | simplified and transformed into a modern
contemporary look and | have tried to maintain rather the principle
than the visual image itself - the principle of repetition of fragments
within one theme and especially mirroring, which is crucial element
of my work. The aim is to maintain the patina of the village sweet
shop, its picturesqueness and cuteness and also the connection with
an attractive visual appearance for contemporary viewers.
| designed a range of products - coffee sets, serviettes, sugar bags,
menu, business cards, flyer, interior (wallpaper), exterior (signboard,

paintings on the facade, boards), car and van design, boxes for
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cakes, trays, wrapping paper and more.

| am satisfied with the result of my work and | hope that the owner of
the sweet shop too and that my design will be implemented. Visual
identity is very important part of good business and | hope that the

owners of small businesses come to realize this.
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4.4. Seznam pfriloh

4.4.a. Skici a reSerse
Nepouzité varianty loga.
Priloha 1

Logo ,Marshmallow*

Priloha 2
Logo ,Slehackovy oblagek”

Priloha 3
Logo ,Buchty*

Piiloha 4
Logo ,Slehackové pismo*

Priloha 5

Logo ,Kopecek zmrzliny*
Pfiloha 6

Logo ,Stuzka“

Priloha 7
Logo ,Neon®

Priloha 8
Vybér produktl, které mé zaujaly. HELLER,
J. 1000 Obalovy design

Pfiloha 9a

Inspirace lidovym dekorem. JOHNOVA H.,
STANKOVA J. Lidovy malovany nabytek v
Ceskych zemich

Priloha 9b

Inspirace motivy zdobeni na pernic¢kach.
BROZOVA, D. Medové pegivo a napoje
Vybér logotypu z cukrarenského prostie-
di.

Priloha 10
http://dascupcake.wordpress.com/contact/

Priloha 11
http://sayitwithsugar.com/

Priloha 12
http://photographics.artician.com/portfolio/
Upstate-Cupcake-Logo/

Priloha 13
http://software.itek.cz/literatura-pro-deti/
X9892274-Kniha-Cukrarna

Priloha 14
http://www.phrizbie-design.com/logo-de-
sign1.html

Priloha 15
http://www.swirleeze.co.uk/
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Priloha 16
http://www.cartoonlogodesigns.com/Carto-
on_Logos.htm

Priloha 17
http://www.swirleeze.co.uk/

Priloha 18
http://www.andystone.org/go/portfolio/work/
cupcakes-by-katy-logo-design/index.cfm

Priloha 20
http://www.cukrarna-cukrarna.cz/

Internetové zdroje — interiéry

Pfiloha 21
Pouze vizualizace (www.vizual1.cz)

Priloha 22
Cukrarna Mys$ak, Praha (www.blesk.cz)

Priloha 23
Cukrarna Mys$ak, Praha (http://www.arch.cz/
janspacek)

Priloha 24
Cukrarna Adelin, Havifov (http://www.por-
talhavirov.cz/)

Priloha 25
Cukrarna Mys$ak, Praha (http://www.arch.cz/
janspacek)

Priloha 26
Cukrarna Lucie, Praha (http://www.flob.cz/d/
cukrarna-lucie)

Priloha 27
Ovocny Svétozor, Strasnice (http://www.
dako.cz/reference)

Priloha 28

Cukrarna Marmelada, Praha (http://www.
portalpraha.cz/kavarna-a-cukrarna-marme-
lada)

Priloha 29
Cioccolato — cukrarna, zdroj fotografii: http://
savvy-studio.net/



4.4.b. Vlastni bakalarska prace

Priloha 30

Kavovy servis — na mléko, salky — vétsi, maly, Siroky, cely servis / presso s cukfiky
Priloha 31

Samolepky na velkych dortovych krabicich

Pfiloha 32

Samolepky s visatkami na menSich zakuskovych krabicich / rozetky / krabi¢ky na drobné cuk-
rovinky / marmeladky

Priloha 33
Cukrarské koSicky ve tfech velikostech / rozetky pod zakusek

Priloha 34
Pouziti baliciho papiru s tackem a samolepkou / balici papir s tacky ve tfech vzorech

Priloha 35
Ukazka balicich papirt / velikono¢ni a vano¢ni edice baliciho papiru / tacek /cukry / ubrousky /
Salky s ubrousky

Priloha 36
Napojovy a koktejlovy listek / titulni strana koktejlového listku / vnitfek a systém rozkladani
koktejlového listku

Priloha 37
Vnitfek napojového listku / detail na nadpis / leta€ek / vnitfek letacku

Priloha 38

V digitalni podobé pfedni a vnitfni strany napojového listku

Priloha 39

V digitalni podobé popisky k zakuskim

do vyloh

Pfiloha 40

Samolepici Stitky na malé cukrovinky v digitalni podobé spolu s darkovymi taskami — predni a
zadni strana

Priloha 41
Nahled potisku na igelitové tasky — pfedni
a zadni strana

Priloha 42

2 varianty vizitek — varianty pfednich stran /detail na zadni stranu s dlznymi dekory
Pfiloha 43

Navrh polepu automobilu — dodavka / osobni automobil (Skoda Fabia)

Priloha 44

Vizualizace interieru s ¢ervenozlutou tapetou / dalSi dvé barevné varianty — Eervenozlutozele-
na

a Cervenozelena

Priloha 45

Vizualizace vyvésniho u vstupu do cukrarny /oteviraci doba / dekor na skle / tabule
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5. Obrazova cast
5.1. Skici a reSerse

s MCECY B\ Y

PFiloha 1 — Logo ,Marshmallow*

PFiloha 3 — Logo ,Buchty*

Pfiloha 5 — Logo ,Kopecek zmrzliny®

Nepouzité varianty loga.
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Pfiloha 4 — Logo ,Slehackové pismo*“

PFiloha 6 — Logo ,Stuzka*“
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Pfiloha 7 — Logo ,Neon* o
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Pfiloha 8 — Vybér produktt, které mé zaujaly. HELLER, J. 1000 Obalovy design.
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z okoli Litomysle,
9. stoleti, v. 182 cm.
M Litomy3l

PFiloha 9.a — Inspirace lidovym dekorem. JOHNOVA H., STANKOVA J. Lidovy malovany nabytek v éeskych zemich.
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Ptiloha 9.b — Inspirace motivy zdobeni na perni¢kach. BROZOVA, D. Medové peéivo a napoje.
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PFiloha 13 — http://software.itek.cz/ Pfiloha 14 — http://www.phrizbie-design. Pfiloha 15 — http://www.swirleeze.co.uk/
literatura-pro-deti/X9892274-Kniha- com/logo-design1.html
Cukrarna
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we love sweets

PFiloha 17 — http://www.swirleeze.co.uk/ PFiloha 18 — http://www.andystone.
org/go/portfolio/work/cupcakes-by-

katy-logo-design/index.cfm

Ptiloha 16 — http://www.cartoonlogodesigns.
com/Cartoon_Logos.htm

CUKRARNA

W »

PFiloha 20 — http://www.cukrarna-cukrarna.cz/

PFiloha 19 — http://www.gtgoldcard.com/cs/catalogue/cafes-bars/
kafe-mysak

Vybér logotypl z cukrarenského prostredi.
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Internetové zdroje — interiéry

PFiloha 21 — Pouze vizualizace (www.vizual1.cz)

PFiloha 22 — Cukrarna Mys$ak, Praha (www.blesk.cz)

PFiloha 23 — Cukrarna Mysak, Praha (http://www.arch.cz/janspacek)

PFiloha 24 — Cukrarna Adelin, Havifov (http://www.portalhavirov.cz/)

PFiloha 25 — Cukrarna Mysak, Praha (http://www.arch.cz/janspacek)

PFiloha 26 — Cukrarna Lucie, Praha (http://www.flob.cz/d/cukrarna-lucie)

PFiloha 27 — Ovocny Svétozor, Strasnice (http://www.dako.cz/reference)

PFiloha 28 — Cukrarna Marmelada, Praha (http://www.portalpraha.cz/kavarna-a-cukrarna-marmelada)
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Priloha 29 - Cioccolato - cukrarna, zdroj fotografii: http://savvy-studio.net/
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5.2. Vlastni bakalarska prace

T

Pfiloha 30 — Kavovy servis — na mléko, Salky — vétsi, maly, Siroky, cely servis / presso s cukfiky
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Pfiloha 31 — Samolepky na velkych dortovych krabicich
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Pfiloha 32 — Samolepky s visaCkami na mensich zakusovych krabicich / rozetky / krabi¢ky na drobné cukrovinky / mar-
meladky

42



///‘,_r'

' 2
.

7 @

Pfiloha 33 — Cukraiské kosicky ve tfech velikostech / rozetky pod zakusek
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Pfiloha 34 — Pouziti baliciho papiru s tackem a samolepkou / balic
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PFiloha 35 — Ukazka balicich papirtl / velikono¢ni a vano¢ni edice baliciho papiru / tacek /cukry / ubrousky / Salky
s ubrousky
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PFiloha 36 — Napojovy a koktejlovy listek / titulni strana koktejlového listku / vnitfek a systém rozkladani koktejlového
listku
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PrFiloha 37 - Vnitfek napojového listku / detail na nadpis / letacek / vnitfek letacku
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zékusky / dortiky
studené napoje / kava

P « pohary
Z, N
S\
cukrarna
Hroznétinska 52, Otovice
cukrarstvi k vary@email.cz
tel: 353 540 541
Nealkoholické napoje Zmrzlinové pohary
RS A S S A A $YSY YYDy
Coca Cola 021 25~ K& Horké maliny 49,- K&
Coca Cola light 021 25 K& (vanilkova zmrzlina s horkymi malinami)
Sprite 021 25~ K& LOESkaFEk o 39.- ke
(ofiskovd zmrzlina sypand ofechy)
Fanta 02! 25.- ke Bananova miska 49,- K¢
Tonic 021 25,- K& (Gokolddovd, vanilkovd zmrzlina s bandnem)
Cappy (multivitamin, hruska, jahoda, Cohrdloraci 33,- K&
Jablko, pomerané, Eerny rybiz) 021 25,- K& (3 kopecky z aktudlni nabidky zmrzlin
se slehackou a Cokoladovou polevou)
Mattoni 0331 20,- K&
Aquila neperliva 0331 20,- K& z
duienep Zakusky
Aquila Eaj (zeleny, broskev) 0331 25,-KE 'ﬁy’ez'gy'gy'
Red Bull 0250 45,- KE Vétrnik 15.- K&
Rychlé Spunty 0751 66,- K& Vénecek 13,- K&
L . Laskonka 11,- KE
'Q;:g@lﬁz’nﬁy”pg;&% Kremrole se Slehackou 12,- K&
Spicka 12,- K&
Espresso 25,- K& v
’ Rolada bezé 12,- ke
Piccollo 25,- K& - o ~
Rez puncovy 12,- K&
Cappuccino 28,- K& . .
- B B Ovocné rezy 18,- K&
Cappuccino se Slehackou 30,- K& (malinovy, jahodovy, bortivkovy)
Latte Macchiato 35,- K& Krtek 20,- K&
Latte Macchiato s vajecnym likérem 50,- K& Dortiky 20,- K&
Kava Turecka 20,- K& (pafiz, sachr, harlekyn, cokoladovy, ofechovy,
kokosovy, tvarohovy)
Kava Videnska 30,- K& - -
) o - Kolacky 12,- K&
Kava AlZirska 40,- K& (3vestkovy, merurkovy, makovy, povidlovy,
Kava Irska 45,- K& tvarohovy, mix)
Kava ledova 35,- K¢ Stradliky 15,- K&
o _ - (tvaroh, Svestka s makem, merurika, jablko)
Horka cokolada 35,- K&
P B P _ Ovocny kosik 21,- K&
Horka Cokolada s vajecnym likérem 50,- K&
. . Polokoule 17,- K&
CaJ (ovocny, zeleny, erny) 20,- K&
B - Kokoska 12,- K&
Horka malina (ndpoj) 20,- K&
o ., Kostka francouzska 12,- K&
Svarené vino 30,- K&
Horké tfesné (griotka) 28,- K&

PFiloha 38 -V digitalni podobé pfedni a vnitfni strany napojového listku
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Priloha 39 -V digitalni podobé popisky k zakuskdm do vyloh
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PrFiloha 40 — Samolepici Stitky na malé cukrovinky v digitalni podobé spolu s darkovymi taskami — pfedni a zadni strana
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PFiloha 41 — Nahled potisku na igelitové tasky — pfedni a zadni strana
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PFiloha 42 - 2 varianty vizitek — varianty prednich stran /detail na zadni stranu s d
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P¥iloha 43 — Navrh polepu automobilu — dodavka / osobni automobil (Skoda Fabia)
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Priloha 44 - Vizualizace interieru s

zelena
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Pfiloha 45 - Vizualizace vyvésniho u vstupu do cukrarny /oteviraci doba / dekor na skle / tabule
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