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I. UVOD
1.1. Presné definované téma

Pro vypracovani bakalarské prace jsem si zvolila ,Koordinovany vizualni

styl neziskové organizace — Clovék v tisni“.

Neziskova organizace Clovék v tisni (anglicky People In Need) je obecné
prospésna spolecnost. Vznikla jako humanitarni organizace, jejimz cilem je
ochrana a podpora v krizovych oblastech ve svété.Pocatky vzniku se datuji
k roku 1992, kdy jeji zakladatelé zahajili a realizovali prvni projekty jesté pod
nazvem Nadace Lidovych novin. Jednalo se taktéZz o pomoc lidem v nouzi.

V Unoru 1994 se za podpory Ceské televize zménil nazev na Nadaci
Clovék v tisni a v dubnu 1999 pak byla zaregistrovana jako obecné prospé&sna

spolecnost.

Tato spole€nost je jedineCna tim, Ze realizuje dlouhodobé projekty,
humanitarni pomoc, podporuje veskeré snahy o demokracii a dodrzovani
lidskych prav. Pasobi v riznych zemich Evropy, Asie i Afriky, to znamena

ve vice nez 37 zemich svéta. Mezi né patti i Ceska republika.

Projekty, které u nas uskutec€nuje, jsou napfiklad — odstrafiovani nasledku
niivych povodni, terénni socialni prace zamérena na feSeni situace ve stale
zvetsujicich se socialnich ghettech, atd. Jakykoli problém se da vyresit, je vSak
potfeba postarat se o zvySenou informovanost Siroké vefejnosti, aby jim byl
priblizen sou€asny stav v téch zemich, které jsou postizeny valkami
Ci totalitarnim rezimem. Dulezité je mit povédomi o globalnich problémech

soucasného svéta.

Je uzkym spolupracovnikem s ¢eskymi médii a od roku 1999
je poradatelem kazdoro€niho mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmu
o lidskych pravech Jeden svét. Spolupracuje i s dalSimi organizacemi, médii,

kulturnimi spolky i mezinarodnimi agenturami.



Existuje také mnoho sbirek, které tato organizace porada. Jedna z nich ma
nazev Skute€na pomoc. Je to sbirka na dlouhodobou koncepéni rozvojovou
pomoc v zemich tfetiho svéta, to znamena, ze jeji pomoc spociva ve
dlouhodobém zlepSovani dostupnosti Skolstvi, zdravotnictvi, vody a zdroju

obZivy.



1.2. Dlvod volby

Na uplném zacatku bylo zadani jasné — vytvofit nejen vizualni styl
pro neziskovou organizaci, ale také pochopit veSkerou problematiku této
spole¢nosti. Uz samotny nazev napovida (People In Need), ze se bude
pravdépodobné jednat o neziskovou organizaci, ktera se snazi pomoci lidem
v nouzi. Pokud se €lovék v této oblasti nepohybuje, nezna souvislosti, téZko
si umi pfedstavit objem Cinnosti takového sdruzeni a hlavné nema predstavu,

kolik asi usili za tim v§im stoji a jak Siroky je pojem nouze.

Vybér této konkrétni neziskové organizace nebyl nahodny. Jednim
z davodU, pro€ jsem zvolila prave ji byl fakt, Zze v mém rodném mésté pracuje
jedna z pobocCek People In Need. Doufala jsem také ve spolupraci s lidmi,
ktefi jsou obeznameni s problémy zminéné organizace a pomohou mi je

nalezité a spravné pochopit.

Dalsim divodem byla skute€nost, Ze v nasi obci a jejim blizkém okoli je
fada socialné slabych lidi v socialné vylouCenych lokalitach, ktefi potfebuji
profesionalni rady a pomoc. V tomto okruhu se uz néjaky ¢as pohybuiji,
protoZze ma matka se s touto problematikou dennodenné setkava v ramci
svého pracovniho zafazeni na odboru socialnich véci a Skolstvi.

Domnivala jsem se, ze mi to mnoho véci usnadni. To byla ovSem jen prvotni
a ponékud naivni pfedstava, protoze na pochopeni této problematiky nestaci

par mésicu.

Zjistila jsem, Ze prace se socialné slabymi lidmi je narocna, vyCerpavajici
a rizikova, a to i pro vySkoleného terénniho pracovnika. Pfi provadéné
depistazi prijde do styku s lidmi, ktefi jsou €asto pod vlivem alkoholu nebo
jinych omamnych latek Ci psychotropnich latek, jako je napf. pervitin.

| takovym je vSak potfeba pomoci, a to nejen radou.



Pak je na konkrétnich neziskovych organizacich celé spoleCnosti ukazat
jim cestu, jak z nekoneéného kruhu ven. Nepodafi se ,zachranit® vSechny,

musi chtit i oni sami — a také pro to néco udélat. A to je vétSinou velky problém.



1.3. Pfesné definovany cil prace

Cil mé prace je dany jiz od uplného zacatku — vytvofit jednotny vizualni styl
spoleénosti Clovéka v tisni a pfimét $irsi okoli zabyvat se problematikou, které
se spoleénost Clovék v tisni v&nuje. Zamyslet se nad problémem a pochopit
ho. Tento novy vizualni styl by mél dodat lidem odvahu, silu pochopit a zaroven
je pfimét k tomu, aby se stali potfebnymi pro lidi, ktefi jejich pomoc opravdu

potrebuiji.

K jeho naplnéni je nezbytna komunikace, jen tak se problém mize dostat
k SirSi vefejnosti. Takto zpracovany projekt by se pak mohl vryt do paméti co
nejvétSimu poctu lidi za ucelem uvédomeéni si, Ze je dllezité pomahat. Pro mé
je klicove, aby naSe spoleCnost pouze pasivné nepfihlizela, nebyla Ihostejna
k problémim, ale naopak aby se aktivné podilela na konkrétnich €innostech.

K tomu je potfeba komunikace, sdéleni.

Roste nejen zajem o graficky design pro vSedni spole¢nost, ale také zajem
grafického designéra zabyvat se problematikou neziskovych organizaci.
Témto sdruzenim se nejedna o zisk, jde jim o propagaci své €innosti, aby se
o nich v&délo. Siroka vefejnost neni v této oblasti dostateéné& gramotna, neni

schopna si uvédomit podstatu véci a nedokaze o ni kvalifikované uvazovat.

Pro grafického designéra je velice dulezita jeho osobitost a schopnost umét
oslovit spole€nost, aby dokazala nahliZzet na problém s otevienou mysili.
Prostfednictvim svého dila pak promlouva k lidem, pfedava jim vzkaz, Ze jejich

pomoc je potfebna. Cilem mé prace je ,probudit® lidi a donutit je pfemyslet.



1.4. ReSerse

Aktualni logo Clovéka v tisni je velmi znamé. Postava uzaviena v ,ohradé&®,
ktera ma zajistovat ochranu a pomoc Clovéka. VSe je ukryto v kosoctverci,
kam je dle potfeby viozen text. Logo nehyfi zadnymi barvami, najdeme ho jen
v Cernobilém provedeni. Jedna se o typ loga, ktery svou vizualni podobou

nedava prostor ¢lovéku zamyslet se nad nim (viz Pfiloha 1).

PFi hledani a porovnavani vizualnich projeva neziskovych organizaci
jsem narazela na stejny problém. VétSinova loga nabizeji Clovéka jako siluetu,
velmi €asto se v nich objevuji ¢asti téla (ruce, hlava). V&e je fadné dopinéno
textem. V zadném pfipadé nebylo tfeba spekulovat o vyznamu. Ani jedna
varianta mi nebyla dobrym prikladem pro mé zpracovani loga a celého
jednotného vizualniho stylu. Byla to opravdu plejada infantilnich kreseb,
které poukazovaly na to, jak je svét obklopen hrozbou, snad mozna ve snaze
naznacit, jak se Clovék v takove situaci citi a co od nas ocekava — napfiklad,
Ze ma podat pomocnou ruku. V kontextu grafického designu se jedna o pfilis
zjednodu$ené sdéleni s jednoduchym a jasnym navodem na feSeni.

Toto uvazovani je podle mého nazoru vhodné pro zcela jiné umélecke

okruhy — napfiklad ilustraci.

Pokud je laik otazan, jaka je jeho pfedstava o logu pro neziskovou
organizaci, jasné Vam popise tuto kresbu. Ja jsem vSak pfesvédcCena,
ze dulezité neni ihned pochopit vyznam véci, ale nechat si ¢as ke vstfebani

nabytych informaci, badat a nasledné dojit k vlastnimu zavéru.

Zijeme v uspé&chané dobé, lidé se stavaji pouhymi konzumenty spoleénosti,
radi pfebiraji svétové idealy, stavaji se linymi cokoliv ménit. Vyjimku tvofi ty

pripady, které vedou k vlastnimu obohaceni a prospécharstvi.



1.5. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Ma dosavadni dila jsou tvofena pievazné na padach skoly, Ustavu uméni
a designu v Plzni a Stfedni pramyslové Skoly keramické a sklarské v Karlovych

Varech. Moji specializaci, kterou se zaobiram, je graficky design.

RuUzné projevy grafického designu ve mné zanechavaiji urcitou inspiraci,
ktera se odrazi i v mém zpUsobu mysleni a nahlizeni na dany problém.
Ma dosavadni dila jsou mj: inspirovana Svycarskymi mistry propagacni grafiky

a grafického designu.

Ve svém oboru upfednostnuji pfedevsim grafické provedeni plakatd,
propagacnich tiskovin nebo jinych zalezitosti souvisejicich s grafickym
designem a propagacni grafikou. Zabyvala jsem se Sirokou Skalou zpusobu,
jak znazornit véci, a to s pfihlédnutim na jejich riznorodost, typ i funkénost.
S ohledem na rozmanitost a rizné druhy spolecnosti, pro které byla graficka
provedeni uskute¢néna, vznikla spousta odliSnych postupl mé prace.

S timto stylem jsem ztotoZnéna, proto jej uplatfiuji i ve své soukromé tvorbé.

Kromé grafického designu se vénuiji i oboriim pfibuznym, to znamena
fotografii a kresbé, které byly a stale jsou mou oblibenou €innosti. Doposud

jsem nabyla mnoho zkuSenosti v riznorodé tvorbé fotografie a kresby.

Jako vystavujici jsem se U€astnila fady vystav rizného typu — at’ uz Slo

o malbu, kresbu, graficky design, fotografii.



Il. POSTUP PRACE
2.1. Proces pripravy

Béhem procesu pfipravy jsem se snazila navazat kontakt s osobou, ktera
se touto problematikou zabyva. Potfebovala jsem, aby mé zasvétila do Siroké
oblasti svoji Cinnosti. Védéla jsem totiz, ze v tomto sméru mam velké mezery
a nedostatky. Dlouhé dny jsem si shanéla informace a dostupné propagacni
materialy na internetovych strankach této neziskové organizace, at' uz to byly

brozury, letaky, nebo knihy.

Zajimalo mé také, jaké pouzivaji tiskoviny z hlediska grafického designu
a jaké jsou vystupy jejich vykonané prace. V tomto ohledu zde panovala

neusporadanost a problematika s jednotou vizualniho stylu.

Absolvovala jsem schiizku s koordinatorkou spoleénosti Clovéka v tisni,
ktera fidi poboCku v Karlovych Varech. Ta mé zahrnovala velkym mnozstvim
informaci o vzniku a nasledné ¢innosti této organizace. Zminila se o druhu
poskytovanych sluzeb, vysvétlila, pro jaké cilové skupiny jsou urceny,

Pravidelné jsem také dochazela na mistni urad.

Proces pfipravy spocival i v rozboru moznosti zpracovani jednotného

vizualniho stylu, pouziti dostupnych materialt a uréeni propagacniho vyuziti.



2.2. Proces tvorby

Od samého zacatku byl kladen diraz na vyznam slova KOMUNIKACE.
Dorozumivani (neboli komunikace) je sdélovani informaci, myslenek, nazord,
a pocitd mezi lidmi i zivoCichy obvykle prostfednictvim spole¢né soustavy
symbold. Hlavnim dorozumivacim prostfedkem ¢lovéka je vSak verbalni

komunikace (jazyk, fe€), tzv. druha signalni soustava.

Dorozumivani (komunikace) probiha tak, Ze jednotlivé mySlenky jsou
v podobé vnimatelné zrakem, sluchem, hmatem, ¢ichem nebo chuti

zastupovany figurami, znaky, symboly nebo z nich sloZenymi znackami.’

Komunikace mezi lidmi je potfebna, to plati i u vizualnich styll, které v této
dobé dobyvaji svét. Pfes vSechny nepokoje, které panovaly u prvnich nakresu
celého procesu, jsem dospéla k rozhodnuti, pokusit se komunikovat slovem —

ne obrazem. Tato teze plati pouze u variabilniho loga.

Prvni pfipravy loga spocivaly v tom, Ze jsem se nasilné drzela sveého
pracovniho nazvu - ,ODNEKUDVEN®. Pfedstavovala jsem si r(izné linie,
které se proplétaji a tvofi tak zavaznou, ale snadno rozlustitelnou
trojrozmérnou plochu. Lze si také predstavit jakousi smrst’ problémd, které jsou
v této organizaci na dennim pofadku. Samoziejmé, Ze se snazi od problém
odprostit, proto tato volba. Zavieme-li Clovéka do krabice bez jakéhokoli
pfisunu vzduchu, co se stane? Nic, protoze je nablizku pomocna ruka
neziskové organizace Clovék v tisni. Tento problém jsem chtéla vyjadFit
grafickym provedenim. Clovék vSak tento prvek vnima neurgité, maze si pod
tim predstavit takika cokoli, staci zapoijit fantazii. Uprostired ¢erného ctverce je
uzka linie, ktera vede od stfedu ven. Cesta? Slunecni paprsek? At je to cokoli,

vzdy tato linie vytvafi pozitivni smér.

17 BERAN, Vladimir. Typograficky manual :Ucebnice pocitacové typografie. 1.vyd.
Nachod: Manual, 1994. Prerus.s. ISBN 80-901824-0-2.



Nabizely se i jiné alternativy, napfiklad smrst linii s jednim dominantnim
prvkem, ktery logo upevni v zakladu. Napadl mé také kontakt s ¢lovécinou,
pokud to jde takto Fici. S né€im, co Clovék umi, napfiklad kresba. Vzpomenme
si, jak vypadaji détské kresbicky. Leckdy jsou usmévne, presto - nebo pravée
proto - dokazou zasahnout nasi dusi. Dité nakresli to, co vidi, ale také to, co ve
svém zivoté uz zazilo. Jedna-li se o tento typ organizace, pak jejich dosavadni
zivot nemohl byt prochazkou rizovym sadem. S tim jsem praveé chtéla

pracovat, s pravdou, kterou se tito lidé neboji vyjadfit.

Mozna nejvétsi smysl jsem vnimala ve vrstvach. Chtéla jsem vytvofit logo,
které by bylo variabilni, a zaroven splfiovalo svij ucel. Tudiz jsem jiz zminény

nazev vrstvila pfes sebe.

Chtéla jsem vytvofit vrstvy, skupiny — at’ uz lidi nebo problému. Také zde
hraly velkou roli barvy, které jsem peclivé vybirala podle toho, kde tato
organizace pracuje. VSechny obory pusobnosti spole€¢nosti nesou svoiji

specifickou barvu. Jsou to pfedevsim barvy lomené a pfizpusobené prostiedi.

Doufala jsem, Ze toto bude ten spravny start pro veskery vizualni styl.
Hledani vystizné barvy a usporadani vrstev v daném logu. Timto stylem se
logo nenapadné sune do prostoru. Vytvafi si misto, které je velice dulezite,
protozZe se jedna o praci s lidmi. Pravé proto mé napadlo spojit Clovéka
a literu v jeden celek. Nemyslim tim vizualni podobu, ale jen pfirovnavaci.
Nazev je relativné dlouhy, a pokud kazdou literu jednotlivé rozprostfeme,
vznikne nam, pfi troSe fantazie, mapa nebo néjaky shluk / statd, lidi, mist.
Je toho opravdu mnoho, co nam pomuze nasi predstavivost rozvinout.
Zaroven se zde objevuje i druha podoba loga. Jedna se o jednodussi

provedeni v podobé ztvarnéni jednotlivych linii v kazdeé litefe.



2.3. Technologicka specifika

Veskereé tiskoviny jsou zpracovany pro digitalni tisk. Vzhledem k tak Siroce
rozlehlé organizaci jsem zvolila nasedly papir jako nahrazku recyklovaného

papiru, aby byl vicenakladovy tisk ve vysledku financné zajimavy a vyhodny.

Uplatriuji zde nejen barevny model CMYK, michani Cervené a zelené
barvy, ale také vyuzivam stupné Sedi. Zelena barva v barevném modelu CMYK
- C 75%, M 0%, Y 100% K 0%, v barevném modelu RGB - R 65%, G 166%,
B 42%. Také se tady objevuje v transparentni podobé, a to v 15% své
puvodni barvy. Tato podoba je pouzita vyhradné pro utvofeni pozadi, dochazi

zde ke vzajemnému kontrastu.

Cervena barva v barevném modelu CMYK - C 0%, M 80%, Y 95% K 0%,
v barevném modelu RGB - R 231%, G 81%, B 30%. Tato barva ma také
uplatnéni i ve své transparentni podobé — 15% své originalni barvy. Vyuzivano

zcela pro pozadi tiskovin.

Samotné logo, stejné jako cely vizualni styl, je tvofen bezpatkovym pismem
Frutiger CE Light a Frutiger CE Bold (navrzenym v roce 1968 Svycarskym
typografem Adrianem Frutigerem), a to v riznych velikostech. Jedna se
o jedno z nejslavnéjSich a nejelegantnéjSich (sans-serif) bezpatkovych pisem

20.stoleti. Puvodné bylo tvofeno pro francouzska letisteé.

Duvodem mé volby byla jednoduchost, Citelnost a Cistota linii pisma. Pravé
Citelnost je zakladni funkci pisma. Na dobré Citelnosti se podili mnoho Ciniteld,
které ovliviuji ¢tenare. DUlezitym prvkem je celkova Uprava, estetika a snaha,

aby Cteni ¢tenafe neunavovalo. Doplriuje a zvyraznuje obsah tiskoviny.



2.4. Popis dila
2.4.1. Logo

Logo (z feckého logos = slovo, re¢, zakon, pojem...) je oznaceni
organizace, spolecnosti, firmy nebo instituce ve specialnim grafickém
provedeni. Logo je uvadéno na produktech této firmy, pomaha tak

identifikaci a tvori povédomi znacce (image-bulding).?

Navrzeny vizualni styl se vyznacuje jistou neurcitosti. Evokuje v nas
mysSlenku, otazku,... proc€... Jako zaklad jsem zvolila kfiz, ktery doprovazi logo
v obou situovanych navrzich (viz Pfiloha 2). Pro¢€ kfiz? ProtoZe patfi k jednomu
z nejstarSich a nejznaméjSich symbolu svéta. Je mezinarodni, znaji ho viude.
Jedna se o velmi jednoduchy geometricky obrazec. A co vSechno z néj Ize
vyCist? V prvni fadé mlze pfipominat Ondrejsky kfiz, coz je kFiz v podobé

pismene X.

KFiz vétSinou znaci pomoc, pomoc nékomu, kdo si sam pomoci nemuze.
KFiz svymi stranami poukazuje na to, Ze se nejedna o pomoc jen v urcité
oblasti, ale o pomoc rozvétvenou. Mize se jednat o pomoc na uzemi
jednoho statu, nebo na celosvétoveé urovni. Mohl by pfedstavovat napfiklad
i vSedni obyc€ejnou véc. Nékdy se muze pfihodit komukoliv z nas, Ze se nam
néco nepovede a radi bychom potom na tento €in prosté zapomnéli, skrtli ho,
vytladili ze svého Zivota,... Moznosti je mnoho. Stejné je to i v této situaci.

Tito lidé udélali ve svém zivoté néco Spatné a chtéji zacCit znovu. Nemusi to byt
jenom jejich vina, na viné muze byt i nékdo jiny. Vysledek je ale stejny, uz se

k tomu nechté&ji vracet, nabizi se jen jiz zminény Skrt!

Posuneme-li tento symbol o par stupnd doleva €i doprava, vznikne nam uz
od zakladni Skoly dobfe znamé znaménko ,plus®. Plus je samo o sobé pozitivni

a do této organizace se perfektné hodi.

2 Dostupné z: <http://cs.wikipedia.org/wiki/Logo> [24.2.2012]
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Socialni pracovnici se snazi zajistit co nejvétsi servis v klientovych
pozadavcich na odstrafiovani problémd. Pomahaji jim a povzbuzuii je.
At uz to vezmeme z jakékoli stranky, kfiz znaCi sama pozitiva. Pfipomenme
si kfiz slunce, jehoz odliSnosti je kruznice okolo kfize. Bez slunce bychom

nebyli, bez zmifovanych organizaci také ne.

Naskytla se otazka, ¢im ozivit klasicky, ale stale neotrely, kfiz -
pfi zachovani mého prvotniho zaméru pfimét kazdého z nas k zamysleni se.
Proto jsem vytvofila fotografie na zakladé neurcitosti materialu (viz Pfiloha 3).
Jsou to geometrické tvary, které nemaji konkrétni sdéleni, pfesto se uzce vazi
k logu. Postupem vnimani zahybu, ohyb(, pfedéll, kontur, obrysu, dojdeme

k vlastnimu sdéleni.

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o neziskovou organizaci rozSifenou po
celém svété, byl pouzit anglicky jazyk. Logo, a vazici se k nému slogany,
vykazuji jednoduché anglické fraze, které kazdy jednoduse precte. Odrocila
jsem tim jednu dulezitou véc, a to alternativy loga pro jednotlivé staty.

Od tohoto okamziku mize kazdy stat uzivat jen jedno stejné logo v anglickém

jazyce.



14

2.4.1.1. Alternativy loga

Zaklad logotypu je nazev spolecnosti People In Need v doprovodu
kfize (viz Pfiloha 4). Nejsou v kontrastu, ale vzajemné se doplfuji. Slova
People In Need jsou rozdélena do tfi Fadkl, a to z toho dlvodu, aby spole¢né
s kfizem tvofila pomysiny ¢tverec nebo jiny geometricky obrazec a byla
variabilni. Velice Casto se také uziva jen zkratka loga — PIN (People In Need).
Ve svété je znamy, tudiz zameéna se takika vyluCuje. Zkratka je samoziejmé

upravena ke znacce (kfizi) a vzajemné se dopliuje (viz Pfiloha 5).

Slogan je kratky textovy utvar obvykle Cisté utilitarni povahy a charakteru.
Jedna se cCasto jen o stru¢né heslo ¢i snadno zapamatovatelnou pripovidku,
jez slouzi primarné k upoutani pozornosti ¢tenare ¢i posluchace. Slogan jako
takovy je vyuzivan zejména v reklamé, pri fandéni ve sportu, dale také pfi
vefejné politické cinnosti. Casto obsahuje rtizné dobové podbarvené
a modni mySlenky a jazykova rozlicna klisé. Nékdy je slogan jen pouhym

vykifikem nahodné pronesenym z anonymniho davu.?

Vytvofila jsem slogany, které se svou formou vazi k problematice
spolec¢nosti (viz Pfiloha 6). Uplatiuji zde stejny princip jako u zakladniho loga.
Je zachovana stejna forma a prezentace, aby nedoslo k zaméné s jinou
organizaci, firmou &i spole¢nosti. Slogany se mohou dale rozvijet, nejsou
definitivni, mohou rozsifit potfebné sdéleni. Daji se variovat k potfebé
spolecnosti, at' uz se jedna o propagaci akce nebo k vyhlaseni sbirky a jinych

aktivit. Moznosti je a muze byt nespocet.

3 PETRACKOVA, Véra; KRAUS, Jiti, a kol. Akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha:
Academia, 2000. 834 s. ISBN 80-200-0607-9
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2.4.1.2. Barevnost loga

Znacku, logo a logotyp doprovazi zelena barva. Ta byla zvolena hned
z nékolika duvodu. Je barvou nejen pfirody, ale i rovnovahy, klidu a nadéje.
Pasobi uklidiujicim dojmem, pohled na zelenou barvu ¢lovéka regeneruje,

pomaha mu nacerpat nove sily.

Zelena je barvou rostlinné pfirody, ktera znamena pro ¢lovéka Zivot

a bezpeci. V konvenénim sdélovani se proto uziva pro oznameni bezpeci.*

Zelena barva v barevném modelu CMYK - C 75%, M 0%, Y 100% K 0%,
v barevném modelu RGB - R 65%, G 166%, B 42%. Zelena je jedna ze
zakladnich barev barevného spektra, je to barva monochromatického svétla
o vinové délce zhruba 520 az 570nm. Zelenou lze pfi subtraktivnim michani
barev ziskat jako kombinaci Zluté a modré barvy. Také patfi mezi zakladni
barvy pfi aditivnim michani, jejim doplfikem je fialova. Pfesto néktefi
umélci uznavaji tradiéni teorii barev, podle které je doplikem zelené Cervena.
Zelena barva je symbolem pfirody, nebot vétSina rostlin ma zelené zbarveni,
coz je zpusobeno pfitomnosti chlorofylu. Ten silné absorbuje elektromagnetic-
ké zafeni v oblastech odpovidajicich modré a Cervené barvé, coz zpusobuje,

Ze odrazené svétlo se jevi zelené.

Pro spojitost s pfirodou symbolizuje zelena barva ekologicka
a environmentalisticka hnuti, napf. Greenpeace (zeleny mir), jako Zeleni se
oznacuji rizné strany s ekologickym programem, nebo pfimo ¢lenové Strany

zelenych. Ideologii téchto stran se fika zelena politika.

V politice oznaceni jako zeleny postoj znamena Siroké spektrum
ideologickych zasad — mj. zohledriovani ekologickych nebo trvale udrzitelnych
principu, pozitivni vztah k mensinam (nabozenskym, narodnostnim,
sexualnim...) a respekt k odliSnostem, maximalni zapojeni obanl do procesu

zasahuijicich jejich Zivot a decentralizace moci (U€astnicka demokracie),

4 BERAN, Vladimir. Typograficky manual :U&ebnice pocitacové typografie. 1.vyd.
Nachod: Manual, 1994. Prerus.s. ISBN 80-901824-0-2.



nenasili a pacifismus, pfirozena skromnost jako zaklad udrzitelného rozvoje.
Lidské oko je nejcitlivéjSi pravé na zelené zbarveni, coz je vysledek evoluce,
nebot na Zemi je, diky chlorofylu v rostlinach, pravé zelena barva nejvice
rozSifena. Zrakovy systém Clovéka a nékterych vysSich savcl (zejména téch
Zivicich se rostlinnou stravou) ma oproti jinym zivocichlim tfeti typ zrakovych
Cipkd, citlivych pravé na zelenou barvu. Nékteré jihoamerické indianské
kmeny maji ve své feci desitky (uvadi se az 200) vyrazu pro pojmenovani
zelené. Zelena je tradi¢ni barva islamu, je to barva rajskych zahrad. Zelena
barva vSeobecné oznacuje volno, bezpeci! Pouziva se na semaforech jako

signal volno.

Logo ma svou vyjimecnou barevnost jen v pouZiti u merkantilnich tiskovin,
kde se objevuje v podobé stupnich $edi. Seda barva nese 20% své originalni

barvy.

16



2.4.2. Merkantilni tiskoviny

Merkantilni tiskoviny jsou hlavni soucasti kazdé firemni identity i naseho
kazdodenniho Zivota. Doprovazi nejednoho z nas na kazdém kroku. Mimo jiné
jsou také urcitym propagacnim materialem pro veskeré firmy €i neziskové
organizace, protoze vSechny tiskoviny nesou firemni logo a zaroven se

propaguiji.

Cely vizualni styl, v€etné merkantilnich tiskovin, doprovazi pismo Frutiger
od Svycarského typografa Adriana Frutigera. Tento font jsem zvolila kvali
jeho jednoduchosti. Jde o bezpatkové pismo, velmi Cisté, vyrazné a Citelné.

Vzhledem k dlouhym textim je pravé Citelnost velice dulezita.

17



2.4.2.1. Vizitky

Vizitky jsou propagacnim materialem, ktery ma za ukol komunikovat
aby obsahovaly logo spoleCnosti a také dostatek kontaktll nebo odkazu pro

zjisténi dalSich potfebnych informaci.

Vzhledem ke svému rozmeéru, 90 x 50 cm, jsou vizitky i v takto malém
formatu reprezentativni a podavaji kontakt na danou spole¢nost. Mohou byt

realizovany na Sifku i na vySku.

Vizitky pro tuto neziskovou organizaci jsou oboustranné. Na prvni strané
je pouzito logo, které je ohraniCeno v ramci, jeZ se objevuje i v propagacnich
tiskovinach. Pozadi tvofi transparentni 15% zelena barva. Logo a ramec jsou
ve své 100% barvé. Druha strana je Cisté informativni, pouZit je pouze text
s kontakty. Taktéz je zde umistén ramec a transparentni zelena barva pro

pozadi. Ramec vizitky uceluje a sjednocuje s umisténymi informacemi po ploSe.

18



2.4.2.2. Obalky a dopisni papiry

U téchto merkantilnich tiskovin je vyjime¢na Sed. Volila jsem ji z divodu
nakladovosti materiald. Obalky nesou kontakt na spole¢nost a znacku,
aby bylo na prvni pohled zfejmé, o jakou spole¢nost se jedna (viz Pfiloha 8).
Dopisni papir komunikuje s obalkou. V levém hornim rohu je umistén slogan
s kontakty. Nezvyklosti muze byt ramec okolo papiru, ktery mu dodava

celistvost a udrzuje formu. VSe je ladéno do jemné Sedé barvy (viz Pfiloha 9).

Jedinym kontrastem je rastr umistény na zadni strané obalek. Ten je slozen
ze znacky neziskové organizace a svym rozlozenim vypovida o pomoci
v rlznych statech svéta. Dohromady tedy vytvafi neur€itou mapu. Znacky

doprovazi linie, které je spolecné tmeli dohromady a tvofi tak celek.

19



2.4.2.3. Vyroé€ni zprava

Vyroéni zprava je soucasti reprezentativnich materialt kazdé firmy.
Obsahuje veskeré informace a dulezité udalosti, které se dély za ubéhly rok,
vypovida o jeji Cinnosti a uspésich. Po rozvrzeni - upravu vizualni stranky

vyro¢ni zpravy plati, Zze je nuté pocitat s velkym obsahem textu.

Uvodni strana obsahuje znagku neziskové organizace. V dal$ich broZurach
se pak objevuje slogan. Tady je pouzita znacka z dlivodu odliSnosti. Pouzit je
také ramec okolo plochy a transparentni zelena barva vyuzita na pozadi

plochy.

Zrcadlo stranky vytvafi SirSi sloupec, ktery je ur€en pro informativni text
a uzky, jenz obsahuje dodatkové informace. Text s informacemi o klubech,
sbirkach nebo programech, je zvyraznén barvou a jiZ zminénym ramcem -
- udrzuje formu stranky. Tento zpusob oddéleni je odliSuje a zvyraziuje od

ostatnich informaci.

K zelené barvé se pfidava i Cervena. Zvolila jsem ji z divodu kontrastu
k zelené. Je to lidska barva, patfi sem. Vyrocni zpravu doprovazi fotografie
z postihnutého prostredi, dale se zde objevuji fotografie kfiz( a kruhl slozené
z igelitu a obvazu, jez dodavaji vizualnimu stylu lidskost. Potvrzuji a vyjadfuji
pomoc, kterou tato organizace propaguje. Nemaji presné zrcadlo stranky, vazi
se k textu anebo jsou brany jako kontrast k umisténym prvkim — opakuijici se

znacky, linie, fotografie.

20
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2.4.3. Propagacéni tiskoviny

Propagacni tiskoviny se vazou k organizaci a utvafi tak cely vizualni celek.
Jedna se o brozury, letaky a dalSi potfebné pfedméty. Brozury se nesou
v duchu vyroCni zpravy. Na titulni stranu jsem pouzila slogany vedouci ke

komunikaci mezi okolim a pracovniky této spole¢nosti.

Zrcadlo stranky je stejné, a proto vyuzivam také stejnych materiald.
Fotografie jsou pouZity dle informaci obsaZzenych v textu. Linie by mély

korespondovat se znackou a také tvofit kontrast mezi nimi.

Letaky jsou dvoji, jednoduché ve formatu A4 a A1 formou plakatu. Prvné
jmenovany letacek je informativni, vaze se vzdy k jedné problematice té
spole¢nosti. Slozeny format A4 je klasicky, oboustranny a velice skladny,
slouzi vzdy k dosazeni rychlé informace. Objevuje se zde také slogan, vSe je
doprovazeno zelenou barvou, ramcem a transparentnim pozadim. Druha
strana letaku obsahuje Cervenou barvu, ramec a transparentni pozadi Cervené

barvy.

Letak formatu A1 je oboustranny a mize slouzit také jako jiz zminény
plakat. Z druhé strany jsou umistény fotografie lidi z problematickych mist.
Samy fotografie tak vypovidaji o situaci jednotlivct &i celé skupiny lidi.

Kazda fotografie ma svuj pfibéh, tudiz neni nutny textovy doprovod. Naopak
co musi byt vidét, je znacka, aby bylo zfejmé, Ze se jedna o tuto konkrétni
neziskovou organizaci. Druha strana jiz obsahuje text. Informace o projektech
jsou doprovazeny rastrem mapy, ta je odrazem mist, mést, ¢i statl zasazenych
oblasti. Do kontrastu se opét dostava zelena barva s fotografiemi ve stupnich

Sedi.

DalSim propagacnim materialem jsou tasky (viz Pfiloha 10). Ty jsou
z pfirodniho materialu, perfektné koresponduji s nizkorozpoc¢tovou

nakladovosti neziskové organizace pfi tisku. Na taSce jsou obsazeny slogany,
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wvrv o

znacky, ale také fotografie kfizu z igelitu a obvazl. Chci, aby si lidé uvédomili,
Ze tyto materiadly mohou pouzivat kazdy den a zaroven jejich noSenim
podpofi dobrou véc. Konkrétné timto gestem, to znamena koupi uvedeného
produktu, daji najevo, Ze souhlasi s Cinnosti vySe zminéné neziskove

organizace.
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2.4.4. Doprovodna akce — filmovy festival Jeden svét

Jeden svét je mezinarodni festival dokumentarnich filma o lidskych
pravech. Letosni 14. ro¢nik se konal ve dnech 6. - 15. 3. 2012. Zaroven je také
soudasti neziskové organizace Clovéka v tisni a oslavuje s nim veskera

vyroCi a udalosti.

Plakat a dalSi zpracované tiskoviny pro tento filmovy festival vyuzivaly

zminéné fotografie kiizu z igelitu a také samoziejmé fotografie z filmu.

Plakat je v ¢ernobilém provedeni z divodl vétsiho kontrastu mezi
umisténym prvkem a bilym pozadim. Igelitové kfize jsou vrstveny pres sebe,
v kone¢ném vysledku tvofi kruh = Jeden svét. VyuZila jsem transparentnosti
objektu, takze v celku pusobi jako rastr. V pfimém stfedu pak najdeme znacku
neziskové organizace Clovéka v tisni. Znacka se dale opakuje jen v lince,
od nejmensi po nejvétsi zobrazeni. Toto usporadani ma svou funk&nost.
Vtahuje divaka do stfedu déni festivalu. Nazev festivalu a dalSi informace

se nachazi v levém dolnim rohu, aby pfili§ neruSily funkénost obrazu.

Titulni strana broZury se tahne ve stylu neziskové organizace Clovéka v tisni.
Napis Jeden svét koresponduje s logem People In Need. Misto zelené barvy je
pouzit rastr, ktery se objevuje v plakatu. Jedna se o transparentni vrstvenou
fotografii kfizu z igelitu. Obsazené informace v brozZufe jsou graficky zpracované
v obdobné formé& jako u Clovéka v tisni. Nezbytnou souéasti jsou fotografie

z filmd a potfebné informace k nim.

Letak ma podobny charakter, jedna se ale o format rozkladaci A3. Na jedné
strané jsou fotografie z filmU umisténé do fady a nasledné oddélené linii,
chapejme to jako klasicky film (fotograficky), kde je umisténa znacka neziskoveé
organizace ve formé filmového festivalu, tudiz z rastru. Na druhé strané jsou

informace o festivalu Jeden svét a také stfedovy prvek z plakatu.



Text je utvofen do dvou sloupcu, vznika tak napéti mezi stredovym prvkem

a doprovodnym textem. V levém hornim rohu se objevuje titulek akce.
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2.5. Silné stranky

Silnou strankou vizualniho stylu je jednoduchost. Vzhledem k hojnosti
pouzitych informaci a materiall, k jejich potfebnému zjednoduseni a hlavné
utfidéni, je jisté nezbytna. Dobfe zapamatovatelné logo a doprovodné
slogany, jez maji stejnou formu, by mély byt na prvni pohled rozpoznatelné
od jinych spolecnosti €i firem. Cely vizualni styl se nese v podobném duchu,
merkantilni a propagacni tiskoviny jsou jednotné i ve svych rozmérech, takze

se daji velice dobfe zaradit, poskytuji nam vétSi moznost variability pfi pouziti.

Barevnost jednotného vizualniho stylu je pfijemna, klade diraz na kontrast
mezi zelenou a Cervenou barvou. Jsou to barvy lezici v barevném kruhu

naproti sobé a vytvari tak komplementarni kontrast.

Za prednost povazuji také vizualni kontinuitu s flmovym festivalem

o lidskych pravech ,Jeden svét®. Tak tomu do této doby nebylo.
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2.6. Slabé stranky

Za slabou stranku jednotného vizualniho stylu pokladam nedostatek
kvalitniho fotografického materialu. Fotografie této neziskové organizace by
mély konkrétné mapovat jeji Cinnosti, praci, pomoc. Vypovidaiji totiz pfesvedci-
Vé&ji o problémech lidi a o jejich vazné situaci. Domnivam se, ze dokazou vice
oslovit a tudiz i upoutat vétSi pozornost ze strany nezucastnénych jedinct nez

informativni text.

Kvantita textu se odrazi na jeji kvalité zpracovani. Musel byt zvolen

jednoduchy princip uzivani rozsahlého textu a zrcadla stranky.

PrestoZe, a praveé proto, zZe je tato neziskova organizace tolik rozSifena,
potyka se i ona s nedostatkem penéz. Na svoiji Cinnost si sama nevydéla,
proto vita jakoukoli finanéni podporu jinych subjektld. Takze i na zpracovani
a vyrobu propagacnich letaku si nemuze dovolit pouzit vicenakladovy
material, ¢imz je myS$len papir nebo propagacni potfeby, musi volit témeéF

vzdy levnéjSi variantu.



2.7. Prinos prace pro dany obor

Pfinosem mé prace pro dany obor bylo a je rozSifeni si obzoru v dalSich
smérech, napfiklad vyporadani se s vizualnim stylem spoleCnosti. Zjistila jsem,
Ze to neni tak jednoduché, jak se na prvni pohled zdalo. Problém nastal jiz
v samém prvopocatku, kdy jsem se musela seznamit s velkym mnozstvim
informaci. Pfed realizaci navrhu vSak bylo potfeba srovnat si je a utfidit
v hlavé. Nebylo to lehké, nicméné pro muj budouci Zivot je tato zkuSenost
velmi pfinosna. Vlastné i samotny nazev neziskové organizace — People In
Need — pfesné vyjadioval moje pocity pfi praci na tomto bakalaiském zadani.
Musela jsem si ujasnit, co je a neni dllezité, i potfebné, abych se mohla
soustfedit na tvorbu vizualniho stylu s timto zamérenim. Pro dalSi orientaci
bylo nezbytné nutné naucit se a hlavné pochopit, o co se People in Need
snazi, jak pomaha, jaké nastroje, prostfedky a programy k tomu vyuziva.
Snazila jsem se nezUlstat na povrchu, ale ponofit se do hloubky probléma

postizenych oblasti.

Grafi¢ti designéfi se svou tvorbou pro neziskoveé organizace zacinaji

zabyvat aZ v posledni dobé. Ziskavaji si tim pfistup do mist, jeZ jsou fadé lidi

utajena. V mnohych pfipadech se snazi upozornit na problematiku spoleCnosti.

Ve svém jednotném vizualnim stylu propaguiji jedine¢nost mysSleni mezi
neziskovymi organizacemi. ZacClenuje se mezi vizualni styly spolecnosti,

pro které je dulezita jednoduchost a funkénost.
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lll. ZAVER
3.1. Zhodnoceni dila

Téma, které jsem si vybrala pro bakalafskou praci, je rozsahlé nejen svym
obsahem, ale i hloubkou. Neziskova organizace Clovék v tisni / People In
Need je humanitarni organizace, jejimz cilem je ochrana a podpora v krizovych

oblastech ve svété.

Tuto neziskovou organizaci jsem si vybrala proto, abych se dozvédéla vice
o jeji ¢innosti, pochopila ji a zaroven se seznamila s jeji obsahlou
problematikou pomoci. Mym cilem bylo zaroven oslovit Sirokou verejnost
a donutit ji vylézt z ulity. Chtéla jsem, aby se lidé zabyvali problémy, zamysleli

se nad nimi, pochopili je.

Na zaCatku mého seznamovani se s problémem jsem potfebovala poznat
realitu, abych se utvrdila ve své nevédomosti a pfes patficny zmatek v hlavé

dosSla k fadnému zavéru, rozuzleni, pochopeni.

DalSim ukolem bylo na zakladé ziskanych informaci vytvofit logo.
Jako zaklad jsem zvolila znacku v podobé kfize, ktery ho doprovazi.
Patfi k jednomu z nejstarSich a nejznaméjSich symbolu svéta. Je mezinarodni,
jednoduchy a geometricky. Slogany, které se zde objevuji, maji komunikacni
funkci a doprovazi veskeré tiskoviny. Propagacni materialy, merkantilni
tiskoviny a vyroCni zprava se nesou ve stejném duchu, aby spolecné utvarely

celek.

Zminila jsem také filmovy festival ,Jeden svét®, ktery je soucasti této
neziskové organizace. Svym vizualnim projevem a stylem upozoriuje na

aktualni déni.



Neziskové organizace pomahaji nezistné vSem potiebnym lidem.
Bez nadSeni dobrovolnikl a bez statni podpory, sponzorskych dar(, by to vSak
nebylo mozné. Do povédomi se dostavaji diky dostate¢né a kvalitni propagaci,
reklamé. Proto jsem se na tuto ¢ast snazila pozornéji soustfedit. Pokusila jsem
se vytvofit logo, které by obecné prospésnou spole¢nost, alespon jednu

z mnoha, mohlo vice zviditelnit.

Zavérem je nutné pfipomenout, Ze jednotny vizualni styl byl zpracovan na
zakladé danych Cetnych specifik, v daném rozsahu a informativnosti. Pfestoze
neziskovy sektor bojuje s nedostatkem finan¢nich prostfedku a tolik potfebné
podpory, fadi se svou vizualni podobou mezi obecné prospésné a finan¢né

zabezpecené spolecnosti.
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3.3. Resumé

The theme | chose for my bachelor's work is extensive not only in content
but also in its depth. Non-profit organization People in Need is a humanitari-
an organization whose mission is to protect and support people in critical areas

around the world.

| choose this non-profit organization because | wanted to learn more about
their work. Understand it and get acquainted with its extensive support issues.

| wanted people to deal with the problems, think about them, understand them.

At the beginning of my acquaintance with the problem | needed to know the
reality, to realize my ignorance and confusion inside my head, despite of which

| could reach the proper conclusion, denouement, understanding.

The next task was based on information gathered to create a logo.
| chose in the form of a cross as the basis of the graphic element, which
it accompanies. It belongs to one of the oldest and most famous symbols in the
world. It is international, simple and geometric. Slogans that appear here have
a communication function and all accompany all printed materials. Promotional
materials, mercantile and printed annual report will carry the same spirit,

so that they work as a whole.

| have mentioned the film festival ,One World“, which is one of many events
organized by this nonprofit organization. Its image and visual style draws

attention to current events.

Nonprofit organizations help all needy people selflessly. Without enthusiasm
of volunteers and without the government support and sponsorship, it would

not be possible.
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They become well-known done to sufficient, quality promotion and
advertising. So | tried to focus on this part. | tried to create a logo that would

make a non-profit organization, at least one of many, more visible.

Finally, it should be noted that the visual style was developed on the basis
of many specific features in the given characteristic range and informativeness.
Although the non-profit sector struggles with lack of funds and so much needed
support with its visual appearance. It ranks among public-benefitial and

financially secure organizations.
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Priloha 1
Logo Clovék v tisni - pavodni

1 Dostupné z: <http://www.clovekvtisni.cz/index2.php?id=194> [13.11.2011]



Priloha 2
Znacka - kriz

2 Vlastni tvorba.



Priloha 3
Fotografie kriza

3 Vlastni tvorba.



Priloha 4
Logo People In Need

PEOPLE
IN
NEEDx

4 Vlastni tvorba.



Priloha 5
Logo PIN

5 Vlastni tvorba.



PFiloha 6
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Priloha 7
Vizitky

PEOPLE
IN
NEED y¢

Neziskova organizace Vendula Pohorkovd
People In Need / www.peopleinneed.com tel. +420 776 584 970

e-mail / vendulapohor@pin.cz
Pobocka spolecnosti
Nejdecka 1769, 360 01 Karlovy Vary

7 Vlastni tvorba.



Priloha 8
Obalka

8 Vlastni tvorba.



Priloha 9
Dopisni papir

9 Vlastni tvorba.

Vaeny pane Evzene Boubel,

Nasimi klienty jsou vétginou socialné vylouceni Romove. Pracujeme zejména s lidmi, ktefi jsou dlouhodobé
nezaméstnani, zavisli na socialnich dévkach, jsou mélo vzdélani, nekvalifikovani a nedspésni na trhu préce
(pfipadné jsou na trhu préce diskriminovani).

Vétginou Ziji ve épatnjch bytovjch podminkach, casto v holobytech, ve starych preplnénych domech na okrajich
mést nebo na ubytovnach. Velmi asto jde o mista, kam jsou vystéhovni njemnici, ktefi méli problémy

s placenim njemného & souvisejicich sluzeb (elektfiny, vody, plynu) anebo ktefi sou za problémové pouze
povazovani a doplaceji na nevhodnou formu privatizace. Obyvatelé sociinich ghett jsou casto na prvni pohled
fozeznatelni od ostatnich obant mést. Maji nalepku nepfizpasobivich a nepracovitych lidi, nebo jsou
dokonce vnimani jako jednolits, kulturng specificka skupina. Tato skupinova nalepka jim je pfisouzena bez
ohledu na jejich osobni schopnosti a viastnosti, bez ohledu na to, zda maji dluhy i nikoliv, bez ohledu na to,
2da jsou zaméstnani a podobné. Z&kladni charakteristikou propadu na socialni dno je nahromadéni divodd,
které vedou k Zivotni krizi (ztréta zaméstnani, nedostatek financnich prostiedkd, zadluzenost, problémy

s bydlenim, problémy déti ve skole, nemoc atd.). Socialné vylougeni lidé obvykle nestoji pred jednim problé-
mem, ale pred celym komplexem problémd, z nich? témé kazdy jednotlivé by ohroZoval normaini fungovs-

ni €lovéka ve spolegnosti.

S postupnjm propadem na dno prestava bt zfejmé, co je piivodnim divodem propadu a co jeho
nasledkem. Lidé se ocitaji v zagarovaném kruhu probléma, pficem? neni jasné, ktery z problem je treba fesit
jako pruni. Na Zivot v socialnim vyloucen si lidé postupem ¢asu zvykaji, navic vétinu z nich zasahuje
apatie. Déti narozené v tomto prostiedi automaticky prejimaji zpiisoby jednani swjch rodicii a zvykaji
si na Zivot na socialnim dné.

Miloslava Zapalkova
Ve stiedu 4.2.2012 v Karlovjch Varech Neziskova organizace People In Need



Priloha 10
Tasky

10 Vlastni tvorba.



