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1 UVOD

Svobodné, demokratické a soutézivé volby jsou jednim ze zakladnich
znakl soudobé demokracie, tak jak ji chapeme v dnesni Evropé. Takové volby
se do dolni komory Parlamentu Ceské republiky konaly poprvé az v roce 1990
— tedy az po padu komunistického rezimu, ktery demokratické mechanismy
neumoznoval. Od té doby se na Ceském uzemi konaly jeSté Sestery volby,
z toho v letech 1996, 1998, 2002, 2006 a 2010 to byly volby do dolni komory
Parlamentu CR. Kazdé volby jsou pro politology né&&im vyjimeéné
a prekvapujici — at' uz vyhrocenou kampani €i pfekvapivymi udalostmi v dobé
tésné pfed volbami. Pomalu se také v Ceskych volbach projevovala aktivita
letech pfedevsim televize a internet. Jestlize se mluvilo o volbach v roce 2006
jako o nejvyhrocenéjSich, tak volby 2010 pfinesly opravdovou revoluci —
masivni vyuZziti preferenci na kandidatkach jednotlivych stran (tzv. ,fenomén
krouzkovani“). Tyto volby rovnéz pfinesly nastup novych politickych stran na
ukor tradi¢nich. Taktéz Ize tyto volby charakterizovat jako prvni ,e-volby“, tedy
jako takové, ve kterych byla ve velké mife vyuZita elektronicka média
(pfedevSim socialnich siti, zvlasté pak Facebooku a Twitteru), ktera mnohdy
slouzila jako prostfedek k personalizaci voleb (tedy propagace dané strany pres
jejiho lidra — to bylo zvlast u novych stran velice markantni). Kvuli témto
revoluénim prvkim a kvdli tomu, Zze se analyze voleb vénuji po celou dobu
svého studia (a dale i vénovat chci), bylo pro mé téma Analyza volebni
kampané pfi volbéch do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky

jasnou volbou.

Pfedkladana diplomova prace je pro prehlednost rozdélena do dvou
hlavnich celk(. Tim prvnim je teoreticko-metodologicka Cast, ve které jsou
pfedstaveny vSechny koncepty o politickém marketingu, personalizace politiky
a amerikanizace kampani. Ve druhé Casti prace skladajici se ze tfi kapitol,
které predchazi kratké uvedeni do problematiky volebnich kampani v Ceském
prostfedi (pfedevsSim to, jak se uvedené teorie prosazovaly v politické praxi

v pfedchozich parlamentnich volbach v roce 2006 a ve volbach do Evropského
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parlamentu roku 2009), jsou uvadéné teorie aplikovany na snémovni volby
2010. V posledni ¢asti je tato aplikace doplnéna o samotné vysledky voleb do
Parlamentu v kvétnu 2010, které nemohu ve své analyze opomenout, pomoci
kterych budu chtit dokazat, nakolik byla u jednotlivych politickych stran jejich

volebni kampan uspésna.

V dnesSni dobé jsou jakékoli volby, které dana politicka strana absolvuje,
ukazkou toho, jak dany subjekt vyuziva politicky marketing. Nejinak tomu bylo
i v pfipadé snémovnich voleb 2010, ve kterych jsme vidéli u riznych stran jiné
typy volebnich strategii a ve vztahu k tomu i odliSné vysledky danych stran.
Hlavnim rysem téchto voleb, jak jsem jiz uvedl, byl i rozvoj specifického nastroje
politického marketingu, ktery hlavni politické formace v zemi vyuzivaji,
v Ceském prostfedi konkrétné jev negativni kampané. Ta byla u nékterych stran
vyuzita az v takové mife, ze zastinila vlastni pozitivni predstaveni programu
strany. Pravé proto Ize volby v kvétnu 2010 jisté oznacit za nejvice negativni,
¢emuz pomohl i fakt, Ze vzajemna negativni volebni kampan mezi stranami
zacCala jiz v dobé voleb do Evropského parlamentu roku 2009 a pokracovala
prakticky az do kvétnovych voleb 2010. Politicky marketing se v politologické
obci jako téma prosazuje teprve od konce 60. let dvacatého stoleti, kdy byla
sepsana jedna z prvnich hlubsich teorii o politickém marketingu. Od té doby se
na toto téma soustfedily mnohé studie nespoletného mnozstvi politickych
védcu, které se budu snazit poskladat do uceleného a prehledného
teoretického ramce. S rozvojem politického marketingu vSak souvisi i jiny,
avSak ne pfili§ prekvapivy jev — profesionalizace volebnich kampanl'.1 Tato
profesionalizace kampani vychazi z toho, Ze v poslednich nékolika desitkach let
se zadna politicka strana neobejde ve svém politickém boji bez pomoci
profesionalnich agentur, které ji poskytuji rozlicné volebni prizkumy a analyzy

¢i bez poradcu, ktefi poté radi samotnym politikt‘]m.2

! Pro tento jev se pracuje i s oznagenim amerikanizace kampani. Ja ve své praci budu pro tento
jev pouzivat obé oznaceni.

> Mtzeme si myslet, Ze tato profesionalizace je dusledkem dnesni doby, ale jiz u€eni rétoriky
v Antice dokazuje, Ze ruzni poradci tu jsou pro politiky od nepaméti.
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V této souvislosti je potfeba se zabyvat i samotnou proménou volebnich
kampani v Case, nebot pravé proména samotného politického boje a nastup
novych médii (nejprve predevsSim televize a v nékolika poslednich letech
internetu, pfedevsim v podobé socialnich siti) velmi pozménil samotny politicky
boj. Volebni boj se v poslednich nékolika dekadach ,,odideologizoval“3
a politické strany namisto striktniho hajeni své ideologie se soustfedi spiSe na
ziskani co nejvétsiho poctu voli€l, aby co mozna nejlépe nejvice uspély (to
souvisi s jiz se zminénou profesionalizaci kampani). S tim souvisi i rozvoj
personalizace voleb — tedy preference nékolika tvafi (nezfidka omezené pouze
na nejvysSi predstavitele jednotlivych stran, maximalné doplnéné o krajské
lidry), které maiji za cil oslovit a pfesvédcCit nerozhodnuté voliCe, Ze je spravné
dat hlas pravé té jejich politické strané. V hlubSim smyslu ma personalizace za
ukol dokoncit pravé onu ,odideologi¢nost®, kterou vétSina politickych stran
v zapadni Evropé prochazi a ukazat voli€im, Ze nevoli ,prohnilou stranu®, ale

dobrého a schopného kandidata, ktery jejich starosti vaeél'.4

Tato tfi velka témata budou pfedmétem druhé kapitoly, ktera jak jiz bylo
feCeno, ukotvi veSkeré teoretické koncepty, které budou v praci pouzivany.
Druha polovina prace jiz bude ryze prakticka, protoZe v ni budu uvedené teorie
aplikovat na Ceské parlamentni volby 2010 (kratce na volby 2006 a volby do

Evropského parlamentu 2009).

Ve treti kapitole bude tématem kratka odboCka ke snémovnim volbam
vroce 2006 (zde ukazi, jak se zmifiované teorie uvedené ve druhé kapitole
zacCaly poprvé ve velké mife prosazovat do Ceské politické praxe), k volbam do
Evropského parlamentu vroce 2009 a kneuskute€nénym pFedCasnym

parlamentnim volbam na podzim 2009. Pravé posledni dvé zmifiované udalosti

® Koncem ideologie se zabyva nékolik velké mnozstvi autord — Daniel Bell, Francis Fukuyama.
Naproti tomu néktefi autofi se domnivaji, Ze konec ideologie stale nenastal — Slavoj Zizek,
Norberto Bobbio. Cela tato debata by si jisté zaslouZila podobné&;jsi uvedeni do problematiky, ale
domnivam se, ze toto kratké ,uvedeni do problému® pro smysl mé prace bohaté staci.

* Tento jev, jak jsem ho popsal ma i v CR svou tradici — podobnymi ,schopnymi jedinci® byli
nepochybné tviirce pfechodu k demokracii Vaclav Havel a prvni premiér samostatné Ceské
republiky Vaclav Klaus (kterym lidé v urcitych chvilich oddané davérovali) ¢i napfiklad prvni
prezident Ceskoslovenské republiky Tomas Garrigue Masaryk.
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ukazaly, jak se bude volebni kampar v roce 2010 vyvijet. Strany uvedly stejny
styl a charakter kampané do praxe béhem evropskych voleb a podzimni volby
do PS PCR mély byt vyvrcholenim této kampané&. Ty se ale kvali Gdajnému
poruseni Ustavy CR z rozhodnuti Ustavniho soudu nekonaly, a tak byla tato
predvolebni kamparn pozastavena a naplno (ale prakticky ve stejném duchu) se

rozjela az na jafe pred radnym terminem voleb.

Dalsi, v poradi Ctvrta, kapitola se bude pfimo zabyvat aplikaci uvedenych
teorii ve druhé kapitole. V uvodu kapitoly bude provedena analyza volebnich
programu kandidujicich subjektl, ktera velmi podrobné shrne vSechna
nabizena feSeni. Nasledné bude pFedstavena proména volebni kampané
v Ceském prostfedi. Pfedevsim to, jak se (a zda vlbec) oproti minulym volbam
vroce 2006 zménil politicky boj mezi stranami a jak na tyto volby reagovali
samotni voli¢i (tim je mySlen predevSim vznik nékolika uskupeni, ktera
pozadovala kompletni obménu politikt, coz v takové mife, jako tomu bylo pfed
volbami 2010, bylo v Ceském prostfedi poprvé). Dale bude pfedmétem kapitoly
to, jak jednotlivé politické subjekty vyuzily v medialni kampani hesla ze svého
volebniho programu a jak samotna medialni kampan probihala (napfiklad to,
jak byla stranami vyuzita nova média). S tim souvisi i téma dalSi podkapitoly,
ktera se bude zabyvat moznou personalizaci voleb (pfedevSim ve srovnani
s minulymi  volbami). Pfedmétem poslednich dvou podkapitol bude
amerikanizace kampani, tedy vyuzivani profesionalnich agentur danymi

politickymi subjekty a s tim spojené samotné financovani volebni kampané.

Pfedmétem poledni, paté kapitoly, bude analyza samotnych vysledku
voleb do Poslanecké snémovny. Nejprve bude pfedmétem moji analyzy nalézt
odpovéd na to, pro¢ nedokazaly predvolebni prizkumy odhadnout realné
vysledky voleb a pro€ zisk nékterych stran byly silné nadhodnocovany (zejména
CSSD) a pro¢ neodhadly pro mnohé velmi prekvapivy Usp&ch TOP 09
v podobé tfetiho mista celkové. Soucasti analyzy je analyza toho, pro¢ volici
preferovali nové politické strany proti tradi€nim. Zaméfim se rovnéz na volebni
ucast, ktera a¢ byla v pfedvolebnich prizkumech velika, pak ale v realité

poklesla jeSté pod uroven minulych.



13

1.1 Vyzkumné téma a stanoveni vyzkumnych otazek

Jak jsem jiz v uvodu naznacil, moji snahou bude analyzovat volby v roce
2010 z pohledu toho, jak jednotlivé strany pracovaly s politickym marketingem,
personalizaci politiky a s novymi médii vuci volbam v roce 2006 a zda to néjak
ovlivnilo samotné vysledky voleb. PfedevSim mé bude zajimat to, jestli strany
néjak zménily svou volebni kampar oproti volbam v roce 2006 a pokusit se na
zakladé uvedenych dat odhadnout, jak by mohla volebni kampan v pfistich
parlamentnich volbach vypadat. Toho dosahnu tak, Ze budu na snémovni volby
vietech 2006 a 2010 aplikovat uvedené teorie a vzajemné tyto oboje

nepochybné vyznamné volby v kratkosti porovnam.

Vzhledem k zaméfeni a cilim mé diplomové prace, jsem si zvolil

nasledujici vyzkumné otazky (VOT):

VOT 1: Pfinesla kandidatura novych politickych subjektt novy styl vedeni

kampané? Ovlivnil pfipadné novy styl vedeni kampané i ostatni aktéry?

VOT 2. Jaka témata (a pfipadné pro€) ze svého programu v medialni
kampani jednotlivé strany vynechaly? Ci bylo né&jaké téma, které zastinilo

ostatni témata?

VOT 3: Da se fFici, ze oproti roku 2006 byly tyto volby vice

personalizované (i v souvislosti s riznymi protesty volic¢)?

VOT 4. Da se Fici, ze se prohloubila profesionalizace (amerikanizace)

volebnich kampani v Eeském prostiedi?

VOT 5: Co mlze za neuspéch tradi€nich stran v téchto volbach? A co

naopak pomohlo etablovani novych politickych subjekt(?

Na mnou stanovené otazky budu odpovidat jednak v jednotlivych
kapitolach a jednak v zavéru prace. Jednou ze dvou hlavnich metod, na kterych

bude ma prace postavena, je sporna jednopfipadova studie (Kofan 2008, 29),
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ktera mi umozni nastolit témata, ktera pak budu komparovat v zavéreCném
shrnuti. OvSem hlavni metodou mé prace (jak jiz vyplyva z jejich cilt) zlstava
nejstarsi politologicka metoda vlibec, metoda komparace, ktera umozniuje
studovat a analyzovat nékolik podobnych jevd, poukazat na jejich odliSnost

a vzajemneé je porovnat (Karlas 2008, 62).

Pro nazornost a lepsi pochopeni mé prace doplnuji text o rizné tabulky,
schémata a v neposledni fadé i o praktické ukazky medialni volebni kampané

(pfedevsim billboardd a jinych typu politické reklamy).

Pfi praci se zdroji jsem se musel potykat pfedevsim s absenci jakychkoli
tradi€nich  politologickych dél pojednavajicich o politickém marketingu
v Ceskych knihovnach. Naopak co se Ceské literatury v oblasti voleb tyCe, tak
musim vyzdvihnout pfedev§im publikaci Pavla Saradina Politické kampané,
volby a politicky marketing, ve které pfinasi pohled na politicky marketing,
predevSim modelu britské politoloZzky Jennifer Lees-Marshment (ktera do tohoto
sborniku pfispéla uvodni kapitolou). DalSi knihou, ktera mi v psani mé prace
nesmirné pomohla, byla publikace Evy Bradové Od Iokalnich mitinkd
k politickému marketingu. Ta pfinasi velmi pfehledny vycCet vSech témat okolo
politického marketingu se zaméfenim na vyvoj politickych kampani. DalSi
sbornik, ktery je nezbytny pro studium politického marketingu, pfedstavuje
publikace Evy Bradové Negativni kampané a politické reklama ve volbach,
vyuzivanou metodu politického boje — negativni reklamu. Zatim poslednim
pokusem aplikovat vesSkeré teorie o politickém marketingu je publikace Anny
Matuskové Politicky marketing a ¢eské politické strany, kde rizné marketingové
modely aplikuje autorka na parlamentni volby v roce 2006. Ostatnich knih a
publikaci, které se tykaji analyzy jednotlivych typd voleb v CR, vy$lo opravdu

mnoho®, jen ty, které se tykaji komplexni analyzy voleb do Poslanecké

° Napfiklad: Saradin, P.: 2004, Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice, Olomouc,
Periplum; Klima, M.: 2010, Volby do Evropského parlamentu 2009: vybrané otazky pfipravy,
priibéhu a vysledkt voleb, Plzen, Ales Cenék; Eibl. O. [et al.]: 2009, Krajské volby 2008, Brno,
Centrum pro studium demokracie a kultury; Saradin, P. (ed.): 2006, Krajské volby v Ceské
republice, Olomouc, Univerzita palackeho.
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snémovny v roce 2006, jsou hned dvé®. Takova prace vznikla i po poslednich
volbach, kdy za publikaci stal kolektiv Stanislava Balika. Jeho kniha Volby do
Poslanecké snémovny vroce 2010 pfinesla komplexni pohled na posledni
probé&hnuté volby. Celkoveé lze fici, ze volebni problematika je mnohymi autory
velmi dobfe popsana a publikaci je tedy dostatek, bohuzel se ale vétSina vénuje
politickych marketingem ve volbach roku 2006. Ja na tyto publikace svou
diplomovou praci navazi a pokusim se podobnou analyzu volebni kampané

aplikovat na volby do Poslanecké snémovny v kvétnu 2010.

® viz Galoud, D.; Foltyn, T.; Havlik, V.; Matuskova, A. (EDS.): 2006, Volby do Poslanecké
snémovny v roce 2006, Brno, Centrum pro studium demokracie a kultury. Danéak, B.; HlouSek,
V. (EDS.): 2006, Parlamentni volby 2006 a ¢eské politika, Brno, Mezinarodni politologicky ustav.



16

2 TEORETICKY ZAKLAD

V této kapitole se budu vénovat teoretickému vymezeni pojmua spojenych
s politickym marketingem, se kterymi budu dale pracovat v dalSich ¢astech své
prace. Pfedstaveny budou nejen kliCova teoreticka ukotveni teorii o politickém
marketingu, ale i evoluce volebnich kampani. Na tyto teorie navazuje kapitola
pojednavajici o amerikanizaci a profesionalizaci volebni kampané. V zavéru

kapitoly pfedstavim i zakladni principy voleb do Poslanecké snémovny v CR.

2.1 Zakladni teorie politického marketingu

Vtéto CcCasti predstavim zakladni teoretické ukotveni politického
marketingu. Politicky marketing je koncept, ktery je znamy v politologii jiz
nékolik desitek let, ale masivné je s nim pracovano az od prvnich televiznich
politickych debat (zejména debata mezi kandidaty na post prezidenta USA mezi
Nixonem a Kennedym’). Je to zplisob, ktery ukazuje, jak nejlépe presvéddit
voli¢e, Ze je dobré hlasovat pro danou politickou stranu. Jsem si jist, Ze nejsem
schopen predstavit vSechny teorie o politickém marketingu, které politické
(popfipadé i ekonomické) védy nabizeji. Mnou pfedstavené teorie povaZzuji za
naprosty zaklad ve studiu politického marketingu, které jsou dopinéné o model

Jennifer Lees-Marshment.

Politicky marketing ve své podstaté vychazi ze zakladniho konceptu
klasického, ekonomického marketingu. Pro klasicky ekonomicky marketing

existuje mnoho definic, napfiklad prvni definice marketingu o ném hovofi jako

" Pravé televize znamenala prelom ve vystupovani politik(l, nebot' byla poprvé ve vysoké mire
vyzadovana nejen vyborna artikulace a schopnost reagovat na dotazy politickych komentatord,
ale i samotny vzhled politikd. Prvni debatou, kde se vliv televize ve své celé krase projevil, byla
bezpochyby debata kandidatl na post prezidenta USA z roku 1960 mezi J. F. Kennedym a R. M.
Nixonem. V této debaté se ukazal ulinek televize v pozitivnim i negativnim svétle. Kennedy
vypadal svéze a odpocaté, zatimco Nixon unavené (az nemocng) a navic nebyl nali¢en, coz mu
na image nepfidalo (http://www.museum.tv/eotvsection.php?entrycode=kennedy-nixon, ovéfeno
k 10. 4. 2012).

James Druckam ve své analyze této televizni debaty dokonce piSe, Ze ,Kennedy
vypadal krasné a opalené...zatimco Nixon vypadal jako smrt“ (Druckman 2003, 563).
O mozném dopadu na voli¢skou pfizefi obou kandidatli po této debaté uvadi, Zze u volic¢l
poslouchajici debatu pomoci radia by vyhral Nixon, zatimco u voli€l s televiznim pfijimacem
Kennedy (Druckman 2003, 563).


http://www.museum.tv/eotvsection.php?entrycode=kennedy-nixon
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o Cinnosti, ktera umoziuje pohyb zbozi od vyrobce ke spotFebiteIi.8 Tato
definice byla ale pfiliS obecna a tak dochazi v 60. letech k jejimu zrevidovani a
od té doby je marketing chapan jako model ,4P“: produkt, cenu, distribuci a
propagaci (tento model je nazyvan také jako marketingovy mix) (MatusSkova
2010a, 21; srov. Lees-Marshment 2001, 22-24).

Pravdépodobny zaklad pro prvni teorie o politickém marketingu pfinesla
studie profesort marketingu Philipa Kotlera a Sidneye Levyho (1969, 10-15). Ti
ve sveém clanku piSi o tom, Ze |ze metody z ekonomického marketingu pouZzit
i v jinych, neekonomickych oblastech (cirkve, Skoly a jiné statni i nestatni
instituce). Dle nich marketing neni pouze o distribuci statkd, ale zabira vétsi
spektrum. Samotny politicky marketing poté pouziva stejné metody jako
ekonomicky marketing, ale ma své pochopitelné mantinely. Wiszniowski vidi
rozdil zejména v tom, Zze ekonomicky marketing se zaméfuje na propagaci
mnoha vyrobkl, nebot je konkurence velika, zatimco politicky trh ma sva
omezeni — pfedevSim co se tyCe poctu relevantnich aktért. Politické strany
zakladaji své rGzné Staby, které maji za cil pfipravit na dany termin volby,
béhem nichz se ma voli€im predstavit program strany s cilem oslovit co nejvice
lidi, ktefi daji dané politické strané hlas. Politicky marketing by se tak dal chapat
jako soubor technik, které maji za cil presvédcit voliCe, aby dali svuj hlas
danému kandidujicimu subjektu — svym puasobenim tak politicky marketing
umozniuje uspokojit politické potfeby a naroky kazdého jedince (Wiszniowski
2006, 12-14).

| pfes tento revolu€ni pfinos na studium politického boje byl politicky
marketing dle mnoha autorl opovrhovan a prehlizen jako néco, co by nemélo
byt pfedmétem politologického vyzkumu. Cestu do praxe politickych stran si
politicky marketing nasel az v70. a 80. letech, coZz by se dalo vysvétlit
procesem komercionalizace televizniho a radiového trhu (tedy stavu, kdy zacaly

vznikat prvni soukromé televizni kanaly, které za ucCelem vétSi sledovanosti

® Samotna teorie klasického marketingu je pochopitelné obsahlejsi, ale pro tuto praci tato
definice s klidem postacduje.



18

nabizely mix zabavy a zpravodajstvig). Poté lIze vysledovat postupné realné
vyuzivani politického marketingu v praxi politickych stran. Bradova a Saradin
poukazuji na to, Ze marketingové postavenou politickou kampan méli labouristé
a konzervativci ve volbach 1992 (Bradova; Saradin 2006a, 41).

Jiny pohled na politicky marketing (Behensky 2009) hovofi o tom, Ze se
jedna prakticky o propojeni marketingu s politickou sférou. Misto produktu je ale
cilem prodej politického programu strany (o tom, jak strany formuluji své
strategie za ucCelem prodeje svého produktu dale v textu). V politickém
marketingu muzeme rovnéz zpozorovat vztah prodavajici (politicky subjekt)
a kupuijici (voli¢). Voli¢ se ale od kupujicich v ekonomickém marketingu liSi —
disponuje pouze jednim hlasem (v nékolika malo pfipadech i vice) a produkt si
muze koupit pouze jednou za urCity pocet let. Proto je role politického
marketingu jina — primarnim cilem je detailni prizkum politického trhu a poté
neustala Cinnost, ktera je doplnéna intenzivni Cinnosti v dobé& voleb (Behensky
2009, 86-98). Teorie politického marketingu doplnim o pohled britského
politologa Dominica Wringa na véc. Dle né&j vyuzivaji politicky marketing
politické strany k tomu, aby mohly produkovat  smysluplnou
a konkurenceschopnou nabidku, ktera jim pfinese voliCe a zaroven pomuze
prodat produkt (podle Matuskova 2010a, 22).

KliCovym pfedpokladem pro to, aby kandidujici politicka strana mohla
provést uspésnou politickou kampan, je perfektni znalost politického trhu (tedy
to, kam se strana ma zaradit a co ma nabidnout voli€im za téma). Struktura
trhu je poté ovlivnéna mnohymi faktory (demografie obyvatel, ekonomické
faktory, ale i samotna konkurence mezi stranami) a pravé proto musi strany
pFizplUsobit orientaci své strany pozadavkim trhu (Cichosz 2006, 49-58). S tim
souvisi i zakladni typologie politickych stran ve vztahu pravé k politickému trhu,
se kterou pfisla britska politolozka Jennifer Lees-Marshment v dile Political
marketing and British political parties: the party's just begun. Tento model

vznikal na zakladé studia promény volebni kampané britského stranického

® http://www.thefreedictionary.com/infotainment (ovéfeno k 15. 4. 2012).
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systému v 80. letech.’® Autorka v tomto textu dochazi k tomu, Ze pfiblizovani
stran blize k voliCovi ma nevyhnutelné za nasledek zména vnitini struktury
samotnych stran a proména politického boje. Ve své teorii hovofi Lees-
Marshment o tfech idealnich typech politickych stran, dle toho, jak pUsobi na
voliCe. Jedna se o: stranu orientovanou na produkt (POP — product oriented
party), stranu orientovanou na prodej (SOP — sales oriented party) a trzné
orientovanou stranu (MOP — market oriented party) (Matuskova 2010a, 25-
26).1*

Prvnim typem je strana orientovana na produkt. Takto oznacena strana
je charakteristicka tim, Ze si stoji za svoji ideologii stlj co stlj a malokdy na ni
néco meéni. Pfipravu volebni kampané Ize u takové strany rozdélit do péti fazi.
Prvni pfedstavuje (pro stranu) pfiprava produktu (volebniho programu), v€etné
fazi, nebot’ to je zakladem prezentované volebni kampané strany orientované
na produkt). Nasleduje pfedstaveni (svého) produktu ¢lenim strany a voli¢am,
poté pfichazi kampan, ve které je produkt pfedstaven. Nasleduji volby a po nich
realizace predstavenych mysSlenek (Lees-Marshment 2001, 28). Je jasné, ze
strany, které b&éhem volebni kampané prakticky neméni svuj volebni program,
jsou v dnesni dob& na uUstupu, ale napf. konkrétn& v CR Ize takovou stranu
spatfit. Nepochybné je ji Komunistické strana Cech a Moravy, ktera ma
nékolikery volby podobny volebni program a volebni kampan pro ni znamena
jen zmobilizovat své voliCe, aby S§li volit. Pfikladem neobratného volebniho
programu je zapracovani ekonomické krize v programu pro volby 2010, kde
strana tuto kapitolu mnohdy nemistné& promichala s ostatnimi tématy (viz KSCM
2010). Sama autorka hovofi o tom, ze takové strany v dnesni dobé existuji, jen
jedna-li se o stranu, ktera siln& v&fi svému programu (pravé napfiklad KSCM)

nebo jedna-li se o formaci, ktera je na politické scéné chvili anebo tehdy, kdyz

% To, ze model byl model vymyslen na zakladé zkoumani specifického britského stranického
systému, je jeho nej¢astéjsi kritikou. Ja se v zavéru této prace pokusim o Upravu této typologie
na Ceské prostredi.

"' Pfi predstaveni tohoto konceptu jsem se drzel oficialniho piekladu, jak jej nabizi napf.
(Matuskova 2010a) s tim, Ze jsem zkratky zvolil dle anglického originalu.
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strana nema dostatek prostfedkl na vedeni plnohodnotné volebni kampané
(Lees-Marshment 2007, 16).

Druhym typem je strana orientovana na prodej, ktera prakticky navazuje
na prvni typ strany. Takovato strana si je od poCatku védoma toho, jaky produkt
chce nabizet a vi, Ze jeji produkt je nejlepSi a nechce ho tak pfili§ ménit.
Samotny prodej produktu se déli rovhou do Sesti fazi. Prvni fazi je pfiprava
produktu a toho, jaké zasady bude strana reprezentovat. Druhou fazi je
prizkum trhu, kde strana zjistuje prvotni ohlasy voli€l na produkt a na zakladé
ohlasu strana urcCita témata z produktu vyselektuje Ci je naopak ponecha.
V dalSi fazi je vysledek komunikace prezentovan stim, Ze jsou zdlUraznény
silné stranky programu. DalSi fazi je kampan, kde strana prezentuje jiz
poupraveny produkt a snazi se pomoci ného oslovit co nejvice voli€a.
Zaverecné etapy jsou totozné s pfedchozim typem strany — strana poté ve
volbach bojuje o co nejvice hlasu (kterych by mélo byt diky vyuziti prdzkum
trhu vice) a poté prosazuje své ideje ve vladé Ci jde radéji do opozice a tim
ukaze voli€um, Ze radéji pujde do opozice, nez se vzda svych cild (Lees-
Marshment 2001, 29-30).

Poslednim typem je potom trzné orientovana strana. Pro tu jsou volebni
pozadavku je jejim zakladnim poslanim. Sama autorka uvadi, Ze pravé toto je
model strany, do kterého v souCasné dobé politické strany sméfuji (Lees-
Marshment 2001, 30). U této strany se také velmi liSi jednotlivé faze. Tou prvni
je prizkum trhu a az teprve poté nasleduje pfiprava produktu, kdy je na zakladé
prizkumu trhu a diky absenci hlubSiho ideologického zakladu strany,
sestavovan takovy program, ktery je schopen co nejvice reflektovat pozadavky
trhu (voli€h, které jsou nejlépe také bez jasného ideologického zakladu).
Nasleduje faze pfizpusobovani produktu, kdy strana pfipravuje takovy volebni
program, ktery bude mozno po pfipadném vitézstvi co nejvice realizovat.
V dal8i fazi je program implementovan do politické praxe strany (i kdyz s nim
mnohdy neni seznamena vétSina strany) a je vydavan za program subjektu

(pokud strana neni dostate¢né silna, mize tato faze znamenat vinou rozhadani
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i konec subjektu). Posledni tfi faze jsou podobné jako u pfedchozich typl stran
— v politické kampani strana prezentuje jiz pfedem ,domluveny” (tedy za pomoci
prizkumu trhu voli¢i pozadovany) produkt (program). Nasleduji volby, ve
kterych strana bojuje o co nejvétSi zisk a poté prichazi faze splnéni volebnich
slibu. Opét plati, Ze strana vladne jen tehdy, pokud se ji to vyplati (Matuskova
2010a, 30-32).

Tabulka €. 1 — typologie stran dle modelu Lees-Marshment

Strana orientovana na
produkt (POP)

Strana orientovana na
prodej (SOP)

Trzné orientovana strana
(MOP)

1. faze — pfiprava produktu

1. faze — pfiprava produktu

1. faze — prdzkum trhu

2. faze — prizkum trhu

2. faze — pfiprava produktu

3. faze — pfizplsobovani
produktu

4. faze — implementace

2. faze — komunikace

3. faze — komunikace

5. faze — komunikace

3. faze — kampan

4. faze — kampan

6. faze — kampan

4. faze — volby

5. faze — volby

7. faze — volby

5. faze — spInéni volebnich
sliba (delivery)

6. faze — faze — spInéni
volebnich slib (delivery)

8. faze — spInéni volebnich
sliba (delivery)

Zdroj: (Matuskova 2006, 215)

Tento pfistup, ktery pasobni kompaktné, ma v politologické obci ale fadu
kritik. Dokonce sama autorka ve svych pozdéjSich dilech vyvratila nékolik
kritickych komentarl k této teorii. Tim prvnim bylo, Ze model byl vytvofen na
zakladé praxe britského politického systému. To autorka nepopira, ale sama
k tomu dodava, Ze trzné orientované strany existuji prakticky vSude ve svété,
coz autorka dokazala ve svych dilech, kde svoiji teorii aplikovala i na ostatni
zemé (viz Lees-Marshment, Stromback, Rudd 2010). Sama autorka ale

dodava, ze definitivni ovéfeni konceptu by znamenalo vynaloZeni velkého
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mnozstvi penéz, aby mohly byt zkoumany vSechny strany a soucasné i voliCi
téchto stran (Lees-Marshment 2008, 12-13).

Jiny pohled na to, jakym zpUsobem politicka strana pusobi na své volice,
se zabyva britsky profesor marketingu Stephen Henneeberg, jehoz teorii
bravurné zpracovala Petra Marie Gifiova ve své bakalarské praci ,Marketingové
strategie a ideologie Pfipad ODS a CSSD*. Tato teorie zkouma to, jaky postoj
zastava politicka strana viaci svému okoli a jak chce dana formace vést svou
politickou kampan. To, jestli dana politicka strana je stranou vidc¢i (oslovuje
ostatni o vyhodnosti své politické nabidky) &i nasledna (nasleduje poptavku
svého voli¢stva, které se snazi pfizpusobit svoji politickou nabidku), urCuje jeji

strategicky postoj vaéi politickému trhu (Giriova 2011, 7-8).

Tabulka €. 2 — Stranické postoje dle vidcéi a nasledné dimenze

High
Presvéceny ideolog Budovatel vztahu
{The Convinced ldeologist) (The Relationship Builder)
LEADING
Politicka lehka vaha Takticky populista
(The Paolitical Lightweight) (The Tactial Populist)
Low
Low High
FOLLOWING

Zdroj: Giriova 2011, 8

Politicka lehka vaha charakterizuje strany, které nejsou pevné
pfesvédCeny o vlastni prospéSnosti a ani nejsou ochotny pfizpusobit se
politické poptavce — muzeme si klast otazku, zda je takové politicka strana
vubec potfeba. Presvédceny ideolog je charakteristika strany, ktera ma svoji
vlastni ideologii, kterou hodla prosazovat, ale na druhou stranu se poptavkou
voli¢d Fidi jen mélo (za takovou stranu bychom mohli povazovat KSCM, ktera
se nechce reformovat, i kdyz by ji to mozna umoznilo oslovit vice voli€l z levé

poloviny politického spektra). Takticky populista nechce vést politicky trh, zato
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ale klade duraz na to, aby se co nejpeclivéji pfizplsobil politickému trhu a
nabidl tak voli€um co chté&ji (takovou stranu muZeme klidné oznacit jako catch-
all*?, v teském prostfedi by ji mohly byt obé& nejsiln&ji politické formace v CR —
ODS a CSSD). Budovatel vztahu ma ambici vést volebni trh a zaroven
nasledovat voliCskou poptavku. V Ceském prostfedi takovato strana neexistuje,
ale v obecné roviné do této kategorie mizeme zaradit KSCM, ktera vinou své
pozice v politickém systému nedokaze mnoho ze svého programu splnit, ale
kdyZz uz pro néco hlasuje, tak uz to musi byt v souladu s jejim programem
(Ginova 2011, 9-10; srov. Henneberg 2006).

Na tuto a pfedchozi typologii navazu s dalSim tématem, které s volebnim
bojem bezprostfedné souvisi — negativni politicka reklama. Ta predstavuje
v dnesSnim politickém boji jeden z hlavnich nastroju, jak propagovat vlastni
stranu — v tomto pfipadé s cilem diskreditovat protivnika a tim ziskat vyhodu
v politickém boji. Velmi cCasto je negativni politickd reklama spojena
s amerikanizaci volebnich kampani a rovnéz s permanentni volebni kampani
kde pravé negativni politicka reklama je mnohdy nastroj opozice, jak nejlépe
utocit na vladu. Jako vSechny podobory politického marketingu muzeme i
pocCatky negativni reklamy spatfit v USA. Jeji nasazeni do politického boje
mulOzeme vidét jiz davno v minulosti nez pouze v poslednich 30. letech.
Kathleen Hall Jamleson k tomu uvadi, Ze politicka negativni reklama ve formé

karikatur a kreseb byla v politickém boji pfitomna od pocatku a kdo by chtél

2 S nastupem amerikanizace vefejného Zivota spojeného napf. i s proménou kulturniho

a spoleCenského Zivota nastava situace, kdy voli€ nastdva byt spiSe pasivhim konzumentem
politickych nabidek, nez aby se néjak aktivné podilel na jejich utvareni. Vefejnost tak ve volbach
svym hlasovanim pouze potvrzuje legitimitu politického systému (mnohdy se tak déje na zakladé
ritualu) (Habermas 2000, 14-15).

V této situaci, kdy je ideologické pnuti politickych stran ¢im dal mensi, nastupuje novy
typ politické strany, ktery nestavi svlj smysl existence na konfliktech, nybrz na spojovani
obyvatel. Tento novy typ politické strany je nazyvan jako strana pro v8echny, catch-all strana (ta
je charakteristicka tim, Ze snizuje ideologickou zatéz, je kladem vétsi dliraz na vedeni strany —
pravé lidr ma pravé spojovat voliCe, sniZzeni individualniho Clenstvi ve strané a hajeni
rdznorodych spole€enskych zajm (Klima 1996b, 225-227).

Na catch-all stranu poté navazuji politologové Katz a Miar, kdyZ hovofi o dal§im posunu
politickych stran smérem od voli€¢l k univerzalnosti, a to v souvislosti strany kartelu. Ta by se
dala charakterizovat jako strana, kterda ma co nejméné ¢lenud a je spiSe zaloZena na volebnim
uspéchu, protoze uspéch ve volbach a nasledné podileni se na viadé je pro stranu kartelu tim
nejdulezitéjSim cilem, kterému podfizuje témér vSe. Jak ale uvadi Klima, tak tento pfistup ma
mnoho kritik( — jen malo stran totiz funguje bez ¢lenské zakladny (Klima 1996a, 4-10).
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politicky boj bez ni, tak by chtél stav, ktery nikdy nebyl. V USA je pfitomen jesté
jeden fenomén, ktery zatim do Ceského prostrfedi nepronikl (coz je dano tim, ze
je ze zakona zakazan), a to placené televizni spoty, které nezfidka kdy obsahuiji
negativni reklamu. Na druhou stranu se i v CR se b&hem voleb 2010 objevily
volebni spoty, které mizeme oznacit za negativni. Ty poustély rizné politické
strany v rdmci vymezeného &asu, ktery jim ze zakona poskytuje Ceska televize.
Jejich kvalitu zhodnotim v subkapitole 4.1. Pravé negativné ladény politicky
spot je nejmocné&jSi metodou, jak predstavit negativni reklamu co nejvice lidem
— prostiednictvim televize (Bradova 2008, 13-15). Otazkou je, zda se tato forma
reklamy prosadi nékdy v CR. Odpovédi, pro¢ se tak je$té nestalo, mGze byt
nepovedeny pokus, kdy ve volbach roku 2002 volal Vaclav Klaus do domovu
obyc€ejnych lidi. Ti vdomnéni, Ze jim skuteCné vola premiér, zbystfili, ale po
chvilce pochopili, Ze se jedna jen o marketingovou nahravku. Reakce byly velmi
kritické, pfedevsim kvuli vmésovani se do soukromi lidi a navic kvdli tomu, ze
nékterym lidem ,z nepochopitelnych divodd“ volal premiér Klaus se stejnym
projevem i nékolikrat denné (Kubic¢ek 2002). Tim chci dokazat to, Ze pokud by
politicka reklama byla na televiznich obrazovkach v jiny ¢as, nez je ze zakona
vyhrazen (zpravidla se jedna o odpoledni hodiny), tak by reakce divaka raznych
televiznich seriall asi byla podobné negativni. V duchu profesionalizace
volebnich kampani je dnes i u negativniho politického marketingu vidét velky
narust jeho profesionalniho vyuziti, coz ma za nasledek, zZe negativni volebni
kampané se staly béZnou soucasti politického boje. V anglosaském svété je
zvykem, ze se pod negativni reklamu jeji autor podepiSe (pfihlaseni se
k negativni reklamé& mazeme v Ceském prostfedi spatfit ve velké mife pravé ve
volbach 2010) (Bradova 2008, 18-20).

Jak jsem vySe uvedl, tak politicky marketing vychazi ze zakladnich
premis ekonomického marketingu a tzv. konceptu ,4P“. Oba typy marketingu se
poté pfili§ neliSi ani v metodach, jaky pro prodej svého produktu (u politickych
stran je jim politicky program) pouzivaji. Pokud se podivame na konkrétni

rozpracovanou teorii Jennifer Lees-Marshment, tak ta pfinasi jednotlivé typy
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politickych stran ve vztahu k volebnimu trhu (a€ je tento systém dle kritik(l této
teorie do jiné zemé nez do domovské Velké Britanie nepfenositelny, tak se o

tento nelehky ukol pokusim v samotném zaveéru prace).

2.2 Vyvoj stylu politickych kampani a koncept personalizace

politiky

V dalSi kapitole se budu vénovat predstaveni zakladnich konceptl
personalizace politiky. Tento koncept je, jak dokazi v subkapitole 4.4, pfitomen
v praxi Ceskych politickych stran vice, nez bychom si uvédomovali.
Personalizaci politiky uzce souvisi i s proménou volebnich kampani v prabéhu
Casu, nebot’ pravé proména volebnich kampani umoznila to, aby se pozornost

prenesla od centra politické strany k samotnému kandidatovi.

Prvni teorie popisujici personalizaci politiky vznikaly pfiblizné pred
dvaceti lety (srov. McAllister 2005; Karvonen 2007). Pravé tehdy se poprvé
zaCaly rozmélnovat rozdily mezi ,stranickym“ a ,lidrovskym“ pohledem na
danou politickou stranu. Lidé se zacali vice ztotoZnovat s politickym lidrem
a zacali k nému pfifazovat svoje hodnoty a vidéni svéta (Caprara 2007, 151).
Tento novy jev zasahl po prechodu k demokracii i CR, kde se mimoradné
popularnimi politiky stali Vaclav Havel ¢i Vaclav Klaus. Nize bude popsan
jednotlivy vyvoj otazek spojenych s personalizaci od zmény volebni kampané

az po jednotlivé teorie personalizace politiky.

NejvétSi vliv na personalizaci politiky mél pfedevsSim vyvoj politickych
kampani v prubéhu dvacatého stoleti. V nich se postupné prenesl dliraz od
pouhého predstaveni programovych dokumentu strany na osobni rovinu —
v hlavni roli stanul pravé kandidat dané strany. Jak uvadi Pippa Norris (Norris

2000) Ize vidét tfi zakladni typy kampani — premoderni, moderni a postmoderni.

Premoderni kampan byla spojena s obdobim rozvoje vSeobecného
volebniho prava a jeji konec Ize sméfovat do 50. let dvacatého stoleti, kdy

nastupuje nové medium — televize. Zakladem této kampané byla intenzivni, le¢
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kratka volebni kampan, soustfedic se pfedevsim do doby kratce pfed volbami.
Kandidujici politik celou kampan Fidil, pfi€emz jeho €innost doplhovalo nékolik
poradct. Hlavni roli hraly politické mitinky, na kterych dany kandidat
prostfednictvim rozhovori s voli¢i predstavoval vize a stanoviska strany
a hlavnim cilem bylo aktivizovat své priznivce, aby Sli volit. Moderni kampané,
jako druhy evoluéni typ, lze datovat od 50. let dvacatého stoleti s dalSim
rozvojem televize. V této éfe se volebni boje profesionalizuji — strany si najimaiji
placené profesionaly, pfedevSim ke koordinaci narodni kampané s cilem co
nejvice uspét. Rovnéz jsou pravidelné vyuzivany pfredvolebni prazkumy
a nastupuje dlouha a celonarodni kamparn, ktera diky televizi kulminuje v dobé
voleb. Hlavnim cilem politiki bylo dostat se do vecernich zprav, kde by mohli
prezentovat nazory své strany. Tomuto trendu vySli vstfic jak divaci, ktefi
sledovali debatu doma u televize, tak jednotlivé televizni spoleCnosti, které tuto
moznost divakim umozfiovaly (i za pomoci televiznich debat). Poslednim
typem je postmoderni kampan, kterou lze datovat do poslednich tfi dekad.
Hlavni zménou oproti moderni kampani je vétSi zapojeni rGznych zdrojl
informaci, ¢emuz napomahaji z televiznich pofadl 24hodinové zpravodajské
kanaly, které lidem pfinaSeji interaktivni vstupy politikl, ktefi se pomoci nich
vyjadfuji ke vSemu podstatnému ve staté. Prim uz nehraje pouze televize, ale
i ostatni média — v dnesni dobé predevsim internet, ktery navic formou email(
umozniuje zpétnou vazbu voli¢e s kandidatem. V této fazi jsou kampané fizeny
profesionalnimi PR agenturami, které pfipravuji takovou kampan, ktera pusobi
na voliCe neustale. Jako novy druh politické reklamy se vyuziva negativni
kampan, ktera mnohdy uto€i na samotné kandidaty. Postmoderni kampané
sluCuji prvky obou pfedchozich — na jedné strané to jsou vystupy kandidatu
v televizich a na druhé strané aktivita politiki na mistni Urovni skrze politické
m|'tinky13 (Norris 2000, 2-7; srov. Wiszniowski 2006, 15-18).

Podobny vyznam na zménu charakteru politického boje méla proména
politické komunikace jako takové. Blummer a Kavanagh rozdéluji politickou

komunikaci (na zakladé spolecenského ¢i technologického pokroku) na ffi

'3 Grafické znazornéni vySe uvedeného déleni viz pfiloha €. 1.
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etapy. Prvni etapou bylo kratké obdobi po druhé svétoveé valce, kde hlavni roli
politického boje hrali politické strany a prostfednictvim svych medii (typicky
stranicky tisk) oslovovaly své volice — to mélo za nasledek vétsi identifikaci
volicl s danou politickou stranou (politické zpravy totiz byly vécné a volici
reagovali na kazdy problém pouze skrze volby — tim, Ze zvolili patfiChou
politickou stranu). Druha etapa souvisi s nastupem televize (od 60. let) jako
média, které zacalo politiku pomalu oddélovat od samotnych lidi. Pravé nastup
televize umoznil vznik prvnich politickych reklam a tak zapocala i samotny
politicky marketing (v televizi nebylo mnoho ¢asu, a tak se zpravy prezentovaly
posledni etapu Ize povazovat nastup internetu a nového formatu televiznich
pofadll. To se projevilo tak, Zze zacaly vznikat prvni 24hodinové televizni
zpravodajské kanaly, zpravodajstvi v televizi €i na internetu se vinou soupereni
s jinymi druhy zabavy (pfedevSim s nastupem ryze zabavnych pofadul) jesté
vice zkratily a voli€i tak ztratili jeSté vice pouto se svoji stranou. Dulezitou roli
také sehral nastup internetu — sdruzoval velkou €ast populace, ktera najednou
chtéla byt informovana o politice i mimo televizi &i tisk, coz kladlo opét
pozadavky na zjednodu$eni a zkratkovitost politické komunikace vaci volicam
(Blumler; Kavanagh 1999, 211-213).

Rozvoj internetu, jako hlavniho média, bezpochyby umoznil nastup tzv.
,webu 2.0“. Ten se vyznacuje tim, ze se navstévnici aktivné podileji na tvorbé
obsahu tohoto webu (napfiklad svymi pfispévky nebo diskuzi na strankach) a

vr waiwvs

vtéto mozné uzZivatelské aktivité¢ — web 1.0 byl totiz spravovan pouze

v g

administratorem webu a pfistup ,zvenc&i“ nebyl mozny (Ambroz 2007).

Mezi nejznaméjsi zastupce webu 2.0 se dnes fadi vSechny socialni sité
(napf. Facebook ¢i Twitter), sluzby zaloZzené na sdileni medialniho obsahu
(YouTube, flicker), ale i pfekvapivé zpravodajské weby, na kterych ma moznost

jedinec vkladat své komentare.'* O tom, jak nova média zménila politicky trh

4 Mezi nékterymi autory z oboru IT panuje v tomto déleni rozpor a uvadéji, zda pravé socialni
sité a jejich ddraz na co nejvétsi personalizaci obsahu (podporovany dal§imi sluzbami v ,e-
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v Ceském prostredi, tedy jak je vyuzivaly jednotlivé politické strany ve volebni

kampani voleb 2010, se zminim v subkapitole 4.1.

S vyvojem politické kampané rovnéz souvisi zména politického boje,
ktera velmi napomaha personalizaci. Je to souboj osobnosti (v posledni dobé
vice nez souboj stran), ktery zpusobuje vétSi identifikaci voli€e a daného
politika. V souvislosti se zménou politického boje také souvisi novy typ
informovani skrze média. Ta nezfidka kdy spojuji vystupy dané politické strany
s chovanim a vystupovanim jejiho lidra (Karvonen 2007, 3). | v Ceské republice
mnohdy média prezentuji osobnostni karamboly jednotlivych pfedsedl stran —
viz toskanska aféra premiéra Topolanka Ci cesta s modrym majakem Jifiho
Paroubka na vlastni svatbu. Tyto udalosti média vzdy prezentovala takovym
zpusobem, Ze velmi ohrozily preference a i samotné postaveni strany (nékteré
kauzy se zdaly az uméle prodluZzovany — viz nekoneéna kauza Opencard™).

Lidé v (post)moderni spolecnosti ztratili vazbu na danou ideologii, coz se
s nastupem stran pro vSechny (catch-all party) jesSté umocnilo. Lidé poté logicky
vice sméfuji své dotazy na konkrétni lidry a kandidaty nez na politické strany.
Tomuto trendu napomahaji i média, které radéji nez na obecné problémy
spole¢nosti poukazuji na konkrétni fedeni predkladané prave lidry stran. Ti poté
lidem jasné, ochotné a stru¢né v debatach vysvétluji, jak dany problém vyresi
(Karvonen 2007, 4).

Obecné lze vyzkum fenoménu personalizace rozdélit na tfi hlavni
skupiny. Prvni z nich se zabyva zkoumanim personalizace jako Sirokého (do
celého politického systému prostupujiciho) jevu. DalSi zkouma personalizaci na
exekutivnim postaveni premiért v parlamentnich demokraciich také to, jakou

maji realnou roli v systému. Posledni skupina vyzkumiU se zabyva studiem

prostoru®, ktery jiz uzivatel mize pouzivat jako ulozisté svych dat) neni jiz novym typem webu —
webem 3.0 (srov. Cvréek 2008).

1 Nejen tato kauza a jeji neustalé prodluzovani je dikazem toho, jak samotna média ovliviu;ji
politiku tim, jak jednotlivym zpravam davaji dulezitost a jak dlouho na né poukazuje, respektive
jak dlouho je zafazuji do svého vysilani (tento proces se oznaluje jako agenda-setting). Pravé
zveliCovanim jednotlivych témat poté média nepfimo urCuji ta témata, ktera se stanou soucasti
vefejné debaty a ktera nikoli (Jirak; Képplova 2009, 352-353).



29

,vudcovstvi“, které nemalou mérou pomaha ztotoznit se s danym lidrem
a hlasovat pro néj (Karvonen 2007, 5). Pro svoji praci jsem si vybral prvni typ,
tedy personalizaci jako fenomén prostupujici celym systémem, ktery nize

podrobim blizSi analyze.

McAllister dodava, Ze je tfeba rozliSit personalizaci v prezidentskych
(Iépe identifikovatelna, na druhou stranu velmi vyzadovana) a parlamentnich
rezimech. V téch mizZeme sledovat dva typy. Jednak britsky model, kde je
situace podobna jako u prezidentskych rezimi a na druhou stranu model
s koali¢nimi vladami — tam silny lidr reprezentuje celou koali¢ni viladu.
V takovych systémech dale hraje nemalou roli volebni systém. Nejvétsi
identifikaci voli¢e s lidrem strany nalezneme pochopitelné u vétSinového
volebniho systému, ktery de facto personalizaci zrodil (nejvétSi personalizaci
Ize nalézt v USA u prezidentskych voleb). Pravé zména volebniho systému
z proporéniho na smiSeny (Novy Zéland ¢i Italie) mize za vétsi sblizeni lidi
a politikd (McAllister 2005, 2-5). Tento proces pomohl sblizeni mezi voli€i
a politiky v Italii, kde se volebni systém zménil z proporcniho na smiseny (75 %
kiesel se volilo na zakladé vétSinového volebniho systému). Tento volebni
systém uz sam o sobé pfinesl velkou vazbu kandidatd na voli¢e, kterou
podpofily pfedvolebni koalice (typické pro italsky politicky systém). Hlasovani o
budoucim premiérovi je tak brano téméfr jako plebiscit naroda o daném
predsedovi strany (Sustkova 2006, 809; srov. Caprara 2007, 153). Ani po
opétovném zavedeni proporéniho volebniho systému se v ltalii politicky boj
nezmeénil — volebni klani je neustale duelem predstavitell dvou koali¢nich bloku
(umocnéno tim, ze vitéz obdrZi po volbach automatickou vétSinu 54 procent

kiesel, coz dané koalici zajisti pohodInou parlamentni vétSinu).

Obecné plati, Ze kandidat na post politika by mél také oplyvat ur€itymi
vlastnostmi, kterymi presvédCi potencionalni voliCe, ze pravé jemu za to stoji
dat hlas. Gian Caprara hovofi o takzvanych ,BIG FIVE®, tedy zakladnich péti
vlastnostech, které musi mit kazdy politik, chce-li uspét. Prvni z téchto
vlastnosti je energie — lidr by mél byt prosté plny energie. Dalsi je vstficnost,

coz znamena, ze by kandidat mél byt Cestny a upfimny. Svédomitost je
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vlastnost, ktera vyjadfuje kandidatovu pilnost a spolehlivost dokonc€it zapocatou
praci. Emocni stabilitou, jako pfedposledni vlastnosti, se rozumi vyrovnanost
a trpélivost kandidata. Nakonec je otevienost, kterou se rozumi napaditost
a kreativnost. Tyto vlastnosti poté na lidrovi hleda potencionalni voli¢, ktery je
porovnava se svymi vilastnostmi (toto porovnavani s nasimi hodnotami odrazi
i fakt, Ze voli€i jsou Casto v dneSni dobé ,prelétavéjSi“, nez tomu bylo
v minulosti a prosté si politickou stranu vybiraji peclivéji) (Caprara 2007, 155-
156).

V pfedchozi kapitole jsem se zabyval tim, jak se proménily volebni
kampané v Case, coz umoznilo nahlizet na politicky boj z jiného — vice osobniho
— soudku. Postmoderni volebni kampari pfenesla souboj od stranickych aparat
zpét do ,ulic* a pfi tom byl volebni boj podporovan novymi medii a rozvojem
televiznich a rozhlasovych stanic, které rovnéz umoznily vétsi pfiblizeni
obycCejné politiky k obyCejnym lidem. Zaroven s tim ale zacala byt poptavka po
tom, aby se voli€ mohl szit s kvalitnim a charismatickym vidcem. Takovych
politikd zacCalo byt v politice ¢im dal vice, coz sebou neslo potfebu vzniku
noveho sméru vedeni politické kampané — proto se v nasledujici kapitole budu
zabyvat procesem profesionalizace volebnich kampané, coz v sobé nese

teoreticky pfistup o amerikanizaci a permanentnosti volebnich kampani.

2.3 Amerikanizace a profesionalizace volebnich kampani

V této subkapitole své prace se budu zabyvat vyvojem volebnich
kampani z pohledu tzv. ,profesionalizace®. Tato kapitola navazuje na pfechozi
dvé, ve kterych jsem predstavil zakladni teorie politického marketingu a zabyval

se proménou volebnich kampani v Case.

S rozvojem masmédii a ostatnich komunikacnich médii (v posledni dobé
pfedevSim internet) se politicka kamparn zacala silné profesionalizovat. Jak

jsem jiz uvedl, pfedevsim s nastupem televize, jakozto hlavniho média, se lidé
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zacali od politickych stran pomalu odklanét, nebot i samy politické strany
nahradily pfimou komunikaci se svymi voli¢i vystupovanim svych lidrd
v televiznich pofadech (srov. Blumler; Kavanagh 1999). Televize se poté stala
centralnim bodem politické soutéZe, vSechny dulezité politické udalosti se dély
skrze televizi a role samotnych stran zacCala upadat. Najednou lidé
nepotfebovali v takové mife vyuzivat sluzeb stran, nebot se vSe podstatné
dozvédéli z masmédii. Pro osloveni voli€¢l tak byly strany nuceny vyuzit nové,
profesionalnéjSi metody politického marketingu (Panebianco 1998, 266). Hlavni
roli tak zacali hrat experti, volebni manazefi a polititi profesionalové, coz byla
odpovéd na stale vice konzumni styl Zivota vétSinové populace — tento proces,
kdy zacina byt vyuzivano vice sluzeb profesionalll, se nazyva amerikanizace

(profesionalizace) politiky (Bradova; Saradin 2006a, 39).

Amerikanizace voleb sebou pfinesla i personalizaci voleb, jak jsem tento
koncept predstavil v pfedchozi kapitole. Winfried Schulz (2004) se zabyva tim,
jakou roli hraje v politickém soupefeni samotny kandidat. Dochazi k nazoru, ze
kandidat strany je samotnym programem strany a na ném stoji a pada pfipadny
uspéch. Jsou to totiz média a prezentace politické strany v nich, ktera rozhoduiji
o tom, zda strana ve volbach uspéje Ci nikoli. Proto je potfebné, aby byl dany
kandidat nadan k tomu vystupovat v televizi (byl uderny, vécny a umél si na
svou stranu ziskat divaky). Proto neni nahodou, kdyZ si politické strany najmou
na tento ukol profesionaly, ktefi poté kandidatovi radi, jak se pfed kamerami
chovat (Schulz 2004, 11-26). V této souvislosti je ale tfeba dat pozor, aby
personalizace neumoznila nastupu nezkuSenych politiki. Mnohdy totiz
v posledni dobé za politické strany mohou kandidovat rizné znamé osobnosti,
které ale nemaji politickou kvalitu. | kdyz se ale asi nedalo nic jiného Cekat nez
to, ze vétSi personalizace politiky sebou pfinese vétsi diraz na ,herce v roli
politikd“ (Bradova; Saradin 2006a, 40).

V postmoderni, tedy dnesni politické kampani mizeme jasné vidét, ze
vSechny strany soupefi o vSechny voliCe bez rozdilu, nebot Zadna strana uz
neni se svym voliCem pevné svazana. Politicky trh by se dal dle Farella

a Wortmanna chapat jako proces, ve kterém ,,Prodejci” nabizeji zastoupeni
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svym ,zakaznikum’ (tj. voli€m — pozn. autofi) vyménou za jejich podporu. [...]
Tato smena se odehrava v dobé voleb, kdy se prodejci primymi prostfedky
propaguji, aby si zajistili maximalni pfijem (volebni zisk — pozn. autofi).
Propaguji zpisob zastoupeni a specifické vladni zaméry jako jejich trzni
,produkt’, jenz obsahuje také image strany a lidra, program strany a vybrané
navrhy a politicka témata“ (Farell; Wortmann 1987, 298, cit dle Bradova;
Saradin 2006a, 43). Cilem pro kazdou poltickou stranu je za pomoci
marketingovych technik oslovit co nejvétsi poCet zainteresovanych voli¢u, ktefi
si z dané nabidky politickych stran vybiraji podobné jako z palety ostatnich
konzumnich vyrobku. Strany tak poupravuji svlj program jak mohou, nebot
nejdulezitéjSi pro né je uspét (to, ze jim mirny posun do politického stfedu
nemuze ubrat volie, Ize vysvétlit snad jen tak, ze voli¢ uz neni v postmoderni
kampani tak pévné svazan se svoji politickou stranou jako v minulosti a tedy
mu tento maly posun mnohdy nevadi, jak jsem uvedl jiz v pfedchozich ¢astech
textu16). Tato proména politického programu dané politické strany ale musi byt
doprovazena i zménou image, ktera musi byt pfijatelna pro vétSinu volicu —
v dusledku je tedy zapovézené, aby stranu vedl kontroverzni politik17 (Bradova;
Saradin 2006a, 44). Nejvétsi vliv na tom, Ze politické strany jsou nuceny
neustale poupravovat svlj program, aby co nejvice ve volbach uspély, ma
i nastup novych technologii. Do televiznich pofadd jsou v poslednich letech
zvani odbornici vdeho druhu, ktefi ostfe komentuji urcité kroky politickych stran.
Politicka rozhodnuti jsou cCasto komentovana politickymi komentatory,
prenaseny jsou tiskové konference, vysilany jsou také stranické &i volebni
sjezdy politickych stran v zemi (Koubek 2010, 119; srov. Eibl; Petrova 2010).
Politické strany museji na vSechny problémy v dneSnim svété online denikd

a 24hodinovych televiznich zpravodajskych deniki reagovat promptné

'® Na druhou stranu to mtiZze mit pro stranu i opaény efekt — jak ukaZi na analyze predvolebni
kampané& v CR v subkapitole 4.1, tak posun Ob&anské demokratické strany do politického
stfedu mohl mit za nasledek jeji propad a prostor, ktery timto posunem opustila, mohl byt
stavebnim kamenem pro etablovani jejiho konkurenta na pravici v podobé& TOP 09.

' Timto pozadavkem na ~oby€ejného” lidra si lze vysvétlit vyménu pfedsedy ODS Mirka
Topolanka v pribéhu volebni kampané. Ten byl pro mnoho lidi velmi nepopularni (pfedevsSim
kvuli svému az agresivnimu chovani) a proto byl mozna nahrazen az opacnym extrémem,
kultivovanym Petrem Necasem.
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a prakticky nepretrzité museji poukazovat na to, ze pravé jejich volebni program
je nejlepsi a stoji za to ho podpofit ve volbach (proto mnohé politické strany ve
volbach 2010 na nejCtenéjSi stranky internetu instalovaly bannery, které je
propagovaly i kdyz voli€ nenavstivil webovou stranku dané poltické strany)
(Bradova; Saradin 2006a, 47-48). Apatie vefejnosti souvisi i s trendem
poslednich nékolika desitek let, kdy média zacCala vykreslovat politiku jako
soubor pouze negativistickych jevl a tak pomalu, ale jist¢ zacala budovat
prostor pro apatii voli€a vuci politickému systému. Vysledkem této apatie je
stav, kdy mizi ideologicka profilace politickych stran, lidé se stale vice
odosobnuji vici politickym stranam, které jsou nuceny pro svuj Uspéch udélat
poté prakticky cokoli (Bradova; Saradin 2008, 24).

Jeden z prvnich krokd, jak takového apatického voliCe ziskat na svoji
stranu (tj. pfesvédcit ho, Zze je spravné jit volit), je vést permanentni volebni
kampan. Ta je charakteristicka tim, Ze prakticky neustale jsou voli€ovi nabizena
feSeni zvolenych témat, které dana politicka strany povazuje za dulezita.
Politické strany, které chtéji pravidelné ve volbach uspét, musi vést kampan
neustale a ve vSech typech voleb, které se vdaném staté vyskytuji (v
mezivolebnim obdobi v CR typicky volby do Senétu, volby do zastupitelstev
kraji a v poslednich letech i volby do Evropského parlamentu) (Bradova;
Saradin 2008, 25). Politicka strana si pak v dob&, ktera neni bezprostfedné
v obdobi voleb, mize zvolit mnoho zplsobl, jak se prezentovat, ale kdo
pozorné sledoval déni na Ceské politické scéné nékolika poslednich let, tak
pochopil, Zze na Ceského voliCe v tomto Case nejvice zabira negativni reklama
(Castdji nez prezentovani pozitivnich krokl, které provedla viada — ,tedy
chlubenim se své agendy®, se setkava voli€ pouze s navzajem urazlivou volebni

kampani, ktera se stale vice a vice vyostl“’ujels).

'® To je dano samoziejmé i faktory, které dana politicka strana nemuze odhadnout — po volbach
2006 bylo nejprve velmi t&zké vladni kabinet CR vilbec sestavit a kdyZ uz mu byla vyhlagena
diivéra, tak se vSechny strany zacaly vnitfné pnout, coz mélo za nasledek ,rozpad koalice
zevnitf“. Poté v takovéto atmosféfe strana nema mnoho chuti prezentovat svoji agendu, nebot
se musi soustfedit vabec na to, aby fungovala.
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Zpét ale z Ceské kotliny k permanentni kampani. Jeji pocatek mizeme
spatfit na konci 70. a poté v 80. letech ve Spojenych statech americkych. Tehdy
novinafr Sidney Blumenthal prohlasil, Zze ,Viadnuti se pfeménilo v permanentni
kampari, coZz méni viadu v nastroj svéfeny ktomu, aby zajiStoval vefejnou
popularitu zvolenych viédnich reprezentant(.“ (cit. dle Bradova; Saradin 2008,
26). TehdejSi nastup permanentni kampané do politické praxe potvrdil
i poradce demokratd Wally Clinton, ktery prohlasil ,At’ se nam to libi nebo ne,

den ,nikdy nekonéici kampané’ je tady“ (cit. dle Bradova; Saradin 2008, 26).

Samotna permanentni kampan poté posiluje postaveni riznych skupin,
které jsou typické uz pro amerikanizaci kampané (poradci, konzultanti), které
nepfipravuji volby jednorazové, ale pro danou politickou stranu pracuji
nepretrzité. Vysledkem jejich Cinnosti je to, Ze politici zaCinaji aktivnhé na svém
znovuzvoleni pracovat uz mnohem dfive, nez béhem zavérecné predvolebni
kampani. Politickou kampan vedou politické strany nepfetrzité a totalné
(Needham 2005, 343-344). Casto se politické strany b&hem své volebni
kampané obraceji na sluzby tzv. ,spin doctors®. To je skupinka lidi, ktefi maiji
jediny cil — danou skute¢nost poupravit jakkoli do takové podoby, aby z ni jejich
zadavatel (politicka strana, politik) vySel v pozitivnim svétle (Ftorek 2010, 89).
V navaznosti na vyvoj politickych kampani, ktery jsem pfedstavil v pfedchozi
kapitole, tak lze prohlasit, ze permanentni kampané spadaji do postmoderni
volebni kampané (srov. Norris 2000, 5-7; Wiszniowski 2006, 15-18).

V této kapitole jsem predstavil zakladni znaky pfistupu tzv.
amerikanizace a personalizace volebni kampané. Znakem tohoto pfistupu je
predevSim to, Ze volebni kampan splyva s vladnutim, pficemz strany, které
sestavily vladu, maji vétsi pfistup do médii a jsou tudiz v politickém boji
zvyhodnéni (Bradova; Saradin 2008, 34). Tento pfistup Ize vysledovat od
prelomu 70. a 80. let, coz nepochybné souvisi s proménou medialniho trhu,
zejména pak s jeho komercionalizaci a bulvarizaci, coz bylo jen vyusténim

procesu nastolovani agendy (agenda setting), po kterém je v dané prostiedi
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poptavka (srov. Ftorek 2010, 114). Své kofeny ma i tento pfistup ve Spojenych
statech americkych — tam ale pusobi i diky vétSinovému volebnimu systému
a pouze Dbipolarnimu stranickému systému konkrétnéji jako snaha
0 znovuzvoleni, coz se v proporCnich systémech pochopitelné liSi. Tomu, zda
muZeme tento koncept amerikanizace aplikovat na Ceskou republiku, se bude

vénovat subkapitola 4.3 této prace.

2.4 Principy voleb do Poslanecké snémovny Ceské republiky a

jejich zakotveni v pravu

V této kapitole se budu zabyvat pravni upravou voleb do Poslanecké
snémovny Ceské republiky. Samotné volby v CR vychazeji, podobné jako
v zapadnich demokraciich, z konceptu lidskych prav, mezi kterymi je i mimo jiné
pravo na ucastnéni se politického Zivota dané zemé (Antos 2008, 13). Dle 18.
Clanku Ceské l'Jstavy19 se volby do Poslanecké snémovny konaji ,tajnym
hlasovanim na zakladé vSeobecného, rovného a pfimého volebniho prava,
podle zasady pomerného zastoupeni“ a ,pravo volit ma kazdy obCan, ktery
dosahl véku 18 let* (Ustava Ceské republiky). Dali principy voleb pfinasi
Listina zakladnich prav a svobod®, konkrétné v &lanku 21. Ten stanovi, Ze
,o0bCané maji pravo podilet se na spravé vefejnych véci pfimo nebo svobodnou
volbou svych zastupct®, dale se ,volby se musi konat ve Ihutach
nepfesahujicich pravidelna volebni obdobi stanovena zakonem, volebni pravo
Jje vSeobecné a rovné a vykonava se tajnym hlasovanim, podminky vykonu
volebniho prava stanovi zédkon a obCané maji za rovnych podminek pristup

k volenym a jinym verejnym funkcim® (Listina zakladnich prav a svobod).

Jak jiz bylo fe€eno, jednim ze zakladnich principl je vSeobecnost

volebniho prava. Napfiklad jiz zminéné &lanky v Ustavé &i Listing stanovuji

¥ Ustava Ceské republiky, dostupné na: http://www.psp.cz/docs/laws/constitution.html

(ovéfeno k 20. 3. 2012).

% Listina zakladnich prav a svobod, dostupné na: http://www.psp.cz/docs/laws/listina.html
(ovéfeno k 20. 3. 2012).


http://www.psp.cz/docs/laws/listina.html
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v8eobecnost volebniho prava, ale vztdhnutého pouze na ob&any Ceské
republiky, coZz sebou ale pfinasi i obvykly census voleb. DalSim census
uplatiiovanym v Ceskych volbach se tyka véku a je stanoven pro aktivni volebni
pravo na 18 let (pravo volit) a pro pasivni volebni pravo (pravo byt volen) na 21
let” (Anto$ 2008, 24-27).

DalSim principem voleb je rovnost volebniho prava, jehoz aplikace do
pravni praxe je velmi problematicka. Staci se jen podivat napfiklad na volebni
mapu Ceské republiky — pfedevsim na to, jaky nerovnomérny podet mandat
se udéluje v jednotlivych krajich pfi volbach do PS PCR. Ja jsem si jako priklad
vybral porovnani rozdélovanych mandati v Hlavnim meésté Praze
a v Karlovarském kraji. V téchto volebnich krajich se udéluje 25, respektive
5 mandatd (tedy nejvice a nejméné mandatu). Na tomto pfikladu je jasné, ze
ne kazdy hlas ma stejnou vahu.? Hodnotu pfirozeného volebniho prahu23 maji

totiz tyto dva kraje diametralné odliSné (viz nasledujici tabulka).

Tabulka €. 3 — Hodnota prirozeného volebniho prahu

Prirozeny prah

Volebni kraj Pocet mandatu (%)
Hlavni mésto
Praha 25 3,26
Stiredocesky 24 3,51
Jihomoravsky 23 3,69
Moravskoslezsky 22 3,87
Ustecky 14 5,42
Jihocesky 13 5,34
Olomoucky 12 577
Zlinsky 12 6,93
Plzensky 11 6,26

L vyjimkou byl jen navrh KDU-CSL, ktera slovy svych predstavitelti navrhovala to, aby za své
nezletilé déti hlasovali jejich rodi€e, ale k pravnimu ukotveni takového navrhu nikdy nedoslo
(srov. Filip 2003).

22 http://volby.cz/pls/ps2010/ps51?xjazyk=CZ (ovéfeno k 20. 3. 2012).

% Pro uréeni pfirozeného volebniho prahu musime znat velikost volebniho obvodu (tj. kolik se
v ném rozdéluje mandatll) a jaka je pouzivana volebni formule. PFirozeny volebni prah je potom
procento, které je potfeba na zisk mandatu u kazdé politické strany (srov. Lebeda 2001 142-
145).


http://volby.cz/pls/ps2010/ps51?xjazyk=CZ
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Kralovehradecky 11 6,41
Pardubicky 10 6,47
Vysoé€ina 10 7,42
Liberecky 8 9,7
Karlovarsky 5 11,83

Zdroj: volby.cz, http://lwww.cepsr.com/clanek.php?ID=414

Tim dochazime k tomu, Ze volebni kraje v CR jsou svoji velikosti velmi
rozdilné. To zpusobuje to, Ze v nejvétSich volebnich krajich se volebni systém
chova propor¢né, zatimco v menSich krajich vétSinové. Ukazuje se tak, ze
ackoli se snazi byt volebni pravo pro kazdého obyvatele nejvice spravedlivé
a co nejvice rovné, tak jsou prosté kraje, ve kterych (navzdory proporénimu
volebnimu sytému) je volba tam spiSe vétSinova (Lebeda 240-241). Jak uvadi
Marek Anto$, tak podobné problémy volebnich systémud nejsou v evropském
méfitku zadnou vyjimkou. Autor se obava jiného ukazatele voleb — tou je
volebni ucast, ktera volby co volby neustale klesa (a mize tak znacit, ze pro
volie nejsou volby uz dllezité, at uz z jakéhokoli dlivodu) (Antos 2008, 180).
Této problematice se budu vénovat v posledni kapitole, ve které budu

analyzovat celkové vysledky voleb do PS PCR.

Pojdme ale od obecnych principu voleb ke konkrétnim, které stanovuje
platny volebni zakon CR. Normou, ktera vymezuje pravidla a pribéh voleb je
Zékon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné
a doplnéni nékterych dalSich zékon(1.** V tomto zakoné& jsou stanoveny
zakladni principy voleb tak, jak je zname. V §1 jsou zopakovany principy voleb,
tak jsem je jiz popsal vySe (tedy vSeobecnost, rovnost, pfimost volebniho prava
spojené s tajnym hlasovanim). Dale se zde dozvime, Ze volby do dolni komory

Parlamentu CR jsou zaloZeny na proporénim volebnim systému® a volby

24 Zakon €. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné a doplnéni
nékterych dalSich zakont, dostupné na:
http://portal.gov.cz/app/zakony/download?idBiblio=43269 (ovéfeno k 20. 3. 2012).

® Konkrétné jsou volby do Poslanecké snémovny zaloZené na principu d'Hondtova délitele
vramci jednoho skrutinia. Paragraf 50 poté stanovuje konkrétni pravidla toho, jak strany
postupuji do skrutinia:

(1) Pocet platnych hlast pro kazdou z politickych stran, politickych hnuti a koalic, které
postoupily do skrutinia, se v ramci kazdého volebniho kraje postupné déli Cisly 1; 2; 3 a dale


http://www.cepsr.com/clanek.php?ID=414
http://portal.gov.cz/app/zakony/download?idBiblio=43269
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vyhlasuje prezident CR nejpozdéji 90 dnl pred jejich konanim. Dale jsou zde
stanoveny volebni dny — vCR se voli vpéatek (od 14.00 od 22.00 hod.)
a v sobotu (v dobé mezi 8.00 az 12.00 hod.), zatimco v zahranici se voli jiz
o den drive (ve Ctvrtek, respektive v patek). Paragrafy 6 a 6a hovofi o tom, ze
voli€, ktery chce volit mimo své trvalé bydlisté, musi tuto skuteCnost nahlasit
nejpozdéji 40 dnu pfed konanim voleb a tento voli€¢ pak bude zapsan do
seznamu Vvoli€u v jiné obci (poté je voli€¢ povinen hlasovat jiz v této obci a nema
opravnéni volit v obci dle svého trvalého pobytu). Jako organ, ktery dohlizi na
organizaci a prubéh voleb, je v § 9 stanoveno Ministerstvo vnitra (Zakon
8. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné

a doplnéni nékterych dalSich zakon).

Dalsi, pro moji diplomovou praci dulezitou ¢asti volebniho zakona je
paragraf 16, ktery hovofi o pravidlech volebni kampané. Ve druhém bodu
zakon uvadi, Ze ,volebni kampari musi probihat ¢estné a poctivé, zejména
nesmi byt o kandidatech a politickych stranach nebo koalicich, na jejichz
kandidatnich listinach jsou uvedeni, zvefejriovany nepravdivé udaje“ (Zakon
. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné
adopinéni nékterych daldich zakonu).?® Zakon stanovuje, Ze oficialni

predvolebni kampan zacina 16 dni a konc¢i 48 hodin pfed terminem voleb. Dale

vzdy cislem o 1 vy8Sim. Vypocte se tolik podilt, kolik kandidatu je uvedeno na hlasovacim
listku, nezapoditavaji se vSak kandidati, ktefi se kandidatury po zaregistrovani kandidatni listiny
vzdali nebo byli odvolani podle § 36. Hodnoty podilt se vypoditavaji a uvadéji na 2 desetinna
mista se zaokrouhlenim nahoru.

(2) VSechny podily vypoctené podle odstavce 1 se seradi sestupné podle velikosti a uvede se
seznam tolika podild, kolik mandati volebnimu kraji pfipadlo podle § 48. V pripadé rovnosti 2 a
vice podilt v této fadé je pro jeho poradi rozhodujici pocet hlast pro politickou stranu, politické
hnuti nebo koalici ve volebnim kraji, a je-li i tento shodny, rozhodne o pofadi podilu los. Zaroveri
s velikosti podilu se uvede i oznacCeni politické strany, politického hnuti nebo koalice, ktera
tohoto podilu dosahla.

(3) Za kazdy podil obsaZzeny v seznamu podle odstavce 2 se politické strané, politickému hnuti
nebo koalici pfikéze 1 mandat (Zakon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky
a o zmeéné a doplnéni nékterych dalSich zakona).

% Otazkou zUstava, zda neni pravé tento bod — tedy ustanoveni o &estné a poctivé volebni
kampani az pfili§ naivni — jak jsem uvedl| v pfedchozich kapitolach je to pravé negativni reklama,
ktera je nejpouzivanéjsi metodou v politickém boji.
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maji kandidujici strany27 ze zakona vyhrazeny v Ceském rozhlase a v Ceské
televizi po 14 hodinach prostoru pro svoji prezentaci, pficemz se tento Cas
rozdéli rovnym dilem (a jednotlivé pofadi ur€i los). Pfimo je zakazano zvefejnit
3 dny pfed volbami prizkum vefejného minéni — konkrétné pod pokutou az
30 000 K& u fyzickych osob, v pfipadé pravnické osoby dosahuje sankce az
500 000 K¢. Dalsi omezeni se tyka predvolebni agitace béhem voleb — ta je
zakazana v objektu voleb a v jeho bezprostfedni blizkosti (Zakon &. 247/1995
Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné a doplnéni nékterych

dalSich zakona).

Nasledujici paragraf 19 se zabyva zasadami hlasovani, kdy vyslovné
stanovuje osobni hlasovani po prokazani plathého ob&anského prikazu Ci
cestovniho pasu — pokud tak voli¢ neucini, nemUize hlasovat (i kdyby byl
v seznamu voli€l uveden). Povinnost hlasovat ma voli€ pouze v prostoru
k tomu ur€enému (tedy za plentou) a volebni listek musi dat do zvlastni obalky
(jiné, nez ktera se posila voli€im domu). Konkrétné § 38 hovofi o distribuci
volebnich listki (které musi kazdy ob¢an dostat minimalné 3 dny pred
zaCatkem voleb do své schranky) a o samotném hlasovani pojednava § 39,
ktery hovofi o tom, Ze voli€ ma moznost na jednom hlasovacim listku
zakrouzkovat maximalné 4 kandidaty. Paragraf 50 (odstavec 5) poté stanovi, ze
pfednostné se v kandidatni listiné posune smérem nahoru (v ramci
kandidatnich listin) ten kandidat, ktery ziskd minimalné 5 % pfednostnich
hlast®® (Zakon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky

a 0 zméné a doplnéni nékterych dalSich zakon).

Tim, jak se podavaji kandidatni listiny, jaky je jejich obsah ¢i jak se
strana muze vzdat kandidatury, se zabyvaji § 31-37. Zde je uvedeno, ze
kandidatni listinu podava politicka strana Ci koalice nejpozdéji 66 pred konanim

voleb na krajsky Ufad a kazda strana muize v kazdém kraji kandidovat pouze

2"\ Zakoné se hovofi o politickych stranach, politickych hnutich a koalicich. Ja se budu v této
praci pro prehlednost drzet obecného oznaceni politicka strana, pokud nebude uvedeno jinak.

%8 Samotnému preferenénimu hlasovani se budu podrobnéji zabyvat v subkapitole 4.2.
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jednou. Zaroven je kandidujici subjekt povinen slozit pfispévek na volebni
naklady ve vySi 15000 KE a to 72 dni pfed zaCatkem voleb. Samotna
kandidatni listina obsahuje informace o samotnych kandidatech (napf. poradi
kandidata, nazev volebniho kraje, nazev politického subjektu Ci informace
o kandidatovi — povolani, vék, polticka pfislusnost — pfipadné zda je bez
politické pfislusnosti). Krajsky ufad ma pravo v pfipadé nesplnéni zakonnych
podminek kandidata Ci celou stranu vyskrtnout v dobé 49 prfed dnem voleb.
Konecny seznam kandidatnich listin poté 45 dnl pfed volbami zaSle Krajsky
Urad na Statni volebni komisi, ktera nasledné uréi losem volebni d&isla
jednotlivych kandidatd. Vyskrtnutym kandidujicim subjektim se do 1 mésice
vrati sloZzeny pfispévek (15 000 K&). Samotny subjekt & kandidat se muze
kandidatury vzdat maximalné 48 hodin pfed volbami (poté se v pfipadé
kandidata nepfihlizi na preferenéni hlasy jemu udélené a v pfipadé
kandidujiciho subjektu tak bude v mistnosti vylepeno, Zze se voleb neucastni)
(Zakon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné

a doplnéni nékterych dalSich zakon).

DalSi paragrafy volebniho zakona se zabyvaji tim, kdo a jak zvefejriuje
vysledky voleb a za jakych podminek strany postupuji do skrutinia (§ 49).
Zajimavosti je, ze o volebni klauzuli se vtomto paragrafu hovofi pouze
nepfimo, nebot je vném vodstavci 1 uvedeno, Zze ,Na podkladé zapisu
o vysledku voleb v krajich Cesky statisticky urad zjisti, kolik platnych hlast
celkem bylo odevzdano pro kazZdou politickou stranu, kazdé politické hnuti
a kaZzdou koalici a dale: a) které politické strany nebo politicka hnuti ziskaly
méné nez 5 procent, b) které koalice, sloZzené ze 2 politickych stran, popripadé
politickych hnuti ziskaly méné nez 10 procent, c) které koalice, sloZzené ze
3 politickych stran, popfipadé politickych hnuti ziskaly méné nez 15 procent, d)
které koalice, slozené z nejméné 4 a vice politickych stran, popripadé
politickych hnuti ziskaly méné nez 20 procent z celkového poctu platnych
hlas(G (Zakon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky
aozméné a doplnéni nékterych dalSich zakonl). Schvaleni této adaptivni

klauzule mélo za nasledek jisté omezeni v sluCovani politickych subjektt pred
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volbami — strany totiz ztraceji vali k uzavirani pfedvolebnich koalic, nebot
nejsou nijak zvlast zvyhodnéni oproti faktu, kdy by kandidovaly zvlast (Tomas
Lebeda uvadi prave vliv této klauzule, jako mozny zaklad pozdéjSiho rozpadu
Ctyrkoalice pred volbami 2002) (Lebeda 2004, 237).* Tento paragraf také
stanovi, Zze se mandaty rozdéluji kandidujicim subjektiim v ramci volebnich

kraji. Nasledujici pasaz (§ 56-80) se zabyva volbami do Senatu.

DalSim dulezitym paragrafem pro mou diplomovou praci je § 85, ktery
stanovuje pfispévek na uhradu volebnich nakladu, kde je stanoveno, ze
kandidujicimu subjektu, ktery ziska nejméné 1,5 %, tak bude za kazdy
odevzdany hlas vyplaceno 100 K&.*® Dale Zakon stanovi podminky pro
pfezkum regulérnosti voleb (paragrafy 86-89).31 V zavérecnych pfilohach uz
jsou poté uvedeny konkrétni obce, které spadaji do daného volebniho obvodu
a celkovy pocCet mandatu, které se v daném volebnim obvodé rozdéluji (Zakon

8. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné

a doplnéni nékterych dalSich zakon).

V této subkapitole jsem se snazil poukazat na vybrana pravidla voleb do
PSP CR, jak je stanovuje volebni zakon. Volby v CR jsou nastaveny tak, Ze
jsou standartni a v evropském méfitku nijak nevybocuji (snad jen pochybnou
adaptivni klauzuli pro kandidujici koalice politickych stran) Poukazal jsem i na
to, Ze i kdyZz Zakon hovofi, Ze volby jsou rovné, tak jsou volebni kraje, ve
kterych nestacCi politické strané ziskat minimalni klauzuli 5 procent, nebot

pfirozeny prah je v nich vyssi.

?® Hodnota volebni klauzule byla pied volbami 2002 7 % pro dvouélennou, 9 % pro tfilennou a
11 % pro &tyf a vice€lennou koalici politickych stran &i hnuti (tamtéz 236).

% Vice o financovani politickych stran v CR pojednavéa subkapitola 4.5 této prace.

1 Navrh na neplatnost voleb muze podat jak voli€, tak kandidujici subjekt a to v tom volebnim
kraji kam nalezi (voli¢ dle stalého seznamu volicd a politicka strana tam, kde byla
zaregistrovana). Takovy navrh je tfeba zaslat do 10 dnd po vyhlaseni vysledkd voleb. Timto
navrhem se poté zabyva NejvysSi spravni soud.
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3 PRED SAMOTNOU APLIKACI TEORII

Pfed samotnou aplikaci uvedenych teorii v prvni kapitole se podivame
do minulosti ¢eskych volebnich kampani — pfesné na snémovni volby roku
2006, béhem kterych, jak se na tom shoduji pfedni ¢esti politologové zabyvajici
se politickym marketingem, byly popsané jevy (personalizace, amerikanizace,
personalizace) v Ceském prostifedi spatfeny poprvé. Také pfedstavim Cervnove
volby do Evropského parlamentu roku 2009, které se vyznacovaly tim, Ze v nich
byla vedena svym typem prakticky totozna kampan, jako pozdéji v kvétnovych
volbach 2010.%? Poté se budu zabyvat politickou situaci pfed volbami do PS
PCR roku 2010, protoZze nabidla mnohéa specifika (pfedevsim neuskutednéné
volby a vznik novych, ale zaroven silnych politickych stran). V samotném zavéru
kapitoly pfedstavim analyzu programovych dokumentl uspésnych kandidujicich

subjektd, kterou nemohu ve své praci v zadném opomenout.

3.1 Snémovni volby 2006

Nez zaCnu popisovat snémovni volby vroce 2010 a aplikovat na né
uvedené teorie, tak se musim zastavit nad kratkym zamysSlenim
u parlamentnich  voleb 2006, které mnohé procesy personalizace,
amerikanizace a profesionalizace volebnich kampani v Ceské republice
zapocaly. Jak uvadéji ruzni autofi*, v téchto volbach se poprvé ve velké mife
vyuzily praktiky politického marketingu — predevsim u Ceské strany socialné
demokratické. Rovnéz to byly volby, ve kterych byl voli€im, prfedkladam
pomysiny souboj dvou hlavnich stran (ODS a CSSD) — pfedevsim v zavéru

predvolebni kampané dokonce v takové mife, jako by snad ani ostatni subjekty

s Bezpochyby tak bylo kvali tomu, Ze tyto volby se konaly v €ervnu, pfi¢emz na podzim stejného
roku se chystaly predéasné volby do PSP CR, které se nakonec kvli rozhodnutim Ustavniho
soudu, ktery zpochybnil k tomu pfijaty Ustavni zakon, konaly prakticky az v fadném terminu
v kvétnu 2010.

% Napf. (Matuskova 2010), (Bradova; Saradin 2006a), (Bradova; Saradin 2008).
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nekandidovaly (Petrova 2006, 42-4334). Ve volbach byla také poprvé pouzita
personalizace politiky, opét vztahnuta pfedevSim na dvé nejsilngjSi politické
strany — dle prizkumd vedouci ODS vpodobé Mirka Topolanka
a v prizkumech t&sné druhou CSSD s lidrem Jitim Paroubkem. Zajimavé bylo
to, Ze se televizni debaty dostaly do hovord normalnich lidi. Média také poprvé
informovala o zakulisi televiznich debat a poukazovala na jejich ,neférovosti®
(napf. situaci, jak Topolanek nepodal po diskuzi Paroubkovi ruku ¢&i to, zZe
o hlavu mensi Paroubek mél béhem fnalni debaty stupinek, aby byl stejné
vysoky jako Topolanek). V duchu personalizace potvrdil i zajem divaki o
politické debaty (zavéreCné predvolebni debaty sledovalo na 1,3 milion0 lidi)
(Petrova 2006,46-48). Uspéchu CSSD také napomohla natura jejiho lidra, ktery
pusobil v televiznich debatach profesionalngji a pocinal si jako vadce (Jifi
Paroubek se dokonale stylizoval do role budouciho premiéra a tim lidem

ukazal, Ze je na tuto funkci pfipraven).

Co se tyCe vyuziti negativni reklamy, tak v ni prim hrala také socialni
demokracie. ODS vyuzila toho, Ze se nachazela jiz 8 let v opozici a utoCila
predevsim na hfichy CSSD. Naproti tomu CSSD se opfela do ODS o mnoho
vice — zemi doslova zaplavily plakaty se sloganem ,ODS minus®, které
obsahovaly hesla o tom, co zemi C&eka, jestlize vyhraje ODS. Obcansti
demokraté dokazali odpovédét pouze klipy z dilny reziséra Filipa Rence, ve
kterych se hlavni hrdina dostane z jeskyné& hficht CSSD za pomoci modrych
Sipek ODS. Otazkou zuUstavalo, jak na volice v takto vysoké mife pouzita
negativni kampan vlastné zapusobi. V celku se situace nijak nezménila —
CSSD tento neotely (i kdyz vétsinové ne moc dobre pfijaty) koncept politického
boje pfinesl tésné druhé misto ve volbach, ¢imz se jen potvrdily dlouhodobé
predvolebni prazkumy) (Saradin 2008, 51-55). S negativni reklamou souvisi
I permanentnost vedeni politického boje, coz pfed volbami 2006 napomohlo
i to, Ze ve volebnim obdobi 2002-2006 pfibyly do politického kalendafe jedny

% Barbora Petrova se zabyva analyzou novinovych ¢lanku bé&hem poslednich dvou tydn(
pfedvolebni kampané, kdy uvadi, Ze nejvice se referovalo o dvou nejsilngjSich stranach
(nejmarkantné&jsi disproporcionalita ve prospéch CSSD a ODS byla u Hospodafskych novin)
(Petrova 2006,53-57).
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volby navic (evropské volby). Politické strany tak nastolily smér, kterym se
ubiraji dodnes — prakticky po celé volebni obdobi vedly kampan s cilem ocernit
své konkurenty (Bradova; Saradin 2006b, 244-245).

Z pohledu politického marketingu se nejlépe vedlo CSSD. Ta
v pfedvolebni kampani vyuzila prvky negativni a srovnavaci kampane, se kterou
pokraCovala i po volbach. Velmi Casto a hlasité totiz poukazovala ve svych
prohlasenich (nespocet tiskovych konferencich) a prostfednictvim svych
billboardd na vliv poradce Marka Dalika (ve vztahu k pfedsedovi ODS Mirka
Topolanka), ale i cilené zaméfenou kritikou vUici koaliénim partneriim. Jako
mistrovsky tah, které CSSD uginila kratce po volbach, bylo vsazeni na
,2antiamerikanismus®, ktery vychazel z odmitavého postoje ¢eskych ob¢anl ke
stavbé amerického radaru, ktery se mél na Ceském uzemi stavét (ten mél byt
soucasti protiamerické vzdusné obrany). Argumenty vilady, Ze s vyjednavanim
zadala za své vlady uz CSSD, ale nebyly nic platné a vliada v tomto bodé silné
podhodnotila situaci (Bradova; Saradin 2008, 33).

3.2 Evropské volby 2009

Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze tato kapitola do této prace nepatfi
— opak je ale pravdou. V uvedenych volbach totiz, jak se pozdéji ¢tenaf z meé
analyzy dozvi, probéhla volebni kampan a byly nastaveny nové typy
komunikace mezi voli€em a kandidujicimi politickymi stranami, které se poté
prakticky ve stejné mife projevily a byly vyuzity ve snémovnich volbach v kvétnu
2010. Jsem si v&dom toho, Ze volby do EP jsou od voleb do PSP CR
diametralné odliSné (pfedevSim samotnou volbou, nebot oproti 14 volebnim
krajdm ve snémovnich volbach se ve volbach do EP volilo pouze v jednom
celostatnim obvodé), ale pfesto se nemohu pravé z toho divodu, Ze v nich

prevladaly pfedevsim narodni témata, analyze téchto voleb vyhnout.

Samotna volebni kampan probihala prakticky podobné, jako v minulosti
u jinych voleb, ale pfece jen jinak. Volby do EP v roce 2009 pfinesl opét souboj

na ose CSSD a ODS, ale novinkou bylo to, Ze nastavena medialni kampar uz
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byla prakticky totozna s volebni kampani, ktera se oCekavala na podzim roku
2009.% Jednotlivé strany poté v samotné volebni kampani vyuzily razné
internetové aplikace, predevSim facebookové profily jednotlivych politik{
a politickych stran a rovnéz videoportal YouTube, na kterém si jednotlivé strany

zakladaly vlastni videokanaly.

ODS pfisla v eurovolbach s novinkou v podobé aktivizace vlastnich
sympatizantl, ktefi se sdruzovali v ,Modrém tymu“.36 Tito sympatizanti
pracovali bez naroku na finan¢ni odménu a cilem jejich prace bylo
vyhodnocovani jednotlivych vyzkumU a analyz uréené pro ODS (Leinert 2009).
DalSim vyraznym prvkem v kampani ODS bylo vytvofeni specialniho webu
zamé&feného proti Jifimu Paroubkovi, potazmo proti celé CSSD. Ten sidlil na
adrese www.cssdprotivam.cz. Ukazkou negativniho charakteru webu je zaloZzka
,Sibalové®, kde jsou dle ODS ukazany neduhy celnich predstavitell ¢ssD.¥’
Lidr do EP Jan Zahradil zdlvodnil vznik webu tim, Ze odpovidani slusnosti na
hrubost b&hem krajskych voleb ODS ugkodilo. CSSD na vznik webu reagovala
slovy, Ze misto délani si legrace z protikandidata, by se radéji méla soustredit
na predlozeni opatfeni proti hospodarské krizi, které udajné dosud
nepredlozili.*® Z ostatnich stran zvolila konfrontaéni kampari jesté CSSD, ktera
utocila silné negativni kampani na ODS. PfedevSim se strefovala do udajné
neexistence volebniho programu.39 CSSD dale poukazovala na neschopnost
ODS a Mirka Topolanka, neplnéni Smlouvy ODS s voli¢i a na fakt, ze pad viady

lidé zpoloviny uvitali (OvCarek 2009). Posledni stranou, ktera uspéla

% \/ dobé &eského predsednictvi byla totiz viadé Mirka Topolanka (ODS) vyhlaSena ned(ivéra,
opozice nebyla nasledné schopna sestavit novou vladu, a tak €eskd politickd scéna sméfovala
pomalu k pfedéasnym volbam. Podrobné se této ,mezivolebni situaci® budu vénovat
v nasledujici subkapitole 3.3.

% http://ww.lidovky.cz/ods-spustila-projekt-modry-tym-d3j-
/In_domov.asp?c=A090429 124255 In_domov_pks (ovéfeno k 25. 3. 2012).

3" http://www.cssdprotivam.cz/sibalove.php (ovéfeno k 25. 3. 2012).

%8 http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-domaci-politika/109794/trumf-ods-do-eurovoleb-antiweb-
cssd.html (ovéfeno k 25. 3. 2012).

% http://ww.euractiv.cz/evropske-volby-2009/clanek/cssd-zahajila-kampan-do-eurovoleb-utoci-
na-ods-005889 (ovéreno k 25. 3. 2012).


http://www.cssdprotivam.cz/
http://www.lidovky.cz/ods-spustila-projekt-modry-tym-d3j-/ln_domov.asp?c=A090429_124255_ln_domov_pks
http://www.lidovky.cz/ods-spustila-projekt-modry-tym-d3j-/ln_domov.asp?c=A090429_124255_ln_domov_pks
http://www.cssdprotivam.cz/sibalove.php
http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-domaci-politika/109794/trumf-ods-do-eurovoleb-antiweb-cssd.html
http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-domaci-politika/109794/trumf-ods-do-eurovoleb-antiweb-cssd.html
http://www.euractiv.cz/evropske-volby-2009/clanek/cssd-zahajila-kampan-do-eurovoleb-utoci-na-ods-005889
http://www.euractiv.cz/evropske-volby-2009/clanek/cssd-zahajila-kampan-do-eurovoleb-utoci-na-ods-005889
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v pozd&jSich volbach do Snémovny, byla KSCM. Ta zvolila pro kampar
zalozenou na billboardech, na kterych propagovala své Celni kandidaty. Hlavni
poté byla kontaktni kamparni, ktera obsahovala stovky mitinkli, pfedevsSim ve
vétSich méstech. Kandidatka do EP Katefina Kone€na objasnila, Zze komunisté
nepovedou negativni kampan, protoze ,zlo pfinasi pouze zlo. My chceme lidem
vysvétlovat, Ze chceme pracovat pro né“ (Bek, Ov€acek 2009). Z ostatnich
politickych zminim pouze stranu KDU-CSL, kter4 ve své volebni kampani
pracovala s projektem ,ploty“. Ten umoznil sympatizantim strany vyvésit na
svlj dum, plot &i auto plakaty s kandidaty do EP. Jako prioritu kampané zvolili
lidovci prezentaci uspéchu svych europoslancu, coz se v ur€ité mife projevilo

i v samotném programu strany (Bek, Ov&acek 2009).

Z toho, co jsem zde uvedl je jasné, Ze vice nez o otazky spojené
s evropskou tématikou Slo ve volbach do EP pouze o to, nastavit kampan na
,podzimni rezim*, tedy na planované pied&asné volby do PSP CR. Ty tak mély
byt vyvrcholenim dlouhé, od evropskych voleb zacinajici, volebni a medialni
kampané — tomu odpovidala pfedevSim narodni témata kampané. Zaroven lze
vidét, Ze kazda z Celnich politickych stran ,najela“ na styl kampané, ktery si
poté udrzela az do kvétna 2010. PfedevSim mazeme vidét prvni masivni vyuziti
socialnich siti ve volbach v ¢eském prostiedi*®, vznik tematickych (i kdyz
v drtivé mife silné napadajicich) webovych stranek a vétsi zapojeni i napfiklad

videoportalu YouTube, na kterém se prezentovaly nazory jednotlivych

% Facebook (jako nejpouzivanéjsi socialni sit) nebyl vyuZit pouze politickymi stranami, ale také
v kampani proti nim. Za ,otce zakladatele“ masivnich facebookovych protipolitickych skupin, Ize
povazovat Matéje Frosta, ktery zaloZil v dobé pfed volbami skupinu ,Vejce pro Paroubka
v kaZzdém mésté“. Nasledné ,vajickové atoky“, bé&hem kterych mladi lidé pfedsedu CSSD lidové
fe¢eno vypiskali a hodili na néj vejce, postupné nabirali na sile. Celé utoky gradovaly na mitinku
v Praze u stanice metra Andél, kde demonstranti doslova zasypali nékolika desitkami vajec
predstavitele CSSD (http:/zpravy.idnes.cz/video-paroubka-a-vedeni-cssd-trefily-v-centru-prahy-
desitky-vajec-pyz-/domaci.asp?c=A090527_ 151424 domaci_jw, ovéfeno k 11. 4. 2012).

Po této akci iniciator akce na Facebooku skupinu uzaviel a doporudil ¢lenim své
skupiny, aby se utokl vzdali, kdyz na svém profilu uvedl: ,Musim ale zasadné nesouhlasit s tim,
co se odehralo 27. kvétna 2009 v Praze na Andélu. Bylo to mozZna logické vyusténi celé situace
a pan Paroubek sklidil to, co sam zasel, ale projevy nepfiméfené agrese nas stavi do jedné
roviny s nim“ (http://www.lidovky.cz/internetovy-zakladatel-hazeni-vyzval-ke-klidu-vajicek-p1v-
/In_domov.asp?c=A090528 120232_In_domov_mel, ovéfeno k 11. 4. 2012).


http://zpravy.idnes.cz/video-paroubka-a-vedeni-cssd-trefily-v-centru-prahy-desitky-vajec-pyz-/domaci.asp?c=A090527_151424_domaci_jw
http://zpravy.idnes.cz/video-paroubka-a-vedeni-cssd-trefily-v-centru-prahy-desitky-vajec-pyz-/domaci.asp?c=A090527_151424_domaci_jw
http://www.lidovky.cz/internetovy-zakladatel-hazeni-vyzval-ke-klidu-vajicek-p1v-/ln_domov.asp?c=A090528_120232_ln_domov_mel
http://www.lidovky.cz/internetovy-zakladatel-hazeni-vyzval-ke-klidu-vajicek-p1v-/ln_domov.asp?c=A090528_120232_ln_domov_mel
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politickych uskupeni. Po volbach do EP se také Facebook zacal pouzivat jako
prostfedek komunikace mezi témi voliCi, kterym néco na souc€asné politické
garnitufe vadilo (pfedevSim iniciativa Vyménte politiky). Nékteré politické
subjekty také zacaly své pfiznivce a sympatizanty nové zapojovat pfimo do
svého volebniho tymu a do své volebni kampané (zde je potfeba zminit
pfedevSim uspéch lidoveckého projektu ,ploty“, ktery poté ve své kampani
pouzila i nova strana TOP 09). Tim, jakd byla v Ceské republice politicka
situace pravé mezi volbami do EP a kvétnovymi volbami do Poslanecké

snémovny, se budu zabyvat v nasledujici kapitole.

3.3 Politicka situace pred volbami 2010

V nasledujici kapitole se budu zabyvat analyzou toho, co se od léta 2009
do kvétnovych voleb 2010 stalo. V8e zacalo tim, Ze v dobé historicky prvniho
Ceského predsednictvi EU, byla vyjadfena nedlvéra viadé premiéra Mirka
Topolanka.*! | kdyZ tento krok byl vyusténim dlouholeté politické krize*?, tak
Ceskou politickou scénu velmi zasahl. Nestabilita vlady, ktera prakticky od
svého pocatku disponovala ve Snémovné mensinou poslancul, vyustila v paty
pokus opozice o vyhlasSeni nedlvéry vladé. Stalo se tak 24. 3. 2009, kdy po
celodenni rozpravé poslancu byl vec€er kabinet svrhnut (opozici velmi pomohli 4
rebelujici poslanci vladnich stran, ktefi s ni pro navrh hlasovali). Pad vlady také
zpusobil malou diplomatickou ostudu, nebot se udal pravé v poloviné jinak
dobrého Ceského predsednictvi EU. Jiz tehdy se ukazalo, Ze cilem opozice
nebylo zacCit vladnout, ale pouze ukoncit vladu Topolankova kabinetu
(Pobofilova 2009). V historii CR se tak podruhé zagaly pomalu pfipravovat

pred&asné volby.

“ http://mww.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/vlada-mirka-topolanka-padla-rebelove-ji-

potopili_111496.html (ovéfeno k 11. 4. 2012).

*2 Vlada pod vedenim Mirka Topolanka byla schvalena az diky dvéma poslancim z CSSD
(volebni vysledky totiz poprvé v historii CR vygenerovaly volebni pat, takZe ani levice a ani
pravice nebyla sama schopna utvofit vétSinovou koalici), ktefi podpofili viadu i pfes negativni
stanovisko strany (http://www.novinky.cz/domaci/107003-topolankova-vlada-dostala-
duveru.html, ovéfeno k 11. 4. 2012).


http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/vlada-mirka-topolanka-padla-rebelove-ji-potopili_111496.html
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/vlada-mirka-topolanka-padla-rebelove-ji-potopili_111496.html
http://www.novinky.cz/domaci/107003-topolankova-vlada-dostala-duveru.html
http://www.novinky.cz/domaci/107003-topolankova-vlada-dostala-duveru.html
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Nasledné zacala jednani o tom, kdo vabec bude viadnout. Po dlouhych
jednanich bylo jasné, Ze Zadna politicka koalice nepfipada v uvahu, a tak byl
stranami navrhnut jako premiér Jan Fischer, ktery mél do planovanych
podzimnich voleb Ufednickou viadu a spravovat zemi.*> Nasledné hlasovani
o divéfe pro tento ufednicky kabinet bylo naplanovano na 7. 6. 2009.
V samotném hlasovani poté vladu podpofilo 156 poslancl — pfedevsim ¢lenové
klubG ODS, CSSD, SZ a nékolik lidoveckych poslanci (ti potom vytvofili novou
politickou stranu TOP 09, o tom ale pozdéiji). Zdrzeli se zbyli poslanci KDU-CSL
a komunisté. Jedinym, kdo hlasoval proti, byl poslanec Milo§ Melcak, ktery byl
pravé jednim ze dvou prebéhlikl, ktefi podrzeli druhou Topolankovu viadu
(Razi¢kova, Vlasak 2009).

Jako cesta k pfedCasnym volbam byl vyuZit jiz znamy mechanismus
jednorazového ustavniho zakona, ktery zkracuje volebni obdobi (prakticky
stejny ustavni zakon byl pfijat i v roce 1998, kdy také bylo jeho cilem umoznit
pred&asné volby). Samotny zakon byl poté ve Snémovné drtivou vétSinou pfijat
(doba schvaleni Zakona trvalo pfiblizné dva tydny).* Ihned poté Zakon putoval
ke schvaleni do Senatu, kde bylo jeho schvaleni vice dramatické. Nejvétsi
kritika zaznivala od lidoveckych senatorl, ktefi takovou jednorazovou cestu

k pred&asnym volbam odmitali, ale i tak byl Zakon schvalen.*

Proti tomuto schvalenému jednorazovému zakonu podal ustavni stiznost
nezarfazeny poslanec Milo§ Mel¢ak. Ostatni strany na tuto situaci nijak zvlast
nereagovaly, anebo na ni reagovaly pouze tim, Ze jediné o éem miize Ustavni
soud rozhodnout, je povinnost doplatit poslancim mzdu za zkracené obdobi.
Samotny Melc¢ak argumentoval tim, Ze mu schvalenim zakona, ktery zkracuje
volebni obdobi Snémovny, neumozfiuje vykonavat radné mandat poslance.

Konkrétné prohlasil ,pfijaty ustavni zakon o zkraceni volebniho zakona se prici

43 http://zpravy.idnes.cz/nova-vlada-bude-8-kvetna-cekal-jsem-ze-to-pujde-rychleji-rekl-klaus-

pyn-/domaci.aspx?c=A090424_090529_domaci_ban (ovéfeno k 11. 4. 2012).
* http:/ww.psp.cz/sqw/hlasy.sqw?G=49653 (ovéfeno k 11. 4. 2012).

> http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-37264400-senat-umetl-cestu-k-predcasnym-volbam-posledni-
slovo-ma-klaus (ovéfeno k 11. 4. 2012).


http://zpravy.idnes.cz/nova-vlada-bude-8-kvetna-cekal-jsem-ze-to-pujde-rychleji-rekl-klaus-pyn-/domaci.aspx?c=A090424_090529_domaci_ban
http://zpravy.idnes.cz/nova-vlada-bude-8-kvetna-cekal-jsem-ze-to-pujde-rychleji-rekl-klaus-pyn-/domaci.aspx?c=A090424_090529_domaci_ban
http://www.psp.cz/sqw/hlasy.sqw?G=49653
http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-37264400-senat-umetl-cestu-k-predcasnym-volbam-posledni-slovo-ma-klaus
http://zpravy.ihned.cz/cesko/c1-37264400-senat-umetl-cestu-k-predcasnym-volbam-posledni-slovo-ma-klaus
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ustavnimu poradku a ucelové ho suspenduje. Neméni a nedoplriuje Ustavu, jak
by mél, ale je vyhradné ucelovou a jednorazovou vuali momentalni véts"iny“.46
Tato stiznost pfimo ohrozovala pfipravované predcasné volby, které prezident

republiky vyhlasil na 9. a 10. fijna 2009.*’

Ustavni soud stiznost Milose Mel&aka pfijal a jako jeden z prvnich kroki
zruSil termin pfipravovanych pfedcasnych voleb. Nad tim se pozastavoval
naptiklad i expert na ustavni pravo Vaclav Pavli¢ek, ktery prohlasil, ze US timto
rozhodnutim omezil v zemi demokracii a to tim, Ze neumoznil svobodné volby.*®
Po soudnim Fizeni u US byl poté vynesen rozsudek, ktery vypsané pieddasné
volby 10. 9. 2009 zruSil (mj. kvdli retroaktivité ¢i omezeni moznosti jinym
politickym stranam kandidovat, nebot’ jim pfedCasnymi volbami byly zkraceny
Ihaty potfebné k registraci svych kandidatnich listin) (Nalez Ustavniho soudu,
4624-4625). Na tento nalez reagovaly poltické strany tim, Ze v obou komorach
Parlamentu poté znovu schvalili ustavni zakon, tentokrat natrvalo, ktery
umoznuje rozpustit Poslaneckou snémovnu. Po pfipadném rozpusténi
Snémovny by poslanci, by poté pfed€asné volby mohli byt uz zacatkem
Iis.topadu.49 Nasledny postoj CSSD ale véem pozorovateldim vyrazil dech. Pres
noc totiz Jifi Paroubek zménil nazor, porusil nepsanou dohodu o rozpusténi
Snémovny a prohlasil, ze CSSD se takového hlasovani zdrzi. Predstavitelé
ostatnich politickych stran na toto rozhodnuti reagovali rozpacité a i znacné
zklamané. Naproti tomu CSSD argumentovala tim, Ze i kdyz ji vSechny
predvolebni prizkumy predpovidaji vitézstvi, tak v zajmu stability ustavniho
pofadku zemé je nutné pocCkat do fadnych voleb vterminu roku 2010
(Mansfeld, Mackova 2009).

4 http://mww.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/64938-melcak-podal-ustavni-stiznost-proti-zkraceni-

volebniho-obdobi/ (ovéfeno k 11. 4. 2012).
" http://www.novinky.cz/domaci/172654-predcasne-volby-budou-9-a-10-rijna-rozhodl-klaus. html|
(ovéfeno k 11. 4. 2012).

48 http://mww.novinky.cz/domaci/177877-odbornik-v-kompetenci-ustavniho-soudu-neni-odlozit-
volby.html (ovéfeno k 11. 4. 2012).

49 http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/volby-2009/zmenu-ustavy-a-volebniho-zakona-podepsal-i-
fischer_138538.html (ovéfeno k 11. 4. 2012).


http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/64938-melcak-podal-ustavni-stiznost-proti-zkraceni-volebniho-obdobi/
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/64938-melcak-podal-ustavni-stiznost-proti-zkraceni-volebniho-obdobi/
http://www.novinky.cz/domaci/172654-predcasne-volby-budou-9-a-10-rijna-rozhodl-klaus.html
http://www.novinky.cz/domaci/177877-odbornik-v-kompetenci-ustavniho-soudu-neni-odlozit-volby.html
http://www.novinky.cz/domaci/177877-odbornik-v-kompetenci-ustavniho-soudu-neni-odlozit-volby.html
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/volby-2009/zmenu-ustavy-a-volebniho-zakona-podepsal-i-fischer_138538.html
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/volby-2009/zmenu-ustavy-a-volebniho-zakona-podepsal-i-fischer_138538.html
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Cilem této kapitoly bylo v kratkosti zrekapitulovat kliCovou udalost
podzimu roku 2009 — tedy zruSeni pfedCasnych voleb. Jak jsem vySe popsal,
hlavni roli v nich sehral Ustavni soud, ktery dokazal svoji nezavislost tim, Ze
zruSil ad hoc pfijaty ustavni zakon a umoznil tak poslancim dokoncit svj
Styflety volebni mandat, coz je dano Ustavou. V8echny vyznamné politické
strany se v této ,mezivolebni situaci“ pfipravovaly na pfed€asné volby, kdy
pfevazné pokraCoval v nastoleném stylu kampané od evropskych voleb (je to
ale tézkeé potvrdit Ci vyvratit, ponévadz volebni kampan se ani u jedné strany
nerozjela naplno a tak to, zda by kampan byla nécim jina ¢i nikoli, zlistane asi

jen v hlavach jednotlivych volebnich manazert).

V obdobi po evropskych volbach se také udalo nékolik véci, které pfimo
ovlivnily vysledek voleb do PS PCR v kvétnu 2010. Samoziejmé& tim mam na
mysli vznik nové pravicové politické strany TOP 09 (ktera vytvofila svym
programem alternativu k ODS) a vzestup prazské strany Véci verfejné

(pfedevSim po zvoleni znamého publicisty Radka Johna do Cela strany).

3.4 Analyza volebnich programi kandidujicich stran ve
volbéch do PSP CR 2010

Posledni nezodpovézena otazka, ktera brani tomu, abych mohl zacit
analyzovat volby do PS PCR, se tyka analyzy volebnich programi kandidujicich
politickych stran. Volebni programy jsou pro voliCe jednou z mala moznosti, jak
se seznamit s nazory a stanovisky dané strany, které chce konat po volbach.
Hlavnim cilem politického programu je pfilakat strané nové voliCe, vymezit se
vlici ostatnim stranam, pfipravit se na konfrontaci s jinymi stranami a stanovit
konkrétni politické cile dané politické strany (Kaack 1998, 25-27, podle Mares
2003, 72). Z politologického hlediska muOzeme délit politické programy
politickych stran na Ctyfi typy. Dlouholeta stanoviska daného politického
subjektu vyjadfuje zakladni program. Ty byvaji Casto doplnény akénimi

programy, které sleduji néjaké stfednédobé cile, vétSinou konkrétnéjSiho typu.
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dle nich si lidé vybiraji, jaka politicka strana bude v jejich zemi viadnout (ty vSak
byvaji rizné zabarvené, mnohdy se zabyvaji pouze nejaktualnéjSimi tématy a
nezfidka kdy jsou stvofena pouze za jednim ucelem, ¢emuz odpovida i kvalita).
Poslednim typem programu je vladni prohlaseni, ve kterém dana strana shrnuje
své uspéchy, co se dosazenych politickych cilt ty€e (Olzog, Liese 1993, 12-14,
podle Mare$ 2003, 72-73). Volby jsou pro kazdou stranu velmi dalezité, a proto
jsou politické programy mnohdy psané velmi vagné a velmi obecné ve snaze
oslovit co nejvice potencionalnich voli€a. V nasledujici kapitole bude tématem
analyza volebnich programu kandidujicich politickych uskupeni. Z duvodu
velkého mnozstvi kandidujicich subjektl (27) se nelze pochopitelné zabyvat
vSemi. Zvolil jsem tak pouze ty strany, které byly ve volbach do Poslanecké
snémovny Uspé&sné. Konkrétné tedy Ceskou stranu socialné demokratickou
(CSSD), Obg&anskou demokratickou stranu (ODS), TOP 09, Komunistickou
stranu Cech a Moravy (KSCM) a Véci vefejné (VV).>°

Programové dokumenty sledovaly podobna témata jako v o rok dfive
konanych voleb do Evropského parlamentu. Politické strany navazaly na
rétoriku spojenou s ekonomickou krizi, ktera se stala hlavnim tématem
kampané. DalSim vyraznym tématem byla korupce. Klasickymi tématy byly
reformy statnich politik (ddchodova, zdravotnicka &i socialni), zvlastni misto
méla v programech reforma Skolstvi (ta budila vasné zejména diky navrhu
pravice na placeni Skolného). DalSimi tématy byla zahrani¢ni politika, vnitini
bezpeCnost a justice, zivotni prostfedi a zastoupena byla rdznymi stranami

I jinak témata okrajova (pfima demokracie, otazka financovani sportu ad.).

Ze vSech zde analyzovanych kandidujicich poltickych stran méla zvlastni
programovy dokument TOP 09, ktera pojala svlj program jako programové
prohlaseni fiktivni vlady a na rozdil od ostatnich programu kandidujicich stran
byl také pomérné ostry (na druhou stranu mnoho konkrétnich navrhi

v programu nebylo).

*® Nasledujici kapitoly, neni-li uvedeno jinak, vychazi z nasledujicich zdroju: (CSSD: 2010),
(KSCM: 2010), (ODS: 2010), (TOP 09: 2010), (VV: 2010).
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Naopak nepfekvapil styl programovych dokumentd dvou hlavnich
kandidatd na vitézstvi — CSSD a ODS, ve kterych se obé& strany vzajemné
obvinovaly a straSily pfipadnymi kroky druhé strany po pfipadném vitézstvi.
Obé strany se ale shodly v tom, Ze jako nepfijatelnou ve svém programu uvedli
povolebni spolupraci s KSCM (ODS ji odmitla uplné a CSSD ,ukazala“, jak ma
od komunistd daleko). ODS se zkraje svého programu prezentuje skutky, jez
provedla minuld vlada pod jejim vedenim. Prvni strany jejiho programu jsou
rovnéz charakteristické neustalym utokem na CSSD (ostatné jako cely program
— to mlze byt disledek toho, ze ODS vsadila v téchto volbach pfedevsim na

negativni kampan).

KSCM pfipravila pro své voli¢e program ve formé bodui, které pfinaseji
sice mnoho navrhd, ale mnohdy bez konkrétnich navrhi na jejich prosazeni do
praxe (navic néktera navrhovana feSeni byla velmi nesmysiné fazena — napf.
vyrovnani statu a cirkve do oblasti Skolstvi). Z tohoto pohledu lze o programu
KSCM fici, ze ze v8ech parlamentnich stran byl strukturou nejhorsi, avsak
vezme-li v ivahu potencionalni voli€e komunistl — postarsi generaci — muzeme
fici, ze program byl Sity na miru téchto voli€l (nenaroény na &teni, navrhy

v hlavnich odrazkach atd.).

VV na své voliCe pfipravily detailni, dobfe ¢tivy a dobfe srozumitelny
volebni program, kde u kazdé kapitoly bylo mnoho zpusobl jak danou oblast
ZlepSit oproti stavajici situaci. Z programu bylo patrné, Ze sazi i na ta témata,
které ostatni strany nefeSi (napf. eutanazie). Na zavér svého programu vlozila
strana ,své desatero®, coz byla hesla pouZzita na billboardech v predvolebnich

kampanich.

V nasledujicich podkapitolach jsou prezentovany hlavni teze jednotlivych
programu kazdé strany (i kdyz se mnohdy navrhovana feSeni opakuiji, jsou pro
bezchybné informovani &tenafe uvedena vSechna). Nejprve budu analyzovat
hlavni témata politickych programd a ve druhé Casti kapitoly se budu zabyvat

ostatnimi tématy.
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3.4.1 Reseni hospodarské krize, finance

Téma ekonomické krize bylo hlavnim tématem u vSech kandidujicich
stran. VSechny se shodly na tom, ze je tfeba ji feSit ihned a nespadnout do
podobnych problém(, jako Recko. V programech byl také patrny tzv. ,fecky

syndrom“.51

V otazce ekonomické krize nezapomnéli CeSti socialisté pravicovym
stranam vytknout, Ze zemi zadluzily v absolutnich Cislech vice, nez predchozi
viady CSSD dohromady. CSSD v ekonomické oblasti slibovala voli¢im
zastaveni zadluzovani statu, a ze do roku 2013 snizi schodek rozpoctu pod 3 %
HDP. V danové oblasti socialisté chtéli vratit dafiové kvoty na uroven roku 2007
a pro majetné lidi vytvofit vy8Si dafiové pasmo (38 %). V otazce podnikani
slibovala strana snizeni administrativni zatéZze pro podnikatele. V duchu
keynesianismu chtéla aktivné pomoci ekonomice domacimi investicemi. V této
spojitosti slibuji socialisté vétsi vyuziti takzvanych ,PPP projekti“.> V zavéru

strana uvadi, Ze planuje pfijeti Eura v letech 2015-2016.

ODS jako prioritu v feSeni ekonomické krize vidi snizovani vladnich
vydaju a tim padem nezvySovani statniho dluhu zemi (dokonce slibuje voli€um
vyrovnané rozpocty do sedmi let). V otazce dani strana uvadi, Ze ponecha
sazby dané na stavajici urovni a lidem tak zistane vice penéz na jejich vlastni
vyuziti (to je vostrém kontrastu proti levici, coz ODS sama uvadi).
Dlouhodobou prioritou ODS je podpora podnikatell. Tém slibuje napfiklad
snizeni byrokracie pfi zakladani firem nebo darové prazdniny (vytvofi-li v dobé

krize alespon jedno pracovni misto a dalsi).

*! Tento slovni obrat se vZil pro oznaéeni ekonomického katastrofického scénare v Recku.
Pravicové strany poukazovaly v kampani na to, ze za krizi mizou taméjsi ,socialisté“ (ktefi byli
davani do jednoho ,pytle* s Ceskou levici). Na pravou miru uvadim, Ze za tamnimi dluhy stoji
i nezodpovédnost Fecké pravice (Svihlikova 2010, 110).

2 PPP projekty (public-private partnership) jsou obecnym pojmem pro spolupraci vefejného
a soukromého sektoru vzniklé za ucelem vyuziti zdroji a schopnosti soukromého sektoru pfi
zajisténi vefejné infrastruktury nebo vefejnych sluzeb
(http://mwww.pppcentrum.cz/index.php?cmd=page&id=122, ovéfeno k 9. 4. 2011).


http://www.pppcentrum.cz/index.php?cmd=page&id=122
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Reseni nastalé ekonomické krize bylo stfedobodem programu, se kterym
Sla do voleb TOP 09. Zakladem pro fungujici ekonomiku je dle strany rovny trh,
ktery nebude nikoho v ekonomické zvyhodriovat pfed druhym. Hlavnim heslem
bylo pro stranu pfirovnani rozpo¢tu zemé k rozpoctu domacnosti — na co nejsou
penize, si prosté koupit nemidzeme. Mezi konkrétni navrhy, které strana chtéla
prosadit, patfilo mj. snizeni mezd pracovnikim ve statni sféfe o 10 % (vyjma
pedagogl a zdravotnikd, nebot ti jsou dle strany dlouhodobé podhodnoceni),
shizeni statnich pfispévku politickym stranam ¢&i snizeni plati ustavnich CinitelU.
Zaroven strana jasné deklarovala, ze nechce zvysit dané, jen upravit stavajici

systém tak, aby byl efektivnéjsi (pfedevsim zrusit vétSinu danovych vyjimek).

Sou&asnou ekonomickou krizi vidéla KSCM jako dusledek kapitalismu
a odmitala socialni uspory v rozpoctovych vydajich jako jeji feSeni. Dle strany je
nutnost investovat nové prostifedky do perspektivnich oboru, védy a vyzkumu.
Konkrétnimi navrhy v boji proti hospodarské krizi ma byt zruseni superhrubé
mzdy, zména danové soustavy (u vybranych vyrobkua snizit DPH zpét na 5 % ze
souCasnych 10 %), lidem s pfijmem menSim nez je prGmérna mzda zavést
dafiové pasmo 9 % - naopak lidi s pfijmem nad 1 milion K& ro¢né zdanit
zvlastni 40% sazbou, zvednout dané pravnickym osobam), zastavit privatizaci

statniho majetku Ci zahajit dostavbu jaderné elektrarny Temelin.

VV chtéji v ekonomické oblasti do roku 2014 dosahnout stabilizace
vefejnych financi, pod ¢imz si strana konkrétné predstavuji ponechani dané
u pravnickych osob na stavajici urovni a zavedeni progresivniho zdanéni
u fyzickych osob (u lidi s mésicnim pfijmem nad 145 tisic KE zavést 25% sazbu
dané, ostatnim nechat stavajici sazbu). Dale chce strana snizit ploSné pocet
statnich ufednikd o 10 % a zménit systém zadavani vefejnych zakazek, coz ma
udajné pfinést usporu az 60 mid. KE. Strana podporuje zpruznéni trhu prace,
coz umozni zameéstnavatelim zaméstnat vice zaméstnancul, nebot’ se nebudou

bat velkych nakladl spojenych s ukonéenim pracovniho poméru.
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3.4.2 Opatreni proti korupci

Protikorupéni rétorika, pfedevSim ve spojeni s mnoha kauzami politikd
(toskanska aféra premiéra Topolanka, prazska kauza Opencard, nejasné
financovani bytu pfedsedy Snémovny VI¢ka ¢i pokus o uplaceni poslanct TOP
09 a KSCM) se vedle hospodaiské krize bezpochyby stala jednim z hlavnich

témat téchto voleb.

Socialni demokraté v oblasti korupce prosazovali politiku ,padni komu
padni“ — tedy trestat vS8echny bez vyjimky. Navrhovala také zfizeni specialnich
utvar statnich zastupitelstvi, prosazeni zakona o lobbingu nebo elektronické
aukce, které zajisti transparentnost vybérovych Fizeni (a zaroven snizi

konec€nou cenu).

ODS v otazce protikorup€nich opatfeni navrhovala pouze obecné teze,
jako veétsi postihy pro ty, ktefi se dopusti korupce, zfizeni specialnich statnich
zastupitelstev orientujici se na korupCni kauzy (po vzoru Slovenské republiky) Ci
pozadavku, Ze napfisté se mohou vybérovych fizeni uc€astnit pouze firmy
s pruhlednou majetkovou strukturou s podminkou, Ze vSechny vétSi zakazky

museji byt zvefejnény online.

V boji proti korupci ani TOP 09 nepfinesla néjaké nové pfistupy. Také
kladla dlraz na zfizeni specialnich soudnich pracovist vysetfujici tyto zlo€iny
nebo na zvefejhovani zadani verejnych zakazek na internetu (v celém znéni,
tedy bez odvolani se na obchodni tajemstvi). Strana dale navrhovala, aby do
vrcholnych pozic ve statnich podnicich byli zastupci statu voleni vybérovym

fizenim a aby kazda strana zvefejnila naklady své volebni kampané.

Protikorupéni tématika byla pro VV alfou a omegou jejiho PR (coz bylo
podporovano byvalym investigativnim novinafem Radkem Johnem, ktery stanul
v Cele strany). Strana si nebere servitky a hned od za¢atku hovofi o rozkradani

majetku statu. Konkrétné strana doporucovala zavést do praxe testy korupcéni
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odolnosti, zfizeni specialniho statniho zastupitelstvi a protikorupcniho soudu Ci
institut korunniho svédka (niZSi trest za spolupraci s policii). Strana rovnéz
navrhovala elektronické aukce a zvefejnéni vysledku vSech vybérovych Fizeni
na internetu. DalSimi navrhy bylo zavedeni finan¢niho stropu na volebni

kampané u politickych stran nebo po vzoru EU regulace lobbingu.

3.4.3 Zdravotnictvi, diichodova a socialni politika

U socialni demokracie bylo hlavnim tématem v oblasti socialni politiky
udrzeni valorizace dichodu, ktery mél tvofit az 55 % primérné mzdy. Medialné
znamym byl i slib na vyplaceni jednorazové davky ddchodcim v podobé 13.
diichodu ze zisk( CEZ (ve vy$i 2.400 K¢&). Darazné CSSD odmitla diichodovou
reformu zaloZzenou na vétSim zapojeni kapitalového spofeni (tzv. opt-out
systém). Zaroven vSak uvadi, Ze je tfeba pocitat se zvySujicim se vékem
u odchodu do dlichodu, blize téma ale nerozvadi. Ostatnimi tématy v socialni
problematice byla rovnost pfi vzdélani, zavedeni novomanzelskych pujcek (ty
maji podpofit porodnost déti, protoze po narozeni ditéte se odpusti Cast
pujcky), projekty na snizeni vylouceni jednotlivych skupin obyvatel (primarné
dichodci a postizeni) i systém rekvalifikaci pfi pokusu najit si praci (uréeno
predevSim pro starSi a dlouhodobé nezaméstnané). Strana také navrhuje
valorizaci minimalni mzdy o 500 K& roéné&. Ve zdravotnické oblasti je pro CSSD
hlavnim tématem zru$eni zdravotnickych poplatku, jeden bezplatny Iék v kazdé
kategorii a ukoncCeni privatizace zdravotnickych zafizeni a obnoveni prvnich

3 dnd nemocenské (coz zruSila pfedchozi viada ODS).

V oblasti zdravotnictvi navrhovala ODS svym voli€lm posileni prav
pacientu, které byly odpovédi na spolutcast pacientd ve formé poplatkd. S tim
souvisi i to, Ze strana navrhovala vytvofeni dvou pasem zdravotni péCe —
z povinného pojisténi hrazeny ,standard“ (tedy bézné zakladni oSetfeni)
a ,nadstandard” (napfiklad jednoltzkovy pokoj, lepSi strava, apod.), ktery by byl
hrazen z dobrovolného pfipojisténi pacienta. V oblasti socialni politiky podporuji
obCansti demokraté solidaritu zodpovédnych, coz neznamena dle ODS

populismus, jak ho prezentuje CSSD, ale adresngjsi, jednodussi
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a spravedlivéjsi socialni systém. Své navrhy sméfovala pfedevSim na podporu
vzniku novych pracovnich mist — dafiové zvyhodnéni tém podnikatelim, ktefi
vytvofi nova pracovni mista. V oblasti zaméstnanosti byl asi nejkontroverznéjsi
navrh na to, aby zaméstnanec, ktery sam poda vypovéd, mél nizSi podporu
v nezaméstnanosti (ODS 2010, 26). V rodinné politice navrhovala ODS novou
predsSkolni péci (firemni miniSkolky) a dvourychlostni matefrskou (ti, kdoz ji
budou brat pouze 18 tydnd, dostanou 100 % platu, ostatni 70 %). V oblasti
dlchodové politiky ODS slibovala voli€um zménu pfispévkl do dichodového

systému tak, aby si lidé sami pfispivali East penéz ze svého platu navic (2 %).

V socialni politice klade TOP 09 dliraz na vétsi angazovanost ob&ana.
Tedy davky pouze tém, ktefi skuteCné hledaji praci, ne tém, ktefi je zneuzivaji.
Strana rovnéz slibovala, Ze davku v nezaméstnanosti nedostane ten, kdo ,poda
sam vypovéd &i ukonéi pracovni pomér dohodou nebo byl propustén pro
poruseni kazné“ (TOP 09 2010, 17). Sporné na tom je, Ze se tento navrh tyka
vétdiny lidi, ktefi ukon&i zaméstnani. V samostatné kapitole programu je
predstavena duchodova reforma. Strana navrhuje dva typy — jednak stavajici
(povinné duchodové pojisténi, vySe 28 %) a jednak kapitalizacni (dobrovolny
vstup, ale s povinnosti platit odvod 24 % a ze svého dalSich 6 %). Tyto obé
varianty by mély spravovat fondy zfizené statem a cela reforma by se méla
financovat z aktiv CEZ, pfipadné zvy$enim nepfimych dani (coz $lo proti tomu,
Ze strana nechce zvySovat Zadné dané). Velice kontroverzné (ve vztahu
k ostatnim politickym stranam) pulsobil navrh na zruSeni porodného (TOP 09
2010, 27). V otazce zdravotnictvi je v programu TOP 09 kladen nejvétsi duraz
na zvySeni spoluucasti pacientu (ze sou€asnych 14 % na 25 %) s roCnim
ristem maximalné 3 %. Pacientdm chce rovnéz strana umoznit sledovat, kolik
do systému odvedli penéz a kolik z né&j nasledné Cerpali (s tim, Ze lidé, ktefi

budou Cerpat malo, budou zvyhodnéni oproti ostatnim).

V politice zamé&stnanosti byl pro KSCM prioritou vznik novych pracovnich
mist pro absolventy a dlouhodobé nezaméstnané &i hendikepované. Dale
strana chtéla zachovat stavajici Zakonik prace, ktery je pro zaméstnance

vyhodnéjsi. Tém navic chtéla v pfipadé, ze pfijdou o praci, prodlouzit podporu



58

v nezameéstnanosti ploSné na jeden rok. Zaméstnancum chtéla strana zvednout
minimalni mzdu az na 14 tisic K&, pfiéemz pfi ruSeni pracovnich mist by méla
byt povinnost zaméstnavatele vyplatit odstupné. Co se ty€e socialni politiky, tak
KSCM navrhovala snizit hranici pro odchod do ddchodu u muzd na 63 let
auzen dle poCtu odrozenych déti. Darazné se vyslovila proti dichodové
reformé a slibovala voli€dm minimalni dichod ve vySi az 10 tisic K&. V oblasti
zdravotnictvi se vyslovila proti regulaénim poplatkim (a vacéi jakékoli formy
spoluucasti pacienta), pro vytvofeni jedné vefejné zdravotni pojiStovny
a navySeni podild k HDP investovanych ve zdravotnictvi (z dneSnich cca 7 %
na evropsky prumeér 8 %). V oblasti rodinné politiky podporovala vy$si davky ze
strany statu (porodné, rodiCovsky prispévek, pfidavky), ale i moznosti

novomanzelskych puljcek.

V resortu socialnich véci kladly VV ddraz na to, aby socialni davky
dostali jen ti, kdo je opravdu potfebuji a navic k tomu spolupracuji se statem.
Pridavky na déti se meély vyplacet pouze rodinam, ve kterych ma dité
pravidelnou Skolni dochazku. Ojedinélym navrhem také bylo odebirat fidi€sky
prukaz tém rodi¢um, ktery neplati na své dité vyzivné. V zaméstnanecké
politice prosazovala strana ,model 4+2+3“ — kazdy nezaméstnany ma narok na
podporu prvni 4 meésice, dalSi 2 meésice jen tehdy, pokud vykonava praci pro
obec ve stanoveném rozsahu (posledni Cislovka ,3“ znamena, Ze pokud osoba
nepobirala v poslednich 10 letech zadnou davku, tak muze pobirat podporu
jesté dalsi 3 mésice). DalSim tématem je pro VV duchodové reforma. Ta by
méla probihat tak, ze z dnesnich 28 % procent, které dostava stat od kazdého
na dlichody, by si lidé mohli dobrovolné odvadét 4 % do specialnich statnich
fondd. V oblasti zdravotnictvi, je pro VV prioritou definovat zakladni péci
(zajistovala jedna statni zdravotni pojiStovna z povinného odvodu obcanu)
a péci nadstandartni (tu by si lidé pfipojiStovali dobrovolné u komerénich
zdravotnich pojistoven). Po tomto kroku chce strana zcela zruSit systém
regulacnich poplatku. Véci verejné jsou jedinou stranou, ktera oteviené hovorila

0 podpore eutanazie (tj. dobrovolného ukonceni zivota).
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3.4.4 Dalsi témata uvedena ve volebnich programech

V nasledujici podkapitole se budu vénovat tém tématlim, ktera sice

nepatfila mezi hlavni, ale i tak budily v Ceské kotliné vasné.
3.4.4.1 Skolstvi, véda a vyzkum

V otazkach vénovanych Skolstvi bylo hlavnim tématem programovych
dokumentu Skolné. Levicové strany jeho zavedeni v jakékoli podobé& odmitly.
ODS se o Skolném ve svém programu nezminuje vubec (ackoli o ném vzdy
hovofila). Naproti tomu TOP 09 a VV ve svych programech jasné uvedly, Ze
v pfipadé, Ze jejich strana bude vladnout, Skolné bude (pfimé u TOP 09,
odlozené u VV). V&dé a vyzkumu se vénuji az na KSCM a VV vsechny strany,
ale kazda ma jiny pfistup — TOP 09 i ODS vidi budoucnost financovani védy
a vyzkumu v propojeni se soukromym sektorem, naproti tomu CSSD chce, aby

$kolsky systém vice spolupracoval s Akademii véd CR.
3.4.4.2 Vnitrni bezpeénost, justice

V otazce justice levicové strany prosazovaly posileni ulohy statnich
zastupitelstev (pfedevsim zvySeni jejich nezavislosti) a boj proti vSem formam
radikalismu a projevim rasismu. CSSD dokonce uvadéla, ze divéra v policii
a justici nebyla mensi, proto je potfeba situaci zménit. TOP 09 a obcansti
demokraté slibovaly lepsi vybavenost soudl (spojenou s elektronizaci justice
a statni spravy). TOP 09 navrhovala zvySeni soudnich poplatki, coz mélo
strany sporu motivovat k dohodé. VV tyto pozadavky doplfuji slibem na zvySeni
poc¢tu soudnich ufednikll, coz ma mit za ucinek zrychleni soudnich procesu.
Otazce policie se systematicky vénuji pouze VV, ktefi chtéji napf. zvednout

vzdélanost vSech policistU.
3.4.4.3 Zahrani¢ni a obranna politika

V zahrani¢ni politice se vSechny strany stavély kladné ke spolupraci

s NATO — s vyjimkou KSCM, ktera vystupovala jako pacifisticka strana, nebot
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podporovala vystoupeni z vojenskych struktur NATO. Bodem svaru byla pouze
otazka pobytu Ceskych vojaku v Afghanistanu (socialni demokraté a komunisté
chtéli co nejrychlejsi stahnuti nasich vojaku, zatimco ostatni strany tuto otazku
moc nefesily). Strany TOP 09 a VV slibovaly transformaci Armady CR do
mensi, za to kdekoli schopnou zakroCit a plnit spojenecké zavazky. V otazce
zahranicni politiky se vSechny zemé vyjadfily kladné k prohlubovani evropské

integrace. ODS kladla diiraz na transatlantické vztahy (na bazi USA — CR).
3.4.4.4 Energetika, doprava

VSechny uvedené politické strany vidély budoucnost energetické
sobéstacnosti zemé v dostavbé jaderné elektrarny Temelin a postupného
pfechodu na obnovitelné zdroje (CSSD). Prolomeni t&Zebnich limitli na t&zbu
uhli vSechny strany rezolutné odmitly. Co se tyCe dopravnich staveb, tak Véci
vefejné prosazovaly radikalni zménu verfejnych soutézi u dopravnich staveb,
kdyz tvrdily, Ze silniéni stavby jsou u nas pfedrazeny az o0 62 % a Ze az 15 %
z celkové ceny predstavuje korupce (VV 2010, 29). Ostatni strany se vénovaly
predevSim Zelezniéni dopravé, na které slibovaly vétSi konkurenci a to, Ze se na

ni v budoucnu presune tranzitni doprava.
3.4.4.5 Zivotni prostredi, zemédélstvi

V otazkach tykajicich se Zivotniho prostfedi a zemédélstvi byly vSechny
strany za jedno, Ze je potfeba zachovat stavajici stav ovzdusi Ci pfirody a pro
budouci generace se je pokusit jesté zlepsit. Cesti zemédélci by dle vSech
politickych subjekti mély dostat mimofadné dotace ze statniho rozpoctu, které
by dorovnaly jejich uroven na tu, kterou maiji ostatni zemédélci v EU (narazely
tak prfedevSim na nespravedlivy dotacni ramec aplikovany v zemédélské
politice). V8echny subjekty (vyjma ODS) taktéz vyslovné uvedly, Ze je potieba
zménit zadavani zakazek, které maji na starosti Lesy CR. ODS spolu s KSCM
nasly shodu v tom, Ze je tfeba zamezit dovozu odpadu do zemé a zaroven

umoznit likvidaci vSech skladek, které v CR jsou.
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3.4.4.6 Kultura, pfima demokracie, samosprava, sport

Podle vSech politickych stran by méla byt podporovana kultura
veSkerého druhu a to bez rozdilu k Cemuz maiji slouzit napfiklad i penize
z evropskych fondl. V otazce vyrovnani statu s cirkvemi uvadéji jasné
stanovisko hlavné obcCansti demokraté s Vécmi vefejnymi, vCetné jasny
pfikladl, jak by mély restituce probihat. V otadzce financovani sportu panovala
mezi politickymi stranami shoda na tom, Ze by mél byt financovan predevsim
z penéz, které stat ziskava z hazardu. Vyjime¢né se vSechny politické strany
shodly i na tom, Ze by bylo vhodné schvalit pfimou volbu prezidenta, které by
byla doplnéna o pfimou volbu starostu (pfedevsim TOP 09 a VV na apelu na
pfimou demokracii postavily mj. i prezentaci své strany). ODS ma v tomto bodé
jiny nazor — explicitné se totiz o pfimych volbach ¢&i referendu nevyjadfuje, jen
hovofi o tom, Ze mély provést takové zmény Ustavy, které zjisti lepsi fungovani

statu.

3.4.5 Zavérecné zhodnoceni volebnich programi

Vy$e uvedena analyza péti Usp&snych stran ve volbach do PS PCR si
kladla za cil ukazat, ze strany mély vétSinové podobna témata, ktera se liSila
pouze ve zpUsobu jejich feSeni. CSSD chtéla fesit hlavni téma, tedy nastalou
ekonomickou krizi, pfisunem kapitalu do zemé (tedy na strané poptavky),
zatimco ODS a TOP 09 chtély pfedevSim omezit statni vydaje (pfedevsim
v socialni oblasti a ve zdravotnictvi). Zvlastni program sestavila KSCM, ktera
nenabizela vyraznéjsi zménu od souasného stavu zemé, pouze slibovala dalsi
navyseni socialnich davek a vétsi (finan¢ni) podporu rodinam s détmi a mladym
lidem. Stranou, ktera dokonale odhadla pozadavky voli¢u, byly Véci verejné —
uz totiz samotny nazev mohl pro lidi evokovat, ze programem budou
kazdodenni problémy obc¢anu. Tak tomu skute¢né bylo a tak neni divu, ze
program byl velmi ideologicky nevyvazeny a obsahoval opravdu velky mix
levicovych a pravicovych navrhu (v duchu stfedové strany). U kazdé strany

nebyl problém poznat, jaké bylo jeji st&Zejni programové téma — u €SSD to byl
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dUraz na ,obycejné lidi“, u ODS duraz na lepsi postaveni podnikatelt, u TOP 09
se profilovala jako strana bojujici za vyrovnany rozpodéet, u KSCM na podporu
socialné slabych skupin vétSimi davkami (a tradi¢ni témata, jako vystoupeni
z NATO, apod.) a konec¢né u VV byl prioritou boj proti korupci a ,politickym

dinosaurgm®.>

Jak uvadi clen vyzkumného tymu z Katedry politologie Masarykovy
univerzity v Brné Otto Eibl ,Ceské politické strany se ideologicky sblizuji, bez
ohledu na konkrétni pfedvolebni sliby. V praxi to pak znamena, Ze vétSina
Ceskych politickych stran ve svych programech prinasi vyvazeny mix
pravicovych a levicovych hodnot, resp. opatreni. Pravicové strany tak skrze
Jejich programy nekomunikuji ryze pravicova témata, naopak prinaseji pomérné
velkou cast politik, které jsou obvykle pripisovany levici. U levicovych stran je
tomu logicky naopak” (Vyzkum Kampar do PSPCR 2010). Vyjimku tvofi pouze
KSCM, ktera se ideologicky vzdaluje. To si Ize vysvétlit tim, Ze ostatni strany
bojovaly o stfedového voliCe, pfiemz komunisté predkladali svij program
predevSim ,svému tvrdému jadru voli€l“ (to by potvrzoval relativné stejny
vysledek ve volbach 2010 a v roce 2006). Na nasledujicim grafu Ize vidét, Ze
rozestup mezi stranami Cinilo 37 bodl, pfiCemz hodnoty tohoto indexu, jak
uvadi Otto Eibl, mohou dosahovat az hodnoty 100 bodli na kazdou stranu (tedy
-100 ¢&i +100). Z tohoto (ne)rozdilu je tedy patrné, ze se hlavni politické strany
soustfedily na boj o stfedoveého voli¢e (Eibl 2010, 83-85).

% Konkrétné Ize Fici, ze z predlozenych volebnich dokumentt jednotlivych kandidujicich Ize
odvodit, Ze levicové strany (CSSD, KSCM) kladly diraz na solidaritu ve spoleénosti a s ni
spojenou podporu slabych na ukor bohatych. Pro pravicové zamérené strany (TOP 09, ODS) byl
hlavnim tématem minimalni, do oblasti souZiti lidi, moc nezasahujici stat, kde pomocna ruka
byla nabizena tém slabSim, zatimco prdmérni a bohati lidé méli pro své plany mit
v penéZenkach ,vice prostoru®. Ve zvlastni pozici se nachazely VV, které prosazovaly na jedné
strané klasické solidarni hodnoty (represivni sazby dané, zachovani socialnich davek), ale na
druhou stranu zastavaly i néktera pravicova hesla (poplatky ve zdravotnictvi, pfispéni kazdého
do ddchodu).
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Graf €. 1 — Ideologicka vzdalenost programu jednotlivych

politickych stran
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Zdroj: Vyzkum Kampari do PSPCR 2010

Je tedy vidét, Zze politické programy se oproti minulym volbam pfiblizuji
a tézko muzeme fici, zda néktery program je Cisté levicovy Ci pravicovy.
Vyjimkou by mohla byt nova politické strany TOP 09, ktera se jasné a zfetelné
vymezila viéi levici a povazovala se za zastupce pravice a KSCM, ktera

navrhovala vyrazné levicovy program (coz dokazuje i uvedeny graf).

V nasledné tabulce uvadim prehledné pohromadé vSechny kandidujici

subjekty ve volbach do PS PCR s vylosovanym &islem.

Tabulka €. 4 — Vylosovana volebni €isla pro kandidujici subjekty ve
volbach 2010

Vylgs’;ovane Nazev kandidujiciho subjektu
Cislo
1 OBCANE.CZ
2 Liberalové.CZ
3 Jezi$ je Pan. Nechme se vést Duchem Svatym a at Jezi$ je
nasim Panem, www.jezisjepan.cz
4 Véci verejné
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5 Konzervativni strana

6 Komunisticka strana Cech a Moravy

7 Koruna Ceskda (monarchisticka strana Cech, Moravy a Slezska)
8

9

Ceska strana narodné socialni
Ceska strana socialné demokraticka
10 NARODNI{ PROSPERITA

11 Sdruzeni pro republiku-Republikdnska strana Ceskoslovenska

12 Moravané

13 Strana Prav Obc¢ant ZEMANOVCI

14 STOP

15 TOP 09

16 EVROPSKY STRED

17 KFestanska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana
lidova

18 Volte Pravy Blok >

19 Ceska strana narodné socialisticka

20 Strana zelenych

21 Suverenita-blok Jany Bobosikové, strana zdravého rozumu

22 Humanistickd strana

23 Ceska piratska strana

24 Délnicka strana socialni spravedInosti

25 Strana svobodnych obcan(

26 Obcanska demokraticka strana

27 Klicové hnuti

Zdroj: Statni volebni komise™”

> Cely nazev strany je:

Volte Pravy Blok - stranu za snadnou a rychlou ODVOLATELNOST politikdi a statnich
ufednik  PRIMO OBCANY, za NiZKE dané, VYROVNANY rozpoéet, MINIMALIZACI
byrokracie, SPRAVEDLIVOU a NEZKORUMPOVANOU policii a justici, REFERENDA a
PRIMOU demokracii WWW.CIBULKA.NET, kandidujici s nejlepsim protikriminalnim
programem PRIME demokracie a hlubokého narodniho, duchovniho a mravniho obrozeni
VY NEVERITE POLITIKUM A JEJICH NOVINARUM? NO KONECNE! VERME SAMI SOBE!!!
- ale i s mnoha dal§imi DUVODY, proé¢ bychom méli jit tentokrat VSICHNI K VOLBAM, ale -
pokud nechceme byt ZNOVU obelhani, podvedeni a okradeni - NEVOLIT ZADNOU
PARLAMENTNI TUNEL - STRANU vladnouci (post) komunistické RUSKO - CESKE
totalitni FIZLOKRACIE a jejich likvidaéni protinarodni politiku CiM HURE, TiM LEPE!!! -
jenz zada o volebni podporu VSECHNY CESKE OBCANY a dariové poplatniky, ktefi chtéji
zménit dnesni kriminalni pomeéry, jejichz jsme vsSichni obéti, v jejich pravy opak! V BOJI
MEZI DOBREM A ZLEM, PRAVDOU A LZi, NELZE BYT NEUTRALNi A PRESTO ZUSTAT
SLUSNY!!! Proto dékujeme za Vasi podporu!!! Nevéfite-li na pokoru u popravéi kary, zda-
li se vam nase kandidatka malo dokonala nebo postradate-li na ni zastupce své obce
nebo mésta a pritom MATE ODVAHU v této valce Lidi Dobra s vladnoucimi Lidmi Zla
povstat z jimi naordinovaného obéanského bezvédomi, kterym nas ni¢i a dnesni
DEMOKRATURU, SKRYTOU TOTALITU a OTROKARSTVI VYSSIHO RADU zasadnim
zpUsobem zménit, KANDIDUJTE ZA NAS!!! Kontakt: Volte Pravy Blok www.cibulka.net,
PO BOX 229, 11121 Praha.
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4 ANALYZA VOLEBNIi KAMPANE VE VOLBACH DO
POSLANECKE SNEMOVNY PARLAMENTU CESKE
REPUBLIKY V ROCE 2010

Ceské politické strany vstupovaly do politického boje za odlisnych
podminek — vladnouci strany56 si prochazely vnitfnim pnutim, dlouha vilada
ufednického kabinetu premiéra Fischera umoznila etablovani dvou novych
politickych subjektl. Naproti tomu opozice tohoto stavu hojné vyuzivala
a pomalu ale jisté, od vysloveni nedavéry vladé Mirka Topolanka, systematicky
utoCila na své oponenty za pomoci negativni reklamy a ,Cekala“ prakticky jen
na den voleb (nebot o jejim vitézstvi nebylo pochyb). VSechny politické strany
ale chtély nepochybné stejnou véc — zaujmout co nejvice své voli¢e, coz mohly
pouze na zakladé precizné provedeného pruzkumu tykajici se voli€¢l a politické
konkurence. To, jak se to jednotlivym politickym subjektim dafilo a jaky byl
vysledek, bude taktéZz pfedmétem nasledujici kapitoly. Jako dalSi cil si tato
kapitola klade aplikovani hlavnich teoretickych pfistupd, jak jsem je uvedl na
zaCatku své prace, na konkrétni pfipady, jez se staly v pribéhu kvétnovych

voleb.

4.1 Analyza volebni kampané v ¢eském prostredi — cesta

k profesionalizaci?

Jak jsem jiz uvedl v pfedchozich Castech svého textu, je to pravé
politicky marketing, ktery v dnesSni dobé pomaha vyhravat politickym stranam
volby. Nezaménitelnou roli vtéchto volbach sehrala pfedevSim negativni
reklama, kterou pfedevSim dvé hlavni politické strany ,rozjely ve velkém®,

zatimco ostatni politické strany se soustfedily na pfedstaveni sama sebe

% Vysledky losovani Cisel pro oznaceni hlasovacich listk( politickych stran a politickych hnuti
pro volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2010, které provedia
Statni  volebni komise v Praze dne 13. dubna 2010 (dostupné na:
http://www.mvcr.cz/soubor/priloha-svk103-pdf.aspx, ovéfeno k 31. 3. 2012).

%% V této kapitole, se jako po celou svou praci budu drzet z diivodd konzistentnosti své prace,
analyzy vybranych jevl pouze u téch politickych stran, které nakonec ve volbach uspély.


http://www.mvcr.cz/soubor/priloha-svk103-pdf.aspx
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a svého programu. Pravé to, jak se strany ve volebni kampani prezentovaly

a jaka hesla do samotné kampané zvolily, bude pfredmétem této kapitoly.

Za nepsany zacCatek volebni kampané je oznaCovano predstaveni
volebniho programu, popfipadé volebni kampané vefejnosti. CSSD zahjila
svou kampan 22. 4. 2010 v Ostraveé, za ucasti pfedsedy strany, vSech krajskych
lidrd a zpévaku Michala Davida a Petra Muka Ci kapely Scorpions.”” ODS svou
kampan zahajila 17. 3. 2010, pfi¢emz horka faze kampané nastala po vyméné
stranického lidra zacatkem dubna.®® Volebni kampar KSCM se nesla v duchu
oslav 20 leté existence strany (otazkou fici, zda pravé tento pel na minulost
neztizil pozici strany pfi oslovovani novych voli¢l) (Ruzi¢kova 2010). TOP 09
zahajila kampan taktéz koncem dubna, presnégji 27. dubna.”® Nejimpozantnéji
zahdjily volebni kampan Véci vefejné — projevy spojené s vybuchem z déla

namifeného na Strakovu akademii 20. dubna.®°

Kampan se ,vterénu® nesla v poklidném duchu, ktery narusil az utok
neznamého utocnika, ktery zautolil na Bohuslava Sobotku (mistopfedseda
CSSD). Tomu dal muz na mitinku v Brné pésti, coz mélo za nasledek
hospitalizaci politika. Nasledné po tomto incidentu pfehodnotila CSSD styl
svych predvolebnich mitinkd, kdy namisto hromadnych akci zacala vést
kontaktni kampar'm.61 Velkym pFekvapenim predvolebni kampané bylo rovnéz
rozhodnuti Jifiho Paroubka, ktery zacatkem dubna prohlasil, Ze jeho strana
bude bojkotovat pravicova média (za né oznacil Mladou frontu DNES, Lidové

noviny, Respekt a Reflex), ktera dle néj poskozuji socialni demokracii a na

" http:/www.cssd.cz/aktualne/akce/zahajeni-celostatni-kampane-cssd-22-dubna-2010-ostrava/

(ovéfeno k 15. 4. 2012).

%8 http://zpravy.idnes.cz/ods-vytahla-srdcove-eso-kampane-slibila-170-tisic-pracovnich-mist-pwh-
/domaci.aspx?c=A100317_105321_domaci_kop (ovéfeno k 15. 4. 2012).

%9 http://mww.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/top-09-odstartovala-ostrou-volebni-kampan-
1742.html (ovéfeno k 15. 4. 2012).

60 http://mww.novinky.cz/domaci/198058-veci-verejne-zacaly-kampan-vystrelem-z-dela-na-
strakovu-akademii.html (ovéfeno k 15. 4. 2012).

®! http://www.novinky.cz/domaci/199541-cssd-zrusi-velke-mitinky.html (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://www.cssd.cz/aktualne/akce/zahajeni-celostatni-kampane-cssd-22-dubna-2010-ostrava/
http://zpravy.idnes.cz/ods-vytahla-srdcove-eso-kampane-slibila-170-tisic-pracovnich-mist-pwh-/domaci.aspx?c=A100317_105321_domaci_kop
http://zpravy.idnes.cz/ods-vytahla-srdcove-eso-kampane-slibila-170-tisic-pracovnich-mist-pwh-/domaci.aspx?c=A100317_105321_domaci_kop
http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/top-09-odstartovala-ostrou-volebni-kampan-1742.html
http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/top-09-odstartovala-ostrou-volebni-kampan-1742.html
http://www.novinky.cz/domaci/198058-veci-verejne-zacaly-kampan-vystrelem-z-dela-na-strakovu-akademii.html
http://www.novinky.cz/domaci/198058-veci-verejne-zacaly-kampan-vystrelem-z-dela-na-strakovu-akademii.html
http://www.novinky.cz/domaci/199541-cssd-zrusi-velke-mitinky.html
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skandaly pravice zapoml'naji.62 Pozdéji ale od svého bojkotu, zfejmé pod
vidinou volebni ztraty, strana ustoupila. Osvédcenou (ale v minulosti spojenou
sne pfili§ dobrou reakci voligd) marketingovou metodu vyuzivala CSSD
v Praze — volala nerozhodnutym voli€um a ptala se jich, zda nechtéji dat hlas
pravé socialni demokracii, pfiCemz kandidati nesméli voliCe presvédcovat

(telefonatd se u€astnili vrcholni pfedstavitelé strany) (Strnadova 2010).

Velkou aktivitou taktéz hyfily facebookové a twitterové profily a ucty
u jednotlivych stran, s vyjimkou komunistd. Vyjimku rovnéz pfedstavovala TOP
09, ktera zalozila na svych strankach dokonce vlastni socialni sit MY.TOPOQ9,
ktera sdruzovala pfiznivce a dobrovolniky strany. Strana také umoznila
oznamkovani se svym facebookovym fanouskim (to spocivalo vtom, Zze
profilova fotka uZivatele podobiznu s lidrem TOP 09 s textem ,,doporuc“:ené“).63
Martin Vyletal (2010) k tomu uvedl, Ze politické strany si mnohdy na socialnich
sitich pocinaly jako slon v porcelanu — nijak zvlast jim to ne$lo a zpravidla
nabizely jen prazdny obsah. Nékolik skupin na Facebooku rovnéz nabizela
odprodej hlasu svych pfiznivel. Tuto skupinu ale zadna z uvedenych stran
pochopitelné nekontaktovala.®* Ackoli to je jen tézko dokazatelné, tak neni
pochyb, Ze pravé dobra prezentace TOP 09 na socialnich siti mohla napomoci

vyraznému uspéchu strany, predevsim u mladych lidi.

Jednotlivé strany se taktéz prezentovaly prostfednictvim svych
predvolebnich spotu, které mohly vysilat v rdmci vymezeného éasu v CT a CR
zdarma. Nékteré volebni spoty byly kvalitni (pfedevSim TOP 09 vytézila za malo
opravdu penéz hodné muziky), ale nasly se i vyjimky potvrzujici pravidlo — tim
byl pfedevSim negativisticky ladény klip ODS (s velice divnym zacCatkem, ktery
spide lidi od sledovani odrazoval) a poté volebni spot KSCM, ktery se opét nesl

v duchu ,mluvit — pfedstavit — skoncit“ (Verner 2010). Zvlastni kapitolou byla

62 http://volby.ihned.cz/c1-43182550-paroubek-nemluvi-s-pravicovymi-medii-a-konci-s-mitinky-

na-namestich (ovéfeno k 18. 4. 2012).

% Vice na: https://my.top09.cz/ (ovéfeno k 15. 4. 2012).

®  http://zpravy.idnes.cz/facebook-poprve-oviivni-vyber-poslancu-volice-svadi-i-k-prodeji-hlasu-

1ku-/domaci.aspx?c=A100305_153045_domaci_klu (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://volby.ihned.cz/c1-43182550-paroubek-nemluvi-s-pravicovymi-medii-a-konci-s-mitinky-na-namestich
http://volby.ihned.cz/c1-43182550-paroubek-nemluvi-s-pravicovymi-medii-a-konci-s-mitinky-na-namestich
https://my.top09.cz/
http://zpravy.idnes.cz/facebook-poprve-ovlivni-vyber-poslancu-volice-svadi-i-k-prodeji-hlasu-1ku-/domaci.aspx?c=A100305_153045_domaci_klu
http://zpravy.idnes.cz/facebook-poprve-ovlivni-vyber-poslancu-volice-svadi-i-k-prodeji-hlasu-1ku-/domaci.aspx?c=A100305_153045_domaci_klu

68

novinka, kterou predstavoval volebni Kklip ,Pfemluv babu!“ (ten apeloval
nevybiranym zplsobem na mladSi generaci, aby jejich prarodi¢e nevolili

Ievici).65 Klip byl ale ve spole€nosti pro svuj agresivni styl vétSinové odmitnut.

Jak bylo jiz nékolikrat fe€eno, hlavni roli sehrala negativni reklama, ktera
probihala z vétSiny mezi ODS a CSSD. Teréem negativni kampané ob&anskych
demokratl byla jednak CSSD jako celek (pfedevS§im jeji program), ale
pfedevSim osoba Jifiho Paroubka. Na dotaz, jakou roli ve volebni kampani
ODS sehrala negativni reklama, mi Jakub Cermak z politické sekce strany
napsal ,internetova stranka www.cssdprotivam.cz proto aktualné poukazovala
na pfehmaty CSSD, aby neupadly v zapomnéni. Pritom se ale pfisné drzela
verejné publikovanych skuteénosti a prokazatelnych faktd. ODS si nechtéla
a nechce zadné ,kauzy” vymysSlet i vyrabét. Vérime, Ze tyto stranky pomohly
Ctenardm odhalit nebezpelny populismus socialné-demokratické kampané*
(Dotaznik odeslany ODS). U socialnich demokratd byl teréem negativni
kampané lidr obCanskych demokrati Petr NeCas a mozné dopady pravicové

koalice (ODS-TOP 09-VV) ve zdravotnictvi.®®

Nasledné uvadim ukazky predvolebni reklamy®’ ve volbach:

% V klipu zaznélo napt. "Stary lidi maji totiz takzvanou selektivni pamét. To znamena, Ze si
pamatujou jen ty hezky véci. Jak si dali poprvé pusu na tanelni zébavé, ale tfeba uzZ uplné
zapomnéli na proces s Miladou Horakovou,“ (dostupné na: http://zpravy.idnes.cz/premluv-babu-
a-dedu-at-nevoli-levici-apeluji-madl-a-issova-v-klipu-php-
/domaci.aspx?c=A100422_194459 domaci_jw, ovéfeno k 18. 4. 2012).

06 Weby namifenymi proti ODS byly www.modranemoc.cz, www.paroubekprotivam.cz/,
www.bezdomuivane, ad., dnes jiz ale nejsou v provozu.

® Uvedené ukazky byly pofizené autorem, pokud neni uvedeno jinak.


http://zpravy.idnes.cz/premluv-babu-a-dedu-at-nevoli-levici-apeluji-madl-a-issova-v-klipu-php-/domaci.aspx?c=A100422_194459_domaci_jw
http://zpravy.idnes.cz/premluv-babu-a-dedu-at-nevoli-levici-apeluji-madl-a-issova-v-klipu-php-/domaci.aspx?c=A100422_194459_domaci_jw
http://zpravy.idnes.cz/premluv-babu-a-dedu-at-nevoli-levici-apeluji-madl-a-issova-v-klipu-php-/domaci.aspx?c=A100422_194459_domaci_jw
http://www.modranemoc.cz/
http://www.paroubekprotivam.cz/
http://www.bezdomuivane/
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Ukazky volebni kampané TOP 09%°

M)

PREDSEDA

; MA BYT
YTRANSPARENTNI

www.top09.cz

S podporou Starosti

MLADI CHTEJI
VZDELANI,
NE LACINE TITULY

VIC, NEZ SI MYSLITE

www.top08.cz

S podporou Starosti

~- ODPOVEDNI CHTEIJ]
- ZIiT BEZ DLUHU

ViC, NEZ SI MYSLITE

Heslem TOP 09 pro volby 2010 bylo Vic, nez si myslite, které strana
kombinovala i s jinymi €asti volebnich hesel, coz tvofilo hlavni motiv politické
reklamy strany. Kampan byla zalozena na kratkych a vystiznych hesel, s cilem

CO nejvice propagovat predsedu strany (Matuskova 2010b, 108).

o8 VSechny ukazky pFevzaty ztiskové konference k zahdjeni volebni kampané

(http:/imww.top09.cz/files/soubory/prezentace-volebni-kampane.pdf, ovéreno k 10. 4. 2012).


http://www.top09.cz/files/soubory/prezentace-volebni-kampane.pdf
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Ukazky volebni kampané CSSD

CSSD
PROTIPLACENI

U LEKARE

» Zrusime poplatky

* Obnovime 3 dny nemocenske

* Nedovolime privatizaci
nemocnic a pojistoven

LEPSi BUDOUCNOST
PRO OBYCEJNE LIDI

Volebni kampari CSSD se soustfedila na politickou reklamu
prostfednictvim svych lidrd, ktefi voli€im predstavovali vybrané ¢asti volebniho

programu, avak ukryta pod libiva hesla (srov. Matuskova 2010b, 104-105).
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Ukazky volebni kampané ODS

oAWK

“Petr Necas [ nebo Jiii
| Paroubek

vas hilas
rozhodnem

N
— oo ANK

 proti dluhum

-

Reseni

’l.o'znﬁho
onepitte @ osncz . ODS €

Ve volebni kampani ODS doslo ze vS8ech stran k nejvétSimu zvratu,
nebot po nastupu volebniho lidra Petra Nelase, se strana soustfedila na
negativni kamparn CSSD (Matuskova 2010b, 106-107). Strana jako své hlavni

heslo zvolila slovo Reseni, které bylo doplné&no o danou problematiku.
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Ukazky volebni kampané KSCM

Préce a socialni
jistoty

- pozadavky,
které splnime

Prace a sociélni
jistoty

- pozadavky,
které splnime

KSCM ve své kampani vsadila na propagaci svych kandidatu, ktefi byli
doplnéni sloganem Prace a socialni jistoty — poZzadavky, které splnime. Strana
vsadila pfedev8im na volebni mitinky a reklamni kamparn byla de facto jen
doplikova (MatusSkova 2010b, 112).
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Ukazky volebni kampané VV

Strana ve volebni kampani vsadila na nové tvare a jednoduché, lec libivé
heslo Vymérite politické dinosaury (MatuSkova 2010b, 110). V dobé pred
volbami zaplavily zemi i billboardy, které byly tvofeny ,bublinami s textem,

které vchazely z ust jednotlivych kandidatu.

Negativni kampan proti ODS z dilny CSSD

Tato kampan byla charakteristicka osobnimi utoky proti volebnimu lidrovi
ODS Petru Nedasovi a heslem Nevolis, zaplatis. CSSD taktéz napadala

H

i jednotlivé volebni lidry ODS (pfeskrtnuty symbol ,i“ odkazuje na udajné

hovorové oznaceni Langera mafianem Mrazkem — ,icko®).
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Petr ,,Pokrytec” Necas:
KAZE VODU, PIJE VINO!

OBYCEJNYM LIDEM: placeni ve zdravotnictvi a vyhazov bez ud
STATNIM ZAMESTANCUM: sniZeni plat o 4

SVE NEJBLIZSI SPOLUPRACOVNICI NA MINISTERSTV
S77 000 K& odmény a prumermy mesicni Cisty plat 178.761 K¢

P ODS: KASLEME NA OBYCEJNE LIDI. CHCETE NAS ZNOVU?

~NEVOLIS, ZAPLATIS |

430 Kc
za obyéejnou plombu

'28. kvétna ZASTAVME TOP 09 & ODS

7 DOMU IVANE! '&a

CHCEME KONEC 1
LANGERA V POLITICE! 3888

Necas: SLIBY CHYRY

Bezplatné zdravotnictvi
je garantovano ustavou.

Nebude se platit! Otazky Véclava Moravce, 21.5. 2006
Nechceme poplatky!
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Negativni kampan proti CSSD z dilny ODS

ODS ve své negativni kampani vychazela pfedevSim z utokl predsedu
CSSD Jitiho Paroubka.

PODLE PRUZKUMU

VAS ODCHOD CHCE

10+

VSECH VOLIGU
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v Recku *  bankrot? g Dlasu

stejni jako
v Cesku

Negativni kampan proti TOP 09

Za touto negativni kampani proti TOP stal udajné volebni manazer ODS

Langer, ktery se ale od této véci distancoval.®®

Dalsi ukazka negativni kampané proti TOP 09 a Véci vefejnych, udajné
z dilny CSSD (Matuskova 2010b, I1).

% http://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/166252.aspx (ovéfeno k 4. 12. 2011).


http://www.parlamentnilisty.cz/zpravy/166252.aspx
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SCHWARZENBERCGA
SE ZBAVIME

Nevolte
v EJ NE (hare
TO 2 podvoamiky”

RYCHLEJI NEZ TUSITE...

Negativni reklama proti VV

Po ukazkach volebni kampané se na tomto misté v kratkosti zminim
o proméné stranickych log. Asi nejmarkantné&jSi zménou proSlo stranické logo
TOP 09.”° To z pocCatku navazovalo na barevné provedeni lidoveckého loga
(tedy modro-zluté kombinaci), avSak vzhledové neplsobilo dobfe — podle
mnohych expertu pfipominalo spiSe symbol stavebni spofitelny. TOP 09 poté

vypsala soutéz, ze které poté vzeslo i nové logo, které poukazovalo na spojeni

0 Zkratka TOP 09 odkazuje na slova ,tradice, odpovédnost a prosperita“ a &islovka ,,09“ na rok
zalozeni strany.
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strany s hnutim Starostové a nezavisli.”* Druhou stranou, ktera vyrazné
proménila své logo, byly Véci vefejné. Pavodni logo, které strana pouzivala,
ukazovalo pfimo na fakt, ze strana byla chapana stranou ob&anu, napadné
situovana do pismene ,V“." Logo proslo zménou, kdyZ se zmeénila barva

pozadi na svétlejSi modrou.

Obrazek €. 1 — nova loga Véci verejnych a TOP 09"

Izr TOPOS

/[ VECI VEREJNE S podporou Starostil

RANA PRIME DEMOKRACIE

Zdroj: Bartos 2009

Ostatni strany sva loga pozménily jen nepatrné. Drobné zmény se
dockalo logo ODS, ktera symbol strany — Iétajiciho modrého ptaka (ktery ma
evokovat svobodu jedince) — umistila do modrého srdce. Také stranické logo
nejvétsiho rivala — CSSD — proslo zménou, i kdyZ jen drobnou. Symbol &ervené
rize, byl nahrazen oranzovou a plny nazev strany vytfidila pouze zkratka
(Barto$ 2009).

™ Strana dokonce ke svému novému logu vydala manual na jeho pouZivani

(http://www.font.cz/res/data/040/005158.pdf, ovéfeno k 15. 4. 2012).

2 Jak poukazi dale, tak nové stranické logo jiz oteviené poukazovalo na to, e Véci vefejné jsou
stranou pfimé demokracie (do rozhodovani strany se mohli zapojovat ve velké mife i jeji
pfiznivci, kterym se fikalo ,véckafi“). Strana byla také prvni, ktera na svych internetovych
strankach pfimo umozfovala voli€iim hlasovat o danych otazkach — prostfednictvim takzvanych

vnitrostranickych referend (vice viz http://www.veciverejne.cz/o-nas.html, ovéfeno k 15. 4. 2012).

" http://www.bystrcnik.cz/?tag=veci-verejne (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://www.font.cz/res/data/040/005158.pdf
http://www.veciverejne.cz/o-nas.html
http://www.bystrcnik.cz/?tag=veci-verejne
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Obrazek é. 2 — pouzivana loga ODS a CSSD ve volebni kampani

ODS ¥

Zdroj: Bartos 2009

Na zaveér této kapitoly uvadim pfiznané a skutecné naklady na volebni

kampané jednotlivych politickych stran (které byly skutecné astronomické):

Tabulka €. 5 — odhad nakladu politickych stran na volby 2010 (dle

politickych stran)”

Politicka strana | Vydaje na kampan | Pocet hlas(i | Cena za 1 hlas
CssD 160 000 000 1 155 267 138,5
ODS 200 000 000 1057 792 189,07
KSCM 30 000 000 589 765 50,87
TOP 09 30 000 000 873 833 34,33
Vé&ci vefejné 10 000 000 569 127 17,57

Jak jsem uved| v kapitole, ve které jsem analyzoval volebni kampari a jak
vyplynulo z dotaznikl, které jsem rozeslal jednotlivym politickym stranam, tak
proces permanentni kampané jsme mohli spatfit pfedevSim u TOP 09, ktera se
ve volebnim mezidobi prezentovala velkou Skalou akci (od vtipné volebni
kampané, pres akci ,Na pivo s Karlem* az po prodej velkého mnozstvi vyrobk
s motivem predsedy Schwarzenberga), do kterych byli zapojeni voli€i strany.
U VV jsme rovnéz byli svédky permanentni kampané, av8ak z jiného soudku.
Po nastupu Radka Johna (znamého publicisty) do Cela strany se zménil

i politicky slovnik strany (bézné zacaly byt vyroky typu ,navratime ukradené

74 http://ww.nasepenize.cz/strany-pocitaji-financni-ztraty-po-volbach-za-kolik-se-kupovaly-

hlasy-volicu-6952 (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://www.nasepenize.cz/strany-pocitaji-financni-ztraty-po-volbach-za-kolik-se-kupovaly-hlasy-volicu-6952
http://www.nasepenize.cz/strany-pocitaji-financni-ztraty-po-volbach-za-kolik-se-kupovaly-hlasy-volicu-6952
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penize“ Ci apelem na ,konec politickych dinosaurd®). ODS vsadila de facto na
dvoji kampan — nejprve pfedseda Topolanek vsadil na obrazkovou kampan
s cilem predstaveni programu strany. Po jeho odstoupeni se strana pod
vedenim Petra NeCase jako otoCila — zemi zaplavila reklama, ktera se prakticky
soustfedila na osobni utoky proti pfedsedovi CSSD Paroubkovi, pfi¢emz sv(j
program predstavovala jen pomoci svych méstedek feSeni. KSCM vsadila jiz

druhé volby na stejna hesla i styl kampané.

Pokud bych mél zminit témata volebni kampané, tak bezpochyby
nejvétsim tématem kampané v roce 2010 bylo ,straseni Reckem®. Pravicové
strany75 vyuzily statniho bankrotu Recka, ktery pfisuzovala pGsobeni tamé&j$im
vladam, které pry vedla socialni demokracie. Ekonomka Svihlikova k tomu
prohlasila, e ,v Cesku slavila uspéch primitivni kampari pravice ,straseni
Reckem*” Uspéch, a to navzdory faktu, Ze zadluzeni Ceské republiky je jedno
z nejnizsich v celé EU* (Svihlikova 2010, 110). Levice se v &ele CSSD branila,
Ze taméjSi rozhazovacnou politiku podporovala i pravice (coz byla pravda).
Mozna i tento fakt pomohl k neuspéchu socialni demokracie (i kdyz jak ukazi
v subkapitole 5, tak pfi€ina jejich problému je tfeba hledat nékde jinde). Dle
komentatord Bohumila PecCinky z Reflexu a Erika Taberyho z Respektu bylo
pravé téma verejnych financi nejvécnéjSim tématem od tématu kampané 1992
(kdy se rozhodovalo o ekonomické transformace zemé), ackoli bylo toto téma
vzneseno z vngjSi (Udalosti, Komentafe 26. 5. 2010). DalSimi tématy bylo
zdravotnictvi (u CSSD) a korupce (u V).

Jak jsem ukazal vtéto kapitole, tak nové politické strany vsadily
prfedevSim na pozitivni prezentaci svého programu, oproti tradiCnim stranam,
které vice prostoru vénovaly negativnimu osoCovani své konkurence. Nasledné

se pokusim odpovédét na mnou poloZenou, zda pfinesla kandidatura novych

® Predeviim TOP 09 vyuZila tohoto tématu nejvice, kdyZ prostfednictvim stinového ministra
financi Miroslava Kalouska rozesilala v ramci volebni kampané voli¢iim slozenku na 121 tisic
korun (coz byl v dobé& voleb hodnota statniho dluhu na jednoho obyvatele) (viz pfiloha &. 2).
S posilanim sloZzenky byla spjata i kauza, kdy udajné jedna dichodkyné poté, co ji nasla ve
schrance, skoncila na psychiatrii.
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politickych subjektt novy styl vedeni kampané Ci zda ovlivnil pfipadné novy styl
vedeni kampane i ostatni aktéry. Na obé poloviny této otazky lze odpovédét, ze
ve vetsi mife nikoli — tradiCni strany mély jiz kampan nastavenou a zménu jejiho
typu po vzoru konkurence by znamenalo uznani porazky, coz urcité hlavni
strany nechtély. Pravé v pfiliSné negativité kampané tradiCnich stran vuci
pozitivnimu pfistupu u novych stran, Ize dle mého usudku spatfit neuspéch
tradi¢nich subjektu a naopak vzestup novych politickych stran (vyjimkou nad jen

budiz kritika proti pfedchozim viadam u VV).

Pokud bych si mél odpovédét na svou dalSi, souvisejici, otazku, tedy
Jaka témata (a pripadné proc) ze sveho programu v medialni kampani jednotlivé
strany vynechaly Ci bylo néjaké téma, které zastinilo ostatni témata, tak by
odpovéd znéla, Zze zuvedenych ukazek je patrné, Ze prakticky vSechny
prezentovaly minimum ze svych volebnich programd, snad jen s vyjimkou Véci
vefejnych a Ceské strany socialné demokratické. Tyto strany prezentovaly
alespon néjaké své programové priority, i kdyz velmi vagné. Ostatni strany se
soustfedily pouze na obecné fraze, které ale napfiklad u TOP 09 zabraly na
vybornou. Tématem, které zastinilo ostatni témata, byly jiz zminované vefejné
finance. Ne snad, Ze by néjaka strana uvedla explicitné toto heslo ve své
reklamé, ale vsazeni na toto téma znamenalo praktické zpochybnéni programu

levicovych stran.

4.2 Aktivizace volicl ve formé ,,vykrouzkovani politikt“

V téchto snémovnich volbach byla pfitomna jesté jedna novinka, kterou
bylo zakladani riznych obc&anskych iniciativ, které mély jediny cil — provést
krouzkovaci revoluci. Ty sazely ve vétsi mife na to, ze voli€ ma na upravu
kandidatni listiny k dispozici 4 preferenéni hlasy. Pokud jeden z kandidatl
obdrzi takovych preferencnich hlasu vice jak 5 % z celkového poctu hlasu, tak

preskoCi kandidata, ktery byl na kandidatce pfed nim.

| kdyZ se celkové procento udélenych preferenci oproti minulym volbam

nezmeénilo, tak celkovy pocet zvolenych poslancid pomoci preferenci ano —
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z 6 poslancl vroce 2006 na 46 vroce 2010. Pocet preferencnich hlasu
u jednotlivych stran se velmi liSil — u ODS jejich poCet za posledni volby stoupl,
u ostatnich stran ve Snémovné byl kolisavy. Co se tyCe jednotlivych vysledkd,
tak nejvice preferenénich hlast dostali kandidati CSSD a TOP 09 (v drtivé
vétSiné se jednalo pouze o potvrzeni 1 mista na kandidatce, ovSsem nasly se
I velmi prekvapivé vysledky — napfiklad v jihomoravském kraji poskocil socialni
demokrat Michal Hasek z 11 mista na prvni a prfeskocil i krajského lidra
Bohuslava Sobotku). Druhy nejvétsi postup na své kandidatce zaznamenala
Mialada Emmerova, ktera se jako plzeriska hejtmanka dostala do Snémovny
z 8 mista (Kneblova 2010, 159-169). Pravé diky tomuto fenoménu skoncili ve
vrcholné politice znamé tvare uplynulych let — Ivan Langer (ODS), ktery neuspél
jako lidr olomoucké kandidatky Ci lidr TOP 09 v Pardubickém kraji Pavel Severa
(Slizek 2010). Snad nejvétSim skokanem byl prazsky kandidat za ODS Jan
Florian, ktery se dostal do Snémovny z posledniho mista na kandidatce (kdyz
potfebnych 5 % pfekrocil velmi tésné).76 Oproti minulym volbam také narostla
procenta preferenCnich hlasl, které dostali kandidati na nizSich mistech
kandidatek (pfedevSim na poslednich 4 mistech, coz souviselo s iniciativou
Defenestrace 2010").

Nejvice kandidatl bylo poté pomoci preferenénich hlast zvoleno za ODS
(17) a za TOP 09 (11) ODS byla zaroveri i stranou, na jejichz kandidatnich
listinach obcCané vykrouzkovali nejvice kandidatl (a to napfi¢ vSemi kraji)
(Kneblova 2010, 170-181). Prekvapujici je, Zze preference pfiliS neudélovali

voliCi Véci verfejnych, coz by se dalo vysvétlit tak, ze strana prosazovala ve

’® http://volby.cz/pls/ps2010/ps351?xjazyk=CZ&xkraj=1&xstrana=26 (ovéfeno k 18. 4. 2012).

" Iniciativa Defenestrace 2010 apelovala na to, aby lidé udé&lovali preferenéni hlasy poslednim
¢tyfem kandidatum na dané kandidatce politické strany, ¢imze mélo dojit k obménéni politikd.
AC si kladla celostatni ambice, tak nejvice o ni bylo slySet v Praze. Za iniciativou stal jaderny
fyzik a jeden za zakladatel(l Charty 77 FrantiSek Janouch, ktery na svém blogu tvrdil, Ze jde o
navrh Jary Cimrmana, jak vyménit proflaknuté poslance a dat Sanci novym zastupcdm lidu
(Janouch 2010).

DalSi vyznamnou iniciativou byla akce ,Vymeérite politiky!“, ktera nabadala voli¢e k tomu,
aby vyradili z kandidatek zkorumpované a zdiskreditované polistopadové politiky. Tuto iniciativu
podpofila svoji pisni i znama Ceska kapela Nightwork
(http:/lmwww.youtube.com/watch?v=7DrCRJn2g5I, ovéfeno k 19. 4. 2012).


http://volby.cz/pls/ps2010/ps351?xjazyk=CZ&xkraj=1&xstrana=26
http://www.youtube.com/watch?v=7DrCRJn2q5I
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volebni kampani jen své lidry a ostatni kandidaty ob&ané neznali (viz priklady

predvolebni prezentace strany, jeZ jsem analyzoval v pfedchozi kapitole).

Z pfedstavené kapitoly se tedy domnivam, ze lze volby v roce 2010
oznacit za revolucni, co se ty¢e udélovani preferencnich hlasl. Politici napfi¢
stranami byli ohrozeni, nebot’ mnozstvi obCanskych iniciativ, které vznikly pfed
volbami, nabadaly své pfiznivce, aby kandidatky procCistily. Celkovy pocet
novych poslancl, kterych se do Snémovny dostal na zakladé preferenci,
prekonal vS8echny pfedchozi volby, nebot jich bylo 46. Naproti tomu
nepostoupilo 12 stalic politické scény, kdyZz nejvyraznéjSi byl neuspéch
volebniho manazera a mistopfedsedy Obc&anskych demokratl Ivana Langera.
Velky pocet udélenych preferenci mnohé politické strany natolik vydésil, ze po
volbach se rozebéhly debaty o mozném ztizeni jejich udélovani, avSak
domnivam se, ze podobny navrh na omezeni preferenénich hlast, kterymi
disponuje voli€ ve volbach, by byl pro danou politickou stranu politicka
sebevrazda (Strnadova; Syrovatka 2010). Da se tak predpokladat, ze vse
zustane pfi starém i do budoucna (debata se vede pouze o to, Zze by se tento
systém preferenci zaved! i u krajskych a komunalnich voleb, coz je ale namét

na jinou diskuzi).

4.3 Priklady amerikanizace ¢eské volebni kampané

Jak jsem jiz uvedl v kapitole, ve které jsem predstavil teoreticky ramec
prace, tak k amerikanizaci volebni kampané nepochybné patfi i personalizace
voleb (Schulz 2004). Zakladnim znakem, ktery volebni kampané pfijimaji
v postmoderni fazi, je precizni vystupovani lidra politickych stran. Ti se snazi
pfedevsim za pomoci televize — a v poslednich letech internetu — oslovit co
nejvice voli€a, ktefi jsou jinak vaci politice pasivni. Média totiz formuji obraz
politické strany pravé skrze jeji zastupce, a proto je na né kladen velky tlak.
Tento tlak se snaZzi eliminovat sluzby riznych poradcu, ktefi zminénym lidram
v politické kampani radi. | kdyz amerikanizaci v nasem prostfedi ovliviiuje

volebni systém a celkova odliSnost od amerického prostfedi, ze kterého
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koncept amerikanizace vychazi, tak i v Evrop&, konkrétn& v CR muizeme
o tomto fenoménu hovotit (Bradova; Saradin 2006b, 234-237).

Dle teorie, souvisi amerikanizace volebnich kampani s permanentnimi
kampan&mi (Bradova; Saradin 2008). To se v minulosti éeskych volebnich
kampani ale mnohdy nepotvrzovalo, nebot strany v mezivolebnim obdobi
s vefejnosti moc nekomunikovaly. Volebni kampan se vzdy zaméfovala na
rozdavani letakl, prezentovani strany skrze billboardy a postupného nastupu
pravé televizniho vysilani. Jeden z prvnich znakl amerikanizace kampani
v Cechéach byla v roce 2002 rada profesionalni agentury ODS, ktera na jejim
zakladé spustila telemarketing, ktery se zakladal na telefonatu, ve kterém
pfemlouval premiér Klaus nerozhodnuté ob&any, aby $li volit.”® O tom, ze mél
tento telefonat spiSe opacny efekt a ob&any spiSe od volby odrazoval, jsem se

zminil v pfedchozich kapitolach.

Pokud bych se mél zabyvat amerikanizaci volebni kampané, tak lze
potvrdit tezi, Ze i v Ceské republice jsou jeji znaky patrné®. Projevovala se totiz
v permanentni kampani, ktera v dobé voleb 2010 zacCala prakticky uz
v ¢ervnovych evropskych volbach 2009. Bylo to zplsobeno i tim, Ze se
puvodné mély parlamentni volby konat na podzim roku 2009, ale vinou mnoha
okolnosti (kterymi jsem se zabyval v subkapitole 3.3) se nakonec konaly az
v dobé fadnych voleb. Politické strany tim ziskaly €as navic, které nejvice
vyuzily pfedevSim nové strany. Z toho vyplyva muj nazor, ze permanentni
kampan vedly nejaktivnéji strany TOP 09 a Véci verejné, které ,nové nalezeny
Cas”“ vyuzily k tomu, aby se profitovaly jako alternativa k sou¢asnym politickym

stranam. Obé strany pFesto zvolily odlisné strategie, coz bylo pochopitelné,

& Dobry den, u telefonu Vaclav Klaus. Omlouvam se, Ze vstupuji do Vaseho domova, ale nase
budoucnost je v nebezpedi. Nedejte Sanci tém, ktefi nas zadluZuji, berou nam na$i svobodu a uz
ted’ si rozdéluji viadni kfesla. Chci udélat vSe pro to, abychom mohli byt znovu hrdi na svou zem,
aby na$e déti mohli Zit ve svobodé a prosperité. Cekéa nés osudova volba. Dejte mi sviij hlas
(Bradové; Saradin 2006b, 239).

® Oficialnich zdroju je v této oblasti pochopitelné malo, nebot’ kazda strana si tajemstvi, s kym
spolupracovala na kampani, stfezi jako oko v hlavé. Nasledujici kapitola tak vychazi na jedné
strané z dotaznik(, které jsem stranam rozeslala a jednak z dostupnych zdroji a mych zavér(
Z nich.
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nebot kazda z téchto dvou stran byla v jiné fazi etablovani. TOP 09 byla uz od
fijna 2009% vnimana jako ,parlamentni strana“ i pfesto, Zze zaregistrovana byla
teprve v Cervnu 2009.% Naproti tomu Véci verejné byly v dobé planovanych
pred€asnych voleb hluboko pod potfebnou 5% hranici potfebnou na vstup do
Snémovny.82 Obé strany tedy vedly permanentni kampan, ktera se soustfedila
na pfedstaveni strany za pomoc silnych vidcu (dle prizkumu o oblibenosti
stranickych lidrt byli dlouho na prvnim misté pfedseda TOP 09 Schwarzenberg

a v posledni mésic ved| febfiCek popularity pravé Radek John (Kunstat 2010a).

Obé strany taktéz pfistoupily odlisné k tomu, s kym volebni kamparni
pfipravovaly. TOP 09 vsadila na domaci poradce ze studia LAVMI, pfiCemz
v oblasti zdravotnictvi se spoléhala i na rady byvalého slovenského ministra
zdravotnictvi Rudolfa Zajace. Permanentni kampari u TOP 09 probihala dle
planu — nejdfive si udélal prizkum trhu, ktery doplfiovala neustale o svoji vizi,
stojic na silném programu strany (jehoz splnéni bylo cilem Ccislo jedna)

(Dotaznik odeslany volebnimu manazerovi TOP 09 Jaroslavu Polackovi).

Vécem vefejnym naproti tomu vedl kampan jejich kandidat na poslance
Vit Barta (oznaCovany, jako neformalni lidr strany). Ten pfipravil kampan, ktera
méla razantni heslo ,konec politickych dinosaur(l“, coz meélo evokovat nastup
nového politického stylu, pokud by byla strana zvolena. Strana se branila
utokdm jeji konkurence (namifené predevsim proti lidrovi Johnovi), ktera ji ale
paradoxné pomohla, nebot tim ziskala zdarma politickou reklamu. Urcité
k tomu pomohly sebejisté vystupovani strany v médiich, které se prakticky

pokazdé soustfedilo na kritiku vladnoucich stran a rovnéz i zvoleni Radka

% Dle prazkumu CVVM bylo odhodlano dat v Fijnu strané svuj hlas 14 % volict (Kunstat 2009a).

8t http://aplikace.mvcr.cz/seznam-politickych-stran/Vypis_Rejstrik.aspx?id=321 (ovéfeno k 18. 4.
2012).

% Dle priizkumu CVVM chtélo dat v fijnu strané hlas pouhych 1,5 % voli¢t (Kunitat 2009a).


http://aplikace.mvcr.cz/seznam-politickych-stran/Vypis_Rejstrik.aspx?id=321
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Johna na post pfedsedy VV (za coZz mu pogratuloval i Vit Barta na XIl. ideové

konferenci®).

Co se tyée Komunistické strany Cech a Moravy, tak ta dle mého Gsudku
amerikanizaci a permanentnost kampané splnila, nebot na jejich billboardech i
jinych reklamach se jiz nékolikery volby objevil stejny slogan a celkové se

strana soustfedila na odborniky ze svych fad (Matuskova 2010b, 112).

Na zavér své analyzy jsem si ponechal dvé nejsilnéjSi politické strany
ODS a CSSD. ODS si za volebniho manazera strany zvolila svého
mistopfedsedu lvana Langera, jemuz na dalku pomahali zahranicni poradci
George Birnbaum a Arthur Finkelstein (ti méli predevSim na starost poskytovani
rad ohledné vystupovani politikii ob&anskych demokratu a radili napfiklad, aby
si lidr Petr NeCas sundal na kliCové debaty bryle — to Ze jejich rady nebyly
vyslySeny, dokazuje, ze hlavni slovo mél skute¢né |. Langer), které doplfhovala
agentura Ipsos Public Affairs®. CSSD opét pokradovala ve spolupraci
s agenturou PSB (tu ale na rozdil od ODS poslouchali socialni demokraté ve
vSem, co jim bylo poradéno — napfiklad rada na neustalé opakovani jednoho
tématu stale dokola, ¢imz se da vysvétlit neustaly apel na zruSeni poplatk ve
zdravotnictvi), kterou doplnila spolupraci s agenturou STEM® (Mackova 2010;
Nosalkova 2010).

U TOP 09 muzeme jeji kampan jednoznacné oznadit za
amerikanizovanou. Je to dano tim, ze strana vedla pfiblizné rok dlouhou
volebni kamparn, ve které se systematicky soustfedila na pfedstaveni své strany

(za pomoci silného lidra a vhodné zvolenych hesel kampané, ktera pusobila

8 https://www.veciverejne.cz/data/files/Ideova-konference/blok-1/1blok_Smerovani-strany-VV-a-
jeji-struktura_sobota/1-Vit_Barta_Rok 2010.ppt (ovéfeno k 18. 4. 2012).

U této agentury si nechala ODS udélat vlastni priizkum o popularité predsedy CSSD, ze
kterého vyslo, Ze 70 % dotazanych si pfeje, aby Paroubek odeSel z pozice pfedsedy strany
(Chytilek 2010, 149).

® Pravé u agentury STEM si platila Socialni demokracie vétsinu svych predvolebnich priizkum.
Podle odhadu za né méla strana zaplatit okolo 10 milion(i (Valaskova; Kre¢ 2010).


https://www.veciverejne.cz/data/files/Ideova-konference/blok-1/1blok_Smerovani-strany-VV-a-jeji-struktura_sobota/1-Vit_Barta_Rok_2010.ppt
https://www.veciverejne.cz/data/files/Ideova-konference/blok-1/1blok_Smerovani-strany-VV-a-jeji-struktura_sobota/1-Vit_Barta_Rok_2010.ppt

87

nenasilné). U Vé&ci vefejnych jsem ukazal, Ze se pfi nastaveni strategie
kampané strana spolehla na své vlastni pfiznivce Ci ¢leny, coz mohlo byt dano
jednak nedostatkem financi ¢i pozdnim €asem, kdy VV do volebni kampané
nastoupily (ostatni politické strany kampan vedl naplno prakticky od zafi 2009).
Nastaveni kampané pak vychazelo z odrazeni volebnich utokd konkurence
a jednak na predstaveni svého programu. U KSCM mGzeme vidét, Ze se jedna
o stranu, ktera vizualné se svou kampani neudélala vabec nic (pravdépodobné
z dlvodu, ze v8e funguje, jak ma). Obé nejsilngjsSi politické strany v zemi
naopak potvrdily, ze s poradci vSeho druhu spolupracuji a da se predpokladat,
Ze i po letoSnich volbach s nimi spolupracovat budou nadale (i kdyZ budou
oblasti, do kterych si stranicti volebni manazefi nenechaji mluvit). Pokud bych si
meél odpovédét na mou polozenou otazku, da se fici, Ze se prohloubila
profesionalizace (amerikanizace) volebnich kampani v ¢eském prostredi, tak
odpovéd by musela byt kladna, nebot i z této kapitoly je patrné Ze i Ceské
politické strany pochopily, Ze kvalitni a zaroven uspésna predvolebni kampan
se bez poradcl a odbornikd v 21. stoleti vést neda a troufam si pfedpovédét,

Zze vyznam podobnych politickych stratégl jen poroste.

4.4 Personalizace politiky v éeském kontextu

Pokud bychom si poloZili otazku, zda ve volbach 2010 byla prednimi
stranami vyuzZita personalizace, nelze na ni odpovédét jinak, ze ano —
a u nékterych stran opravdu ve velké mire. V této Casti budu vychazet mimo
jiné i zbillboardovych kampani politickych stran, nebot tam se pravé
projevovala personalizace nejvice (pfedevsim tim, Ze na nas — jako na voli¢e —

koukaly stejné tvare, at’ jsme v republice byli kdekoli).

Pro pochopeni, pro¢ strany pouzily personalizaci a tak masivni (Uto¢nou)
kampan, si musime uvédomit specifika Ceského volebniho zakona. Ten, jak
jsem jiz ve druhé kapitole uvedl|, stanovuje, Ze volby probihaji na zakladé
listinného pomérného systému ve &trnacti volebnich obvodech (kopirujici kraje)
a voli¢ disponuje &tyfmi preferenénimi hlasy, které maze pro zménu poradi na
kandidatce vyuzit (Zakon &. 247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské
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republiky a o zméné a doplnéni nékterych dalSich zakonu). To klade na bedra
politickych stran nutnost nasadit takového lidra, ktery oslovi nejvice
potencionalnich voli€l. Tento stav umochovala i nejsledovanéjsi politicka
debata v zemi ,,Otazky Vaclava Moravce — special®, ve kterém béhem volebni
kampané vystupovali jednotlivi krajsti stranicti lidfi. Jednotlivi krajsti lidfi stran
presvédCovali divaky, Ze praveé jejich stranu je dobré volit. V takovém prostiedi,
je dulezité pro politickou stranu zvolit vhodnou strategii (pfedevsim ve chuvili,
kdy chce na politicky trh vniknout nova politicka strana — jak totiz ukazuji volby
2006, ,novacek” v podobé Strany zelenych byl oproti ostatnim stranam silné
podhodnoceny) (Matuskova 2010a, 69-70).

Z hlediska teorie personalizace, je pravdépodobné nejvice komplikujicim
faktorem proporéni volebni systém, ktery aplikaci modelu na Ceskou republiku
stézuje. Jiz jsem argumentoval Italii — tam sice proporcni volebni systéem taktéz
plati, ale situace je tam pfesto diametralné odliSna. V tamnim politickém
systému se vzila praxe, ze ve volebnim klani proti sobé bojuji o pfizen voli€l
pfedvolebni koalice stran. To znamena, Ze voli¢ voli koalici, ktera v pfipadé
vitézstvi bude vladnout sama (vitézna koalice ma totiz jisty bonus, diky kterému
ma vétSinu v dolni komore). Podobné je tomu i v némeckém politickém systému
— i tam Ize snadno odhadnout (z praxe sestavovani minulych vladnich koalic),
které strany spolu budou viadnout. V Ceském politickém systému ale nic
takového neplati a voli€ v dobé& voleb prakticky nevi, kdo nakonec bude
vladnout (pfikladem budiz tzv. ,opozi¢ni smlouva“, kdy se na viadé dohodly
ODS a CSSD, v té dobé& nejvice znepratelené strany). V poslednich volbach
byla tato nejistota vstupem novych stran na politickou scénu jesté vyraznéjsi
(bylo jen tézko odhadnutelné, s kym budou po volbach spolupracovat TOP 09

Ci Véci verejné).

Ve volbach vroce 2010 Ize ale spatfit jasnou personalizaci v otazce

nasazeni jednotlivych lidr( stran. Tésné pred volbami mély obé hlavni politické

strany jiz silné nepopularni lidry. Volebnimu lidru ODS Petru Ne&asovi®®

% Petr Nec¢as nahradil Mirka Topolanka, ktery byl nucen odstoupit po zvefejnéném rozhovoru
pro gay magazin Lui. Topolanek mj. v rozhovoru uvedl na adresu ministra dopravy ufednické
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(oficialné byl v dobé voleb stale pfedsedou strany Mirek Topolének87)

dlveérovalo pouhych 27 % ob&anu a umistil se v ZebFiCku popularity na Sestém
misté (o tom, Ze za vymeénou lidra stalo spiSe neuspokojivé chovani predsedy
Topolanka, nelze pochybovat). Naopak predseda CSSD Jifi Paroubek, ktery
mél velmi silny mandat (na pFedvolebni konferenci strany nemél ve volbé
predsedy CSSD protikandidata) a stranu ved! k volebnimu vitézstvi, mél také
podporu pouhych 27 procent obyvatel. Pfesny opak zazivaly nové politické
formace. Lidrem s nejvétsi popularitou byl pfedseda Véci Vefejnych Radek
John, znamy publicista a dlouholety moderator televizniho porfadu ,Na vilastni
oCi“, ktery mél podporu 48 %. Na druhém misté byl vidce TOP 09 Karel
Schwarzenberg se 44 % a tfeti pozici obsadil Milo§ Zeman, ktery stal v Cele
Strany Prav Ob&anli — ZEMANOVCI (SPOZ), s podporou 37 % obyvatel zemé
(Kunstat 2010a).

Z této podpory jednotlivym lidram politickych stran mésic pfed volbami je
jasné, ze zebfickum popularity kralovali pfedsedové novych politickych formaci.
Pro tyto strany je silny lidr a samotna personalizace velmi dulezita, nebot tézko
by jim voli¢i dali svij hlas, kdyby nemély ve svém Cele silného predsedu, ktery
na voliCe zapUsobi. Nejvétsi ,sziti“ s voli¢i mél pfedseda TOP 09 - s jeho
podobiznou se dokonce prodavaly upominkové predméty & mél svij fanklub

LS Karlem*®

. Z pohledu znamé tvare nejlépe zvolila strana Véci vefejné, pro
stranu hlasajici protikorupéni rétoriku, nemohl byt popularnéjSim vidcem nikdo

jiny, nez investigativni novinar a byvala hvézda porfadu Na vlastni o€i Radek

vlady: ,Gustav Slamecka, kdyZ jde do tuhého, tak uhne". Poté Topolanek pfipomnél homofobni
vyroky odborafského bosse Jaromira Duska. A pak pokradoval: ,Fischer, ten je Zid, neni gay,
uhne jesté driv. To souvisi s jeho charakterem® odvétil po chvilce pfemySleni Topolanek
(http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/topolanek-pritvrzuje-premier-je-zid-
ktery-uhne_162847.html, ovéfeno k 4. 12. 2011).

Tyto skandalni vyroky se poté dostaly na vefejnost a po velkém tlaku byl Mirek
Topolanek nuceny z postu pfedsedy ODS odejit a na jeho misto byl pro u&ely voleb zvolen
byvaly ministr prace a socialnich véci Petr NeCas (otazkou zUstava, na kolik ¢lenim ODS vadily
vyroky pfedsedy a na kolik pfedseda samotny).

8 Petr Nedas byl jmenovan pfedsedou ODS az vc&ervnu 2010 (http://www.petr-
necas.cz/zivotopis, ovéfeno k 4. 12. 2011).

% http://www.skarlem.cz/ (ovéfeno k 15. 4. 2012).


http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/topolanek-pritvrzuje-premier-je-zid-ktery-uhne_162847.html
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/topolanek-pritvrzuje-premier-je-zid-ktery-uhne_162847.html
http://www.petr-necas.cz/zivotopis
http://www.petr-necas.cz/zivotopis
http://www.skarlem.cz/
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John®. Véci vefejné se prezentovaly také jako strana mladych a krasnych zen,
kdyz se objevily billboardy, na kterych byly jednotlivé kandidatky VV odény
pouze v plavkach.® Zvlastni pfipad uvedu u strany SPOZ, kde byvaly esky
premiér MiloS Zeman inicioval vznik strany, ale nechtél byt se stranou spojovan
— pokud to byl marketingovy tah, tak se mu ale povedl na vybornou (nebot pro
lidi nebyl zisku chtivym politikem, ale Clovékem, ktery byl ke kandidatufe
,2donucen® vlastni stranou).91 U SPOZ je také projevem personalizace pravé
nazev ,Zemanovci‘, ktery konkrétné poukazuje na osobu byvalého premiéra

zeme a je tedy pro stranu dobrou reklamou.

Televizni debaty se opét staly pro lidry stran hlavnimi masivnimi
prostfedky ve styku s voli€i. Kromé interaktivniho pofadu ,Hyde park® (kam byli
politici zvani jednotlivé), pfinesl nejsledovanéjsi debaty pofad ,Otazky Vaclava
Moravce®, ktery volebni kampan uzaviel zavéreCnou debatou lidrd ODS
a CSSD, ktera probéhla pouhych 17 hodin pred za¢atkem voleb do PS PCR.%
Tato debata jen potvrdila personalizaci politiky v Ceské republice. Debata poté
byla vedena velmi profesionalné v duchu americkych televiznich debat.*®
Hodnoceni debaty vyplynulo lépe pro Petra Necase, ktery zvolil vhodnou
kombinaci barev obleCeni (svétle modra kravata) a celkové hyfil v debaté

energii. Na druhou stranu Paroubek zvolil biloCervenou kravatu a to

% To, ze byl Radek John pro VV skute¢né ,hrdinska postava“ svédéi i to, Ze jednim z navrh
stranického referenda byl navrh na zménu nazvu strany na Véci verejné s Radkem Johnem,
ktery jen o kousek neproSel (http://www.veciverejne.cz/vysledky-referend.html, ovéfeno k 15. 4.
2012).

% http://zpravy.idnes.cz/pustte-kluky-k-vode-volte-holky-paroduji-veci-verejne-kampan-ods-pxx-
/domaci.aspx?c=A091006_165501_domaci_jw (ové&feno k 15. 4. 2012).

ot http://mww.lidovky.cz/zeman-miri-zpatky-do-politiky-ve-volbach-nastoupi-proti-paroubkovi-114-
/In_domov.asp?c=A091231_105142_In_domov_tai, ovéfeno k 15. 4. 2012).

% Tato debata byla patym nejsledovanéjsim pofadem na programu CT 24 v kvétnu 2010
(http://img9.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled_05_ct24 2
010.pdf, ovérfeno k 15. 4. 2012).

% Debata méla dokonce stanovena sva pravidla, ktera oba lidi stvrdily svymi podpisy (napf.
nepouzivani  transparentd  slogem  strany, strikini doba na témata, aj.)
(http://www.novinky.cz/domaci/201328-posledni-duel-paroubek-necas-bude-bez-pokriku-a-
transparentu.html, ovéfeno k 15. 4. 2012). Otazkou je, jestli tato pravidla neméla za nasledek
sterilni debatu, bez Spetky raznosti.


http://www.veciverejne.cz/vysledky-referend.html
http://zpravy.idnes.cz/pustte-kluky-k-vode-volte-holky-paroduji-veci-verejne-kampan-ods-pxx-/domaci.aspx?c=A091006_165501_domaci_jw
http://zpravy.idnes.cz/pustte-kluky-k-vode-volte-holky-paroduji-veci-verejne-kampan-ods-pxx-/domaci.aspx?c=A091006_165501_domaci_jw
http://www.lidovky.cz/zeman-miri-zpatky-do-politiky-ve-volbach-nastoupi-proti-paroubkovi-114-/ln_domov.asp?c=A091231_105142_ln_domov_tai
http://www.lidovky.cz/zeman-miri-zpatky-do-politiky-ve-volbach-nastoupi-proti-paroubkovi-114-/ln_domov.asp?c=A091231_105142_ln_domov_tai
http://img9.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled_05_ct24_2010.pdf
http://img9.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/sledovanost/zebricky/2010/nejsled_05_ct24_2010.pdf
http://www.novinky.cz/domaci/201328-posledni-duel-paroubek-necas-bude-bez-pokriku-a-transparentu.html
http://www.novinky.cz/domaci/201328-posledni-duel-paroubek-necas-bude-bez-pokriku-a-transparentu.html
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v kombinaci s modrou koSili nepusobilo vhodné. V samotné debaté pak
Paroubek nej¢astéji poukazoval na neschopnost minulé viady, zatimco Necas
pfinasel mozna feseni problému (Cabanova 2010; Otazky Vaclava Moravce 27.
5. 2010; Kre¢; Sotonova 2010). Dle mnoha komentatorl denniho tisku, tak
z debaty vySel jako vitéz Petr NecCas (Plesl 2010). Nejen tato debata poukazala
na to, Ze vztah mezi politikou a médii je neoddiskutovatelny. Média totiz jako
most mezi politickymi stranami a obCany, pficemz ale nesmi zapomenout na to,
Ze museji byt néjak financovany a tak neni tato role moc zavidénihodna.
V demokracii jsou ve svém pojeti média svobodna a tuto svobodu ochranuje
stat, ktery proti pfipadnym narusitelim nezavislosti médii zakro¢i odpovidajicim
zpusobem. V praxi jsou ale média hnana vétsi silou, nez je poskytovani
nezavislych zprav — silou prezit a udrzet si svoji sledovanost stlj co stuj. Proto
se zménil i typ komunikace mezi politiky a médii — média pfinaseji kratké
zpravy, duraz je kladen na politické predstavitele (to umochuje personalizaci
politiky94) a politiku prezentuje jako sérii ,stretu, zvratt a neCekanych odhaleni*
(Jirak; Kdpplova 2009, 348). Samotna personalizace se projevuje tak, ze politici
jsou ukazovani v neformalnich pozicich, jsou zdUrazfiovana jejich gesta
a napriklad situace, kde prokazatelné maji ,nevhodné“ chovani (napf. vztyCeny
prostfedni¢ek premiéra Topolanka ve Snémovné). S tim v poslednich letech
souvisi nastup infotainmentu — tedy upfednostnéni zabavy, pfed kvalitou
poskytovanych sluzeb (Jirak; Kopplova 2009, 346-349). To ukazala i tato
debata — napfiklad stanoveni onéch pravidel hry, ktera debatu tak
popularizovala a ucinila z ni vrchol pfedvolebniho boje (v kombinaci s Casem
debaty). Ve vysledku se ale divak mnoho nového oproti jinym debatam

nedozvédél, ale televize alespon ¢aste¢né ubrala divaky konkurenci.

Zpét ale k debaté NecCas-Paroubek. Lze této debaté pfisuzovat stejnou
vaznost, jako debaté Kennedy-Nixon? Na tuto otadzku lze fici jen tézko
jednoznacnou odpovéd, ale tato debata mohla mit opravdu vliv na dramaticky

pokles preferenci CSSD vdob& voleb. Na druhou stranu také nutno

% Do zprav &i politickych debat se nezvou fadovi politici, ale vétdinou jenom nejvy3si

predstavitelé stran, ktefi poté rozmlouvaji skrze média k divakim a délaji si tak ,reklamu
zdarma“.
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podotknout, Ze televizni debaty s Petrem Neasem zvladl Jifi Paroubek hufe
(nez s Mirkem Topolankem, kde byl vzdy jasnym vitézem). Debatu, ktera se
konala o nékolik dni diive v Ceském rozhlase, neméla na prvni pohled jasného
vitéze, nebot’ oba kandidati odpovidali mnohokrat mimo otazku a byli velmi
agresivni (i vuci sobé navzajem). Politolozka a expertka na politicky marketing
Anna Matuskova k tomu dodala, ze pro pfiznivce ODS byl vitézem Petr NeCas
a pro voli¢e CSSD Jifi Paroubek. Celkové Ize fici, Ze vtéto debaté mél
o malinko vice navrch Jifi Paroubek, ktery zvolil trochu agresivnéjsi pfistup do
debaty (Bumba; Marnour 2010).95 Sociologické Setfeni ¢ hodnoceni dopadu jak
televizni €i rozhlasové debaty ale chybi, a tak nelze ucinit jednoznacny zavér.
Na druhou stranu, pokud se podivame na Setfeni vyzkumnikl z Masarykovy
univerzity, muzeme fici, ze obecné v televiznich debatach kandidati za socialni
demokracii utoCili na své soupere Castéji, nez zastupci jinych sledovanych stran
(Vyzkum Kampari do PSPCR 2010).

Nasledujici Cast textu, se budu trochu podrobné&ji vénovat televiznim
debatam v Ceském prostredi. Ty napomahaji personalizaci, jak jiz bylo fe€eno,
vice, nez si dokazeme predstavit. Pfeci jen neustala medialni masaz, kdy na
televiznich kanalech vystupuji stale stejni prfedstavitelé jednotlivych politickych
stran, umoznuje to, Ze se voliCe kandidat na tolik pfesvédci, ze mu ve volbach
daji svlj hlas. Pokud bych mél analyzovat televizni debaty, které probéhly
v pfedvolebnim Case voleb 2010, tak tyto moje predpoklady jen potvrzuiji.
Z analyz, které vypracovala Rada pro televizni a rozhlasové vysilani, vyplyva,
ze v Ceské televizi dostaly stejné velky prostor vdechny kandidujici politické
strany bez vyjimky (velice diskutabilni ale byl kli¢, jakym se strany do televiznich
pofadd mohly dostat — musely totiz v pfedvolebnim prizkumu agentury SC&C
pro CT piekrogit vkazdém volebnim kraji 5%hranici, coz ale mnohdy

neodpovidalo realnému volebnimu prahu®).’ Situace na TV NOVA® a Prima®®

% http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/lide/clanek.phtm|?id=669254 (ovéfeno k 15. 4. 2012).
% Reélnym volebnim prahem ve volbach jsem se zabyval v kapitole 2.4.
o http://ww.rrtv.cz/cz/files/metodiky/CT1aCT24.pdf (ovéfeno k 19. 4. 2012).

% http:/mww.rrtv.cz/cz/files/metodiky/Nova.pdf (ovéfeno k 19. 4. 2012).


http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/lide/clanek.phtml?id=669254
http://www.rrtv.cz/cz/files/metodiky/CT1aCT24.pdf
http://www.rrtv.cz/cz/files/metodiky/Nova.pdf
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byla jina — obé stanice totiz velmi nahravaly bipartijnimu pojeti voleb, protoze do
svych debat prevazné zvaly zastupce ODS a CSSD (situace pravdépodobné
vygradovala na televizni stanici NOVA, ktera jako jedina z téchto tfi televiznich

stanic nepfedstavila voli¢um lidra VV Radka Johna).

Otto Eibl a Barbora Petrova rozliSuji v Ceském prostifedi tfi etapy
politickych debat. Prvnim typem byly ponuré debaty z kraje 90. let, kdy se ve
studiu bézné koufilo Ci pila kava a moderatofi nebyli mnoho pfipraveni
(vyjimkou nebyly ani dlouhé promluvy hostl, prakticky bez obsahu). Druha je
situovana na prelom tisicileti, kdy i do CR pronikla profesionalizace televiznich
debat — hosté uz nekoufili, k piti byla pouze mineralka, moderator byl jeden, ale
o to vice pfipraven a hosté porfadu méli velmi ¢asto na svou odpovéd stanoven
Casovy limit. Treti etapa se datuje do obdobi pfed volbami 2010. V této dobé
poltickou debatu vede profesionalné vybaveny moderator a béhem samotného
pofadu se vyuziva nejmodernéjSich technologii (grafy, interaktivni dotazy
divaku pres internet ad.). Lze tedy spatfit, Zze i média se personalizaci politiky
aktivné pfizpUsobila (a mnohdy tak nepfimo zasahla do politického boje) (Eibl;
Petrova 2010, 22-27).

Personalizaci politiky v Ceském prostiedi Ize spatfit i v samotné
billboardové kampani, ktera, jak jsem ukazal v subkapitole 4.1, kladla duraz
hlavné na pfedstaveni €elnich kandidatd v daném kraji, se kterymi se mél voli¢
co nejvice ztotoznit (Ze to v nékterych krajich ,stranam nevyslo® jsem dokazal
v kapitole, ktera se vénovala aktivizaci voliCO ve formé& protestniho
preferenéniho hlasovani). V kapitole, ktera se vénovala analyze volebni
kampani, jsem se také zabyval opacnym jevem — tedy negativni kampani, ktera
byla zaméfena na osoceni konkurenénich kandidatl. Ta byla nejvice zaméfena
proti kandidatovi ODS Ivanu Langerovi, ktery byl osofovan za svoji udajné
spoluprace s mafianskym bossem Mrazkem. Pokud bych si tedy mél odpovédét

na mou otazku, da se rici, Ze oproti roku 2006 byly tyto volby vice

% http:/imww.rrtv.cz/cz/files/metodiky/Prima.pdf (ovéfeno k 19. 4 2012).


http://www.rrtv.cz/cz/files/metodiky/Prima.pdf
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personalizované (iv souvislosti s ruznymi protesty voli¢t), tak by odpoved
musela byt jednozna¢né ano. UZ samotna kamparn méla za cil propagovat
jednotlivé predstavitele politickych stran, ¢emuz napomohla i média (pfedevsim
CT, kterd& do svych predvolebnich specidld zvala jen lidry krajskych
kandidatek). Na této personalizaci ovSem paradoxné (jak jsem uvedl v kapitole
4.2) vydélali i jini kandidati, nebot’ néktefi politici méli za sebou jiZ tolik skandall
a politickych preslapl (nebo na né byla vedena velmi negativni kampan), ze je
voli€i pomoci preferenci vykrouzkovali z volitelného mista a misto nich poslali

do Snémovny mnohdy uplné politické novacky.

4.5 Financovani politickych stran v CR

V nasledujici kapitole se budu zabyvat financovanim pFedvolebnich
kampani v CR. V pfedchozich kapitolach jsem se zabyval konkrétni podobou
pfedvolebni kampané&, ktera byla po celém uzemi Ceské republiky
nepfehlédnutelna a nebylo ji tak prakticky uniku. Pfinosem kapitoly bude

rovnéz i predstaveni financovani politickych stran v CR, jak stanovuje zakon.

Jak jsem jiz uvedl v pfedchozi kapitole této prace (subkapitola 2.5), tak
financovanim politickych stran se zabyva Zakon ¢. 247/1995 Sb. o volbach do
Parlamentu Ceské republiky a 0 zméné a doplnéni nékterych dalsich zakond,
ktery mimo stanoveni pravidel pribéhu a organizace voleb, stanovuje i kolik
dany kandidujici subjekt ve volbach dostane ze ziskané hlasy ve volbach
finanCnich prostfedklli ze statniho rozpoctu na svou Ccinnost. Zakon
Cislo 424/1991 Sb., o sdruzovani v politickych stranach a v politickych hnutich,
ve znéni pozdéjSich predpisti stanovuje, kolik dostavaji na svou cinnost ze
zakona politické strany a hnuti. V paragrafu 20 tohoto zakona se stanovuje, Ze
,Strana a hnuti maji narok na statni prispévek za podminek stanovenych
zakonem“'® Zakon poté rozlisuje dva pojmy — staly prispévek (na ten ma

narok ta politicka strana, ktera ve volbach do PSP CR ziskala nejméné 3 %

190 Zakon é&islo 424/1991 Sb., o sdruzovani v politickych stranach a v politickych hnutich,
ve znéni pozdéjsich predpist, dostupné na:
http://portal.gov.cz/app/zakony/download?idBiblio=39464 (ovéfeno k 12. 4. 2012).


http://portal.gov.cz/app/zakony/download?idBiblio=39464
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hlas() a pfrispévek na mandat (ten vznika, jestlize byl za danou politickou stranu
zvolen minimalné jeden poslanec, senator, Clen zastupitelstva kraje nebo €len

zastupitelstva hlavniho mésta Prahy).

Pfed posledni novelou Zakona, byla vySe téchto pfispévkl stanovena
nasledovné — staly pfispévek pro stranu Ci hnuti, které ziskaly ve volbach do
PSP nejméné 3 % hlasu, Cinil 6 000 000 K¢. Za dalSich 0,1 % hlast obdrzela
strana &i hnuti navic 200 000 K¢& (ale jen do vy3e 5 %). Déle strany dostaly
prispévek na mandat poslance a to ve vysi 900 000 K& a na mandat Clena
zastupitelstva kraje & zastupitelstva hl. mésta Prahy 250 000K&.** Tyto
prispévky jsou vplaceny pololetné a vzdy pozadu (za prvni pololeti do 30.
c¢ervna a za druhé pololeti do 1. prosince) (srov. Outly 2003a, 118).102 Podle
Outlého je poté politicka strana oddélena od statu tehdy, pokud ziska od
vlastnich sponzoru vice, nez jsou pfijmy ze statni pokladny a pokud dary

politickych stranam pochazeji od co nejvétsiho poctu darcl (Outly 2003b, 94).

Po poslednich volbach do PS PCR se rozebéhla debata o tom, zda
nema vzniknout volebni strop, ktery by pfedepisoval maximalni vysi nakladd,
které mohou politické strany vynalozit ve volebni kampani. Stalo se tak poté, co
skoncila volebni kampan do komunalnich a senatnich voleb na podzim roku
2010. Tehdy se, po vice jak ro¢ni volebni kampani (od evropskych voleb
v ¢ervnu 2009 do podzimu 2010) odhadovalo, Ze za ni politické strany utratily
Castku okolo 1 miliardy korun (!). Debatu o volebnich stropech také podpofily
,chabé“ vysledky hlavnich politickych stran, které o mnoho vice prostfedki
utratily, nez poté formou pfispévku dostaly od statu zpét po volbach. Jiz od

zaCatku na této ,volebni novince® panovala mezi politickymi stranami shoda —

1ot http://imww.mfcr.cz/cps/rde/xchg/mfcr/xsl/financovani_no_68113.html (ovéfeno k 18. 4. 2012).

102 jen pro uUplnost dodavam, Ze novelou zminéného Zakona z roku 2010 se od 1. 1. 2011
uvedené Castky vyplacené ze statniho rozpocCtu snizily (pfispévek na mandat poslance
Z 900 000 K¢& na 855 000 K& a na mandat ¢lena zastupitelstva kraje €i zastupitelstva hl. mésta
Prahy ze 250 000K& na 237 500 K¢&) (Zakon ze dne 12. listopadu 2010, kterym se méni
zakon ¢. 424/1991 Sb., o sdruzovani v politickych stranach a v politickych hnutich, ve
znéni pozdéjSich predpisti, dostupné na: http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-
zakonu/zakon-ze-dne-12-listopadu-2010-kterym-se-meni-zakon-c-4241991-sb-o-sdruzovani-v-
politickych-stranach-a-v-politickych-hnutich-ve-zneni-pozdejsich-predpisu-18029.html,  ovéfeno
k 18. 4. 2012).


http://www.mfcr.cz/cps/rde/xchg/mfcr/xsl/financovani_no_68113.html
http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-ze-dne-12-listopadu-2010-kterym-se-meni-zakon-c-4241991-sb-o-sdruzovani-v-politickych-stranach-a-v-politickych-hnutich-ve-zneni-pozdejsich-predpisu-18029.html
http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-ze-dne-12-listopadu-2010-kterym-se-meni-zakon-c-4241991-sb-o-sdruzovani-v-politickych-stranach-a-v-politickych-hnutich-ve-zneni-pozdejsich-predpisu-18029.html
http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-ze-dne-12-listopadu-2010-kterym-se-meni-zakon-c-4241991-sb-o-sdruzovani-v-politickych-stranach-a-v-politickych-hnutich-ve-zneni-pozdejsich-predpisu-18029.html
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jasné& pro byly VV, KSCM a nové i CSSD (ktera je povazovana za stranu, ktera
politicky boj zaloZzeny na neuvéfitelné velkém poctu reklamnich poutacu
pfinesla, tehdy pod $éfovanim Jifiho Paroubka). S vyhradami byly pro i TOP 09

a ODS, obé ale strany ale chtély nejdfive debatovat o sankcich (Kre€ 2010).

V souc€asnosti debata okolo zfizeni néjaké formy monitoringu nakladi na
volebni kamparn neutichla a po volbach zacala jednani o tom, jako by mél mit

formu.'®

Pdvodné byl navrh na stanoveni limitu na pfedvolebni kamparn
podporovany i viadni koalici. Ten ale nakonec pfekvapivé (pfece jen byl tento
navrh obsazen ve volebnich programech VV a TOP 09) schvalen nebyl
a koalici prosSel jen navrh na zfizeni ufadu, ktery by mél na starosti
monitorovani to, kde politické strany vzaly na svou volebni kampan prostfedky
a zda u toho nebyla pfitomna né&jaka korupce. Tento ufad, ktery by mél
fungovat od roku 2013, by pfevzal roli Poslanecké snémovny, ktera na
financovani politickych stran skrze kontrolni vybor v sou€asnosti dohlizi.
Jedinou kankou, na jinak asi jediném mozném navrhu v sou€asnosti, se jevi to,
Ze aCc by mél byt cely ufad nezavisly, tak jeho vedeni bude na navrh Senatu

jmenovat prezident republiky (Kopecky 2012).

Zatim poslednim realnym pokusem o nastoleni finanéniho stropu ve
volbach uginila Ceska socialni demokracie prostfednictvim svych senator(,
ktera dala v horni komofe hlasovat o navrhu, ktery pFfedpokladal, Zze by
,strany béhem kampani do voleb do Snémovny a Evropského parlamentu
mohly vynaloZzit maximalné 80 miliond korun, v pfipadé Senatu pak 3 miliony za
kazdého kandidata. Pri volbach do krajskych zastupitelstev nesmi Castka
v jednom kraji pfekroCit 7 miliond. Samotni kandidati by pak nesméli do
kampané investovat vice nez 300 tisic korun.” Tento senatni navrh ale sami
socialné demokraticti senatofi zamitli kvali Spatnému zpracovani, ale zaroven
prislibili, Ze az bude napsan spravné, tak pro néj budou hlasovat (Brandejska;
Jificka 2012).

1% 0O tom, Ze chybi nezavisly dohled nad financovanim politickych stran, ktery by mohl
sankcionovat politické strany ve chvili, kdyZz by pfijaly nelegaini zdroj penéz, informovala i Rada
Evropy. Ta CR doporugila, aby takovy Gfad vznikl a dale doporuéila, aby byly finanéni naklady
politickych stran na volby zvefejnovany vefejné na internetu (Novak; PeSi¢ka 2011).
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K financovani Ceskych politickych stran se vyjadfila i politolozka Anna
Matuskova z Masarykovy univerzity v Brné, ktera k navrhu socialni demokracie
uvedla, Ze i kdyZz by mély politické strany kampan finanéni strop 80 miliona
korun, tak by mohly napfiklad dale pronajimat své nemovitosti, v ¢emz by se
dalo najit nové prostfedky, ale jinak schované. Zavérem dodava, ze limit 80
milionG korun prfekroduji pouze CSSD a ODS, takZe ostatnich stran se tento

navrh nijak nedotkne (Masopustova; Brezovska; Bumba; Marour 2011).

V této kapitolem jsem zabyval tim, jak jsou v Ceské republice
financovany politické strany. Ty dostavaji ze statniho rozpoctu dvoji podporu —
jednak za ziskané hlasy ve volbach a jednak za ziskané mandaty ve volbach.
Tato dvoji podpora velmi omezuje vstup novych politickych stran do stranického
systtmu CR, nebot jejich ,parlamentni konkurence* je finanéné velmi
zvyhodnéna. Otazkou ale zlstava, zda nepocitaji parlamentni politické strany
uz pfi vymysleni volebni kampané s tim, kolik dostanou za pfipadny uspéch
prostfedkl ze statniho rozpoctu prostfedkl. U nékterych stran, se tato ma
domnénka ve volbach 2010 zfejmé potvrdila — jak jinak Ize totiz vysvétlit
neuvéfitelnou volebni masaz rizné novinové, medialni &i billboardové reklamy
u dvou nejsilngjSich stran v Ceském systému? Jak uvedu v nasledujici kapitole,
v sekci predvolebnich prizkum(, tak pravé ODS a CSSD byl dlouhou dobu
pripisovan souboj o vitézstvi ve volbach a praveé proto (pod vidinou prostfedka,
které za svlj uspéch ziskaji ze statniho rozpoctu) se mohly vice méné
v mnozstvi predvolebni reklamy neomezovat. O to vétSi prekvapeni nastalo,
kdyZz se do Snémovny dostaly dvé nové politické formace, které na volebni
kampan vynalozily o mnoho penéz méné. Otazkou, kterou si kladu je, zda
vibec vdobé Setfeni statnich vydajid maji byt vibec politické strany
financovany ze statnich prostfedk? Osobné si myslim, zZe ano, protoze jinak by
hrozila velmi agresivni kampan a pro mnohé strany — pfedevsim pro nové — by
mohla byt ohrozena jejich existence a to by v kone¢ném dusledku omezilo
demokratickou soutéz, jako takovou. Na druhou stranu ma smysl debatovat

o néjakém stropu finan¢nich nakladd na politické kampané — ne snad kvuli
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ZlepSeni urovné kampané, ale spiSe na vyrovnani politické soutéze, pfedevSim

pro malé strany.
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5 USPESNOST VOLEBNIi KAMPANE JEDNOTLIVYCH
POLITICKYCH STRAN VE VZTAHU K VYSLEDKUM VOLEB
DO PS PCR 2010

V nasledujici, zavérecné, kapitole pfedstavim samotné vysledky voleb do
Poslanecké sné&movny Parlamentu Ceské republiky v kvétnu 2010, pomoci
kterych zhodnotim, pro jakou politikou stranu byly volby z hlediska politického
marketingu uspésné a pro koho nikoli. Jak jsem jiz uvedl, politicka kampan se
v roce 2010 vyznacCovala zna¢nou mirou negativitou, Castymi osobni utoky, ale
i propracovanou pozitivni prezentaci. U hlavnich a tradi¢nich politickych stran
se jejich neuspéch omlouval pravé konfrontaCnim stylem kampané&. Naproti
u novych politickych stran se jejich uspéch pfisuzoval pravé kvalitni a pozitivni

prezentaci.

Parlamentni volby 2010 se konaly za situace, kdy zemi vladl ufednicky
kabinet premiéra Fischera, mnohé strany si prochazely vnitfni erozi, poprvé
v historii CR byla vladé vyslovena nedvéra a ob&ané zemé byli ve svétle
mnohych politickych kauz znechuceni politikou. V této konstelaci stanovil
prezident republiky Vaclav Klaus termin voleb na patek 28. a sobotu
29. kvétna.'®  Z pocatku jasné a drtivé vitézstvi Ceské strany socialné
demokratické se zacalo zmenSovat, na ¢emz zacaly profitovat pfedevSim nové
politické formace v zemi. Odhad vysledk( voleb do PS, dle predvolebnich

pruzkumu, byly nasleduijici:

1%% http://www.mvcr.cz/soubor/sb013-10-pdf.aspx (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://www.mvcr.cz/soubor/sb013-10-pdf.aspx
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Tabulka €. 6 — Predvolebni prizkumy hlavnich politickych stran (v %)

listopad | prosinec | leden | Gnor | bfezen | duben |duben'®| kvéten

CssD 34,5 34 28 33 32 30 27,5 30,5

oDS 26,5 24 25,5| 20,5 25,5 22,5 21,7 19

TOP 09 12 13,5 13 12,5 10 11,5 11,1 14

KSEMm 11 12,5 12 14,5 12 13 13,9 13

\'AY 3,5 4,5 4 6 7 9 11 11,5
volebni

ucast'™ 60 58 57 59 58 64 64 61

Zdroj: (Kunstat 2009b-c; Kunstat 2010b-f)

Jak je vidét, tak dle predvolebnich prizkumu byla za favorita voleb od

podatku povazovana CSSD, nasledovana s velkym odstupem ODS. Situace se

promeénila také u ostatnich stran — drivéjSi tfeti komunisté byli v zavéru odsunuti

na Ctvrté misto za TOP 09. Pétici stran doplnily Véci vefejne, které se nad

potfebnou 5% hranici zaCaly objevovat pfiblizné od jara.

Nasledné uvadim pfehledné souhrnné vysledky voleb do Snémovny
v kvétnu 2010:
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veci-verejnych-nadale-roste, ovéfeno k 18. 4. 2012).

1% pouze odpovéd ,ano, pujdu volit*.

Volebni prizkum agentury Factum invenio (dostupné na: http://www.factum.cz/395_podpora-


http://www.factum.cz/395_podpora-veci-verejnych-nadale-roste
http://www.factum.cz/395_podpora-veci-verejnych-nadale-roste

Tabulka &. 7 — Vysledky voleb do PS PCR v roce 2010’
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Mandaty Platné hlasy
Vylzsl':sol\(;ane Nazev kandidujiciho subjektu celkem v%
1 OBCANE.CZ - 13397 0,25
2 Liberalové.CZ - 260 0
4 Véci verejné 24 569 127 10,88
5 Konzervativni strana - 4232 0,08
6 Komunisticka strana Cech a Moravy 26 589765 11,27
. Koruna Ceskd (monarchisticka strana Cech, ] 4024 0,07
Moravy a Slezska)
8 Ceska strana narodné socialni - 295 0
9 Ceska strana socialné demokraticka 56 1155267 22,08
10 NARODNI PROSPERITA - 186 0
11 Svdruieni pro republiku-Republikanska strana i 1993 0,03
Ceskoslovenska
12 Moravané - 11914 0,22
13 Strana Prav Obc¢ant ZEMANOVCI - 226 527 4,33
14 STOP - 3155 0,06
15 TOP 09 41 873 833 16,7
16 EVROPSKY STRED - 522 0
17 I§Fest’anské a dc?mokratiFké u,nie - ] 999 717 4,39
Ceskoslovenska strana lidova
18 Volte Pravy Blok - 24 750 0,47
19 Ceska strana narodné socialisticka - 1371 0,02
20 Strana zelenych - 127 831 2,44
21 Suvertlenita-blok Jany Bobosikové, strana i 192 145 3,67
zdravého rozumu
22 Humanisticka strana - 552 0,01
23 Ceska piratska strana - 42 323 0,8
24 Délnicka strana socidlni spravedInosti - 59 888 1,14
25 Strana svobodnych obcéan( - 38 894 0,74
26 Obcanska demokraticka strana 53 1057792 20,22
27 Klicové hnuti - 1099 0,02
Zdroj: voIby.cle8
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V samotnych volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR bojovalo o hlasy voli¢t 26

uskupeni, navzdory tomu, Ze vylosovanych €isel pro strany je 27. Jesté pfed samotnymi volbami
totiz odstoupl jediny kandidat strany ,Jezis je Pan. Nechme se vést Duchem Svatym a at Jezi$
je na8im Panem, www.jezisjepan.cz* (http://www.novinky.cz/domaci/197154-do-voleb-chtela-jit-i-
strana-jezis-je-pan-jeji-jediny-kandidat-ale-odstoupil.html, ovéfeno k 10. 4. 2012).

Dalsi stranou, ktera odstoupila z voleb takfka v ,pfimém pfenosu®, byla strana Narodni

k

rosperita. Stalo se tak 6. kvétna v poradu CT Udalosti (Udalosti, komentaFe 6. 5. 2010).
08 http://volby.cz/pls/ps2010/ps53?xjazyk=CZ&xv=1 (ovéFfeno k 18. 4. 2012).


http://volby.cz/pls/ps2010/ps53?xjazyk=CZ&xv=1
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Jen dodam, Ze volebni ucast ve volbach se nakonec pFedpovédim
z predvolebnich prizkumu pfiblizila, kdyz ¢inila 62,60 %.'%° Ta tak oproti
pfedchozim volbam o dva procentni body poklesla, nicméné Luka$S Linek

(2010, 18) hovofi o tom, Ze tento pokles nic dramatického neznamena.

To, pro€¢ zadna zuvedenych agentur zabyvajici se predvolebnimi
prizkumy nedokazala odhadnout zavére¢ny propad preferenci CSSD a ani
velmi prekvapivy vzestup TOP 09, bude pfedmétem nasledné &asti kapitoly.
Obecné se agentury obhajovaly tim, ze se vétSina voli€l o své volbé rozhodla
az vtésné pred volbou, coz zadné predvolebni vyzkumy nedokazaly jiz
zastihnout. Jak uvadi Exit poll agentury SC&C pro Ceskou televizi, tak necela
polovina voli€l se skute¢né rozhodla volit danou politickou stranu az
v poslednim meésici a 14,5 % voli€u se pro danou politickou stranu rozhodlo
dokonce v den voleb. Co se tyCe tohoto rozhodnuti ve vztahu k politickym
stranam, tak volici KSCM, CSSD, ODS byly nejstabilngjsi, zatimco az 40 %
a vice jak 50 % voli¢u VV se rozhodovalo pravé na posledni chvili. S tim souvisi
i to, komu uvedené nové politické strany ubraly volice — TOP 09 ,brala® voli¢e
pfedevsim ODS (vice jak 50 %), naproti tomu VV sebrali rovhomérné okolo 25
% volitt jak ODS, tak CSSD (to bylo zplGsobeno i velmi ,stfedovym®
programem, jak jsem poukazal v kapitole o volebnich programech stran).
(SC&C; SPSS CR 2010).

Hlavnim problémem pro levici ve volbach byla neschopnost oslovit mladé
voliCe. Jak uvadi vySe zminovany Exit poll, tak ve vékovych skupinach od 18 —
44 let se povedlo CSSD na svou stranu pouze 40 % svych voli&l, zatimco ve
vékové skupiné od 45 let to byla vice jak polovina. U ostatnich stran tomu bylo
prakticky opacné (jejich voli€ské jadro byli prave lidé do 44 let, zatimco u starsi
generace vyrazné propadly) (SC&C; SPSS CR 2010). To by se dalo vysvétlit az
prilisnym apelem na zdravotnické otazce u CSSD (podpofeny slibem
o vyplaceni 13. duchodu &eskym ddchodcim z dividend CEZ), zatimco

u pravice lze vidét, Ze se volii apelem na budoucnost, v podobé vyrovnanych

199 http://volby.cz/pls/ps2010/ps2?xjazyk=CZ (ovéfeno k 18. 4. 2012).


http://volby.cz/pls/ps2010/ps2?xjazyk=CZ
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rozpo&td a ekonomické prosperity zemé&, oslovit nechali. Skuteénost, ze CSSD
ztratila mnoho voli¢u predevs§im v mladé populaci, pfiznala v hodnoceni voleb

i samotna socialni demokracie (Novotny 2010, 9).

Motiv ,politicka strana pro mé predstavuje nejmensi zlo“ bylo naopak
motivem, ktery byl jednak vyuzivan ve vétsSi mife, nez v pfedchozich volbach
a jednak motiv, ktery stal za uspéchem pfevazné novych politickych stran —
pfedevsim v tdbofe voli€h VV, takovato volba pfevladala u vice jak 50 % voli¢l
a v tabofe TOP 09 u zhruba poloviny jejich voli€d (STEM 2010a, 2). Tradi¢nim
motivem je u voli€u i ,obecné znechuceni z politiky“. Tento motiv pfevladl
o mnoho vice patrny u voligd levice — u CSSD dokonce v 48 % pripadq,
u KSCM ve 45 % (u pfiznived VV tento pomér &inil 39 %) (STEM 2010b, 1-2).

Dalsim problémem, pro¢ se piedevséim CSSD nepodafilo oslovit ve
volbach tolik voli¢, jako v pfedvolebnich prizkumech, se tyka toho, Ze mnoho
voligt pravé CSSD se rozhodlo k netgasti ve volbach az v poslednim mésici.
V pripadé socialni demokracie byl tento pocCet opét nejvétsi, Cinil dokonce az
26 %, coz jen potvrzuje fakt, Ze pokud by CSSD pfinutila své voli¢e pfijit
k volbam, tak by vyhrala skute¢né drtivé. Obdobna situace byla i u ob¢anskych
demokratd (15 %), coz potvrzuje tezi, ze tradiCni politické strany nedokazaly
své voliCe zpét pfildkat na ,svou stranu“. Naopak u novych stran byl pocet
potencionalnich voli€l, ktefi zistali doma o mnoho mensi — u TOP 09 nepfislo
k volbam 12 %, a u VV 10 % podporovateld (STEM 2010c, 1-3). To, ze CSSD
nenaplnila potencial svych voli¢l, ktefi ji nakonec, z toho dlvodu nedali svuj
hlas, uvadi dal8i z fady povolebnich prizkumd agentury STEM. Ten hovofi
o tom, ze z 37 % voli€l, ktefi nakonec k volbam nepfisli, by nejvice hlasu dalo
Socialni demokracii — pfes 20 %. U ostatnich hlavnich stran neni tento pocet
tak markantni, ale i tak by je v priméru volilo 0 9 % voli¢a vice. Nejen z toho
prazkumu vyplyva, Zze CSSD promarnila $anci vyhrat s drtivym naskokem volby
— tézko fici pro€, ale obecné lIze fici, ze toto byl mozna duasledek pfFilisné

negativni kampané. U ostatnich stran ukazuje, Zze voliCské hlasy se prelévaly
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mezi stranami i na pravici, pfiemz zde to nejvice odnesly VV, kterym nakonec
odeslo na 36 % voli¢a k jiné strané (STEM 2010d).

Pokud bych mél celkové zhodnotit ucinky pfedvolebni kampané ve
volbach 2010, tak Ize bez pochyby fici, ze byly dva. Na jedné strané vhodné
zvolena strategie novych politickych subjektl, které lidé ve vétSiné pripadd
chtéli volit (coz souvisi s dobfe zvolenymi hesly v kampani, ale i se
znechucenim soucasnou politikou. Na druhé strané tyto volby poukazaly na to,
Ze vysledek ODS a CSSD byl v minulych volbach silné nadhodnoceny (to bylo
podminéno samozifejmé i tim, Ze obé strany pfedstavovaly hlavni stranu své
ideologie, coz se narusilo vznikem pravé novych subjektd — prfedevS§im ODS
ztratila kvuli pravicové konkurenci, v podobé TOP 09). Mnoho voli¢d ODS
a CSSD se v t&chto volbach piklonilo ke konkurenci, coZ jim znemoznilo obhajit
své zisky zvoleb 2006. Pokud bych si mél odpovédét na mou vyzkumnou
otazku, tedy co mize za neuspéch tradiCnich stran v téchto volbach a co
naopak pomohlo etablovani novych politickych subjektd, tak tato kapitola
ukazala, ze nejvétsi pficinou tradiCnich politickych stran byla neschopnost jejich
predstavitell, aby presvédcily voli¢e, aby jim 8li dat svij hlas. Pfipadny
neuspéch tradi¢nich stran také muze byt zplsoben zménou na pozici volebniho
lidra ODS (Mirka Topolanka nahradil Petr Necas) Ci fakt, Ze Jifi Paroubek zacal
s blizicim se terminem voleb v rliznych televiznich debatach ztracet na své
souperfe (az piili§ agresivni styl pfedsedy CSSD, byl v kontrastu s jinymi lidry,
predevSim ,uhlazenym a klidnym*“ lidrem ODS). To, ze uspély i nové politické
strany, souvisi i mimo jiné s tim, Ze dokazaly v poslednich chvilich kampané
dostat na svoji stranu vice pfiznivcl (coz ale mohlo souviset napf. v pfipadé
ODS s tim, Ze voli€e strany mohlo zklamat Topolankovo mnohdy az vulgarni
vyjadfovani). Mozny pad CSSD, ktery opravdu mnohé prekvapil, mohly zpGsobit
i psychologické aspekty volby — jak uvadi strana ve své vlastni analyze, vedeni
v pfedvolebnich prizkumech bylo tak dlouhé, coz udajné demotivovalo az 8 %

voligt CSSD k ugasti ve volbach (ve své analyze také uvadi, Ze v pfedveder
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voleb se bojovalo minimalné 100 tisic nerozhodnutych voli€l, kterych ale poté
Jifi Paroubek nedokazal oslovit) (Novotny 2010, 2-8).
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6 ZAVER

V pfedkladané praci jsem se zabyval analyzou volebni kampané pfi
volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky. Blize jsem se
zabyval volbami v roce 2010, které mnozi pozorovatelé oznacuji za revolucni.
S odstupem Casu toto tvrzeni mizeme s klidem potvrdit, nebot’ tolik novych
prvkd, jsme, jako voli€i, v minulosti v ¢eskych volebnich kampanich jisté
nevédéli (snad jen s vyjimkou vroce 2006, kdy do Ceského prostiedi viétla

negativni reklama).

Nejprve jsem se zabyval jednotlivymi teoretickymi pfistupy. Uvedl jsem
zakladni teorie tykajici se poltického marketingu, vyvoje volebnich kampani
a s tim spojeny koncept personalizace politiky, a v neposledni fadé jsem
vymezil i proces amerikanizace volebnich kampani. VSechny tyto teorie
poskytuji odborny navod na to, jak maji jednotlivé politické strany bojovat o to
nejcennéjSi co na politickém trhu je — o nerozhodnutého voliCe. V zavéru
kapitoly jsem se zabyval tim, jaké jsou pravni principy voleb v ceském prostredi

a jaka jsou jejich pfipadna specifika.

V dalSi kapitole bylo pfedmétem to, jak byly uvedené teoretické koncepty
v Ceském prostfedi vyuzity v minulosti. V této souvislosti jsem kratce analyzoval
snémovni volby roku 2006, které jsou povazovany jako prvni volby v Ceské
historii, ve kterych lze spatfit komplexni politicky marketing. Dale jsem se
zabyval evropskymi volbami v roce 2009, na jejichz pfikladu jsem ukazal, Ze
zapocaly v CR permanentni volebni kampan, ktera vyvrcholily zmin&nymi
volbami v roce 2010. V zavéru kapitoly jsem se zabyval vnitropolitickou situaci
v Ceském prostfedi na podzim roku 2009, kdy se mély konat pfed€asné volby.
Avsak vinou okolnosti se jejich termin ,posunul® az do fadného terminu voleb.
Tento posun poté umoznil etablovani novych politickych subjektd, které poté
sehraly jednu z hlavnich roli ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky vroce 2010. V zavéru kapitoly jsem se zabyval analyzou
pfedvolebnich program, ktera a muize byt vyCerpavajici, tak si myslim, ze

v analyze voleb nesmi chybét.
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V hlavni (¢tvrté) kapitole této prace, ktera se zabyva samotnou analyzou
volebni kampané ve volbach do Poslanecké snémovny a aplikaci uvedenych
teorii na Ceské volby. Nejprve jsem se zabyval analyzou samotné medialni
kampané, ktera jak jsem uvedl, byla velmi odliSna od pfedchozich voleb,
protoZze v ni hlavni roli sehraly socialni sité (pfedevSim pro nové politické
strany, které si pomoci nich ziskavaly popularitu a ,lovily volice) a negativni
reklama. V prvni ¢asti kapitoly jsem hledal odpovéd na otazku, zda prinesla
kandidatura novych politickych subjekti novy styl vedeni kampané ¢i ovlivnil
pfipadné novy styl vedeni kampané | ostatni aktéry. Odpovéd az tolik
prekvapiva nebude. Novy styl vedeni politické kampané nové politické strany
nepfinesly, ale pravé odliSny styl kampané (vétSinou postavené na pozitivni
prezentaci svého programu a svych politickych vizi) byl v takovém kontrastu se
starymi politickymi stranami (které sazely ve vétSi mife na negativni kampan
a osocovani svych politickych konkurentt), Zze pravé vtomto jevu muizeme
hledat pozdéjsi uspéch novych politickych formaci. V této kapitole jsem se také
pokousel nalézt odpovéd na otazku, jaka témata (a pfipadné proc€) ze svého
programu v medialni kampani jednotlivé strany vynechaly Ci bylo néjaké téema,
které zastinilo ostatni témata. Zde, na zakladé uvedenych ukazek volebni
kampané musim Kkonstatovat, Ze zadna =z uvedenych politickych stran
neprezentovala konkrétni hesla svého programu. Jak ale bylo vidét u TOP 09
i takovato vagni hesla zabrala na vybornou (pfedevsim heslo z billboardl ,kdyz
se kecaji blbosti, tak spim*“ doslova zlidovélo). VétSinou se soustfedily pouze na
libiva hesla, ktera ale ve vétSiné pfipadd vibec nevychazely z politickych
program( stran. Jedinymi stranami, které alespon trochu pokousely, byla CSSD
a VV. Podobné to bylo prekvapivé i u hlavniho tématu pravicovych stran (,tzv.
feckého syndromu®), ktery vyuZzila kratce jen ODS, avSak ostatni pravicovée

strany se mu nevénovaly.

V dalSi Casti kapitoly jsem se zabyval fenoménem téchto voleb —
krouzkovanim kandidatd. Davodu, pro€ voli€i krouzkovali kandidaty z nizSich
priCek kandidatek, bylo nékolik, ale vétSinou se jednalo o soubéh negativni

reklamy a osobnich skandalu jednotlivych politik(. Tento fenomén se nasledné
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(i kdyz tam nemél jiz tak velky uspéch) projevil i v podzimnich komunalnich
volbach. Z toho soudim, Ze se podobné akce budou dit i v budoucnu, coz by
mohlo mit za nasledek zlepSeni poltické kultury v Ceském prostfedi a vice
adresnou volebni kampan (aby voli€ poznal konkrétniho kandidata a dal

preferenci pravé jemu).

DalSi podkapitola pojednavala o aplikaci konceptu profesionalizace
a amerikanizace volebni kampané na Ceské prostfedi. Tento koncept vychazi
z toho, Ze volebni kampané se vedou permanentné a stfedobodem boje
politickych stran je nerozhodnuty voli€. V tomto boiji ale politické strany potfebuiji
poradce, ktefi s nimi konzultuji jejich vystupovani, analyzuji postaveni dané
politické strany na volebnim trhu a radi pfedstavitelim politickych stran, jak co
nejlépe prezentovat ideje své strany. Odpovédi na mnou polozenou otazku, da
se rici, Ze se prohloubila profesionalizace (amerikanizace) volebnich kampani
v ¢ceském prostredi, musi byt jednoznac¢né ano. VSechny analyzované politické
strany s amerikanizaci do styku pfisly a da se fici, Ze v dnesni dobé by politicky
boj bez vyuZiti sluzeb riznych expertl snad ani neSel. V ¢eském prostfedi se

konkrétné tento pfistup projevil dlouhou a profesionalni kampani, ktera ac¢ byla

Vigviv s

Na tuto kapitolu navazala kapitola o personalizaci voleb, cozZ je jeden ze
znakl amerikanizace politiky. Poukazal jsem na to, Zze personalizace voleb
v roce 2010 byla misty az extrémni, protoze voli¢ prakticky nepfiSel do styku
s nikym jinym, nez pfedsedy &i mistopfedsedy stran (zvlast u novych politickych
stran byla sazka na libivého pfedsedu alfou a omegou volebni strategie). Tomu
napomahaly i televizni pofady, které zvaly do studia pouze vrcholné
predstavitele danych politickych stran. Z toho jasné plyne, odpovéd na otazku,
zda se da se fici, Ze oproti roku 2006 byly tyto volby vice personalizované

(i v souvislosti s rdznymi protesty voli¢t), musi byt kladna.

V posledni podkapitole této prace jsem se zabyval v kratkosti tim, jak
jsou v Ceském prostfedi financovany politické strany, a uvedl jsem nyné&jsi

snahy, které si kladou za cil stanoveni limitu na volebni vydaje jednotlivych
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politickych stran. Osobné si myslim, Ze néjaky limit charakter volebni kampané
nijak nezméni, avSak na druhou stranu takové mnozstvi prostiedkd, které
politické strany investovaly do supervolebniho roku 2010, bylo mozna az za
hranici férovosti volebni kampané. | pfesto, nebo pravé proto, malé strany ve
volbach 2010 zvolily takovou strategii, kterou byly schopny konkurovat

I megalomanské kampani dvou nejvétSich politickych stran).

V posledni kapitole své prace jsem se zabyval analyzou samotnych
vysledk( voleb a snazil jsem se poukazat na to, co mdze za neuspéch
tradiCnich stran v téchto volbach a co naopak pomohlo etablovani novych
politickych subjektd. Jednou z pfi€in propadu tradiCnich stran ve volbach je
nepochybné jiZ zminéna negativni kampan, ktera byla pouZita v takové mire, Zze
spiSe mohla volie od voleb odradit a napomoci tomu, ze kdyz uz lidé volit Sli,
tak radéji dali hlas novym politickym subjektliim, které v drtivé mife vsadily na
pozitivni reklamu spojenou s prezentaci svého programu. DalSim faktorem,
ktery uvadéji mnohé povolebni priizkumy, bylo nepochybné to, ze CSSD vedla
v pfedvolebnich prizkumech pfili§ dlouhou dobu a tak jeji voli€i dospéli
k zavéru, Ze strana ma volby vyhrané, a proto neni tfeba k volbam jit. Velkym
prekvapenim voleb byl poté samotny volebni vysledek CSSD, ktery zustal
daleko (pfiblizné 8 procentnich bodu) za odhadem predvolebnich prizkumdu.
Stalo se tak jednak kvuli tomu, Zze nové politické strany zvolily takova témata,
pomoci nichz dokazaly oslovit voli€e socialni demokracie a jednak kvuli tomu,
Ze predseda strany Jifi Paroubek svym vystupovanim (napf. v televiznich
debatach, kde zacal v poslednim mésici ztracet) jednodusSe nepresveddil

vSechny voli¢e socialni demokracie, aby k volbam pfisli.

Vzhledem k okolnostem, které doprovazely volebni kamparn v kvétnu
2010 (ale v $irS8im pojeti i pfedchozi volby do PS PCR), nize predstavim
v kratkosti poupraveny model Jennifer Lees-Marshment (viz subkapitola 2.1),
ktery si myslim, ze odpovida Ceskému prostredi vice. V uvedené Ceské volebni

kampani muzeme vidét tfi typy politickych stran.
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Prvni z nich je strana prodavajici svou ideologii — ta pouziva ve sve
volebni kampani stale stejna hesla a v praktické roviné u této strany chybi
snaha o vedeni propracované volebni kampané (protoze ma své stabilni
voli¢ské jadro a to k volbam pfijde vzdy). Za takovouto stranu Ize v CR oznagit
Komunistickou stranu Cech a Moravy (ta, i kdyZ politickou kampa# viibec oproti

minulym volbam nezmeénila, tak stejné pfilakala stejny pocet volica).

Druhym typem politické strany v Ceském prostfedi je strana snazici se
oslovit co nejvice voli€l — ta ma za ukol zmobilizovat voli€¢ské masy za pomoci
veliké a nakladné predvolebni kampané, ve které prakticky neprezentuje Zzadna
hesla ze svého volebniho programu (aby né&jaky segment voli€l neurazila).
NejCastéjSim prostfedkem politického boje je negativni reklama, kterou utoCi na
vSechny své konkurenty. Za takové politické strany v Ceském prostfedi Ize
chapat Ceskou stranu socialn& demokratickou a Obg&anskou stranu socialné

demokratickou.

Tretim a posledni typem je poté strana snazici se o prvotni zisk mandatu
— ta se vétSinou prezentuje pozitivni volebni reklamou, ktera je okrajové
doplnéna o kritiku minulych vlad. Takovato strana si také vétSinou stanovi jedno
hlavni téma, na kterém se profiluje a pfedstavuje svym voli€um. Mezi tyto

strany mizeme v Ceském stranickém systému oznacit TOP 09 a Véci veiejné.

Zda se tato moje typologie potvrdi ve volbach i v budoucnu, bude
vyzadovat dalSi zkoumani, jak Ize ale vidét minimalné od voleb v roce 2006, tak

tyto tfi velké skupiny stran Ize v Ceském prostfedi opravdu nalézt.

Co se ty€e budouciho odhadu politického marketingu, tak s klidem Ize
fict, Zze i v budoucnu se bude volebni kampan odehravat na internetu (pfeci je
to o mnoho levnéjsi), ktery by mél pfevzit hlavni roli. Ze sou€asnych stran si
myslim, Ze se jejich volebni kampan v blizké budoucnosti pfilis nezméni. Uz
nyni se totiz ukazuje, Ze v planovanych krajskych volbach 2012 chtéji vést

ob&ansti demokraté ostrou, proti CSSD zaméfenou, kampari. TOP 09, které
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pomohlo nejvice prave pozitivni prezentovani své strany, se taktéz v nékolika
méstech ostfe vyjadiuje ke svym konkurentim (billboardy proti koalici hazardu
v Plzni). KSCM ve své kritické rétorice v(igi pravici rovnéz neustale pokraduije.
VV se pfi svém prvnim zastoupeni ve vladé ukazaly jako strana, které ma spiSe
vnitfni problémy, coz paralyzuje samotnou stranu, jako celek. Otazka je, jak se
k pfedvolebni kampani postavi Socialni demokracie, ktera od voleb 2010
systematicky vystupuje pro zfizeni finan¢niho stropu pro veskeré volby. Velkou
roli také bude hrat v budoucnu naasovani jednotlivych voleb, nebot jiZz dnes je
,volebni program® znacné prehustény, coz se jen umocni i planovanymi
prezidentskymi volbami. To poté pfinasi permanentnost volebni kampané samo
0 sobé (Koubek 2010, 122). S jistotou ale muze fici, ze v budoucnu se volebni
marketing jesté z efektivni, politické strany budou vSude, kde jim to okolnosti

dovoli a voli¢ bude konfrontovan s politickou nabidkou neustale.
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8 RESUME

The theme of this work is the analysis of the Czech Parliament elections
in May 2010. The main reason of this work is to introduce the whole process of
election and applying the theories of political marketing on the campaign at
one. At first | dedicated to the main theories of the political marketing,
professionalization and of the personalization politics. In the last part of Chapter
one | analysed the rules of elections campaign by law. In the following part of
my work | focused on the used theories from Chapter one in Czech Parliament
elections 2006 and then | analysed the political situation in the Czech party
system from June European elections 2009 to May 2010 — in this period was
the most interesting event, that the early elections was stopped by The
Constitutional Court of the Czech Republic stopped. And the on the end of the
Chapter three | analysed the elections programs of the standing parties in an
elections. In the next chapter | applied the theories from Chapter one on the
process of elections 2010. | pointed out, that initiated theories form Chapter
two, and we sawed in the Czech Parliament elections too. Ultimately, | have

described ideal model of political parties in the direction to political market.

Key words: Czech elections campaign, Czech electoral system,
Czech parliament elections 2010, parliamentary elections, political

marketing, professionalization and of the personalization politics
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