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1. Uvod

Tato kvalifikaCni prace se zabyva grafickym designem
vystavniho projektu, ktery je konceptné sméfovan do noveé
vznikajici budovy, nové vznikajici Fakulty Ladislava Sutnara na
univerzitnim kampusu v Plzni. Vychodiskem projektu je mysSlenka
realizace studentské galerie, ktera by méla slouzit jako svobodny,
bezpec€ny prostor pro prezentaci volnych vytvarnych praci studentu
fakulty Ci absolventskych praci. Galerie by méla byt prevazné
komunikacnim prostorem. Studenti by tak dostali pfileZitost
konfrontovat své prace a to nejen vramci jednotlivych ateliérd a
specializaci, ale také by se jednalo o ukazku mozného vyrazového
spektra a rozmanitosti studovanych uméleckych oboru. Volna tvorba
studentd by tak mohla ukazat specifika, hranice i pfesahy
jednotlivych studijnich programt - vytvarna uméni a design.
Domnivam se, Zze by cestou takovychto projektl mohlo Iépe
dochazelo krozvoji volné i uzité tvorby studentll a pFedavani
oborovych kompetenci skrze sou€asné studentské uméni. Studenti
by navic ziskali moznost prezentovat svoji vlastni volnou tvorbu,
ktera nevznikla pod odbornym vedenim, a predstavit ji odborné Ci
laické verejnosti. Vytvarna tvorba tohoto typu Casto muze pfinaset
nové pohledy, originalni pfistupy k tvorbé a kreativitu jako vytvarnou

reflexi kazdého z nich.

Cilem této diplomové prace je snaha nalézt koncept
grafického feSeni vystavniho projektu tohoto typu. Jedna se sice
o modelovou situaci, cely projekt je fiktivni, pfesto jsem se jej snazil
vyfeSit komplexné a vytvofit celou $kalu propagacnich a

doprovodnych tiskovin. Jsem velmi rad za moznost volného vybéru



tématu vystavniho projektu, coz mi umoznuje tématicky navazat na
mou pfedchozi malifskou tvorbu. SnaZil jsem se tedy zuzit svoji
pozornost ke krajiné, konkrétné ktématu lesa. Nalezena forma
grafického pojeti by se méla prezentovat jako jedna z mozZnych
variant feSeni daného projektu a neméla by byt chapana jako
vyCerpavajici pfehled moznych variant feSeni. Vizualni forma tohoto
vystavniho projektu obsahuje uceleny soubor, ktery utvari trojice
plakatd, letak, program, pozvanka, pohlednice, pouta€, popisky

jednotlivych exponatd, vstupenka a maketa katalogu.



2. Proces pfripravy

Samotna prace zapocCala shanénim informaci o chystané
galerii, ktera vznikne v nové budové budouci Fakulty Ladislava
Sutnara, souasného Ustavu uméni a designu Zapadodeské
univerzity v Plzni. Zajimal jsme se o zamér a v navaznosti na
volnost tématu si hledal vhodnou literaturu a periodika z oboru
grafického designu, vytvarné edukace galerijnich animaci i filozofie
krajiny. Hledal jsme také informace o tématu les ve vystavnich
projektech. SoucCasné jsem oslovil vedouci atelieru Kniha a
tvarovani papiru a pozadal o poskytnuti nékolika fotografii
studentskych praci, které mné poslouzily jako ilustraCni material pro
navrhy tiskovin.

2.1 Inspirace

Ve studovné ZapadocCeské galerie jsem objevil objevil katalog
ze stejnojmenné vystavy realizované v Galerii mésta Plzné. Tuto
vystavu jsem tehdy navstivil jesté jako student malby. Pamatuji si,
Ze mé tato expozice velmi oslovila a ja se zacal v navaznosti na ni
této tématice ve své tvorbé vénovat. Bylo to obdobi, kdy jsem se
vytvarné formoval a v lese a krajiné prozival prazdniny a klukovska
dobrodruzstvi. Dalo by se fici, Ze jsem se zde snazil hledat hodnoty

a inspiraci pro svoji vytvarnou praci.

,V dnesni dobé globalni mobility, preferujici automobilismus a
konzumni pfistup k zivotu, nas cit pro krajinu a pfirodu znacne trpi.
Moznou protivahu tomuto trendu predstavuje péstovani chiuze a

poutnictvi. Timto zpusobem se mulzeme oteviit porozuméni



mimolidskému svétu, navazat hlubSi spojeni s pfirodou i se sebou

samymi.“ (Jifi Zemanek) '

Jsem tedy velmi rad, ze jsem si toto téma mohl vzit za své a
vénovat mu koncepci své fiktivni vystavy. Jiz od poCatku jsem se
snazil jit vlastni cestou. Vyuzil jsem sice stejného nazvu vystavy, ale
jeji napli  je naprosto odliSna. Rozhodl jsem se zaméfit na
prezentaci praci studentl ateliéru Kniha a tvarovani papiru, jehoz
jsem absolventem. Lyrické téma ,les“ je velmi obecné, Siroké a
dokaze zahrnout a zastitit velké mnozstvi tvarcich pfistupd. Vnimani
krasy a estetiky v krajiné je néco, co otevira prostor pro rozvijeni
smyslové citlivosti kazdého z nas. Domnivam se, ze pravé toto téma
se s kombinaci umélecké Ci autorské knizni vazby pfimo snoubi.
Autorska kniha je meédium, které v sobé ukryva velké mnozstvi
podob od nejjednodussich svitkovych archu pres
nékolikasetstrankové vazby po skulpturalni objekty, které se knihy

dotykaiji spiSe jen formou konceptu.

Pfipravna faze projektu zahrnovala zauvazovani nad otazkou,
co muzZe vlastné nabidnout obecné téma ,les“ v konfrontaci
s autorskou knizni vazbou. Toto téma nabizi Siroké spektrum feseni
a otevira prostor pro velké mnozstvi variaci. Kazdy autor les kazdy
zna, a kazdy dokaze rozpracovat svuj vlastni koncept na zakladé
vlastni zkuSenosti a konotaci. Ma tak moznost se svobodné vyjadfit
v ramci tohoto tématu, at jiz v pozitivnim ¢&i negativnim smyslu.

Téma umoziuje uplatnit Sirokou vyrazovou Skalu prostfedkd od

'S Jifim Zemankem o Seské krajiné. Dostupné z:
<http://respekt.ihned.cz/rozhovory/c1-36934720-s-jirim-zemankem-o-ceske-krajine>
[cit. 15.4.2012]

10



dramatické, dynamické formy az po tu jednoduchou a vyrazné

Cistou.

Také samotny papir je uzasny material. Umoznuje Sirokou
Skalu pfistupl a lze jej vyborné tvarovat i jinak zpracovavat.
Domnivam se, Ze je jasna souvislost mezi tématem ,les* a
papirovinou. Tento material I1ze také vyborné kombinovat a to nejen
v ramci drobnych nuanci mezi jednotlivymi strukturami papiru, ale i
s materialy diametralné odliSnymi a tim docilit absurdnich kompozic

v ramci kniharského remesila.

2.2 Vystavni projekt

Ocenil jsem mozZnost samostatné navrhnout cely projekt a
vyzkouSet si k nému vytvofit vizualni styl. Prace na zadani tohoto
typu byla pro mé naprosto nova a nemél jsem s grafickym designem
vystavnich tiskovin pfedchozi zkusenost. Nova a zajimava byla také
prace na takto komplexné feSené uloze. Mél jsem jiz moznost si
oveéfit praci na grafickém feSeni firemni identity (corporate design),
ale jak se ukazalo, toto nové zadani byla prace odliSného
charakteru. Tiskoviny jsou mnohem rlznorodéjSi a pIni odliSné
funkce a proto je nutné je cilené funkéné vyresit a soubézné stale

myslet na jendotu, ktera je dulezita.

Projekt je primarné navrzen pro nové vznikajici galerii
v prostorach Fakulty Ladislava Sutnara na univerzitnim kampusu
v Plzni. Hlavni zamér sméfuje k mysSlence studentské galerie
zamérené na prezentaci volné tvorby posluchacu fakulty. Domnivam
se, ze projekty tohoto typu v Plzni chybi. Studenti nemaji moznost

se prezentovat v adekvatnim prostredi, které by pfilakalo zastupce

1



odborné i laické verejnosti. Studenti se velmi Casto prezentuji pouze
pod hlavickou Skolni instituce a pro zverejnéni své vlastni domaci

tvorby, ktera by nebyla ovlivnéna profilem ateliéru, nemaji moznost.

Uvédomuiji si, ze vystavni projekty tohoto typu by mohly byt
obohaceny o doprovodny program, ktery by se skladal z odbornych
prednasek, komentovanych prohlidek a animacnich dilen a ktery by
poslouzil studentiim k rozSifeni povédomi o tématu v ramci oboru.
Jako dalSi moznost se nabizi zapojeni studentl pfimo do chodu
galerie, kde by si mohli napfiklad v ramci galerijni praxe vyzkouset
¢innosti spojené s pripravou galerijnich projektd. Vystavy by mohly
slouzit rovnéz jako edukacni prostor pro umélecké vzdélavani zaku
plzenskych i mimoplzenskych Skol. Jedna se o soucCasné pojeti,
které se dlouhodobé ukazuje jako velmi funkéni nastroj a jez
rozvinuli didaktici Radek HoraCek a Igor Zhof na Pedagogické
fakulté v Brné. V ramci koncepce mnou navrzeného vystavniho
projektu jsem navrhl doprovodny program, ktery by zapadal do
koncepce mnou navrzeného vystavniho projektu. Myslim si, ze by
toto téma mohli obohatit napfiklad odbornici z oboru umélecké

knizni vazby, z oboru historie uméni, filozofie a vytvarné edukace.

Interaktivni animacéni programy, které jsou koncipovany
k aktualnim vystavam, €asto vyuZivaji metod artefiletiky. Artefiletika
je specifické pojeti vychovy uménim, které klade diraz na tvofivost,
expresivitu a bezprostfedni prozitek vytvarného dila, ktery je
nasledné prohlubovan jeho reflexi. Artefiletika je vhodna metoda pro
Skolni aktivity v galerijnim prostoru. Jejim prostfednictvim Ize

rozvijet kreativitu a emocCni inteligenci, ucCit se vytvarnému vidéni,

12



seznamovat se s novymi tvur€imi pfistupy a vést ucastniky k dialogu

O umeéni. 2

Projekty z oblasti galerijni pedagogiky - napfiklad tzv. galerijni
animace. Jejich cilem je rozvijeni vizualni gramotnosti, tedy
schopnosti porozumét artefaktu na zakladé aktivni komunikace
s vytvarnym dilem. Duraz je kladen zejména na zaZitek a jeho
autentiCnost. Jde také o snahu kultivovat schopnost Cist, psat a
mluvit o uméni a ucinit navstévu galerie pravidelnou soucasti
spoleCenského zivota. Soucasti galerijnich animaci, na rozdil od
béznych prfednasek, jsou také nejriznéjsi vytvarné &i dramatické
etudy, jejichz ucCelem je dojit prostfednictvim praktickych Cinnosti
K hlub§imu vztahu ke konkrétnim uméleckym dilim, ale také

seznameni se s nékterymi obecné platnymi principy uméni.

2 Zapadoceska galerie — Historie a profil vzdélavacich programu. Dostupné z:

<http://www.zpc-galerie.cz/cs/page/education_programs> [cit. 20.4.2012]
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3. Proces tvorby

V momentu, kdy jsem mél ujasnény zameér a smysl vystavniho
projektu, mohl jsem se zacit zabyvat samotnou tvorbou grafické
upravy doprovodnych tiskovin. Zakladem bylo nalézt cestu
k samotnému pojeti grafického feSeni, které by vhodnou grafickou

zkratkou vyjadfovalo zasadni smysl| projektu.

LAbstrahovani je duSevni proces, jimz budujeme fad své
zkuSenosti a tvofime rozmanité verze svéta. Abstrakce slucCuje
v8echny jednotliviny, které pokladame za rovnocenné (ekvivalentni)
do spoleCné mnoziny, a zaroven pomiji vSe ostatni, co by

rovnocennost mezi témito jevy narusovalo.“?

Prvotnim krokem bylo hledani inspirace pfimo v krajiné.
Vytvofil jsem fadu fotografickych snimku, jez mi posléze poslouZily
jako vychozi material. Povaha téchto terénnich snimku je riznoroda.
Svoji pozornost jsem vénoval pfedevSim zachyceni rytmu a vytvarné
struktury vlese i ve volné krajiné. Sesbiral jsem kolekci, ktera
obsahuje nejen detailni zabéry, ale i pohledy na celek. Fotografie
jako komunikat pusobi hlavné svoji poetikou a estetikou. Snimky
byly pofizovany volné bez pfedchozi ambice, mély slouzit jen jako
zaznamy z krajiny. Nakonec byly zpétné vyuzity pro své urcité
vizualni kvality a staly se pfimou soucasti grafického FeSeni
tisténych materiald. Snimky vyuzZivaji vytvarného rytmu jako
zajimavého zakladniho prvku. To se objevuje nejen v dynamicky
pokroucenych korunach a pletencich bohatého vetvovi starych

stromu, ale jedna se také o prvek, ktery si pfimo Fika o kontrast.

3 SLAVIK, Jan. Uméni zazitku, zaZitek uméni — teorie a praxe artefiletiky, 1.dil. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2001. 282 s. ISBN 80-7290-066-8. Str. 268.
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.otrukturalni a naladovy obraz svyraznymi proménami
barevnych odstinu, ale bez linearnich prvkl, muUze dobfe
spolupracovat s typografii, ktera je vyluéné linearni, lehka a rytmicky
rozlozena. Kontrast jejich prezentace pfispiva k posileni vlastnosti

kazdého z nich.“ *

Pravé typografie se stava dulezitym nositelem informace, ktera
ma svou specifickou vizualni formu a pUsobi bud sama o sobé jako
vizualni znak, nebo svou formou doplfuje jiny prvek, se kterym
muze byt vurlitém vztahu, napfiklad v harmonii, kontrastu d&i

neutralni poloze.

,Obrazy se skladaji ze svétel a stind, linearniho pohybu a
objemu, obryst a otevifenych nebo uzavienych oblasti, které jsou
usporadany v ur€itém poradi. Pismo sdili tytéz vlasnosti: je
sestaveno ze svétel a stinu, linearnich a objemovych forem, obrysl
a rytmu otevienych a uzavienych oblasti, které jsou rovnéz

usporadany v urcitém poradi.“ °

V ramci charakteru vystavy, jsem se rozhodl polozit diraz na
monochromni kolorit, ktery by cely jednotny vizualni styl vystavy

propojil.

,Barva mlze také posilit identitu.” ©

* SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, s. r. 0., 2008. 272 s. ISBN 978-

® Tamtéz. Str. 226.

® BHASKARANOVA, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, s. r. 0., 2007. 256 s.
ISBN 978-80-7209-993-1. Str. 80.
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Zamlouvaji se mi grafickd feSeni, ktera si vystaCi
s minimalnimi prostfedky, coz bylo mozné vyuzit i v mém konceptu.
Zameéril jsem se na hierarchii textu a vysledny vyraz tiskovin podporil
jednotnym koloritem. Domnivam se, ze tento zamér je legitimni
v ramci zpracovavaného tématu a je v souladu s filozofii navrzené

vizualni formy.

Prvkem, ktery cely soubor navrzenych tiskovin sjednocuje, je
aplikace tisku na papir prirodniho charakteru. Tato moZznost
podtrhuje jednotny raz a dava tiskovinam pfidanou hodnotu — kromé
vizualniho prozitku nabizi uzivateli také hapticky vjem. Volba tohoto
materialu Uzce souvisi nejen stématem vystavy, ale takeé

zameérenim zvoleného ateliéru.

3.1 Logotyp jako vizualni znak, logo

Tvorba vizualniho znaku, ktery by zastupoval vystavu a
predstavoval jeji vizualni tvar, ktera by komunikovala s uzivateli,
byla podle mého nazoru zasadni. V pribéhu prace vznikl napad
prolozit jednotlivé litery (L, E, S) dvojici horizontalnich linii a
dosahnout tak vizualni hficky, ktera by mohla byt funkénim
zastupcem — logotypem, ktery by slouzil k dosazeni vizualni jednoty.

,Pokud pismeno nebo slovo nabude dalSich obrazovych kvalit,
nez které jsou dané jeho formou, stdva se samo o sobé obrazem a
jeho sémantické moznosti jsou obrovské. Slova, ktera jsou zaroven
obrazy, vsobé spojuji nékolik forem porozuméni: stavaji se
znackami.”’

" SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, s. r. 0., 2008. 272 s. ISBN 978-
80-7391-030-3. Str. 183.
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Doprovodnym grafickym prvkem, ktery se objevuje na vétSiné
navrzenych tiskovin, je motiv dvou do sebe prolnutych kvadra.
Jedna se o linearni formu, ktera reprezentuje knihu jako tvar v jeji
stylizované formé. Tento linearni prvek je v tiskovinach casto
podpofen dalSim ploSnhym segmentem tvarové shodnym, ale
otoCenym. To rozehrava zajimavou Cistou prostorovou hficku, ktera
vnasi do velmi jednoduchého grafického feSeni prostor. To vnasi do
vysledné kompozice zvlastni dynamiku, coz zvySuje Citetelnost
tohoto znaku v souvislosti s knihou, ktera se jakoby pohybuje

smérem k divakovi.

.otylizace je jakakoliv napadnéjsi mira odchylky od vzorové
formy. Za vzorovou formu pfitom zpravidla pomazujeme takovou
formu, ktera je ve své dobé pokladana za nejvystiznéjsi zachyceni

mino—obrazové reality.“®

Takto abstrahovana podoba slozena na praci s pomérné
subtilni linii se podle mého nazoru vizualné prosadi na pozadi, které
je tvofeno celistvou, kompaktni plochou. MizZe se jednat nejen
o plochu Ccisté barvy ¢&i koloritu fotografie, ale také napfiklad
o strukturu papiru apod. Zminéné moznosti vizualni komunikace
jsem uplatnil ve svych navrzich. Sledoval jsem jednotlivé vztahy
mezi komponenty a jejich vizualni rétoriku. Jedna se zde vlatné
o tradiéni problém figury a pozadi. Zalezi zde, na jaky objekt
v obraze se pozorovatel diva a jaky ve svém vnimani
upfednostnuje. Ktomu, aby divakovo oko bylo vedeno
v pozadovaném sledu, je dulezité podpofit v grafickém designu

hierarchii objektu i typografie.

8 SLAVIK, Jan. Uméni zazitku, zazitek uméni — teorie a praxe artefiletiky, 1.dil. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, 2001. 282 s. ISBN 80-7290-066-8. Str. 271.
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V souvisloti s vizualni jednotou se domnivam, ze konstrukce
loga, ktera je sestavena z linearnich prvku se vyborné doplriuje
s navrzenym logotypem. A to tim, Ze obé grafické struktury obsahuiji
vizualné podobné prvky, mam na mysli linie v logotypu a linearni

feSeni loga, ¢imzZ vznika urcita identita.

3.2 Fotografie

Fotografické snimky, které jsem se rozhodl vyuzit
v realizaci této kvalifikacni prace, se také stavaji jeji dulezitou
soucasti. Vybrané fotografie jsou autentickymi zaznamy krajiny
primarné urCené jako dokumentace bez dalSi vétSi ambice. Vznikaly
postupem Casu pfimo v lese i volné krajiné v ramci procesu pripravy
a inspirace k tvorbé. Pfesto jsem se rozhodl je zpétné vyuzit a to
nejen pro jejich autenticitu a syrovy charakter, ale také v nich
spatfuji urcité vytvarné, grafické prvky, které jsou pfinosné. Lze tedy
pracovat s bodem, linii i plochou. Je hrozné zajimavé, kolik riznych
struktur a prvkd, které jsou si vizualné podobné, Ize v krajiné nalézt.
To spatfuji napfiklad v momentu, kdy osamoceny strom muze byt
v krajiné bodem, kmen stromu Ci misto, kde se setkava horizont

s oblohou se stava linii apod.

Fotografie umozniuje divakovi rychle ,vstoupit do obrazu®,
zpracovat ho, aniz by byl rusen abstraktnimi aspekty obrazu, jako

jsou struktura, technika ¢i kompozice.

Pravé jednoznacnost fotografie, se kterou Ize zachazet jako
s vizualnim znakem a ktera je v mé praci Casto doplnéna krehkou
linearni konstrukci, vytvafri s logem nutny kontrast. Poskytuje mu

vhodnou plochu pro jeho vizualni prosazeni. V ramci sémantické
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roviny spatfuji zajimavy kontrast ve vnimani stylizace knizni formy a

jasné definice zobrazené ve fotografii.

Zamérné jsem se rozhodl pro vyuzivani tébnovanych snimkau.
Vznikla monochromie jednoti raz fotografie a dochazi k potlacovani
bilych a pfilis svétlych mist v obraze. Pravé zde vznika velmi vhodny
prostor pro vyborné prosazeni bilé, negativni typografie. Je pro mé
zajimavé sledovat pomérovy vztah vytvarné struktury na fotografii

v poméru k rizné hierarchii typografie. Je to zajimava hra.

Barevny ton, ktery jednoti vyraz forografie, je volen takovym
zpusobem, aby podpofil jednotu tiskoviny vzhledem ke koloritu

typografie.

Divak fotografii véfi mnohem vice. Pfijima fotografickou formu
obrazu jako skuteCnou. To, co vidi na vlastni oCi, je pro négj

skutecénosti. °

3.3 Barva
grafického designu. Vyvolava sdéleni velkého mnozstvi emoci a
pocitd. Slouzi k okamzitému probuzeni pozornosti uplatnéni ddrazu

nebo jako signal k upozornéni.” *°

Barevné ladéni sehrava v mé praci dulezitou ulohu. Vyuzivam ji

nejen k posileni identity a jednoty navrzenych tiskovin, ale takeé je

9 SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, s. r. 0., 2008. 272 s. ISBN 978-
80-7391-030-3. Str. 180.

' BHASKARANOVA, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, s. r. 0., 2007. 256 s.
ISBN 978-80-7209-993-1.
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volena vramci charakteru tématu projektu. Mym zamérem bylo
pokusit se uplatnit silu monochromni barevnosti, abych jednoduchou
formou podpofil rytmicky slozité téma, které se stalo hernim polem
pro Sirokou Skalu rdznych pfistupt v tvorbé. Zeleny ton se nejen
logicky snoubi s tématem lesa, ale také pusobi jednotné v ramci

kolorované fotografie.

,1aké pro barvu plati, ze pfili§ mnoho pouzitych efektd se ve
svem ucinku navzajem rusi. Jeji nevhodné pouziti rozbiji logiCnost
slovnich celkd. Vyraznost a klidny u€inek s pfevahou zakladni barvy
ve veétsSiné textu jsou zakladnimi pozadavky spravného barevného
feSeni kompozice textu v ploSe. Barevny vyraz pisma je urCen
intenzitou ténu, psychologickym uc€inkem barvy a velikosti plochy,

kterou barva pokryva.“ ™

Na tomto misté povazuji za velmi dualezité zminit se také
o psychologickém hledisku pusobeni ténu o podobnych vinovych

délkach na lidsky organismus.

,Zelena ma nejkratsSi vinovou délku, a proto nas dokaze ze
vSech barev nejvic uvolnit. Je spojena s pfirodou a rostlinami,
vzbuzuje v nas proto pocit bezpeéi a divéryhodnosti. Cim je zelena
vyjadfuji spolehlivost a ekonomicky rust. NeutralnéjSi zelené

odstiny, jako napfiklad olivova, evokuji hiejivost, zemitost.” '

" SEDLACEK, Bohumil. Prostorova a uZita tvorba. Plzef: Pedagogicka fakulta v Plzni,
1986. 103 s. Str. 45.

2 SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, s. r. 0., 2008. 272 s. ISBN 978-
80-7391-030-3. Str. 110.
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V mnou navrzeném feSeni sehrava svoji ulohu také barevny
ton samotného papiru. Ten jsem volil takovym zplsobem, aby svymi
vyrazovymi prostfedky podpofil nejen odkazy knihy, krajiny a lesa,
ale také vyborné ladil a podporoval vizualni uc€inky navrzené

typografie.

3.4 Typografie

,Obrazy se skladaji ze svétel a stinl, linearniho pohybu a
objemu, obryst a otevienych nebo uzavienych oblasti, které jsou
uspofadany v urcitém poradi. Pismo sdili tytéz vlasnosti: je
sestaveno ze svétel a stind, linearnich a objemovych forem, obrys(
a rytmu otevienych a uzavienych oblasti, které jsou rovnéz

usporadany v urcitém poradi.“ ™

V procesu uvahy nad vybérem vhodné typografie se mym
kritériem stala snaha vychazet z toho, Ze ve své praci budu pracovat
s fotografii. Uvédomil jsem si, ze fotografie je slozita vizualni
struktura, ktera obsahuje mnoho prvkl, které se budou pfit
s typografii. Proto jsme se snazil naléz takovou formu pisma, ktera
by se vizualné prosadila i v takto Clenitém pozadi a byla maximalné

Citelna.

Ktomuto zaméru jsem nalezl a wvyuzil patkové pismo
Rockwell. Jeho dista konstruovana forma mné pfipadala vhodna,
coz jsem si na nékolika pripadech ovéril. Z tohoto titulkového pisma
jsem jednoduchou grafickou hfiCkou vytvofil logotyp, ktery

spoluvytvafri tvar grafického feSeni propagacnich tiskovin. Ten je pro

3 SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, s. r. 0., 2008. 272 s. ISBN 978-
80-7391-030-3. Str. 226.
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své jednoduché, rafinované feSeni dobfe zapamatovatelny a
prispiva k jednoté feSeni. Toto pismo ma urCity potencial, protoze se

prosadi na velkém mnozstvi vytvarnych struktur.

Typografii tohoto projektu jsem doplnil druhym, nyni
bezpatkovam pismem Calibri. Je bézné dostupné a myslim si, ze
jeho vizualni forma je pfijemna a ladi nejen s pismem Rockwell, ale

také s navrzenou vizualni kompozici.

,Typografie souvisi se zplUsobem, jakym psané mysSlenky
dostavaji vizualni formu, a muze radikalné ovlivnit vnimani designu.
Druh pisma muaze byt autoritativni, uvolnény, formalni, strohy nebo

skromny.“

V prabéhu tvorby grafické upravy a hlavné prace s typografii
jsem se vzdy snazil ujasnit si dulezitost textu v navaznosti na

charakter sdéleni a na tomto zakladé pokladat jednotlivé durazy.

,2Hierarchie je logicky a vizualni zpUsob, jak vyjadfit relativni
dllezitost ruznych textovych prvk( pomoci vytvoreni vizualniho
privodce Kk jejich uspofadani. Hierarchie v textu umozni vytvofit

layout Gisty, jednoznacény a jednodus$e stravitelny.” '°

14 BHASKARANOVA, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, s. r. 0., 2007. 256 s.
ISBN 978-80-7209-993-1. Str. 68.

> AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout — velky privodce grafickou tpravou. 1.
vyd. Praha: Computer Press, a. s., 2009. 193 s. ISBN 978-80-251-2165-8. Str. 102.
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4. Popis dila

Tato kvalifikacni prace obsahuje zakladni tiskoviny, které jsou
vytvofeny na miru a slouzi pro prezentaci navrzeného vystavniho
projektu. Snoubi se zde mysSlenka jednoduchého designu, ktery by

podtrhl charakter vystavovanych exponatu.

,<Jednoduchy, Cisty zakladni styl mize byt hezky a efektivni;
aby byly informace zajimavé pro Ctenare, neni nezbytné nutné je
jakkoli prikraSlovat. ... Seriozni obsah se Iépe serviruje bez oklik a
vytacek, informacnimu textu vétSinou lépe vyhovuje jednoduché
zachazeni.“ '

Kolekci jednoti prace se Zanrovou fotografii. Fotograficky
snimek je volen takovym zpusobem, aby jeho vytvarny rytmus
podpofil vizualni u€inek decentni typografie. Jednoduché zachazeni
s pismem je vysledkem hledani kompromisu mezi harmonickym
vyvazovanim prvku v ploSe, kde volna plocha ma svij kompozi¢ni
vyznam. Svoboda pfi hledani estetickych ucinkd jednotlivych
komponentu, vyrazovych kvalit jednotlivych grafickych prvka a liter a
jejich kompozi¢niho usporadani je prijemnou obohacujici cestou.
Proces tvorby grafické upravy jednotlivych tiskovin této kolekce bylo
také vlastné zkoumani zakladnich prvka grafického projevu bodu,
linie, plochy, tvary a barvy a prace s jejich poméry. Uvital jsem tedy

volnou ruku ve volbé namétu vystavy.

'® SALTZ, Ina. Zaklady typografie. Praha: Slovart, 2010. 208 s. ISBN 978-80-7391-
404-2. Str. 146.

23



4.1 Plakat

Tento vizualni komunikat je nastrojem, ktery feSi urCity
problém. Dobry tvar plakatu zvySuje pFehlednost a usnadnuje
prenos informaci z jedné strany na tu druhou bez velké ztraty Casu

hledanim. Dulezité je, aby hlavni myslenka byla vystizna.

,Vyraznosti se v plakatu dosahuje obsahovou jasnosti,
myslenkovou a vytvarné vyrazovou zkratkou na nejpodstatnejsi. Pro
vyjadfeni obsahu plakatu je tfeba najit krajné aktivni a je-li to tfeba
monumentalni vytvarnou formu. Na obsahu je v plakatu zavisly druh
kompozice a pouziti vyrazovych prostfedku, pisma, kresby, plochy a

barvy.“

V pfipadé mnou navrzené série tfi plakatd jsem se snazil
vytvofit kompozici takovym zpuUsobem, aby vysledna forma byla
v souladu s hlavni mysSlenkou jednoduché, Cisté, monochromni
koncepce. Sdruzuje tedy prvky, které utvofi vyslednou kompozici.
Pracuje srozdilnym podkladem, dvéma rozdilnymi grafickymi
motivy, které ovSem vychazi z konstrukce loga, a kompozici uzavira
logotyp a jednotna typografie. Pravé uzitim tohoto grafického
motivu, jehoz skladba je doplnéna o plosSny prvek tvarové totozny,
dostava kompozice prostorovou hloubku. Obraz ziskava tfeti rozmér
a zajimavou vizualni hrou zaméstnava divakovo oko. Graficka
stylizace zminéného motivu vychazi z klasického tvaru knihy. Jedna
se tedy o motiv, ktery je v souladu s hlavnim obsahem vystavniho

projektu.

17 SEDLACEK, Bohumil. Prostorové a uzita tvorba. Plzen: Pedagogicka fakulta v Plzni,
1986. 103 s. Str. 60.
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,Motiv zvoleny pro plakat musi grafik dokonale poznat
vytvarnym studiem reality. Jeho plodna, graficka zkratka je
vytvarnym vyjadfenim skuteCnosti. Jeji vytvarny vyraz se od
objemového realistického zobrazeni podstatné [iSi. Neni
zobrazenim, v némz jsou perspektivhé zobrazené motivy ukladany
do prostorovych plant, ale zobrazenim na ploSe. Grafik v ni
nevyjadfuje ani vzajemné realistické proporcni a prostorové vztahy
motivd, ani jejich prostorovy vztah k okoli. Komponuje je v ploSe
svobodné tak, aby vytvarely prehledny graficky celek. Hleda tako

jejich zobrazeni, v némz vyniknou jejich typické vlastnosti.” '

Plakaty tohoto typu pIni hlavné propagacni a informacni
funkci. Obsahuji proto vSechny nezbytné informace tykajici se
samotné vystavy. Plakaty shodné obsahuji udaje o nazvu vystavy,
kdy a kym je vystava pofadana a kdy mohou zajemci vystavu

navstivit. Nechybi ani odkaz na internetoveé stranky univerzity.

4.1.1 Plakat 1

Navrzena forma tohoto plakatu pracuje s tématem vystavniho
projektu a vySe popsanymi vyrazovymi prvky, které uvahou nad
hierarchii kompozice jsou Clenény v ploSe. Plakatu tedy dominuje
vyrazny prvek, ktery osobitym zplusobem pracuje s hloubkou obrazu.
Dale upouta nas zrak logotyp, ktery upozornuje na nazev vystavy a
jednoduchou grafickou hfickou vyvazuje kompozici. Podruznou
funkci pIni doprovodné informace k vystavé, které jsou kompozic¢né
vazany ke spodni Casti plakatu a pomoci svislych linii dochazi

18 SEDLACEK, Bohumil. Prostorové a uzita tvorba. Plzen: Pedagogicka fakulta v Plzni,
1986. 103 s. Str. 65 — 66.
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k propojeni jednotlivych prvkii v celek. Citelnost negativni typografie
velmi funkéné podporuje volba podkladu. Je zvolen snimek krajiny,
jehoz kompozice nerusi vizualni ucinky jednotlivych prvkd a ktery
ilustrativni formou navodi znamou estetiku krajiny a lesa.

,Obé slozky sourodé kompozice, kterou plakat vytvoreny
z grafického motivu a pisma od prvni skici je, nemohou byt ve
vyznamovem poméru 1:1. Vétsi platnost a tedy i vyméru v ploSe
plakatu dame grafickému motivu.“

(Plakat 1 - viz Pfiloha &. 4)

4.1.2 Plakat 2

Jednoducha forma plakatu, ktera by pracovala pouze
s vyrazovymi prostfedky typografie a doprovedného grafického
prvku, je koncepci, ktera vychazi z myslenky jednoduchého reseni.
Tato kompozice je Clenéna vySe popsanymi prvky. Vyjimku tvofi
konstrukce konstrukce doprovodného grafického prvku a podkladu.
Ten v tomto pfipadé neni tvofen fotografii, ale podkladem se stava
vyrazova struktura prirodniho papiru. Ta je jiz sama o sobeée
zajimavym nosnym prvkem a ma podle mého nazoru pfidanou
estetickou hodnotu. Tento material sekundarné odkazuje do oboru
knizni vazby a prace s papirem. Graficky prvek, jehozZ konstrukce je

rviviv s

protoze jeho osa lezi na diagonale.

(Plakat 2 - viz Priloha €. 3)

19 SEDLACEK, Bohumil. Prostorové a uzita tvorba. Plzen: Pedagogicka fakulta v Plzni,
1986. 103 s. Str. 64.
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4.1.3 Plakat 3

KoncepcCni feSeni tohoto plakatu vychazi zjiz popsanych
souvislosti. Zménou v tomto feSeni je volba ilustracni fotografie,
ktera zachycuje autorsky objekt sestaveny 2z kniznich bloku
tvofenych suSenim papiroviny. Vznikl tak vertikalni ratsr, ktery nejen
Ze se snoubi s vertikalitou lesa, ale také odkazuje k obsahu daného
vystavniho projektu, tedy kniznich objektu. Na aplikaci této fotografie
mé zaujalo, jak zde vyborné pusobi jiz zminéna vizualni podobnost.

(Plakat 3 - viz Priloha €. 2)

4.2 Program

Jedna se o tiskovinu, ktera pfinasi informace o doprovodném
programu, ktery by mél slouzit ke zpestrfeni vystavniho projektu a
jehoz dramaturgie by méla obsahovat odborné pfednasky Ci galerijni
animace, které by slouzily jak studentim fakulty, tak i ostatnim
navstévnikim. Vramci tohoto projektu jsme navrhl obsah
doprovodného programu, ktery se sklada ze Ctyr samostatnych akci
rizného typu. Tiskovina nese informace o charakteru
pfednaskoveého bloku, jméno prednasejiciho, samotné téma a
kratkou anotaci. Tento program pini tedy pfedevSim informacni
funkci a predpokladam jeho prezentaci nejen v ramci univerzity, ale
také na reklamnich plochach v centru Plzné.

4.2.1 Nasténny program

Grafické feSeni programu kompozicné koresponduje s navrhy
ostatnich tiskovin, zejména plakatlu. Jeho vyhotoveni opét vychazi
z typografické formy doplnéné grafickym prvkem s jasnou hierarchii
textu. Pro vétSi prehlednost jsem jednotlivé prednaskové bloky
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rozdélil a clenil takovym zplUsobem, aby jejich umisténi v ose
vyvazovalo vyrazny logotyp v horni Casti. Vzniklou kompozici i
vtomto pfipadé dopliuje a jednoti wuZziti pfirodniho papiru.
Predpokladam umisténi této tiskoviny v prostorach galerie Ci fakuty,
proto neobsahuje kontaktni informace. Bylo by jistt mozné tento
program umistovat spole¢né s jednim z plakatl, protoze je spojuje
také stejny format i koncepce.

(Nasténny program - viz Pfiloha €. 5)

4.2.2 Skladacka

Tiskovina tohoto typu by méla plnit funkci predevsim
informacni. Jeji design je komponovany do formy skladaného
programu, jehoz format vychazi ze zplsobu pouziti, t. z. Ze by mél
byt pfedevSim prehledny a skladny. Mél by byt k dispozici

navstévnikim a zajemcam o doprovodné akce.

Technicky se jedna o oboustranné tisténou tiskovinu formatu
A4, pfelozenou na tfetiny. Skladatka naopak obsahuje vSechny
potfebné kontaktni informace, aby se k ni mohl zajemce vracet a

pfinasela mu celistvou informaci o pofadanych akcich.

Typografické FeSeni jednotlivych pFednaskovych blokld je
koncipovano podobné jako je tomu u programu nasténného. Snazil
jsem se o jednoduchou, strukturovanou hierarchii k dosazeni
maximalni prehlednosti informaci. Hlavnim nositelem informace se
stava nazev akce a dale nasleduje udaj o jménu prednasejiciho a
o datu konani dané akce, jednotlivé prednasky jsou Cislovane.
Celému designu dominuje titulni strana, na kterou jsem aplikoval

fotografii, logo a logotyp. Tyto prvky jsem se snazil logicky a funkéné
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komponovat v ploSe. Na rozdil pfedesSlych feSeni, u kterych bylo
logo doplnéno ploSnym tvarem, u této skladacky tomu tak neni.
Duvodem je maly format, proto jsem se rozhodl aplikovat zde logo

v zakladnim tvaru.

Jako je tomu u predeSlych tiskovin, i zde jsem vyuzil moznosti
tisku na pfirodni papir. Pravé zde se muze naplno projevit jeho
hapticka kvalita, protozZe touto tiskovinou budou lidé listovat, otacet ji

a skladat, coz maze byt jistym smyslovym zazitkem.

(Skladacka - viz Priloha €. 7)

4.2.3 Letak

Charakter této tiskoviny se snoubi s pfedpokladanou funkci
letaku. Mym zamérem bylo na plochu formatu A4 prehledné
rozvrstvit vSechny informace o doprovodném programu. Velikost
tohoto formatu umoznuje prezentovat zminéné informace nejen
v prostorach galerie, ale dobfe poslouzi také jako informacni
material napfiklad ve vozech méstské hromadné dopravy Ci
méstském informacénim stfedisku apod. Predpokladam, Ze tyto
letdky budou k dispozici a volnému odbéru na informacnich

stojanech v nejriznéjSich institucich.

Uderngjsi formu feSeni podporuje volba dynamict&;i
komponovaného doprovodného grafického prvku. Graficka skladba
jednotlivych elementl vychazi opét z celkové koncepce. V tomto
pfipadé Cinilo obtize kompozi¢ni rozvrzeni textu, ktery bylo nutné
umistit na pozadovany format A4 tak, aby tiskovina byla stale

pfehledna a nepusobila pfeplnénym dojmem.
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Podobné jako u skladacky i zde dochazi k pfimému kontaktu
s koncovym uzivatelem, ktery oceni kvalitu a neobvyklost materialu
tiskovin tohoto typu. Samoziejmé si uvédomuiji, Ze tisk na podobny
papir je finanéné nakladnéjSi a Ze by nemusel byt za urcitych
okolnosti pIné realizovan. Ale v ramci mnou navrzeného projektu ma
toto feSeni smysl, protoze uziti stejného materialu podporuje jednotu

celku.

(Letak - viz Pfiloha €. 8)

4.3 Pozvanka

Pozvanka je dullezitou soucasti kazdé vystavy. Informuje
navstévniky o pfipravované akci. Muze byt k dispozici pfimo v galerii
a nebo ji muze sama galerie rozposilat svym pfiznivelm a
partnerdm.

V tomto pfipadé jsem zvolil pozvanku oboustrannou, kdy
predni strana plni ilustrativni funkci. Je zde zastoupena prace
s tébnovanou fotografii, logotypem a kompozici dopliuje diagonalné
feSeny prostorovy graficky prvek, ktery je vytvoren ze stylizovanych
knih. Tento prostor je vizualné umocnén prostorovou hloubkou
fotografie.

Zadni strana pozvanky je opéet Clenéna tfremi horizontalnimi
liniemi, kdy horni linii tvofi pouze logotyp. Stfedni Cast je vénovana
dulezitym informacim ohledné vystavy a vernisaze. Tato ¢ast je jesté
rozClenéna vertikalni osou do dvou poli, kdy vlevo se v ploSe
prosazuje nazev prezentovaného ateliéru a vpravo jsou umistény
informace s terminy. Ve spodni casti se nachazi informace
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o oteviraci dobé galerie a internetova adresa univerzity, kde je

v

(Pozvanka - viz Pfiloha €. 11)

4.4 Poutac

Tato velkoploSna tiskovina je primarné urCena pouze pro
potfeby galerie, pro jeji prezentaci v interiéru i exteriéru. Na rozdil od
ostatnich materiald ma poutac subtilni charakter, jemuz bylo nutné
podfidit celkovou kompozici feseni. Predpokladam jeho prezentaci
pfimo na fasadé architektury, na vyvésnych stozarech Ci
samonosnych stojanech v interiéru.

Kompozi¢ni uspofadani vyZzadovalo redukci formy. Domnivam
se, ze bylo nutné v tomto pfipadé pracovat s fotografii, protoze je
poutavéjSi a snaze zaujme kolemjdouci, zvlasté v takovém méfitku.
Uzky format vyzadoval pouzit fotografii takové kompoziéni
dispozice, aby umozfiovala umisténi jednotlivych prvku dle navrzené
vizualni identity. Informacéni texty, které poutaC obsahuje, jsou
vzhledem k zaméru umisténi pfimo na budeové galerie logicky
zredukovany jen na to nejzakladnéjSi — nazev, prezentovany ateliér
a dobu konani vystavy.

Je Skoda, ze vzhledem k funkci a moznosti exteriérového uziti
je nutné poutaC realizovat na vodéodolny material, ktery jakoby
nekoresponduje s pfirodnim charakterem podkladu ostatnich tisku.
Pri pfipadné realizaci si predstavuji vysku poutaCe okolo 5 m, coz
samozfejmé nebylo mozné pro potfeby této kvalifikaéni prace
realizovat. SoucCasti praktické Casti je proto pouze maketa o vySce
1m.
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(Poutac - viz Priloha €. 6)

4.5 Vstupenka

Vstupenka je drobnou doprovodnou tiskovinou, ktera si presto
zaslouzi pozornost. Jedna se o vstupenku navrhovanou pro
konkrétni akci, nese tedy vesSkeré atributy jednoticiho vizualni stylu
celé vystavy. Na malém formatu jsou komponovany jak zakladni
prvky vizualniho stylu, tak i informace o cené vstupného. Pro
potfeby galerie je vstupenka opatfena poradovym CcCislem. Tretinu
formatu vstupenky tvofi kontrolni ustfizek. Rozhrani kontrolniho
ustfizku a zbylé C&asti vstupenky je perforovano pro snadnéjsi

odtrzeni.

(Vstupenka - viz Priloha €. 12)

4.6 Pohlednice

Napadlo mé navrhnout ktéto vystavé upominkovou
pohlednici, kterou jsem navrhl tak, aby ji bylo mozné vyuzit jako
pozvanku a rozesilat ji tak poStou. Navrhl jsem dva druhy — jedna

pohlednice klasického formatu 10,5 x 15 cm a druha velikosti A5.

Kazdé feSeni pracuje s jinou fotografii podobné kompozice.
Samoziejmé i zde vyuzivam soubor jednoticich grafickych prvkd —
logotyp a logo, které jsou doplnény o plosny tvar. BE€hem prace jsem
navrhl dva typy téchto grafickych motiva, které se na tiskovinach

opakuji. Kazdy typ pohlednice obsahuje jeden z nich.
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Grafické feSeni zadni strany pohlednice vychazi predevsim
zjeji funkce. Prava strana je vénovana klasickému schématu
urCenému Kk vyplnovani adresy a prostoru pro nalepeni postovni
znamky. Leva strana pak obsahuje informace o pfipravované
vystavé — datum konani vernisaze, oteviraci doba galerie, data

konani vystavy...atd.

(Pohlednice - viz Pfiloha €. 9, 10)

4.7 Popisky exponatu

Dulezitou soudasti vystavy tvorfi informacéni Stitky, které jsou
dopliikem jednotlivych exponatu. Navstévnik vystavy ma tak
pravé prohliZi, a o jeho autorovi. Stitky musi byt pfehledné, gitelné a
musi umoziovat navstévnikovi snadnou orientaci. Predpokladam
tisk téchto materiall opét na pfirodni papir, coz zapada do
navrzeného konceptu, prestoze navrh popiskl neobsahuje Zadny
z jednoticich grafickych prvkda (logo, logotyp, fotografie). DalSim
spojujicim momentem je barva a zvoleny druh pisma.

V tomto pfipadé se jednalo tedy pfedevsim o praci s typografii
a jeji hierarchii. Nejvétsi duraz je kladen na jméno autora. Na
druhém misté v hierarchii stoji Ciselné oznaCeni exponatu, které
koresponduje s jeho prezentaci v katalogu, na tretim nazev dila.

(Popisky exponatl - viz Pfiloha €. 13)

4.8 Katalog
Katalog je velmi dulezita soucast vystavnich projektd. Byva
ulozen v archivech galerii a dokonce i knihovnach, kdy byva

k dispozici ¢&tenafUm i po skonceni samotné vystavy. Vystavni
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katalog je souhrnem informaci o daném vystavnim projektu,
obsahuje komentafe, odborné texty a fotografie &i reprodukce
vystavovanych dél. Mnou navrzena maketa vystavniho katalogu
vyuziva prvkd jednotného vizualniho stylu. Jednotlivé stranky
katalogu jsou Fazeny takovym zplUsobem, aby tvofily rytmus

publikace.

,Casto je zadouci, aby mél tist&ny material urdity rytmus a
Ctenar v ném tak mohl pohodiné postupovat. Pokud je publikace
prilis jednotvarna, Ctenar ji pravdépodobné prestane Cist. Layout
muze do textu pfidat preruseni, které vytvofi pauzy a pomuze udrzet
étenaflv zajem. Umozni tak Ctenafi zastavit se a premyslet

o informacich, které ziskal, a pfedvidat, co bude nasledovat.“ %

Také tato publikace je tiSténa na pfirodni papir, &imz zustava
zachovana vizualni jednota. Vzhledem k Sifkové formé logotypu
jsem se rozhodl volit netypicky Sitkovy format. Obsahovym jadrem je
nejen textova Cast, ale také fotografie zapujéené z archivu ateliéru
Kniha a tvarovani papiru. Snimky zachycuji prace studentl z tohoto
atelieru. Koncepce katalogu je navrzena tak, aby kazdy vystavujici

autor ziskal prostor pro svoji prezentaci.

(Katalog - Priloha €. 12)

20 AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Layout — velky priivodce grafickou Upravou. 1.
vyd. Praha: Computer Press, a. s., 2009. 193 s. ISBN 978-80-251-2165-8. Str. 108.
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5. Technologicka specifika

5.1 Papir

Jednim z dulezitych prvkd, které drzi vizualni jednotu
u navrzenych propagacnich tiskovin, je uziti pfirodniho papiru Flora.
Jeho silngjSi gramaz dodava tiskovinam pfijemny charakter a
exkluzivitu s ohledem na tématické zafazeni vystavniho projektu.

5.2 Formaty

Ve svych grafickych navrzich jsem pouzil rizné formaty papiru
v zavislosti na typu a funkci tiskoviny. Vyuzil jsem jak formaty rady A,
tak i formaty rfady B.

Format je rozmér papiru a ten je limitovan tiskovymi
technologiemi. Kazdy tiskovy format ma své vyhody i omezeni.
Formaty fady A a B jsou nejvice pouzivané v bézné tiskové
produkci. U €asopist a knih se format upravuje. Ofezem o nékolik
centimetrd se muze docilit dojmu zestihleni &i rozSifeni.

Standardizovany format fady B jsem pouZil pro plakaty a
nasténny program.

Formaty fady A pro katalog, letak (A4), pro pohlednici a pro
pozvanku format A5.

Netypické (nestandardizované) formaty jsem vyuzil pro
drobnéjsi tiskoviny (vstupenky, popisky) a pro poutac.

Podle formatu rozliSujeme dalSi druhy tiskovin: billboard je
rozmérové velky a vyrazny, ale vzdy jen nalezato s omezenou
moznosti instalace. City light je konstruovan na vysku, jde o luxusné
adjustovany plakat. Banner je Stihly a dlouhy, vyzaduje atypické

kompozice. Ctvercovy format ma uplatnéni u piileZitostnych
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publikaci, katalogu, obali CD nebo DVD. Atypické formaty maji své
misto v reklamé a alternativnich zadanich. U reklamnich tiskovin je
volba formatd a jejich Skala nejvétsi. Formaty atypickych tvart a
konstrukci jsou také Casté u knih. Miniatury a kolibfi vydani jsou
vyjimecna feSeni a tykaji se jen specifického druhu literatury nebo

textd (nabozenské tituly, basnické sbirky, autorské knihy). ?’

5.3 Tisk

Navrzené tiskoviny byly realizovany digitalnim tiskem.

Jako digitalni tisk oznaCujeme tiskové zpusoby, které umoznuji
bez dalSiho mezikroku vytvofit tiskoviny pfimo z pocitace, a to jiz od
jednoho kusu. Digitalni tisk v sou€asné dobé nahrazuje tisk ofsetovy
pro publikace v malych nakladech. Digitalni tisk je ve vétSiné

pFipadu provadén na bazi laserového tisku suchymi tonery.

Digitalni tisk se nejvice uplatiiuje pfi tisku knih, protoze knihy
vytisténé na digitalnich strojich se na rozdil od ofsetu jiz nemuseji
seskladat a tim se snizuji naklady na tisk a zvysuje rychlost vyroby.
Digitalné zhotovenou knihu Ize pfipravit béhem jediného dne oproti

tydnu pfi tisku klasickym tiskem.

NejCastéjSim problémem digitalniho tisku byva jeho kvalita pfi
tisku vétsich ploch, kdy zafizeni nejsou schopna vytvofit konstantni

plochy s vy$Sim pokrytim, typicky nad 50%. Naopak za kvalitnéjSi se

2V ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
> [cit. 25.4.2012]
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povazuje vystup bézny Cernobily, ktery ma vétsi kontrast oproti

ofsetovému tisku. %

Pokud by se vystavni projekt realizoval a doSlo k vytisténi
materiald ve velkych nakladech, bylo by vhodné vyuzit také ofsetovy
tisk.

,Ofset patfi do kategorie tisku z plochy, nebot jeho tisknouci a
netisknouci mista na rozdil od ostatnich principl tisku jsou v jedné
vySkové urovni. Zaroven klasicky ofset zachovava zakladni princip
kamenotisku a to je vzajemna odpudivost mastnych tiskovych barev
(TB) a vody.

Ofset je tisk nepfimy, protoze z tiskové formy (TF) se nejprve
tiskne na pryzi potazeny valec a z ného teprve na papir. Barva se
tedy prenasi dvakrat a predloha na tiskové formé neni stranové
pfevracena. Zaroven umoznuje tisknout jemné detaily a i na méné
kvalitni papir na rozdil od knihtisku. To je dano pryzovym valcem,
ktery je schopen pfilnout i na ne zcela hladky povrch. TF je podle
druhu ofsetového stroje bud rovinna nebo valcova a to z hliniku,

zinku a pozdéji i bimetalu.“ %

,V dnesni dobé barevny tisk neni tak drahy, jako byval dfive, a
proto se Ctyrbarevny tisk pouziva i u téch nejbéznéjSich tiskarskych

praci. NejCastéji pouzivany systém barev v tisku publikaci se nazyva

2 Wikipedie — diditalni tisk. Dostupné z:
<http://cs.wikipedia.org/wiki/Digit%C3%A1In%C3%AD_tisk> [cit. 22.4.2012]

% Wikipedie — ofset. Dostupné z: <http://cs.wikipedia.org/wiki/Ofset> [cit. 22.4.2012]
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model CMYK (cyan — azurova barva, magenta — purpurova, yellow —

Zluta barva, black, keyline — ¢erna barva).“ %

2 BHASKARANOVA, Lakshmi. Design publikaci. Praha: Slovart, s. r. 0., 2007. 256 s.
ISBN 978-80-7209-993-1. Str. 80.
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6. Dilo v kontextu daného oboru

Navrzeny soubor tiskovin se dotyka nejen problematiky
propagace, tisténych meédii, ale také jednotného vizualniho stylu.
Tvarci proces pfi kterém vznika vytvarné a graficky koncipovany
produkt, tedy graficky design, je svym autorem vzdy néjak
zakodovan. Toto kodovani se tyka obsahu i formy (vytvarna uroven,
preference motivl v grafické kompozici, typograficka uprava,
vizualni dominanta atd.). Kreativni pfistup grafického designéra se
projevi na vysledku, mizeme jej pfirovnat k autorskému rukopisu
umélce: malife, sochare, grafika, ilustratora. Schopnost vizualizovat
informace tak, aby byly cilovou skupinou lidi akceptovatelné je
pfedpoklad sice nezbytny, z vytvarného hlediska ale dominantni
neni. Na rozdil od volné umélecké tvorby je prace grafického
designéra svou povahou a uCelem nasmérovana tak, aby veSkera
jeho profesni kvalita zapadala do systému tymové (studiové) prace
a vyhovovala zakaznikovi. Zadani je prioritou, osobni, nazorové a
estetické preference grafického designéra musi byt podfizeny
zakazce. Ani tato skute€nost neznamena, ze se autorstvi v tomto

systému vytraci, Zze neni dllezité.

Graficky design je forma prfedavani informaci vizualizaci
produktu, mysSlenky, ideje, konceptu, firmy nebo obchodni
spole¢nosti. #°

Toto predavani informaci probiha prostfednictvim bud

tiSténych nebo digitalnich medii.

25 ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
> [cit. 25.4.2012]
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V pfipadé této kvalifikaCni prace jsem se pohyboval pouze
v roviné tisténé vizualni komunikace. Zabyval jsem se odbornou
literaturou a sledoval zakladni postupy v oblasti pisma, typografie a
grafického designu. Sledoval jsem vztahy zakladnich prvkd bodu,
linie, plochy, tvaru a barvy. Z funkéniho hlediska bych navrzené
tiskoviny zaradil mezi propagacni a informacni. NejSiln&ji vnimam

propagacni funkci u plakatu a letaku.

6.1 Plakat

Plakatu bezpochyby patfi vyznamné postaveni mezi
prostfedky vizualni komunikace. Jedna se o médium s bohatou
historii a ovéfenym puUsobenim na vefejnost. Plakat predstavuje
klasicky zplUsob komunikace mezi vyrobcem, produkujicim a
zdkaznikem. Pokud se nejedna pouze o textovou informaci, tak
kvalitni plakat s sebou pfinasi také vizualni vypoved, ktera
identifukuje jak autora, tak dobu vzniku. Grafikovi totiz poskytuje
prostor k seberealizaci a tim, ze vstupuje do vefejného prostoru, mu
zaroven umoznuje nabizet vefejnosti nejen samotny produkt, ale

také vlastni, osobitou estetiku.

Plakat musi na sebe upoutat pozornost, musi byt
rozpoznatelny mezi jinymi a musi originalné reagovat pouzitymi
grafickymi prostfedky na konkrétni stav a situaci (napf. kdyz
pfevazuji pfebarvené plakaty na vylepovych plochach, vynikne mezi
nimi  monochromni tisk). Informace, které obsahuje musi byt
srozumitelné, jednoduché, jednovyznamove, pro cilové skupiny lidi

akceptovatelné a snadno zapamatovatelné. %

2 ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
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Plakaty lze rozliSovat a Clenit z nékolika hledisek. Podle
obsahu je muzeme délit na kulturni (divadelni, filmovy, hudebni),
politicky, agitacni, reklamni, apelacni, spoleCensky apod.

Podle pouzitych vytvarnych prostfedki muzZeme plakaty
rozdélit na:

a) plakat typograficky — | kdyz je v takovémto plakatu jedinym
vizualnim prostfedkem pismo, klade jeho feSeni na designéra
znacné naroky. Zasadni otazkou je slovni znéni textu a urCeni
hierarchie informaci.

b) plakat s grafickym motivem a pismem — Prvni podminkou
uspésného fesSeni takovehoto plakatu je vybér vhodného grafického
motivu, ktery bude pismo doplhovat. Pismo je pak komponovano
v kompozicni navaznosti na motiv.

c) plakat fotograficky — Fotograficky plakat pouziva jako
prostfedek vizualni komunikace fotografii. Vyuziva tak jeji
realitiCnosti i faktu, ze divak fotografii v porovnani s jinou formou
ilustrace vice ,veri“.

d) plakat s figuralnim motivem — Re$eni plakatu s figuralnim
motivem patfi mezi nejnaroCnéjSi ukoly grafika. Proto je vhodné
zvolit jen nékterou Cast lidského Ci zvifeciho téla.

e) plakat bez textu — ,Plakat, v némz je pouZzit pouze graficky
motiv je ucinny za predpokladu, ze motiv vyjadfuje obsah plakatu
tak jednoznacneé, ze se text stava zbyteCnym. Pro kazdé téma

nelze proto u plakatu postavit pozadavek tohoto zplisobu rfeseni.” %

> [cit. 25.4.2012]

2" SEDLACEK, Bohumil. Prostorova a uzita tvorba. Plzen: Pedagogicka fakulta
v Plzni, 1986. 103 s. Str. 74.
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Plakatu, jak ho vnimame dnes, pfedchazely napisy psané po
zdech. Byly nalezeny napfiklad v Pompejich i ve starém Rimé.
Vynalez knihtisku byl zahy vyuzivan i k tisku kratkych sdéleni,
dnesni terminologii feceno, typografickych plakatu. Prvni vytvofil
William Caxton (asi v roce 1477). Od 19. stoleti je plakat trvalou
soucasti méstskeho exteriéru. Kdyz se prosadila nova technologie -
barevna litografie - nastala zména. Umélci se vénovali tvorbé
plakatld se stejnou péci, jako své vlastni umélecké specializaci. Mezi
nejvyznamnéjsi patfi H. T. Lautrec, A. Mucha a A. Beardsley. Plakat
se stal rovnopravnym umeéleckym produktem, autorskym artefaktem
umélecké tvorby, pfedmétem sbératelstvi i sbirkovych fondu galerii
a muzei. DalSi technologicky pokrok vyrazné ovlivnil plakatovou
tvorbu. Linoryt a dfevofez vyhovoval umélcim s expresivnim nebo
graficky stylizovanym pojetim tvorby (V. Preissig, némecky
expresionismus, J. Capek). Litografie je vhodna pro kreslife a
knihtisk s ofsetem umoznuje uplatnit v tvorbé fotografii. Plakat je
svébytnym historickym a kulturnim fenoménem. Dokaze reflektovat
spoleCenské déni a kulturni prostfedi své doby a reagovat na
kulturni tradice i regionalni zvlastnosti. Ma funkci komunikacni i
uméleckou. Protoze informace zobrazuje, ma také moznost pusobit
emotivné a reagovat na estetické promeény doby. Dnes se stava
soucCasti novych systémua vizualnich komunikaci, sofistikovanym
produktem v ramci Corporate Identity. Klasicky plakat se
transformoval. Zménila se jeho funkce a misto v informacnich
systémech. Dnes se instaluje do reklamnich nosi¢l typu outdoor,
City light, Flex, Info-horizont atd., nebo do designérskych nosicu
vytvofenych v ramci jednotného designu méstského mobiliafe (do

riznych paneld a konstrukci). Muze se tak stat ,zajimavym
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obrazem® na ulici a soucasti vefejného prostoru. Zménou velikosti

se plakat proménil v billboard a megaboard. #

6.2 Letak

Letak je zpravidla tistény dokument, ktery propaguje néjaky
vyrobek, €innost, firmu, mysSlenku, politickou stranu nebo zve na
néjakou kulturni, sportovni nebo jinou spoleCenskou udalost. Jedna
se o neperiodickou tiskovinu, zpravidla jednoucelové zamérenou.
Predpoklada se u néj kratkodobost plsobeni. | pfesto je v ném
dilezita napaditost feSeni, pfipadné vtipnost, neotfelost. Letak
obsahuje dulezité informace, pokyny, pouceni ¢&i upozornéni.
Struénost, vytvarna vyraznost a srozumitelnost sdéleni je
pfedpokladem dostate¢né ucinnosti v kratkém Case jeho pusobeni.
Po pfedteni, nejsou-li pro nas jeho sdéleni zvlast dulezita, nebo
nezaujme-li nas napadnosti a vtipem svého feSeni, jej zpravidla
zahodime nebo odlozime. %

Letak se nejCasteji vklada do denniho tisku, rozesila se posStou
Ci je jinak distrubuovan do postovnich schranek, pfipadné je

rozdavan kolemjdoucim.

2 ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
> [cit. 25.4.2012]

2 SEDLACEK, Bohumil. Prostorové a uzita tvorba. Plzen: Pedagogicka fakulta v Plzni,
1986. 103 s. Str. 55.
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V dobach nesvobody muizZe byt jednim z levnych nastroju
politického odboje, nebot jeho provizorni vyroba v primitivnich

podminkach neni pfilis narocna.

V propagaci vystavniho projektu sehravaji dulezitou roli také
dalSi tiskoviny, které maji svoji specifickou vytvarnou formu. Jedna
se zejména o katalog, ktery je specificky, a dalSi tiskoviny

drobnéjsiho charakteru.

6.3 Katalog

Jedna se o vystavni, firemni nebo reklamni tiskovinu. Jeho
uziti je nejCastéji smeéfovano k prezentaci produktl ¢&i jako
doprovodny dokument urcité vystavy, expozice Ci jiné kulturni
udalosti. Uz z povahy tohoto uc€elu proto grafik preferuje takové
postupy, které Cini z katalogu atraktivni a vyjimecny produkt. Katalog
miva nezvykly format i grafickou upravu. Jsou vyuzivany vyseky,
nezvyklé povrchy a textury papiru, tisky lakem nebo bohata
barevnost. VSechny grafické prostfedky maximalné podporuji

textové informace. *°

6.4 Reklamni a akcidenc¢ni tiskoviny
Reklamnimi tiskovinami chapeme veskeré reklamni tisky, které
se zameéruji na propagaci produktu, na akci, udalost nebo informaci

s ukolem presvéd it zakaznika, ze je pro néj dany produkt dalezity.

30 ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
> [cit. 25.4.2012]
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Jedna se zejména o pozvanky, letacky, skladacky, visacky, kartiCky,
samolepky, katalogové listy, obalky, 3D papirové skladacky apod.
Uginnost reklamnich tiskovin se zvy$uje pouzitim vhodného
textového materialu, aby zvolené formulace odpovidaly konkrétni
cilové skupiné zakaznikd. Je také vyhodné podpofit kamparn
vyraznym a zapamatovatelnym sloganem a vizualné atraktivnim
grafickym ztvarnénim. Za dulezité také povaZzuji volbu vhodného
materialu, ktery je dobrym rozliSovacim znakem (papir, lepenka,

netradi¢ni tvary, vyseky, parcialni lak, reliéfni tisk apod.).

Akcidencni neboli prilezitostné tiskoviny - jsou tiskoviny
s malym nakladem: pozvanky, katalogy, letaky, PF, oznameni,
nabidkové katalogy, bulletiny, dokumenty, vyroCni zpravy, jidelni a
napojové listky atd. Tiskoviny tohoto typu vyzaduji osobitou grafiku,
vhodnou volbu formatu, papiru, pfiméfenou strukturu informaci a
zfetelné typografické feSeni. Mezi akcidenéni tiskoviny patfi také
dedikacni listy, jmenovaci dekrety, diplomy, certifikaty, imatrikulaéni

listiny, listiny o ¢estného obdéanstvi, blahopfani, atd. *’

31 ELISKA, Jifi. Vizualni kominikace - Graficky design. Dostupné z:
<http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf
> [cit. 25.4.2012]
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7. Zaver

Pfi uvaze nad vyslednou podobou FeSeni této kvalifikacni
prace se domnivam, Ze hlavni cile dle zadani byly naplnény. Je
vyhotoven uceleny soubor grafickych praci, jejichz koncept je
podrobné rozepsana v textové casti diplomové prace. Hledani,
porovnavani, pozorovani a neustalé zjednodusovani vysledné formy
vyustilo v feSeni, jehoz nosnou konstrukci tvofi monochromni
barevnost, jednota v typografii a prace s tonovanou fotografii jako

vizualnim znakem.

Tiskoviny tvofici tento soubor jsou navrzeny s jasnym
zamérem prezentovat vystavni projekt, ktery jsem nazval Les
s podtitulem kniha jako objekt, objekt jako kniha. je projektem, ktery
jsem navrhl se stava klicovym namétem pro feSeni grafického
designu mnou navrzeného vystavniho projektu. Jelikoz se jedna o
prostor, kde se prezentuji jednotlivé obory ustavu uméni a designu
ZapadocCeské univerzity. Svoji pozornost jsem tedy zaméfil na ateliér

knihy a tvarovani papiru jehoz jsem absolventem.

Volnost ve vybéru nameétu vystavy, kterou jsem ziskal mi
otevrela cestu vénovat se tématu krajiny respektive lesa tentokrat
v oblasti grafického designu. volba tématu chapu tedy jako jakési
logické vychodisko, které volné zapada do kontextu mé volné
vytvarné tvorby. Sbér informaci a inspirace v krajiné byla pfijemnym
kontrastem, protivahou mnoha hodin stravenych nad prostfedim
grafického editoru. Jenda se o moji prvni zkuSenost s takto
komplexné feSenym a vizualné ucenenym souborem tiskovin tohoto
rozsahu. Vyresil jsem tiskoviny, které poslouzi nejen k propagaci

vystavniho projektu na vefejnych prostranstvich €i ve vozech
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hromadné dopravy (plakaty, letaky, program, poutac), ale i tiskoviny,
které budou k dispozici ve vystavnich prostorach (katalog, vystavni

texty, pozvanka, popisky exponatu, vstupenka, skladacka)

Zpétnym pohledem na vytvorenou kolekci si uvédomuji vyhodu
toho, ze projekt Les je fiktivni. Neni svazovan ani uzce profilovan
pozadavky na formu nebo se nutné podfizovat jinénu vizualnimu
stylu. Bylo mozné uplatnit individualitu a svdj vytvarny cit. Velmi
cennou zkuSenosti je prace na takto komplexnim projektu.
VyzkousSel jsem si uvazovani nad strukturou a koncepci projektu,
hierarchii, kontrastem i vytvarnym rytmem. Praci se zakladnimi
prvky vytvarného a grafického vyjadfovani bodem, linii, plochou,

tvarem i barvou. Stale podfizovat celku.
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Resumé - English Summary

The Graphic Design of Exhibition Project

If | conteplate the final form of my thesis, | think that main aims
of the assignment are fulfilled. The whole collection of graphic works
is done. The concept of this collection is described in the thesis.
Printed materials are designed to present the fictitious exhibition
project, which has been called ,Les” (,The Forrest®). This project has
been designed for new gallery of students of The Institute of Art and
Design. So my attention has been paid for presenting works of
students of Atelier of Book and Paper. | have chosen this atelier
because | am a graduate of this atelier as well. Work on this thesis is
my first experience with such a complete project with visual unit of
this extent. | have designed printed materials for promotion and
advertising on public places, in means of public transport (posters,
leaflets, programme and placard) and materials for the exhibition’s
space and for \visitors (catalogue, invitation, tickets, exhibit
legends...etc.). The result is based on basic forms, monochrome,
typography unit and work with photography as a visual sign. | have
worked with basic elements of visual expression, e. g. lines, points,
shapes, spaces and colours. | have tried contemplating a stucture
and concept of whole project, hierarchy, contrast and visual rhythm
of the graphic unit.
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