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UVOD

Diplomova prace se zabyva vytvofenim jednotného vizualniho stylu
pro spole¢nost BARBRA MARTENS. Teoreticka ¢ast prace seznamuje
Ctendie s vybranym tématem, divodem jeho volby, s cilem prace
a S procesem piipravy a tvorby celého jednotného vizudlniho stylu.
Nasleduje vysvétleni pojmu a vyznamu jednotného vizualniho stylu
a jsou piiblizena technologicka specifika dila. Dulezitou soucasti
je kompletni popis dila, jeho pfinosu a v neposledni fad¢ jsou shrnuty silné

a slab¢ stranky celého jednotného vizuélniho stylu.

Vystupem  praktické casti  je logotyp pro  spolecnost
BARBRA MARTENS a graficky manual, ktery podrobné¢ kodifikuje

spravné pouzivani a aplikaci znacky v praktickém zivotg.



1 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolil ,,Vizualni identita
existujictho subjektu®. Jejim vystupem je ,Jednotny vizudlni styl
pro spolecnost BARBRA MARTENS®, navrZzeni loga, vytvofeni

grafického manualu, merkantilnich tiskovin a prezenta¢nich materiald.

Spolecnost BARBRA MARTENS je na ¢eském trhu nové vznikajici
znackou, ktera se zamétuje na vyrobu a prodej ddmské a panské kozené
obuvi. Jeji produkce sméfuje nejen na domaci trh, ale i do dalSich zemi
celého svéta. Organizace vyuziva moderni technologie soucasné s tradi¢ni
zrucnosti ruéni vyroby, a proto zarucuje vysokou kvalitu a propracovanost
do nejmensich detaild. Tato znacka si klade za cil vytvaret kvalitni,
pohodInou a modni obuv, ktera uspokoji vSechny potieby svych zakazniki.

V  pribéhu mého Dbakalaiského a magisterského studia
na ZapadoCeské Univerzité v Plzni jsem se v semestralnich tkolech
setkaval scelou fadou ruznorodych =zadani. Tvorba logotypu
a jeho nasledna aplikace mé¢ zaujala nejvice. Pro moji diplomovou praci
bylo proto téma ,Vizualni identita existujiciho subjektu” snadnou
a jednoznacnou Vvolbou. Dulezitym rozhodnutim bylo spravné zvolit
instituci, pro kterou bych jednotny vizudlni styl vytvofil.

ProtoZe jsem mél o potencionalni firm¢ jasnou predstavu a naroky,
nebylo jednoduché ji najit. Nechtél jsem byt pfilis svazovan striktnimi
pozadavky na logotyp, ale preferoval jsem urcité volné pole pisobnosti.
S hledanim vhodné spole¢nosti jsem zacal hned po vybéru tématu.
Pomérné dlouho jsem vybiral a jednal s institucemi, které mély zdjem
o vytvofeni jednotného vizualniho stylu. Nejvice mé upoutala moznost
kooperovat s nové vznikajici firmou a budovat tak jeji znacku a celkovy

vizualni  koncept  firmy od  zékladu. Dynamickd  firma



BARBRA MARTENS si mé ziskala svoji odhodlanosti, houzevnatosti
a touhou prosadit se na domacim i1 zahrani¢nim trhu. Filozofii spolecnosti
je seridznost, spolehlivost, kvalita, dokonalé provedeni a modni design.
Jejim cilem je spokojeny zakaznik, ktery se bude vzdy rad vracet.
Spolecnost BARBRA MARTENS se zaméfuje na vyrobu a prodej

elegantni, spolecenské a luxusni obuvi.

Motto firmy:

,, Miizete mit vytycen cil a vyznacenou cestu, ale Vas smér urcuje

prvai krok. S modnimi botami BARBRA MARTENS, které skvele padnou,
bude kazdy Vas krok uspésny “



2 CiL PRACE

2.1 Cil praktické ¢asti

Hlavnim cilem praktické ¢asti diplomové prace bylo navrhnout
jednotny vizudlni styl' pro spoleénost BARBRA MARTENS.
Nejdilezit&jsi vystup tvoii logotyp” a graficky manual® obsahujici detailng
zpracovany logotyp, nazev instituce, velikostni poméry, korporatni barvy”
a korporatni pismo’>, merkantilni tiskoviny, reklamni materialy
a prezentacni materialy.

Prvotni ivahy a mySlenky o tom, jak bude logo vypadat, sméfovaly
k jednoduchosti a eleganci. Mym umyslem bylo vytvofit jedine¢né, funkéni
a reprezentativni logo, které by odpovidalo progresivné se rozvijejici
spolecnosti. Chtél jsem se vyvarovat pouzivani charakteristickych znakl
¢i tvard, napiiklad obrys boty, podrazky, pismena tvofena z tkanicek
a tak dale.

Dalsim vytyCenym tukolem bylo zhotoveni grafického manualu,
ktery by vychazel zkonkrétnich potieb a pozadavkil spole€nosti
BARBRA MARTENS. Zaméfil jsem se na jeho piehlednost, snadnou

obnovitelnost, logické usporadani, efektivnost a adekvatni rozsah.

! Jednotny vizualni styl neboli Corporate Design je koncept jednotlivych prvku vizualni prezentace
spolecnosti.

? Logotyp, logo neboli graficka znatka — zakladni stavebni prvek jednotného vizualniho stylu.

3 Graficky manual obsahuje viechny podstatné aspekty zavadéni vizualniho stylu do praktického Zivota
spoleCnosti a umoznuje efektivné fidit principy vizudlni komunikace podle piedem stanovenych
standard a pravidel.

* Neboli firemni barvy — specificka a piesné definovana barva nebo skupina barev, kterd charakterizuje
ptislusny vizualni styl firmy.

> Neboli firemni pismo — specificky a presné definovany druh pisma nebo skupina pisem,
ktery charakterizuje piislusny vizudlni styl firmy. VétSinou rozezndvame dvé kategorie firemniho pisma:
hlavni typ pisma a dopliikové pismo.



2.2 Cil teoretické casti

Utelem teoretické &asti diplomové prace bylo piiblizit ¢tenaftm
vytvofeny jednotny vizudlni styl pro spolecnost BARBRA MARTENS,
jeho proces piipravy a tvorby, vysvétlit technologicka specifika spojena
s tvorbou, vSeobecné¢ priblizit pojem a vyznam jednotného vizualniho stylu,

jeho definici a zakladni prvky.



3 DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Jelikoz studuji graficky design®, téma mé diplomové prace uzce
souvisi s timto oborem. Jejim vystupem je navrZeni jednotného vizualniho
stylu. Ten je v porovnani s ostatnimi oblastmi oboru grafického designu
relativné mladou disciplinou, a proto bych rad v této kapitole ptiblizil jeho

definici, vyznam a historii.

3.1 Definice jednotného vizualniho stylu
Jednotny vizualni styl neboli Corporate Design je vytvarné, grafické
a barevné zpracovani firemniho stylu, kterym se firma prezentuje

na vefejnosti.

,Anglicky vyraz pro oblast vyvoje, tvorby, metodiky a strategie
jednotného vizudlniho stylu (nebo téz firemniho stylu), ktery je projevem
samostatné existence kazdé spolecnosti na trhu a vychazi z predem

definované firemni filozofie — vize *’

3.2 Pojem a vyznam jednotného vizualniho stylu

Zijeme v moderni dobg, kdy rychly a neustaly rozvoj digitalnich
technologii zménil nejen spotiebni chovani lidi, ale i jejich nazory
na to, co uspokojuje jejich kazdodenni potfeby. Cesky trh je od podatku
90. let minulého stoleti zahlcovan obrovskym kvantem reklamy a €lovek,

jako bytost lehce ovlivnitelnd, se nechd cCasto zldkat komercnim

Termin graficky design poprvé charakterizoval American William Addison Dwiggins
v roce 1922 — zakladnim ukolem prace tiskového designéra je prezentovat hlavni téma sdéleni, potlacit
méné vyznamné informace a postarat se i o to, aby nebyly piehlédnuty. Tyto pozadavky kladou vyssi
naroky na vnimani reality a preferuji uplatnéni analyzy zadani pred Cist¢ uméleckym feSenim problému
bez vnéjsich vazeb na dané téma.
" RICHTR, M., ZARUBA, A. CI.CZ 1990 — 2007. Praha: CI.CZ s.r.0. 2008. ISBN 978-80-254-1835-2.,
S. 226.



doporuenim. A proto si myslim, Ze jednou z nejdiilezitéjSich podminek
uspeSné¢  existence  obchodnich  spole¢nosti, kulturnich instituci
a spoleCenskych zatizeni je odlisit se od své konkurence, upoutat zdkaznika
a vytvofit si tak mezi lidmi povédomi o Zadouci, davéryhodné
a perspektivni znadce®. Jsem piesvédéen, Ze pokud je jednotny vizualni styl
profesionaln¢ zpracovan, stdva se ucinnym nastrojem efektivni firemni
prezentace a hlavnim prostfedkem pro uspesnou komunikaci se zékazniky,

vyrobci a distributory zbozi a sluzeb.

L Firma bez svébytného vizudlniho stylu je jako jedinec

bez osobnost; “°

3.3 Historie jednotného vizualniho stylu

Je archeologicky dolozeno, ze jiz pred 35 000 lety si lidé
zaznamenavali své dilezité momenty Zivota do stén skalnich masiva.
Vyuzivali k tomu naptiklad obrazového pisma, které miizeme dodnes
spatiit ve Spanélské jeskyni Altamira. Postupem Casu se znacky rozvijely,
a to podle potteb a touhy jedince ¢i skupiny. Lidé znacky pouzivali
k socialni identifikaci, ktera se vztahovala k charakteristickym strankam
jejich Zivota. Coz byla vira, prace, obchod, doprava, vélka, kultura
a zabava. Role znacky jako symbol identity tak provazi cloveka
uz od nepaméti.

Potteba zviditelnit a zaznamenat vlastni identitu nebo prezentovat
jednotnou politiku urcité instituce se stala soucasti kazdodenniho Zivota.
MiZzeme tedy fici, Ze kofeny jednotného vizudlniho stylu historicky sahaji
az ke sttedovékym znackam temeslnych cechi, k heraldickym znakim,

monogramiim, S$lechtickym erblim, vlajkdm, emblémim a uniformam.

® Graficka znacka — anglicky logotyp, zkracené logo je zékladnim stavebnim prvkem vizualniho stylu.
% Horny, S., Vizudlni komunikace firem, Nakladatelstvi Oeconomica, 2004, ISBN 80-245-0762-5, s. 12.



Nyni je vyznam jednotného vizualniho stylu mnohem obsahlejsi, 1 kdyz
jeho priorita a hlavni tcel nadéle zistava. Firmy se snazi dosahnout cile,
neustale se rozvijet a ziskavat nové zdkazniky.

Myslim si, ze pokud chce byt v dnesni dobé& jedinecna, snadno
zapamatovatelna a odli$nd od ostatnich, musi mit jednotny a pfedem dobte

promysleny jednotny vizudlni styl, ktery tvoii image firmy.

Jednotny vizudlni styl by meél obsahovat Sest zdkladnich prvki:
znacku, rastr, pismo a typografii, barvu, architektonicky design a graficky

manual.

3.4 Znacka (logo)

Kazdé navrhované logo by mélo byt snadno zapamatovatelné a dobte
¢itelné. Znacka je jednou z nejdulezitéjSich casti jednotného vizualniho
stylu, protoze slouzi k externi prezentaci firmy, neboli Kk identifikaci
spolecnosti, udalosti, produktu nebo jednotlivce. Vefejnost vnima tento
zpusob prezentace nejvice a logo se tak stava vizualnim odrazem
charakteru firmy.

Kvalitni logo by mélo splitovat nckolik kritérii, mezi které patii
jedine€nost, originalita a snadnd zapamatovatelnost. DulezZitd je také dobra
pouzitelnost v praxi. Logo by mélo byt Citelné ve vSech velikostech, snadno

aplikovatelné na rizné materidly a definovano v Cernobilém

a téZ v inverznim provedeni.

3.5 Rastr

Rastr je jednotny graficky format, ktery organizace pouziva pfi jeji
vnitini a vng&j§i komunikaci. Svym pevn€ stanovenym formatem
se instituce odliSuje od ostatnich a na zdklad¢ toho, je pro piijemce snadno

identifikovatelnd. Do této skupiny se fadi zejména podnikové tiskoviny,

9



dopisni papir a obalka, na nichZ je pomoci rastru vyfeSeno umisténi adres,
osloveni, pfipadné fotografie, zaCatky odstavct a jiné grafické prvky

s ohledem na velikost a druh tiskoviny.

3.6 Pismo a typografie

Velmi dulezitym kritériem pii vybéru korporatniho pisma je jeho
piehlednost, Citelnost a celkova vyvazenost. Doporucuje se, aby si kazda
spoleCnost zvolila jeden zakladni typ pisma, ktery bude pouzivat
pi1 jakémkoli zpisobu komunikace a prezentace. Tim je zaruCena

jednotnost a nezaménitelnost vizualu firmy.

3.7 Barva

Barvy, kterymi se dand instituce reprezentuje, jsou mnohdy
intenzivnéji neZ samotn¢ tvary a formy. Barvy maji svlij charakter
a vyvolavaji v lidech riizné ptedstavy. Naptiklad Zlutd je veseld, Ziva,
pronikava a projasiujici; Cervena symbolizuje Zivotni energii, vaSei
a odvahu; zelena je uklidnujici, pozitivni a ptatelskd. Pro firmu je proto
velice  dulezit¢ vybrat sprdvnou barevnou kombinaci loga,

ktera by podtrhovala nejen filozofii, ale zaroveii 1 jeji zaméteni.

3.8 Design a architektura

Na jednotném vizudlnim stylu firem se také neodmyslitelné podili
vzhled budov a jejich interiérii. Materidly, které se pouzivaji pfi stavbach
a dekoracich, jako beton, kov, sklo, cihla a dfevo, miizou u zaméstnancii
a navstévnikd vyvolavat jak pozitivni, tak negativni pocity a dojmy.
Do této casti patii 1 vzhled dopravnich prostiedkli a vizudlni ptiklady

oblékani.
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3.9 Graficky manual

Pro spravné fungovani nov€ navrhnutého jednotného vizudlniho
stylu je nutné vytvofit graficky manual. Jeho hlavni Glohou je definovat
klicové prvky, tedy detailn¢ zpracovany logotyp, nazev instituce, velikostni
poméry, pismo a barevnost. Aby byl manual co nejvice ufinny a efektivni,
méla by jeho podoba, strukturdlni ¢lenéni a obsah spliiovat pét zakladnich
kritérii: systém, piehlednost, otevienost, adekvatni rozsah a praktickou
formu zpracovani. Podle zpracovani se rozliSuji riizné druhy manuélu
— 0d mini manualu az po vicedilné manualy jednotného vizualniho stylu,
které zahrnuji vSechny formy aplikaci, tj. od merkantilu az po feSeni

orientacniho systému.

Jednotny vizualni styl je jednim ze Ctyt hlavnich subsystémil firemni
identity. Firemni identitu neboli Corporate Identity je mozné
charakterizovat jako komplexni pfistup k prezentaci firmy; jako souhrn
urcitych schopnosti, vlastnosti a jevil, s jejichZz pomoci lze dosdhnout
uspésného piisobeni v daném podnikatelském segmentu. Jednotny vizualni

styl je z hlediska své kreativni a vytvarné podstaty jeji nejviditelnéjsi ¢asti.

Myslim si, Ze v dneSni dobé¢, kdy je trh prehlcen velkym mnoZstvim
konkuren¢nich firem, je obzvlast dualezit¢ mit jednotny vizualni styl
spravné navrhnuty a vypracovany. V Ceské republice se zajem
o n¢j ze strany podnikateld rozrostl az v poslednich letech. Firmy
jsou ochotny investovat do téchto sluzeb vice finan¢nich prostiedka,
jelikoz si uvédomily, Ze vizudlni stranka firmy je jeden ze zdkladnich

piedpokladi uspéchu.
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4 PROCES PRIPRAVY

Po ujednani zakladnich pozadavki a piedstav majitele firmy
jsem mohl zacit s procesem ptipravy na vytvoreni jednotného vizualniho

stylu pro spolenost BARBRA MARTENS.

4.1 Shromazd’ovani veSkerych podkladii

Pied samotnym navrhem loga jsem si vypracoval rozsahlou resersi'®
o konkurencnich znackach. Chtél jsem se seznamit s kvalitou jednotlivych
logotypt a jejich pouzitim na prodavanych produktech. Dale mé¢ zajimala
celkova prezentace firem, to znamena plakaty, billboardy, tasky, letacky,
krabice na obuv, darkové poukazy, vizitky, zplsob prezentace zbozi
v obchodech, vzhled a barevnost interiéru.

Pi1 svém zkoumani jsem se nezaméfil pouze na domaci trh a Ceské
znacky, ale do své reSerSe jsem zahrnul i firmy zahrani¢ni. Myslim si,
ze vizualni koncepty svétoznamych znacek byvaji z hlediska profesionality
Iépe zpracované a vice odvazne. ProtoZe Zijeme v moderni dob&, nemusel
jsem cestovat po celém svété, abych navstivil jednotlivé zahranicni
obchody. Diky internetu jsem mohl pottebné informace ziskat za relativné
kratkou dobu, béhem které jsem si prohlédl velké mnozstvi firem
zabyvajicich se vyrobou a distribuci obuvi. U nékterych znacek
jsem narazil na fadu véci, které nebyly dobife zpracovany a mély
tak negativni vliv na celkovou image firmy. Témto chybdm jsem se snazil
vyvarovat. Musim ale podotknout, Ze urcité népady ¢i zplisoby zpracovani
se m¢ libily a nechal jsem se jimi inspirovat.

Krom¢ hledani informaci on-line jsem také navstivil nékolik

kamennych obchodi sobuvi. Tam jsem mé& moznost zaméfit

19 piiloha & 1 (ab,c) — ReSerSe stavajicich logotypt spolecnosti, které se zabyvaji jak vyrobou,
tak prodejem kozené obuvi.
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se na jednotlivé detaily, jakymi jsou pouzité materialy, zptsob zpracovani,
barevnost a vnimani znacky v prostoru.

Soucasti vytvofeni jednotné¢ho vizualniho stylu pro spolecnost
BARBRA MARTENS bylo zpracovani grafického manualu. Musel
jsem si tedy ujasnit, jak ma spravné vypracovany graficky manual vypadat
a co vSe obsahovat, aby byl pfehledny a tplny. K tomu mi dopomohl mij
Vlastni archiv grafickych manudli, ktery neustale dopliuji a aktualizuji.
soucasti odévu, ale nejsem odbornik na jejich vyrobu ani historii. A proto
mi pi1 navrhovani logotypu pro obuvnickou firmu pfiSlo vhodné, abych
se alespon okrajové s danym tématem seznamil. Prostudoval jsem nékolik
odbornych c¢lankd a navstivil muzeum obuvi ve Zling, abych poznal
jednotlivou problematiku daného oboru. Nyni bych Vam rad pfiblizil,

co m¢ zaujalo a inspirovalo nejvice. JelikoZ je historie obuvi pomérné

vvvvvv

4.2 Historie bot

Na pocatku byla obuv pro ¢lovéka pouze praktickou pottebou. Lidé
si své nohy obvykle chranili materialem, ktery je obklopoval v jejich
bézném Zivoté. At uz to byla kilira stromt, spadan¢ listi, trdva nebo kiize
Zz ulovené zvéte, boty hraly funkci pfedevSim ochrannou. Az postupem
Casu se lidé zacali zajimat o to, jak jejich boty vypadaji a zda jsou mddni.
Boty tak zacaly plnit i funkci estetickou, ale to az o mnoho let pozdéji.

Prvni dochované boty, sandaly jsou staré priblizn¢ 10 000 let.
Byly nalezeny v Oregonu’* vroce 1938. Nejstarsi koZené boty,

kter¢ byly vyrobeny zjednoho kusu hovézi kiize a spojeny kozenou

11 Stat Spojenych stati americkych, lezicich u pobteZi Pacifiku severng od Kalifornie.
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sndrkou v pfedni a zadni c¢asti, byly nalezeny vroce 2008 v jeskyni
v Arménie*?. Jsou datovany do roku 3 500 pied nasim letopoétem.

Profesor Erik Trinkaus® se domniva, e prvni boty se nosily
Jiz pted 40 000 — 26 000 roky. Své tvrzeni dokazuje skutecnosti, Ze kosti
prsth v lidské noze, tedy kromé palce, se pied desitkami tisic let zacaly
ménit a napadné rychle zmensovat. Tvrdi, Ze noSeni bot mélo za nésledek
mensi rist kosti a tenCi prsty. ,,Zjistil jsem, Ze kosti prstii na nohou
tamejsich lidi byly mensi a slabsi nezZ jejich predchiidcu, pricemz kosti
V celé noze ziistaly velkeé a silné. Musel byt tedy odstranen tlak na chodidla,
nikoliv vSak na celou nohu. Logickym vysveétlenim je, zZe lidé pouZivali

«14

boty “** vysvétluje profesor Erik Trinkaus.
Obuv tak pted ¢tyfmi desitkami tisic let zménila zptisob lidské chiize

a rozloZeni jeho véahy pii chizi.

Starovek

V teplych krajich, jako napiiklad Egypt a Mezopotamie si lidé pletli
obuv z papyrovych listi nebo rostlinnych vlaken a tu si pak k noze
pfichytavali kozenymi feminky. Obuv méla soumérny tvar, mohla se tedy
obouvat zarovenl na pravou i na levou nohu. Bohati Egyptané si boty
zdobili drahokamy a riiznymi barevnymi obrazky. V chramech a palaci
faradna se muselo chodit naboso. Je pozoruhodné, Ze na vétSin€ vyobrazeni
Z této doby jsou muzi obuti a Zeny bosé.

Asytané nosili sandaly s ochranou paty a vysoké boty pfipominajici
obuv dneska. Zidé své stievice vyrab&li zviny, cukrové titiny, dieva

a kuze.

12 Oficialni nazev Arménska republika, stat lezici v Zakavkazsku v jihozapadni Asii pod &arou.

3 Erik Trinkaus pod &arou predni paleoantropolog a expert na neandertalskou biologii a lidskou evoluci,
profesor na Washingtonské univerzité v St. Louis.

1% URL:<http://www.sciencedaily.com/releases/2005/08/050821233037.htm, 1.2.2012.
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Rekové je §ili z vy¢inéné kize™ a potirali olivovym olejem, aby vice
zvlacnély. Kazi 1 barvili. NejpouZivanéjSimi barvami byla Cernd, ¢ervena
a 7luta. Chudi Rekové si boty vyrabéli sami, ti zdmozn&j3i si je nechavali
u $evce §it na miru. Starovéci Rekové nosili nékolik typt bot. Jednoduché
sandaly, kozacky se $Snérovanim, které zduraziovaly Stihlost Zenské nohy
nebo kozac¢ky s otevienou $pi¢kou, takzvané endromisy. Rekové zadali
rozliSovat botu pro pravou nohu a levou nohu. I kdyz se tento vynélez zda
pro nas jednoduchy a samoziejmy, lidstvo k nému dospélo aZ po mnoha
staletich.

Rimané nosili k toze'™ dva druhy obuvi: calseus a solea. Calseus
byly polovysoké kozené polobotky se stuhami nebo tkanickami,
které se nad kotniky svazovaly dvéma pary kozenych feminki. Clovek,
ktery nosil tento par obuvi vyrobeny z Cervené kiize se stiibrnymi
ozdobami, byl povaZzovdn za velice uznavaného a movitého. Solea
se nazyvaly sandaly, které zakryvaly pouze podesev nohy s feminky. Zeny
nosily bilé boty a muzi &erné. Patriciové'’ méli na botach &tyii pasky,

plebejci'® pouze jeden pasek.

Stiedoveka Evropa

Ve stfedovéké Evropé se nosila vétSinou obuv uzaviena,
a to predevSim vzhledem k chladnéjSimu pocasi, které zde prevazovalo.
Na ¢as se modnim hitem staly honosné boty s dlouhymi vzhiru zahnutymi

Spicemi, které zdobily zvonky nebo rolnicky. Jejich noseni vyzadovalo

> Surovou kiizi Ize koufem nebo vtirAnim rozpusténého tuku a pomoci vytazku z nékterych rostli
zvlaénit, takzvané vydélat nebo vy¢init, od toho tedy vyc¢inéna kize.

® Toga byl obdélny, pilkruhovity nebo ovalny kus latky asi 5 m dlouhy a 2 - 3 m Siroky,
ktery se pirehazoval ptes spodni kosili. Jeden konec visel ptes levé rameno doptedu asi do puli lytka,
druhy sel pies zada, pravy bok a prsa pres levé rameno, ptipadné pies levy loket nebo pfes hlavu. Obé
paze tak zistaly volné a vpfedu se vytvofila Sirokd kapsa — sinus. Na rozdil od kosile, kterou nosili
vsichni, togu nosili jen lidé — muzi i Zeny — ktefi nemuseli pracovat a oblékali si ji jen kdyz vychazeli
z domu.

7 patricius nebo patricij (z latiny. pater, otec; doslova "potomek urozeného otce") byl potomek staré
timské rodiny a piivodné pouze patriciové byli plnopravnymi obéany Rima.

18 Z latiny plebeius - fimsky mé&itan, ktery nemél predky mezi starou rodovou Slechtou a nepatiil
tak do zadného z rodt.
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velkou davku odvahy a  zruCnosti, protoZze nckteré  Spice
byly az pllmetrové. Aby nebylo noSeni takovych bot nebezpecné,
piivazovaly se zaoblené Spice provazkem k noze.

Ve 14. stoleti délka boty vypovidala o socidlnim stavu majitele.
Cim vyssi postaveni, tim vétsi bota. Slechtic si mohl koupit boty o jeden
a pul centimetru vétsi, baron o dva centimetry a kniZze az o tii centimetry
vEtsi nez byla jeho skutecnd velikost nohy. V prabéhu 15. stoleti se zacaly
boty opét zkracovat a stavaly se SirSi a pohodlngj$i. Tentokrat
o spolecenském postaveni a moci ¢loveéka rozhodoval podpatek.

Postupem cCasu se v Evropé staly oblibené boty s kulatou
nebo hranatou $pickou. Pouzivanym materidlem byla kize, samet, hedvabi
a barevna vlna. Mezi popularni barvu patfila Cervena, Zlutd a modra.
V poloving 17. stoleti se zacaly nosit takzvané jezdecké boty, tedy kozacky
se Sirokou S$pickou. V jejich horni ¢asti byla ohrnutd krajkova manzeta.
| Ludvik XIV.", vagnivy milovnik jizdy na koni, v nich nagel velké
zalibeni. Mezi barvami ptevladala zluta, svétle hnéda, pozdéji Cerna, bila
a tmav¢ Cokoladova. Od poloviny 19. stoleti se pohodlné hedvabné boty
nahradily botami kozenymi, stala se dilezita predev§im prakti¢nost bot.
Inovace 20. stoleti tkvéla hlavné v tom, ze tvar boty se ptizpusobil tvaru
nohy a stélka se stala asymetrickou. V tomto obdobi se na vysluni opé&t
dostaly sandaly. Po druhé svétové vélce se boty staly teréem pozornosti
umélct a designéri a ndvrhaii zacali experimentovat s levngjSimi
a dostupndj§imi materialy jako je plst, platno a kauduk. Sevci zmizeli
a boty se uz nesily ruéng¢, ale lepily se, odlévaly a lisovaly z plastu.

Obuv se stala jednim znejdulezitéjSich moddnich doplika

a tuto vlastnost si dochovala i do dnesni doby. Malokdo si dovede

¥ Ludvik XIV. - feGeny Kral Slunce, byl francouzsky kral z rodu Bourbon, vladnouci ve Francii v letech
1643-1715.
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predstavit svllj Zivot bez nejriznéjSich bot a boticek, kdyZ nam trh nabizi

tak Sirokou Skalu modnich trendt, barev a materiald.

4.3 Zajimavosti

Hmotnost obuvi se pti chlizi zvySuje 2x, pii behu 6x
U stihlych lidi se noha béhem dne prodluzuje, u silnych rozsituje
Noha se béhem dne méni o 10%, to znamena o jedno velikostni ¢islo
Existuji tf1 typy nohou — podle tvaru a velikosti prsti
- noha egyptska — druhy prst je kratsi nez palec — 70% populace
- noha fecka — druhy prst je delsi nez palec — 20% populace
- noha ¢tvercova — prsty jsou v jedné roviné — 10% populace
Béhem zZivota se chodidlo 300 milionkrat ohne, natdhne a stahne,
a presto zlistava funkc¢ni
Primémy cClovék udéld za den asi 10 000 krokd, za rok ujde
Vv priméru okolo 3200 kilometri, béhem svého Zivota ujde
vzdalenost, jako by obesel Ctyfi a pulkrat zem&kouli
Kazdé chodidlo je za den vystaveno tlaku okolo 500 tun
Zadni dva lidé nemaji stejna chodidla, dokonce ani obé chodidla
jednoho ¢loveka nejsou presné stejna. Otisky chodidel jsou takeé

jedine¢né a po cely zivot zlistavaji stejné

Zajimavosti z historie
- starovéci Egyptané pii bolestech hlavy inhalovali kouf
Z doutnajiciho sandélu
-V kolonidlni Americe se na bolestivé bificho pokladaly tézké

holinky

17



- Vv riaznych koutech svéta se na ochranu proti zlu nosily amulety

ve tvaru boty

Béhem nékolikamésicnich piiprav jsem zjistoval informace
predevsim v terénu, ale i diky médiim a internetu jsem objevil klady
a zapory jednotlivych vizuali firem, které mi vnukly spoustu novych

napad.
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5 PROCES TVORBY

KdyZz jsem mél veskeré dilezité ptipravy hotové, mohl jsem zalit
se samotnym procesem tvorby. Prvni kroky vedly ke skicovani.
I kdyz jsem si hned na pocatku tekl, ze v logu nechci pouzivat zadné
konkrétni znaky C¢i tvary bot, nedalo mi to a nékolik takovych navrhi
jsem presto vytvoril. Pouze jsem se ale ujistii v mém piedchozim
piesvédCeni, Ze tato cesta opravdu neni tou spravnou. Proto jsem se vratil
k myslence navrhnout logo jednoduché a elegantni, zalozené na dokonalé

typografii.

Ze zatatku jsem tedy spoustu Casu stravil skicovanim. Jakmile
se mi zdal néktery z navrhii piijatelny, prevedl jsem jej do elektronické
podoby a pokracoval s upravami V pocitaCi. Grafické programy
mi umoznily napady dale rozvijet, pracovat s nimi mnohem rychleji,
modifikovat jednotlivé proporce a vytvaret si tak nové moZnosti,
které se postupné ptiblizovaly az k findlni verzi. NeZ jsem vSak doséahl
kone¢né podoby loga, uplynulo mnoho mésicu.

Jednim z prvnich pouzitelnych navrha bylo typografické logo®
Barbra Martens, u kterého jsem pouzil své vlastni pismo ve stylu
handwriting, takzvané ru¢né psané pismo. Pocate¢ni pismena ,,B“ a ,M*
dominovaly celému logotypu. Tento navrh jsem pozd¢€ji zamitnul.

Ptivedl mé& vSak na dobrou mySlenku vyuzit pouze pocatecni
pismena ,,B“ a ,M* a k nim pfipojit koncové pismeno ze slova Martens,
ato,S". Pismeno ,,B*“a ,M* jsem navzajem prolnul, tim pddem byla psana
jednim tahem. Ptidal jsem apostrof a malé pismeno ,,s*“. Tim padem vznikla
zkratka ,BM’s?. Znatku jsem umistil do plného &erného pole. Napad

pouzit zkraceny nazev ,BM’s“ ocenil majitel velmi pozitivné, na jeho

20 Ptiloha ¢. 2 — typografické logo (handwriting).
%L P¥iloha &. 3 — zkratka BM'’s.
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zadost jsem ho vsak musel doplnit o cely nazev firmy, tedy o Barbra
Martens. Zkousel jsem jméno spolecnosti pfi€lenit, ale neSlo docilit
kompaktniho tvaru a vzajemného propojeni 1 pfesto, ze jsem kruh nakonec
odstranil. I nadale se mi ale nelibilo spojeni ru¢né psané zkratky ,,BM’s*
s celym nazvem Barbra Martens. Zacal jsem proto hledat nové grafické
ztvarnéni.

Od napadu zkratky ,BM’s“ se spojenim Barbra Martens
jsem neupustil, dale jsem jej rozvijel. Ruéné psany font jsem nahradil
bezpatkovym fontem Arial Regular a minuskové? ,s“ jsem vyménil
za verzalku® ,,S“. Velikost ndzvu Barbra Martens jsem piizptsobil sifce
zkratky ,,BM’S*. Jednotlivé texty vSak nemély stejnou vahu. Zkratka
na sebe upoutala veSkerou pozornost, protoze ve srovnani se jménem
Barbra Martens byla daleko vétsi. Nazev Barbra Martens se tak v logu
ztracel. Diky zménénému fontu mé ale zaujal apostrof mezi pismeny
»2M“ a ,,S% ktery vytvarel zajimavy graficky prvek. A to stylizovanou
botu** se zahnutou $pi¢kou nahoru ve vertikalni poloze, genialni. Zagala
se mi rysovat jasna piedstava o tom, jakym smérem se budu dale v praci
ubirat. Pocital jsem s vyuzitim zkratky ,,BM’S* a apostrofu - boty, ,,pouze*
jsem musel pfijit na dokonaly zptsob grafického ztvarnéni.

V kone¢né fazi navrhovani loga jsem pracoval se zminénou
mySlenkou zkratky ,BM’'S“ a apostrofu. Z pfedchoziho navrhu
se mn¢ libila idea pouzit tuény fez pisma ve zkratce. Celému nazvu
jsem chté€l dat stejnou dulezitost, a tak jsem umistil ,,Barbra Martens* vedle
zkratky ,,BM’'S“ a minusky jsem zaménil za verzalky. Aby logo pusobilo
ucelené, ale ne monoténné, napadlo mé pouZit pro oznaceni
BARBRA MARTENS naopak velmi tenky fez pisma. Hledal jsem tedy
vhodny  font, ktery bych mohl piekreslit a  pfizpasobit

22 Minusky - latinsky minuskule — odborny vyraz pro ozna¢eni pismen malé abecedy.
2 Verzalky — latinsky majuskule — odborny vyraz pro nazev pismen velké abecedy.
?* Ptiloha ¢&. 4 — graficky prvek — stylizovana bota.
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jej svym pozadavkim. Jako zaklad pro mé vlastni pismo jsem vybral
bezpatkovy font PF DinDisplay Pro UltraLight. Dulezité bylo,
ze jsem u verzalek B, A, R, E posunul vodorovnou stfedovou osu mirn¢
nahoru. Tim padem jsem u pismen musel upravit i zaobleni brisek®.
Myslim si, ze pismo ziskalo luxusnéjsi vzhled, coz poukazuje na filozofii
firmy. U zkratky ,,BM’S* jsem pouzil bezpatkovy font PF DinDisplay Pro
Bold, ktery jsem také mirné pozménil. K nové vytvofenému fezu pisma
se vSak tvarov€ nehodil apostrof. Ten jsem chtél zachovat, protoze se mi
zamlouval jeho dvojsmysl a tvofil zajimavou ¢ast loga. Musel jsem se tedy
oprostit od piivodniho tvaru apostrofu, ale nechtél jsem upustit od dvojiho
vyznamu. Uvédomil jsem si, ze pii shromazd’ovani informaci o historii bot
jsem narazil na ¢lanek, ve kterém bylo uvedeno, Ze v poloving 15. stoleti
byl znakem bohatstvi a vysokého spolecenského postaveni podpatek.
To mé pfivedlo k napadu vytvotit apostrof ve tvaru podpatku. Logo
by tak nenasilné vypovidalo o luxusni znacce a po estetické strance
by se stalo mnohem zajimavéjsi. Skicoval jsem rizné tvary podpatki,
které by se hodily k fezu pisma ve zkratce ,,BM'S*“. Kdyz jsem m¢l hotové
ptipravné kresby, pokracoval jsem jeSté S detailnimi Gpravami V pocitaci.
Po tporné praci jsem docilil toho, Ze finalni podoba apostrofu se stala
dokonalou soucasti loga jak po grafické, tak i vizualni strance. Nakonec
bylo jesté nezbytné upravit jednotlivé mezery mezi pismeny, aby vysledny
dojem pusobil ucelené. Pro logo jsem zvolil ¢ernou barvu, ktera ve mné
asociuje eleganci a uSlechtilost. Musim jesté podotknout, ze v pribéhu
tvorby logotyptli jsem u jednotlivych navrhii zkousel, jak budou fungovat na
konkrétnich aplikacich. Tim mam na mysli vztah logotypu k fotografii,
jeho pouzitelnost na tiskovinach, technické moznosti tisku a tak dale.
Vsechny vyjmenované parametry mé vzdy ujistily 0 tom, Ze logo bude

mozné aplikovat 1 v praxi a zachova si veSkeré estetické hodnoty.

% Ovalny, obly, kulaty tah pismene.
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Jakmile jsem vé&d¢l, jak bude definitivni logo pro spole¢nost
BARBRA MARTENS vypadat, mohl jsem zacit s tvorbou grafického
manualu.  Dilezitym  krokem  bylo  zvolit spravny  rozmér,
ktery by vyhovoval rozsahlému obsahu. Z poc¢atku jsem experimentoval
s velikosti, ale nakonec jsem pro jednotlivé listy manualu zvolil klasicky
format A4, ktery jsem umistil na délku.

Dale jsem se musel rozhodnout, jak bude vypadat layout®® stranek.
Sepsal jsem si veskeré nadpisy a nazvy, které se budou v zahlavi stranek
opakovat i ménit a vyty¢€il jsem si prostor pro grafické ztvarnéni ukazek
spravného uzivani loga. S témito daty jsem poté pracoval a vytvoril
konec¢nou verzi layoutu.

Pro snadnou ptehlednost jsem obsah grafického manualu rozdélil
do deseti hlavnich sekci, kter¢ obsahuji dalSi podkategorie.
Poté jsem navrhnul vhodnou grafiku na obal manualu. Do dolni levé ¢asti
jsem umistil nazev ,,Manual jednotného vizualniho stylu®, vpravo od n¢j
logotyp ,,BM’'S BARBRA MARTENS®. Hibet manualu dokonale doplnil
prvek spolecnosti ,,BM’S*. Jakmile jsem dokoncil veSkeré grafické
zpracovani, mohl jsem prejit na jeho samotnou komplementaci. VeSkerou
pfipravenou grafiku jsem nechal vytisknout pomoci digitdlniho tisku.
Pro samotny obal jsem vyuZil specidlni papir Paperado — slonova kost.
Na jiz dokoneny graficky manudl jsem jeSt€¢ vyrobil piebal,
ktery jsem zhotovil z papiru Paperado — svétle hnéda. Na né&j jsem nechal
vytisknout digitalnim tiskem logo ,,BM'S BARBRA MARTENS*
a na hrbet doplitkovy prvek spolecnosti ,,BM’'S“. Protoze jsem chtél,
aby byl manudl lehce obnovitelny a bylo moZzné jej v pribéhu fungovani
firmy dopliovat o nové aplikace, nepouzil jsem Sitou ani lepenou vazbu,

ale Sanonovy klip.

% | ayout - anglicky vyraz pro grafické rozvrzeni vytvarné kompozice s pfesnym popisem charakteristik
vsech stylotvornych a typografickych prvka.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Logo 1 cely manual vznikly Vv programu na vektorovou
grafiku — Adobe Illustrator CS5 od spole¢nosti Adobe Systems.
Tento program je vyvijen jiz od roku 1986 a jeho prvni verze byla uvolnéna
v roce 1987 pro Macintosh. Pro tpravu a praci s fotografiemi jsem pouzil
program Adobe Photoshop CS5. Tento bitmapovy® graficky editor
pro tvorbu a Gpravu bitmapové grafiky byl rovnéz vytvofeny firmou Adobe

Systems. Prvni verze vysla v roce 1990 pro Mac OS.

Veskera grafika je navrhnuta v barevném prostiedi CMYK.
Tento termin vznikl z anglického oznaceni barev — Cyan, Magenta, Yelow
a Key. Barevny model zalozeny subtraktivnim michanim barev (zplsob
michani, kdy se s kazdou ptidanou barvou ubira ¢ast pivodniho svétla).
Pouziva se predevsim u reproduk¢nich zatfizeni, kterd barvy tvofi michanim
pigmentl — naptiklad inkoustova tiskarna. Model obsahuje Ctyi1 zakladni

barvy - azurovou, purpurovou, zlutou a ¢ernou.

Graficky manual a vesker¢ makety reklamnich pfedméti
jsou vytistény pomoci malonakladového digitdlniho tisku na tiskarné
Océ CS620. Pro jednotlivée listy grafického manualu je pouzit papir matna
kiida 250 g/m2. Pro ptebal a obal grafického manuélu a makety reklamnich
predmét byl pouzit specidlni papir Paperado — slonova kost a specialni
papir  Paperado —  svétle hnédd, v minimalni  hmotnosti

100 g/m2 do maximélni hmotnosti 300 g/m2.

2TV bitmapové grafice je cely obrazek popsan pomoci jednotlivych barevnych bodii — pixeliL.
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7 POPIS DILA

vvvvvv

NejdtlezitéjSim  vystupem  jednotného  vizudlniho stylu
pro spole¢nost BARBRA MARTENS je logotyp a graficky manual, jejichz

podrobny popis je uveden nize.

7.1 Logotyp

Logotyp se sklada z grafického prvku BM'S a slovniho oznaceni
BARBRA MARTENS. Pro jeho vytvofeni bylo pouZito specidlné upravené
pismo, jehoz zaklad tvoii bezpatkovy font PF DinDisplay Bold
— pro BM’'S a bezpatkovy font PF DinDisplay Pro UltraLight
— pro BARBRA MARTENS. Ucelem vybéru dvou fezi pisma
je skutecnost, ze logo reprezentuje panskou 1 damskou obuv. Tu¢né pismo
zastupuje panskou muznost a velmi tenké pismo zenskou kiehkost. Logo
se tim padem stava nestranné.

Soucasti grafického prvku BM’'S je apostrof, ktery svym
zpracovanim a podobou zapada do konceptu loga. Stavajici tvar apostrofu
pfipomind podpatek. Symbolizuje nedilnou soucast boty, ¢imz nenucené
poukazuje na zaméfeni firmy. Protoze byl v 15. stoleti podpatek znakem
bohatstvi a vysokého spole¢enského postaveni, pfedstavuje navic luxus
a vyjimecné zameteni firmy na trhu. V celém jednotném vizualnim stylu
spolecnosti  BARBRA MARTENS se apostrof stal doplnkovym
abstraktnim prvkem, ktery se pouziva jak samostatné, tak v kombinaci
S textem.

Zakladni barvou pro logo se stala Cerna. Pro jednotlivé aplikace

se pocCitd s vyuzitim barevného pozadi, a to v barve slonové kosti.
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Cely logotyp plsobi dle mého nazoru elegantné, reprezentativné
a odpovida dynamicky se rozvijejici nové znacce. Byl navrzeny tak,

aby odraZzel charakter firmy, coZ je jednoduchost, luxus a osobity styl.

7.2 Graficky manual

Graficky manual podrobné kodifikuje uplatnéni vSech prvki
jednotného vizudlniho stylu BARBRA MARTENS pro rizné aktivity
a oblasti spolecnosti. Vychazi z konkrétnich potieb a pozadavka firmy.
Ma diky své otevienosti dobry potencial pro dalsi rozvoj. Graficky manual
je rozdélen do deseti hlavnich sekci: uvod, logotyp, korporatni barvy,
korporatni pismo, merkantilni tiskoviny, reklamni materidly, prezentacni
materialy pro Boutique BM’S, aplikace logotypu na vloZce damske
a panské obuvi, oznaeni produktt BM’'S - SHOECARE?*

a oznaGeni exteriéru Boutique BM'S%.

Nyni bych rdd ptedstavil jednotlivé sekce a jejich podkategorie,

které jsou uvedeny v grafickém manuélu:

7.2.1 Uvod

Piedstaveni identity a jednotny vizudlni styl spole¢nosti
Na tvodni stran¢ grafického manudlu jsou ptehledné zpracovany
zakladni shrnuti a principy logotypu spole¢nosti BARBRA MARTENS,

logotyp oddéleni a produktii, barevnost a korporatni pismo.

%8 Shoecare — z anglictiny pé&e o obuv.
% Boutique BM’S — ozna&eni prodejen BARBRA MARTENS.
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Obchodni jméno spolecnosti

Obchodni jméno BARBRA MARTENS se pouzivd samostatné
nebo v kontextu vzdy v nesklonném tvaru. Tento zapis je evidovan
V obchodnim rejstiiku a jedinou spravnou psanou formou. Nazev

BARBRA MARTENS se pise zdsadn¢ velkymi pismeny.

7.2.2 Logotyp
Logotyp firmy BARBRA MARTENS je kliCovym prvkem
jednotného vizudlniho stylu. Jeho aplikace je presné¢ definovana a fidi

se pravidly uvedenymi v grafickém manualu, které uvadim nize.

Zikladni verze — varianta A¥

Zékladni verze loga se pouZziva pro vSechny aplikace, kde je mozné
vyuzit jako podkladovou barvu vlastni barvu specidlniho papiru
Paperado — slonova kost. Tato verze je nejpouzivanéj$i verzi loga
pro veskeré firemni materidly a komunikaci. Pouzivd se tam,
kde to technologie a pouziti papiru Paperado umoziuje, hlavné

pak pii digitalnim nebo ofsetovém tisku.

Zikladni verze — varianta B>
Tato zékladni verze loga se pouziva pro vSechny aplikace, kde neni

mozné pouzit specialni papir Paperado — slonova kost a je tak nutné

podkladovou barvu vytisknout CMY K** 08/0/14/0

%0 P¥iloha &. 5 — logotyp — zékladni verze varianta A.
3! Ptiloha ¢&. 5 — logotyp — zakladni verze varianta B.
%2 CMYK - Viz 6 Technologicka specifika s. 23.
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Cernobild verze — pozitivni®™

Je urCena pro jednobarevné tiskoviny, zejména deniky. Pouziva
se téz v ptipadech, kde tiskova technologie neumoziiuje pouziti barevnych
verzi. Jedna se hlavné o jednobarevné tiskoviny, které byvaji zpravidla
tisténé cernou barvou.
Cernobild verze - negativm'34
Uplatituje se u jednobarevnych tiskovin, kdy neni mozné pouzit

pozitivni ¢ernobilou verzi.

Ochrannda zona

Ochranna zona logotypu je prostor v jeho bezprostiedni blizkosti,
ktery ho chrani pred nezddoucimi dopady jinych grafickych element
(naptiklad fotografie, blok textu, okraj strany anebo jiny logotyp).
Tuto ochrannou zénu definuje veli€ina ,,x*, ktera je vymezena Sitkou
spojeni pismen ,,M’S* v logotypu. Veli¢ina ,,x* uréuje ochranny prostor
ze vSech Ctyf stran. Ochranny prostor je konstantni a jeho rozméry

a poméry se méni pouze s proporcionalni zménou rozméru loga.

Rozmérovi Fada™

Rozmérova tada predstavuje logo ve velikostech, které se nejcastéji
pouzivaji na tiSténych materidlech. Vychazi ze zakladni Sitky loga
66 milimetrd (100%). Dalsi nejpouzivanéj$i varianty jsou 85 milimetri
(130%), 108 milimetrd (162%). Minimdlni mozny rozmér reprodukce
logotypu je 33 milimetri (50%) a je striktn¢ dany. Logotyp nesmi
byt zmenSovan za hranici této minimalni velikosti. V pfipadé¢ méné

kvalitnich technologii se doporucuje pouzit radéji vetsi logo.

%3 Ptiloha &. 6 — logotyp — &ernobila verze pozitivni.
% Piiloha &. 6 — logotyp — Gernobila verze negativni.
% Piiloha ¢. 7 — logotyp — rozmérova fada.
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Logotyp na plochdch s riiznou tonalitou™
Logo Vv Cernobilé pozitivni varianté lze pouzit pouze na plose
S 50% intenzitou cerné. Pokud intenzita pifesahne zminénou hranici,

je nutné pouzit ernobilou negativni verzi loga.

Logotyp — zakdzand pouZiti

Podoba loga je jasné dand a neni mozné ji svévolné ménit. Pii pouziti
logotypu je zakézédno prohazovat Kkorporatni barvy, deformovat
jej a libovolné natacet, piemist'ovat jeho jednotlivé prvky, ménit vzajemny
pomér velikosti textového oznaceni, uzivat v logu jiné pismo, umistovat

do rameck nebo jinych objektl a porusSovat ochrannou zo6nu loga.

Dopliikovy prvek spolecnosti

Doplitkovym prvek spole€nosti se rozumi zkratka BM’S vychazejici
z logotypu spolecnosti BARBRA MARTENS. Tento graficky prvek neni
mozné pouzivat samostatn¢. Mize se pouZzit pouze tam, kde bylo nejdiive

pouzito logo BM’'S BARBRA MARTENS.

Dopliikovy abstraktni prvek spole(‘:'nosti37

Doplitkovym abstraktnim prvkem je apostrof v korporatnich barvach,
ktery vychazi zlogotypu BARBRA MARTENS. Tento prvek se stal
nedilnou soucésti jednotného vizualniho stylu spole¢nosti. Je mozné

jej uzivat samostatné ¢i kombinovat s textem.

Tvorba logotypii oddéleni a produkti®®
Spolecnost soucasné disponuje panskym odd€lenim — znaceno

GUYS, damskym odd¢€lenim — znaceno LADIES a vlastni fadou produktt

% Piloha &. 8 — logotyp — na plochach s riiznou tonalitou.
%" Ptiloha ¢. 9 — doplitkovy abstraktni prvek spolenosti.
% Piiloha ¢. 10 — logotypy oddéleni a produkti.

28



péCe o obuv — znateno SHOECARE. JelikoZz je zde pravdépodobnost
budouciho rozsiteni, je v grafickém manualu uveden detailni navod a
nakres, jak v takovém ptipadé postupovat.

Tvorba jednotlivych oddé€leni a produkti vychazi z dopliikového
prvku spole¢nosti BM’S. Dany nazev oddéleni nebo produkti se vzdy
umist'uje na stied apostrofu s odsazenim od doplitkového prvku BM'S

na tloustku apostrofu.

Favicon

Favicon pochazi z anglickych slov favourites an icon, coz ve volném
piekladu znamend ,,oblibena ikona*. Nejcastéji se zobrazuje v adresnim
radku o velikosti 16x16 pixelt.

Favicon firmy BARBRA MARTENS obsahuje doplitkovy abstraktni

prvek (apostrof ¢erné barvy) ve ¢tvercovém poli v barvé slonové kosti.

7.2.3 Zakladni a doplitkové korporatni barvy

Hlavni barvy jsou jednim 2z podstatnych prosttedkii tvorby
jednotného vizualniho stylu spolecnosti a jsou vyznamnym nastrojem
vnéj$i 1 vnitini komunikace. Usnadiiuji identifikaci veSkerych c¢innosti
a predmétli souvisejicich se spolecnosti, a proto bylo dulezité zvolit
spravné jejich kombinaci, kterd by tak podtrhla celkovy dojem vizualniho
stylu. Pro spolenost BARBRA MARTENS jsem vybral tfi zdkladni barvy,
a to slonovou kost, svétle hnédou a Cernou.

Jako doplikové barvy jsem zvolil bilou, ¢ervenou a tmavé hnédou
barvu, které se pouzivaji ve specifickych piipadech, kdy nedostacuje paleta
zékladnich barev. Tyto barvy je mozné vzajemné kombinovat a vyuzivat

rizné stupné jejich sytosti tak, aby podpotily celkovy dojem a obsah.
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V grafickém manualu je uvedena piesna kodifikace barev pro rtizné
zpsoby pouziti, pro soutiskové barvy CMYK?®, p¥imé barvy PANTONE™
a RGB™ pro aditivni zobrazovani. Také je zde zobrazen pomérovy graf
barev, ktery v procentech ukazuje, jaky podil v designu dokument

by mély mit hlavni a doplitkové barvy.

7.2.4 ZaKkladni pismo pro grafické aplikace

Zékladnim korporatnim pismem spoleCnosti je rodina pisem
Helvetica Neue. V ramci rodiny Helvetica Neue je mozné vyuzivat
Sirokého spektra fezu. Toto bezpatkoveé, moderni a nadCasové pismo
dokonale funguje slogem spolecnosti. Pismo Helvetica Neue je urceno
pro grafické zpracovani tiskovin a reklamnich materialli, nikoli

pro kancelaiské aplikace.

7.2.5 Zakladni pismo pro kancelarské aplikace
Doplitkovym pismem je bezpatkovy font Arial CE ve vSech fezech.
Jeho vyraznou vyhodou je snadna dostupnost. Proto je pismo Arial zadvazné

pro vSechny kancelafské aplikace typu Word, Excel, Power Point.

7.2.6 Pismo k tvorbé nazvu oddéleni a produkti BM'S

Pismo PF DinDisplay ProLight slouzi pouze k oznaceni jednotlivych
odd¢leni a produktt spolecnosti BARBRA MARTENS. Podrobné je prace
S timto fontem popsana v grafickém manudlu v sekci dvé€, oddil Tvorba

logotypt odd¢leni a produkti, tj. 2.9 Tvorba logotypti oddé€leni a produktu.

% CMYK — viz 6 Technologicka specifika s. 23.

%0 pantone — vzornik s vice nez 1 000 barvami na natiraném i nenatiraném papife s popisem receptur
pro jejich michani.

* Barevny model RGB neboli &ervend-zelend-modra je aditivni zptisob michani barev (zptisob michani
barev, kdy se jednotlivé slozky barev sCitaji a vytvaii svétlo véEétsi intenzity) pouzivany
ve vSech monitorech a projektorech.
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7.2.7 Tiskoviny® spole¢nosti

Hlavni tiskoviny spolecnosti jsou hlavickovy papir, obalka, dékovna
karta a vizitky. Hlavickovy papir a obalka jsou rozdéleny do dvou kategorii
podle zpisobu pouziti — obecné a reprezentativni. U obecnych tiskovin
se vyuziva Cernobilda pozitivni varianta loga. VeSkeré predtisténé texty
jsou v ¢erné barvé. U reprezentativnich tiskovin je logo v zékladni verzi
s vyuzitim podkladové barvy papiru Paperado — slonova kost. Predtisténé

texty zlistavaji v ¢erné barve.

Hlavickovy papir obecny a reprezentativni

Texty obecného papiru jsou predtistény na bily papir o hmotnosti
80 g/m2 kvalitnim ofsetovym tiskem. Papir se pouziva pro kancelaiskou
praci a béznou korespondenci. V zahlavi obsahuje logotyp spole¢nosti.
V prvni tieting je na levé strané papiru predtisténo ,,datum® a ,,véc*. Prava
strana obsahuje ,,adresat”. V ptipadé pouziti obalky s okénkem tak budou
kontaktni udaje adresata zobrazeny pravé v jeho stfedu. Na leve strané
je v prvni tfetiné naznac¢eno misto pro lom pfi skladani papiru. V dolni ¢asti
dopisniho papiru jsou predtiStény kontaktni udaje, identifikace firmy
a bankovni spojeni.

Texty reprezentativniho dopisniho papiru jsou piedtistény na papiru
Paperado - slonova kost o hmotnost 120 g/m2 kvalitnim ofsetovym tiskem.
Papir je uren pro nejvyS$Si management spoleCnosti. Reprezentativni
dopisni papir obsahuje v zahlavi logo firmy. V prvni tfetin€¢ je na levé
strané papiru predtisténo ,,datum* a ,,véc*. Jeho uziti je urceno pro zvlastni

ptilezitosti.

*2 Piiloha &. 11 — tiskoviny spole&nosti.
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Dopisni obdlka obecna a reprezentativni

Obecna bila obalka 0 hmotnosti 80 g/m2 a rozméru 110 milimetrd
na 220 milimetr ma veskeré texty predtistény kvalitnim ofsetovym tiskem.
Pouziva se pro kancelaiskou praci a béznou korespondenci. Mohou
byt jak s okénkem, tak bez né;.

Reprezentativni obalka je vyrobend z papiru Paperado — svétle hnéda
0 hmotnosti 120 g/m2. Rozmér obalky je 110 milimetrt na 220 milimetra
a texty jsou piedtiStény kvalitnim ofsetovym tiskem. Obdlka je urcena
pro nejvyssi management spole¢nosti a uziva se pro zvlastni ptileZitosti.

Na obecné i1 reprezentativni obalce se V levém hornim rohu nachazi
logo spolecnosti v Cernobilé pozitivni varianté, pod kterym je adresa
spoleCnosti a webové stranky. Jak jsem jiz uvedl vySe, obalky se od sebe
1181 druhem papiru, z kterého jsou vyrobeny.

Dopisni papir a obalka slouzi jako univerzalni merkantilni tiskoviny.

Dékovna karta
Dékovna karta slouzi zejména k vyjadieni pod€kovani obchodnim
partneriim, ale jeji pouziti je variabilni. Vzdy zalezi na dané situaci.
Na kartu se vétSinou ptipojuje pozdrav, vzkaz a vlastnoru¢ni podpis.
Dé&kovna karta se nechava tisknout kvalitnim ofsetovym tiskem
na papir Paperado — slonova kost o hmotnosti 300 g/m2. V levém hornim
rohu se nachazi text ,,S uUctou® a anglicka verze ,,With compliments®.

Tyto texty jsou zarovnany na pravy praporek.

Vizitky
Pti prezentaci spolecnosti predstavuji vizitky velmi dilezitou soucast
vizualniho stylu. Vizitky jsou zhotoveny z papiru Paperado — slonova kost

o hmotnosti 350 g/m2. Veskeré texty jsou vytiStény kvalitnim ofsetovym
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tiskem v ¢erné barvé. Na piedni strané vizitky se nachazi logotyp
spolecnosti. Ten je zarovnan na stied a umistén do horni ¢asti. Zadni strana
obsahuje graficky prvek BM'S a kontaktni tidaje. VSe je zarovndno na levy
praporek. V pravém hornim rohu Vvizitky je uvedeno jméno a piijmeni

zameéstnance a jeho funkece.

V grafickém manualu jsou veskeré tiskoviny podrobné rozkresleny

a okdtovany, aby se zarucilo spravné pouzivani.

7.2.8 Reklamni materialy
Jsou zde zahrnuty takové nastroje, které budou slouzit k reklamnim
ucelim Vv exteriéru. VeSkeré reklamni materidly vychdzeji z korporatnich
barev. V grafickém manuadlu je uvedeno piesné pouziti logotypu,
kombinace barev a jejich umisténi na jednotlivych reklamnich materialech.
Mezi nastroje patii oznaCeni vozidel, plakaty, billboardy a slevové

kupony.

Oznaceni vozidel ™

Jako firemni vozidlo pro spolecnost BARBRA MARTENS
jsem zvolil Mini Cooper. Jde o moderni, elegantni a charizmaticky viz,
ktery skvéle dopliiuje image mladé firmy. Karoserie vozu je polepena
pomoci samolepici folie v barvé slonové kosti, na kterou jsou vytistény
reklamni texty v ¢erné barvé. Stiecha a drobné dopliky jsou z ¢erné folie.
Na kapoté a dvefich auta jsou umisténé grafické prvky BM'S.
Logo spolecnosti BM'S BARBRA MARTENS a webova adresa

www.barbramartens.com pokryvaji kufr automobilu.

3 P¥iloha &. 12 — oznadeni firemnich vozidel.
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Plakaty a billboardy

V grafickém manualu je popséno, jakym smérem by se méla ubirat
grafika pro plakaty a billboardy. Piedpokladéa se, ze jednotlivé produkty
budou profesionaln¢ nafoceny s modelkou nebo modelem. Vybrana
fotografie bude zabarvena do svétle hnédé barvy, pouze propagované boty
si zachovaji svou vlastni barevnost. Tim vynikne nabizeny produkt
a vSe ostatni se mirn¢ potla¢i do pozadi. Na tiskoviné¢ se pak dle dané
situace vhodn¢ umisti logo. Graficky manual obsahuje nékolik vzort,
jak mohou byt tyto reklamni tiskoviny zpracovany. Pro tvorbu novych

reklamnich tiskovin se ptfedpoklada zachovani stejné formy.

Slevové kupony

Slevové  kupoény slouzi pro pfilakdni novych zakaznikl
a budou se rozdavat na frekventovanych mistech. Skladaji se z ptebalu
a samotné¢ho kuponu. Luxusni ptebal dodava kuponu na exkluzivité,
a tak se stava pro zdkaznika zajimavéjsi. Po snadném vyymuti kupdnu
z ptebalu se zékaznik seznamuje se slevou, danou spole¢nosti
a podrobnéjsimi informacemi. Na ptedni a zadni strané pfebalu je vytiSténo
logo spolecnosti. Piebal je zhotoven z papiru Paperado — slonova kost
a kupon je vyroben z papiru Paperado — svétle hnéda. Vse je vytisténo

kvalitnim ofsetovym tiskem v ¢erné barve.

7.2.9 Prezenta¢ni materialy pro Boutique BM’S

Do prezentanich materidli spada papirova taska, visacky na zbozi,
papirova krabice na boty, darkovy poukaz, bryle a propisovaci tuzky.
S témito prezentacnimi materidly se budou zakaznici setkavat zejména
v Boutique BM'S. Prezentatni materidly slouzi k prezentaci firmy

a specifikuji tak celkovou image spole¢nosti.
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Papirova taska

Grafika papirové taSky je zaloZzena na stejném principu,
jako jsou navrzeny plakaty. Pouzita fotografie se prolne do svétle hnédého
podkladu, pficemz je zachovana realna barevnost nabizené obuvi.
Jak velikost taSek, tak jejich grafiku je mozné ptizptisobit danym potfebam.

Je v8ak nutné dodrzet formu, kterou kodifikuje graficky manual.

Visacky* na zbo%i

VisaCky na zbozi jsou vyrobeny z papiru Paperado, o hmotnosti
300 g/m2. Visatky mohou byt zhotoveny jak v barvé slonové kosti,
tak v barvé cerné. Tvar visacky vychazi z doplinkového abstraktniho prvku
— apostrofu. Na licni i rubové strané je ve svislé poloze natisténo logo

spole¢nosti.

Papirova krabice

Papirové krabice se vyrabi v ruznych velikostech. Jsou urceny
K ochran¢ obuvi pied vnéjSim poskozenim a ke snadnému skladovani.
Krabice je vyrobena z lepenky, ktera odpovidd korporatni svétle hnédé
barvé. Viko je potisténo v barvé slonové kosti. Po jeho stranach je graficky
prvek BM’S, na vrchni casti je logo. Veskerad typografie vyuziva svétle
hnédou barvu lepenky. Kdyz se krabice predava zakaznikovi, pielepuje
se viko prihlednou samolepkou ve tvaru doplikového abstraktniho

prvku — apostrofu, aby se zamezilo samovolnému otevieni.

Darkovy poukaz

Darkovy poukaz je mozny zakoupit kdekoliv v Boutique BARBRA

MARTENS a vloZit na néj libovolnou darovanou ¢astku.

* Priloha ¢&. 13 — visacky na zboZi.
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Darkovy poukaz se sklada z prebalu, krabicky na darkovy poukaz
a z darkového poukazu. Jeho piebal je vyroben zpapiru
Paperado — slonova kost, o hmotnosti 300 g/m2. V dolni ¢asti je logo
spole¢nosti. Na krabi¢cku je pouzit papir Paperado — svétle hnéda,
o hmotnosti 300 g/m2. Na boc¢nich podélnych stranach krabicky je logo
a nazev ,,Gift Voucher“. Samotny darkovy poukaz je vyroben z lepenky

a potistén ptisluSnymi texty.

Bryle” BM'S

Bryle BM’'S jsou nezbytnou soucasti image Boutique BARBRA
MARTENS. Bryle nosi personal a jsou také urCené K volnému prodeji.
Z vnéjsi strany ma tento mddni dopln€k barvu Cernou, z vnitini strany
je v barveé slonové kosti. Na obrouckach se nachazi logotyp. Na pravém

skli¢ku se vV hornim pravém rohu nachdazi graficky prvek BM'S.

7.2.10 Aplikace logotypu na vlozce damské* a panské®’ obuvi

Logotyp spole¢nosti musi byt vytistén na vlozce od bot, v takové
velikosti, aby byla zajisténa dobra cCitelnost. VZdy se zohlediiuje druh
a mira vykrojeni boty. Minimalni mozné zmenSeni pro reprodukci
na vlozkach je 66 milimetri. Upfednostiiuje se pouziti zdkladni verze
logotypu s vyuzitim podkladové barvy slonové kosti. Je mozné pouzit
Cernobilou variantu loga v negativnim provedeni s vyuzitim cerné

podkladové barvy.

*® Ptiloha ¢&. 14 — bryle BM'S.
“® P¥iloha ¢&. 15a — aplikace logotypu na vlozce damské obuvi.
*" P¥iloha ¢&. 15b — aplikace logotypu na vlozce panské obuvi.
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7.2.11 Oznaé&eni produkti®® BM'S —- SHOECARE

Spolecnost BARBRA MARTENS prodava Cistici prostiedky
pro péfi o obuv a dopliky obuvi pod svoji vlastni znackou,
ato BM'S - SHOECARE.

Mezi cistici prostiedky patii samoleStici houbicky a univerzalni
impregnacni spreje. Doplilkky obuvi zahrnuji tkanicky a néhradni vlozky

do bot.

Samolestici houbicky

Tyto houbicky slouzi k rychlému ocisténi kozené obuvi od lehkého
zneCisténi. Vyrdbi se ve dvou variantich, a to v ¢erné barvé pro Cernou
obuv a v neutralni barvé pro ostatni barvy obuvi. Krabic¢ky se od sebe lisi
barvou, ¢erna pro ¢ernou obuv, slonova kost pro neutralni barvu obuvi.

Krabicka Cernd — je polepend Cernou etiketou, na které jsou vytisténé
potfebné informace a logo BM'S — SHOECARE Vv ¢ernobilé negativni
variante.

Krabi¢ka neutrdlni — je polepend etiketou v barvé slonové kosti,
na které jsou vytisténé potiebné informace a logo BM’'S — SHOECARE
v zdkladni varianté s vyuZzitim barvy podkladu.

Na obou variantach krabicek se Vv horni casti nachazi cerveny
abstraktni doplnkovy prvek — apostrof, pod kterym je napsan anglicky
slogan ,,EXPRESS SHINE®, v ptekladu LRYCHLY LESK*.

Univerzdlni impregnacni sprej

Univerzalni impregnaéni sprej pro vSechny typy obuvi poskytuje
ochranu proti vlhkosti a zneciSténi. Jeho podkladova barva je Cerna.
Na predni casti je v dolni poloviné usazeno logo BM'S — SHOECARE

Vv Cernobilé negativni varianté. Ve vrchnim useku se nachdzi cerveny

*® Piloha &. 16 — oznaGeni produktti BM’S — SHOECARE.
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abstraktni doplitkovy prvek — apostrof, pod kterym je napsan anglicky
slogan ,PROTECTOR UNIVERSAL®, v piekladu ,, UNIVERZALN]
OCHRANA®. Na bocnich stranich je svisle umistén logotyp ve svétle
hnédé barvé. Zadni cast spreje je urCena pro zakladni informace
o produktu, jeho slozeni a uziti.
Tkanicky

Tkanicky se vyrabi v riznych délkdch a barevnych variantach
pro panskou i ddmskou obuv. Tkanicky jsou sloZzeny do pravidelného tvaru
smyCky a ptelepeny samolepkou, aby nedochdzelo k jejich rozmotéani
a ztraté. Samolepka je bud v C¢erné, nebo slonové barvé, na které

je vytisknuto logo BM’S — SHOECARE.

Nahradni vloZky do bot
Néahradni vlozky do bot se vyrdbi ve dvou barvach. V Cerné
a slonové barvé. Logotyp je vodorovné umistén bud’ v ¢ernobilé pozitivni,

nebo negativni varianté v zadni Casti vlozky.

Veskeré grafické zpracovani produkti BM’'S - SHOECARE

je detailn€ vyobrazeno v grafickém manualu.

7.2.12 Oznaceni exteriéru Boutique BM'S

K image firmy patii fadné oznaceni prodejny. Logotyp musi byt
v zékladni varianté s vyuzitim podkladové barvy — slonova kost. Logotyp
je vyroben zprisvitnych barevné tonovanych plasti s neonovym
podsvicenim. Technické feSeni je zdvislé na konkrétnim dodavateli celé

technologie.
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8 PRINOS PRACE

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolil ,,Vizudlni identita
existujictho subjektu®. Jejim vystupem je ,Jednotny vizualni styl
pro spolecnost BARBRA MARTENS®, tedy logotyp, graficky manual,

merkantilni tiskoviny a prezenta¢ni materialy.

Ptiprava a samotny proces tvorby diplomové prace trval nékolik
mésic. Béhem této doby jsem intenzivné shromazd’oval a vstiebaval
informace jak zoboru grafického designu, tak zprostfedi firem
zabyvajicich se prodejem a vyrobou bot. Jiz nékolikrat jsem jednotny
vizualni styl navrhoval a myslim si, ze pokazdé jsem se bchem
jeho zpracovani setkal s né¢im novym a neznamym. U kazdé kooperace
je totiz nutné se seznamit s celkovou image firmy, sjejimi vyrobky,
sluzbami, jakym zplisobem nabizi své zboZzi zakaznikovi a s celkovymi
pozadavky majitele. A protoze kazda firma je ojedinéld, tak 1 kazda
spoluprace pifinasi néco nového, at wuz zhlediska grafického,
tak ze vseobecného prehledu. U firmy BARBRA MARTENS tomu nebylo
jinak.

Boty jsou nedilnou soucasti mého Zivota. Nosim je kazdy den
a az doposud jsem se nad nimi hloub¢ji nezamyslel. Proto jsem si musel
zjistit jejich historii, vyvoj a zptsob vyroby obuvi, abych 1épe proniknul
do daného oboru. N¢které nacerpané znalosti jsem uplatnil pfi navrhovani
logotypu, a to konkrétné u doplinkového abstraktniho prvku — apostrofu.
Zde mé ovlivnil poznatek a historicky fakt, ktery jsem se dozvédél
pii studovani déjin vyvoje obuvi. Pii zpracovani podkladi pro tuto praci
jsem tedy zjistil, ze 1 davna historie se miize promitnout do soucasného

moderniho designu.
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Protoze jsem chtél veskeré tiskoviny spolecnosti nécim ozvlastnit,
hledal jsem druh papiru, ktery by mé zaujal svoji strukturou a barevnou
Skdlou a odpovidal by tak celému konceptu jednotnému vizualnimu stylu
spole¢nosti. Diky tomuto faktu jsem se podrobnéji seznamil a rozsifil
si svlij prehled o Siroké nabidce specidlnich papird. Specialni papiry
se vyrabi v riznych gramazich, barevnych provedeni, rozmérech a maji
ruzné struktury. LiSi se 1 v moznostech tisku. N¢které jsou urcené pouze
pro laserovy tisk, inkoustovy tisk, sitotisk, knihtisk nebo ofsetovy tisk.
Myslim, Ze diky pouziti papiru Paperado na veSkerych tiskovinach
spolecnosti BARBRA MARTENS jsem ukazal ostatnim grafikim,
Ze je mozné vyuzit i netradi¢ni zplsob a nevazat se pouze na standardni
papiry, které nabizeji tiskarny.

Cely proces pfiprav 1 samotné¢ zpracovani jednotné¢ho vizualniho
stylu pro spoleénost BARBRA MARTENS m¢é rozsifilo nejen mij
vSeobecny piehled, ale také jsem hloubéji proniknul do problematiky

jednotného vizualniho stylu.

40



9 SILNE STRANKY

Pro spolecnost BARBRA MARTENS jsem vytvoiil elegantni,
jedine¢né, funkéni a reprezentativni logo, o kterém si myslim,
ze je nejsilnéjsi strdnkou celého jednotného vizualniho stylu. Je vytvotfeno

tak, aby dokonale odrazelo charakter mladé a dynamické firmy.

Za silnou stranku loga povazuji vyuziti a zakomponovani odkazu
z historie daného oboru do prvku v logotypu. Tim se nenasilné vyjadiuje
postaveni a image firmy, s kterou se chce spole¢nost zapsat do podvédomi
svych zakaznikd.

Rozdilny ez pisma v logotypu Vvsobé odrazi skutecnost,
ze reprezentuje panskou i damskou obuv. Tu¢né pismo zastupuje panskou
muznost a velmi tenké pismo Zenskou kiehkost. Logo se tim padem stava
nestranné, ale zaroven poutavé a sexy pro ob& pohlavi. Jeho univerzalni
image se fadi k silnym vlastnostem.

Nasledovné musim vyzdvihnout variabilitu loga. JelikoZ se logotyp
sklada z grafického prvku BM'S a slovniho spojeni BARBRA MARTENS,
je mozné na jednotlivych reklamnich materialech pouzit jak cely logotyp
BM’S BARBRA MARTENS, tak i graficky prvek BM’S. Tim produkty
ziskaji uritou exkluzivitu a nejsou tak pietizeny jednim, casto
se opakujicim logem.

Ke grafickému prvku BM'S lze jednoduse doplnit nazev nového
odd¢leni ¢i produktu. V soucasnosti je pro panské odd€leni pouzivan nazev
BM'S GUYS® a pro damské oddéleni BM'S LADIES”.
Pti pfedpokladaném budoucim rozsifeni o détskou obuv, doplilky a dalsi
produkty, je jednoduché graficky prvek modifikovat, coz je dalsi ptisobivy

aspekt celého jednotného vizualniho stylu.

* P¥iloha ¢&. 10 — logotypy oddéleni.
% piiloha ¢. 10 — logotypy oddéleni.
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Protoze je cely vizualni styl koncipovan tak, aby byl otevieny
dalSimu progresivnimu vyvoji spolecnosti, je i graficky manual snadno
doplnitelny o nové kapitoly a ma moznost aktualizace. Je Systematicky
Clenén, aby fungoval jako celek 1 v jednotlivych svych ¢astech — kapitolach
a pfitom vzdy vyhovoval potiebdm uzivatele.

Myslim, Ze cely vizualni styl piisobi kompaktné a snadno se aplikuje
na merkantilni tiskoviny, propaga¢ni materialy, na firemni vozidla a vlastni
produkty spolecnosti. Pti navrhovani vizualniho stylu
pro BARBRA MARTENS jsem kladl diraz na jednoduchost
a srozumitelnost umocnénou specifickou eleganci, jez se stala jednim

Z hlavnich kreativnich principt.
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10 SLABE STRANKY

Na jednotném vizualnim stylu pro spolecnost BARBRA MARTENS
jsem pracoval se stoprocentnim nasazenim a postupoval jsem dle mého
nejlepSiho uvadzeni. Snazil jsem se navrhnout takovy jednotny vizualni styl,
ktery bude odpovidat spravnému grafickému zpracovani a zaroven splni

veskeré pozadavky majitele spolecnosti.

Za slabou stranku by se dal povazovat velmi tenky fez pisma
v logotypu BM'S BARBRA MARTENS. A to naptiklad pifi frézovani
1 fezani do riznych materialll jako je péna, polystyren a plast. Piesvedcil
jsem se vsak, ze v dobé moderni technologie, kdy jsou veskeré frézy
a plotry fizeny pocitaem s milimetrovou pfesnosti, nebude tenky fez pisma
piekazkou.

Jin¢ slabé stranky si nejsem védom a vEéfim, Ze vSe je navrZzeno

takovym zplisobem, ktery bude fungovat.
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11 ZAVER

Ukolem diplomové prace bylo navrhnout jednotny vizualni styl
pro spolecnost BARBRA MARTENS. Hlavni zaméfeni této nové
vznikajici spole¢nosti je vyroba a prodej damské a panské kozené obuvi.
Filozofie spolecnosti je seridznost, spolehlivost, kvalita, dokonalé
provedeni a modni design. Jejim cilem je spokojeny zdkaznik,

ktery se bude vzdy rad vracet.

Mym hlavnim cilem bylo vytvofit jednoduse zapamatovatelné, dobie
Citelné logo, které by bylo z estetického hlediska nadcasové a kvalitné
zpracované po typografické strance. Dale jsem chtél vypracovat graficky
manudl, ktery by vychazel z konkrétnich potiteb a pozadavkl spole¢nosti
BARBRA MARTENS.

Musim fict, Ze vytyCen¢ uUkoly se mi podafilo splnit,
nebot’ jsem vytvofil stylové, elegantni a ambicidzni logo, které dokonale
vystihuje mladou, progresivni obuvnickou znacku. Ptehledny graficky
manual detailn€ popisuje zpracovany logotyp a podrobné kodifikuje
uplatnéni  vSech prvki jednotného vizudlniho stylu spolecnosti
BARBRA MARTENS pro rizné aktivity.

Zavérem bych chtél fici, ze na tomto rozsahlém projektu
jsem nejen zuzitkoval své dosavadni znalosti nabyté béhem svého studia
na ZapadocCeské univerzit¢ v Plzni, ale zaroven jsem se obohatil 0 nové
zkuSenosti a hloubéji tak proniknul do problematiky jednotného vizualniho

stylu.
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12 RESUME

My diploma thesis is focused on a new Corporate Design
of BARBRA MARTENS company. The newly formed company is focused
on production and distribution of women’s and men’s leather shoes.
Philosophy of that company is honesty, reliability, quality and fashion
design. Its target is a satisfied customer who will be always glad to come
back.

My main aim of the work was to design a unique, easy to remember
and aesthetically timeless and well-prepared logotype. | also wanted
to develop a design manual that would be based on specific needs
and requirements of BARBRA MARTENS.

| must say that | was able to meet my outlined tasks
because | have created a stylish, elegant and ambitious logo that perfectly
represents young, progressive company. Graphic manual describes
logotype in details and clearly codifies all elements of Corporate Design
of BARBRA MARTENS for various activities.

In conslusion | would like to say that on this extensive project
| have not only utilized my knowledge | gained during my studies
on University of West Bohemia but | was enriched by new experience

and enlarged my knowledge of Corporate Design.
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Priloha ¢. 1a

ReserSe stavajicich logotypu spolecnosti, které se zabyvaji jak vyrobou,
tak prodejem kozené obuvi

ﬂﬂﬂﬂﬂ

fecco (e

Boots & Shoes

THE ORIGINALS

,%‘..o mMixXXER

(www.google.com)



Priloha ¢. 1b

Reserse stavajicich logotypu spole¢nosti, které se zabyvaji jak vyrobou,
tak prodejem kozené obuvi

M famaris®

BROWN SHOE D

DEICHMANN

. RENO

(www.google.com)



Priloha ¢. 2

Typografické logo (handwriting)

Barbra Miusiton's

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 3

Zkratka BM’s

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 4

Graficky prvek - stylizovana bota

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 5
Logotyp - zakladni verze

varianta A

BM'S BARBRA MARTENS

varianta B

BM'S BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 6
Logotyp - cernobila verze, pozitivni a negativni

pozitivni verze

BM'S BARBRA MARTENS

negativni verze

BM'S BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 7

Logotyp - rozmérova fada

s BM'S BARBRA MARTENS
worwe BM'S BARBRA MARTENS
mm  0ox  BM'S BARBRA MARTENS

50 mm BM'S BARBRA MARTENS

BM'S BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 8

Logotyp - na plochach s ruznou tonalitou

20'%

BM'S BARBRA MARTENS

BM'S BARBRA MARTENS

BM'S BARBRA MARTENS

BM'S BEARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 9

Dopliikovy abstraktni prvek spolecnosti

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 10

Logotypy oddéleni a produktt

LADIES

BM'S

GUYS
SHOECARE

BM'S

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 11

Tiskoviny spole¢nosti

BM'S BARBRA MARTENS

Kontakt: N Priopech 12/1469 Barkownd spojent: 508 4420 777 988675 160: 457678502
1 oz o

| BMS BARBRA MARTENS |

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 12

Oznaceni firemnich vozidel

~Veww.Dar \EQ{W om J /f%
. m / \

MARTENS J;‘/ﬂ

L)

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 13

Visacky na zbozi
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BM'S BARBRA MARTI

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 14

Bryle BM’S

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 15a

Aplikace logotypu na vlozce damské obuvi

SNILYVIN YHEHYE SINE
BM'S BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 15b

Aplikace logotypu na vlozce panské obuvi

SNILYVIN VHEYYE SINE
BM'S BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 16

Oznaceni produkti BM’S - SHOECARE

EXPRESS L\ EXPRESS
SHINE ‘ / SHINE

SHOECARE

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 17a

Ukazky aplikaci logotypu spole¢nosti BARBRA MARTENS

BM'S BARBRA MARTENS

a5 BAREHA MARTENS

(vlastni tvorba)



Priloha ¢. 17b

Ukazky aplikaci logotypu spole¢nosti BARBRA MARTENS

(vlastni tvorba)



