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Hodnotila: Mgr. Andrea Konigsmarkova, Ph.D.

CIL PRACE:

Autorka Qeﬁnovala cil své bakaléfské préce jako prezentaci vyuziti ,,ndrodnich aspekti™ v audiovizudlni reklamé a
zpiisobt, jakym jsou v reklaméch uplatiiovény. Cile se podafilo v pIné mife a tviiréim zplisobem doséhnout.

OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Autorka se nejprve velmi presv&d&ivé vyporadava s terminologickym ukotvenim celé préce. Spravné se veénuje
tfem oblastem teoretickych vychodisek, dileZitym pro provedeni komplexni analyzy vybranych ptikladi reklam:
&tenafi tak predklada struény méstin teorie reklamy, speciélni kapitolu vénuje jazyku reklamy a v kapitole 4 se
pokousi o uchopeni a vymezeni pojmil ,nérod“, ,nérodni identita” atd. (pfim&fené ve vazb¢ na téma). Diky
tomuto velmi solidnimu teoretickému zékladu sméfuje pak navazujici analyzu vybranych texti jasné, cileng, bez
zbyteénych odbodek. Z predstavenych rozbori je zfejmé, Ze autorka dokéZe své znalosti aplikovat a dobfe vyuzit
v préci s jazykovym materidlem. Kladné hodnotime i pfim&fené formulované zavéry, které jsou vzdy uvedeny do
vztahu s rozsahem zkoumaného, autorka neopomiji zminit daldi mozné interpretalni cesty i sva stanoviska
relativizovat (vzhledem k protovédeckému charakteru bakaléfské préce to povazujeme za vhodny pfistup).
Vzhledem k (izce vymezenému tématu, kterému se odborn literatura systematicky nevénuje a pfi jehoZ
zpracovéni je numé &erpat zdroje pro jeho jednotlivé slozky zraznych oborl, ocefiujeme, ze autorka praci
pravideln& konzultovala se zahrani¢nimi | geskymi odborniky. Pravidelné konzultace zejm. s profesorem G. G.
Schuppenerem pak dokéazala do textu vhodn€ vElenit a vyuZit jich pro vytvoreni vlastnich analyz.

Pozitiva® hodnotime, ¥e autorka skutedné provedla poctivou analyzu jazykovych 1 mimojazykovych prostiedki
vybranych reklam. Nezistdvéd v tématu na povrchu teoretickych poulek. nalezené jevy déva do komtextu 2
interpretuje. Proto miZeme tolerovat néktera drobna zavahani (vyplyvajici i ze studovaného oboru, protoze se
tykaji Geskych textil) pfi identifikaci jazykovych jevl: napf. s. 30: zapFahej — oznaleno za nespisovny tvar slovesa
zapFéhnout, autorka uvadi, Ze spravné by mélo byt zapFdhni; jedné se vSak o zamenu vidovych dvojic sloves
zapFdhnout (zapFdhni) versus zaprahat (zapFahej). Mozm4 by analyze prospél jeste souhrnny tematicky glosé& a

s

propracovan&jsi (interpretatné promyslen&j¥i) pasaze vénované zvukomalbe.
FORMALNI UPRAVA:

Predlozena prace splfiuje veskeré formélni néroky, které jsou kladeny na bakalafskou préci. Autorka sice zvolila
podle nascho soudu ne zcela vhodnou podobu uvédéni odkazii na zdroje a literaturu pod Carou, ale uziva jich
jednome a peclivé v celé praci. Byvaly by take postagily zkrécené podoby odkazi (autor, rok, strana), ale
chépeme, Ze byla autorka vedena snahou o co nejpoctivéjsi citovani zdroji. Odkazy je viak numo vzdy uzavirat
teckou. Ostami formalni slozky prace hodnotime velmi pozitivné, vyzdvihnéme zejména piehlednou strukmuru,
odrazejici népaditou, originalni klasifikaci analyzovanych reklam (dle integrace narodnich aspektd), material
k analyze na DVD jako audiovizulni piflohu i kvality jazykového provedeni prace (odhlizime od drobnosti.
jakymi jsou ojedin€ly pl. slova Werbung: s. 1, &i stylisticka zavéhani - napf. s. 34,0dst. 2).

STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

K pozitivnimu dojmu z obsahu pfedloZené bakalafské prace prispivé velmi dobra jazykové a fomé.lni giox'eﬁ,
Néjvice si viak cenime aktivnfho, kreativniho pfistupu a velkého podilu viasmi préce (sbér materialu, klasifikacs,

analyzy, vyhodnoceni). Samoziejmé by bylo moZné téma propracovat hloubgji &i zavéry presvedCivéji dolozt, ale
to pfiznava | sama autorka, navic pro bakaléfskou préci je toto zpracovéni naprosto vyhovujici.



5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENT PRI OBHAJOBE:
a) Vyhodnotila byste v nekterych pfipadech uplatméni nérodnich symboltl, aspekti v reklamé jako nevhodné
&1 zavad&ici? Svou odpoved zdiivodndte.
b) Pokuste se shrnout vyhody a nevyhody vyuZiti odkazfi na nérodni identitu v reklamnich textech. Dolozte
priklady z analyzovanych reklam.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné
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