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1. CfL PRACE:
Cilem préce bylo pfedstavit aspekt nérodni identity reflektovany v reklamé a na zaklads Ceskych a némeckych
reklam ukazat, jak je zde vyjadfena a vyuzivana. Cil prace byl splnsn.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Obsah prace se shoduje s nizvem price a se zadanym tématem v plném rozsahu. Téma préce se fadi spiSe
k naro¢n€jSim, nebot’ dostupni literatura obsahuje pouze diléi aspekty zvolené problematiky. Autorka prokazala
nany stupenl samostatnosti a schopnost formulovat zavéry, pfiemz efektivné aplikovala poznatky
lingvistickych i ekonomicko-administrativnich disciplin, které ziskala b&hem studia na prednéaskéach, seminafich i
v ramci konzultaci s experty (viz 9.2.3). Teoretick4 a prakticka ¢ast jsou v rovnovéze. Je patroy tvarci pistup
k vymezovani rozdild (napf. s. 21 — propagace znatky Alpecin v CR a SRN), k identifikovani reklamniho
zameru (s. 26) nebo k hodnoceni expresivity (s. 30).

3. FORMALNI UPRAVA:

Prace splituje veskeré formalni néroky, které jsou kladeny na bakaléfskou praci. Vyzmatuje se logickou a
piehlednou strukturou (napt. rozd&leni analyzovanych reklam — s. 19, s. 29), spravnymi citacemi a odkazy ma
literaturu. Ojedingle se objevuji drobné jazykové zavahani v koncovkéch adjektiv a substantiv (napf. s. 22: in
Form einer natiomalen Qualititspreis; s. 28: Angebot an tschechische Produkte; s. 34: bei tschechischen
Verbraucher), kierd nemaji vliv na vysokou jazykovou kvalitu prace. Morfologické, syntakticka i terminologicka
pfesnost, jakoz i grafické Gprava je v celé préci dodrzena. Nepatrné formalni nepfesnosti (s. 11: in der normalen
Sprache) se zdaji naprosto nepodstatné.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Prinos préce spatfuji ve volb& originédiniho, dosud mélo feSen¢ho problému a v jeho kvalitnim zpracovani.
Autorka vyuZiva konirastivni amalyzu i interdisciplindmi pfistup (mapf. s. 25 — propojeni lingvistiky s
marketingem, histori{ a kulturou). Préce zanechévé ve Ctenéfi zivy a pozitivni dojem.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE: _

1. Vkap. 5.3.1 hovotite o deminutivech. Uved'te co nejvice zplisobli, v¢. regionalnich variet, jak se v némcing
tvoii deminutiva. Jak byste pro némeckého Stenéfe preloZila vytazy synecek, konicek, slunicko, maticka, policko,
seldtko?

2. Nas. 23 a 32 jste spravné identifikovala v&t3i roli reklamy zamé&fené na trvale udrZitelny rozvoj v némecky
mluvicich zemich oproti Ceské republice. Uved'te ptiklady konkrétnich némeckych slogani.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA .
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