ZAPADOCESKA UNIVERZITA VPLZNI
Fakulta filozoficka
Katedra germanistiky a slavistiky

PROTOKOL O HODNOCENI BAKALA RSKE PRACE
(Posudek oponenta)

Préaci fedlozila studentka: Viktorie Kubelkova
Néazev prace: Kaufverhalten im tschechischen Eiarelbl — Grundsatze fiir deutsche Unternehmen, die
in den tschechischen Markt eintreten

Hodnotila: Gisela Heitz M.A.

1.

CiL PRACE: Autorka si stanovila cil formulovatincipy pro gmecké podniky, které se ¢it
etablovat nd@eském trhu (str. 7:.dje sich auf dem tschechischen Markt etabliereotlen). Tento cil
autorka v plném rozsahu splnila.

. OBSAHOVE ZPRACOVANI: Co by #y némecké maloobchodni firmy zvazit, nez se rozhodjiout

na ¢esky trh? Na tuto otazku poskytuje autorka wmdwsvé prace (kap. &adu odpowdi. Tomu
predchazi prvni, teoretick&st s uvedenimiznych aspeki (kapitoly 1-6), jejichZz vybr neni zcela
transparentni a které jsou obsahaielmi Usporné. Samostatna kreativni prace auteekynachazi
v kapitolach 7-8, v nichz je vyhodnocena anketavgdena formou dotaznikového i&eti. Autorka
komentuje vysledky podroknkap. 7). Jako z&klad pro stanoveni zasad (kags@mindséatze*) slouzi
vysledky ankety.

. FORMALNI UPRAVA: Clergni prace se mi v prviiiasti nezda zcela transparentni. Kapitoly 3-6 maji

jednoznény vztah k tématu, &koliv se mi zda, ze kap. SigruSuje mysSlenkovy tok kapitol 4 a 6.
Relevance kapitol 1 a 2 mi nenfegmd, pro vyjaséni by bylo patrd nezbytné jejich obsahové
prohloubeni. Kapitoly 7 a 8 jsou oproti tomu cilodépitoly, v nichz autorka mySlenky
zprostedkovava angaZzovana zetelrg. Jazyko¢ se pohybuje prace na dobré Grovni, i kdyZ na
nekterych mistech se objevuji neadekvatni formuladie= Deutschen investieren ganz gér(str. 19)
~unsere Republfk(str. 20),Die gute Nachricht ist“(str. 32). SpojenimQeutsche Gesellschaften
nadpisu u kap. 5 jsou ndimy némecké podniky, nelio,Gesellschaft® neni synonymem pro
.unternehmen”. Autorka dba p#ivé na uvadni zdroji, citaty jsou roveiZz spravi dokumentovany.
Pozitivré Ize hodnotit uzitené grafiky ve spojeni s vyhodnocenim dotaznikup. Ka

. STRUWNY KOMENTAR HODNOTITELE: Autorce se pod#o vytvorit profil primérnéhoceského

zakaznika se svymi zalibami, zvyklostmi a pozadawekio jak v teoretické, tak v praktickésti. Tento
profil mize Emeckym podnim slozit jako voditko, bez ohledu na to, zda jsdunaéeském trhu
pritomny nebo ne. Za spiSe slabSi povaZzuji teorafici@st, ve které nejsou obsahové souvislosti
dostatené zretelrs propracované.

. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORWCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE:

1. Vystlete prosim marketingovy koncegirlebnisshopping“(str. 32)
2. Existuji podle Vaseho nazoru rozdily megneckymi ateskymi spatebiteli/zakazniky?

. NAVRHOVANA ZNAMKA: 2+
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