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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena diplomové prace je zpracovéna v souladu s pozadavky kladenymi na tento typ kvalifika¢ni
prace. Cil prace je jasn¢€ vymezen a bezezbytku naplnén. Prace ma logickou stavbu, kapitoly na sebe z velké
¢asti navazuji. Ke kvalité prace ptispiva velikd znalost prostfedi vybrané firmy ze strany autora. Vysledky
prace jsou bezesporu vyuzitelné v praxi. Nevyhodou prace jsou formalni nedostatky (pieklepy, na
nékterych mistech nepiesné uvadéné odkazy na zdroje, 1. os. €. mn., chybéjici oznaceni tabulky XXX).
Nepiesné je pracovano i s odbornym jazykem — vize spolecnosti uvedend na str. 42 je spiSe cilem na
nasledujici obdobi, dokonce je i SMART a naopak cil uvedeny na strankach vybrané spolecnosti je z
pohledu marketingu vlastné poslanim. Pro realizaci ptistich vyzkuml doporucuji vyuzit u pohlavi moZnosti
»alternativni ¢i ,,jiné* vzhledem k aktudlnim trendiim ve spolecnosti. V praci jsem postradala konkrétni
vybranou SO (MAX-MAX) strategii jakozto vysledek SWOT analyzy. Teoreticka ¢ast prace tvoii téméf
polovinu celého rozsahu. Jisté by §lo tuto ¢ast zkratit o ¢asti, na které neni v empirické ¢asti navazano. Pro
potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz nebyly vyuzity sofistikovangjsi statistické metody, nicméné marketingovy
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1. Vami zpracovana komunikacni kampan je naplanovana v aktualnich podminkach ale s realizaci az v

prvni poloviné roku 2022. Jaka jsou pifipadna rizika zmény vybranych faktori (vnitini ¢i vnéjsi) pro Vami
jiz nyni naplanovanou kampan?

V Plzni, dne 24. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



