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Jméno studenta: Jan Kalas
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podcast jako nastroj marketingové komunikace

vybraného subjektu

Hodnotitel — oponent: RNDr. Jifi Preis, Ph.D.
Podnik - firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Student ptinasi velmi inovativni a pfinosné informace ohledn¢ tvorby fakultniho podcastu. Je tieba ocenit
snahu pfinaset vlastni pohled, hledat v literatufe a zdrojich oporu pro své formulace a zavéry. Nutné
vyzdvihnout je také fakt, ze se autor pokusil o vlastni "ukazku" toho, jak podcast realizovat.

N¢kolik podnéta a pripominek:

1) Prace nékdy zabiha do prilisné teoretické Sife; 1ze pochopit divody, pro¢ tomu tak je, ale pocty stran BP
pak netimérné rostou, pfi¢emz ne vSechna teoreticka vychodiska jsou v piimé vazbé na empirickou ¢ast
prace.

2) Autor pracuje v prub¢hu BP s vlastnim empirickym Setfenim, coz je velmi chvalihodné, ale v ramci
metodické kapitoly o ném vibec nepiSe. Vice podrobnosti 1ze nalézt na konci prace, ale pokud jedna
z klicovych metod je toto Setfeni, tak je dilezité, aby s nim byl Ctenaf seznamen Vv pritbé¢hu metodické ¢asti
prace.

3) Autor se zabyva cilovymi skupinami, pficemz uchazeci o studium jsou brani jako "vedlejsi" skupina,
zatimco absolventi jako hlavni. je otazkou, zda 1ze ocekavat, Ze déni o fakult€ budou spise sledovat alumnis
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nez piipadni budouci studenti. Neni rovnéz jisté, Ze cilovou skupinou, kteti by podcast dokonce vyuzivali,
by byli jini pedagogové ZCU.

4) Zavér je na rozdil od rozsahlého a "dlouhého" twvodu trochu zrychleny; kategorie/legenda
v grafech/obrazcich ne vzdy jsou ¢itelné, protoze se tam nevesly. Otazkou ziistvava piemira anglikanismi
(n€kdy az nad miru) v analytickych tabulkédch. Rozumim divodim (v daném oboru je angli¢tina lingua
franca). Pro nékteré vyrazy, zvlaste, pokud se pak sklonuji, 1ze pouzit vhodny ¢esky termin.

5) Autor uvadi, ze zjistil velky zajem o takovyto produkt z fad respondenti Setfeni. Vhodné by bylo
poukazat na urCitd rizika, kterd by takovy projekt, zvlasté, pokud bude studentsky, byla - a to jak
V personalnim zajisténi a kontinuité, tak i na strané rozpoctu.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:?

1) Pro¢ si myslite, ze jednou z primarnich cilovych skupin pro fakultni podcast jsou aboslventi, a ne
uchazeci?

2) Zkuste definovat rizika, kterd mize rozjezd a udrzeni takového projektu pfinést.

3) V &em spatiujete z obecného hlediska jiné zacileni podcastu v USA a v CR tak, jak o tom piSete na s.
29?

V Plzni, dne 01.06.2021 Podpis hodnotitele



