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Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Iveta Kasalova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Preference vybraného segmentu zakazniki p¥i vybéru
dovolené

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Studentka v piedlozené praci fesi tematiku preferenci vysokoskolskych studentl z Plzenského kraje pii
vybéru tydenni dovolené v ramci domaciho cestovniho ruchu.

Cil prace je zietelné stanoveny. Metodicky studentka vyuzivd conjoint analyzy (n=50). Ocenuji, Ze
studentka dokazala piizpusobit volbu typu conjoint analyzy pandemické situaci a vyuzila choice based
conjoint analyzu, ktera je vhodna pro pouziti pti online dotazovani.

Teoreticka Cast prace je zpracovana standardné za vyuziti predevSim Ceskych zdrojl, avSak je spise
obecngjsi a §irsi a studentka si zde nepfipravuje dostatecné kvalitni informaéni zakladnu pro dalsi kroky
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zpracovani prace. Konkrétn¢ je myslen predev§im krok vybéru atributii a jejich trovni zkoumaného
produktu cestovniho ruchu. Vybér atributi a jejich Grovni je zaroven nejslabsi strankou prace. Studentka
je si toho védoma - konstatuje to v zavéru.

Metodicky je zajimavou volbou zdvojeni jednoho z atributli a je otazkou dalsiho zkoumani, jak takové
pouziti atributu mohlo ovlivnit respondenty. Autorka pracuje s celkem 50 respondenty, coz je pro
zvolenou metodu jiz zajimavy pocet, na druhou stranu byl zvolen parcidlni design vyzkum, ktery
samoziejmé snizuje reprezentativnost dosazenych vysledki (vygenerovany mix urovni atributi - tj.
typovych projektli mize mit vliv na vysledné preference respondentil). Zde je otazkou, jestli je zjistény
rozdil mezi pfimo indikovanymi preferencemi respondenti a preferencemi vypocitanymi indikatorem
validity provedené¢ho vyzkumu.

Studentka se snazi v praktické ¢asti kromé celkovych vyslednych preferenci rozebrat i preference
jednotlivych respondentt, coz ocenuji.

Celkové praci navrhuji hodnotit klasifika¢nim stupném velmi dobie, studentka vyuzila netrivialni
vyzkumnou metodu, otazkou je volba atributt a jejich trovni.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Domnivate se, Ze je zvolena vyzkumna metoda pouzitelna i v bézné praxi destinac¢nich spole¢nosti?

V Plzni, dne 3. 6. 2021 Podpis hodnotitele



