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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

V predloZené praci se student zabyva konceptem CSR ve vybranych organizacich. Cile prace jsou uvedeny
v uvodu, ktery vSak plisobi spisSe jako abstrakt (je psan v pfitomném case). V prvni kapitole je provedena
reSerSe na téma CSR. Tato kapitola je zpracovana velmi dobte - postihuje ptehledné cely koncept CSR.
Oceiuji zde autorovu praci se zdroji, kdy vychdzi z pomémé velkého mnoZstvi aktualnich zdroji.
V kapitole 2 se student vénuje marketingové komunikaci (nespravné o ni referuje jako o "marketingovych
komunikacich"). Tato kapitola neni tak propracovana jako pfedchozi, nicméné stile vykazuje slusnou
uroven. ReserSe by se méla skladat z relevantnich primarnich zdroji, kaiikou této kapitoly je az prehnané
vyuzivani skript jakoZto zdroje. Kapitolou 4 za¢ina empirickd ¢ast prace. Nikde bohuZzel neni vysvétleno,
na zaklad€ ¢eho a proc¢ jsou vybrany korporace, které jsou uvedeny na zacatku kapitoly 4. Jinak je vSak
metodika (ne metodologie) v kapitole 4.1 ptedstavena velmi dobfe. V kapitole 4.2 jsou formulovany
hypotézy (které ale nejsou hypotézami - jedna se o tvrzeni) pro studentovo zkoumani. Z jaké vyzkumné
otazky tato tvrzeni vychazi? Nasleduje pfedstaveni zkoumanych korporaci, na které navazuji vysledky
zkoumani. Vysledky jsou velmi pfehledné interpretované a jasné srozumitelné. K vyhodnoceni je pouZito
pouze zakladni deskriptivni statistiky, osobné citim, Ze by si data "zaslouzila" alespoil analyzu zavislosti.
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V praci se vyskytuji nedostatky v citacnimi stylu, napt. dle APA se v ptipad¢ dvou a vice autor pouziva
pouze "autor a kol.", pfipadné et al., tecka se piSe az za citaci (zavorkou). V seznamu literatury se vypisuji
vSechna jména autord publikace.

Celkove se jedna o velmi dobrou praci a timto stupném ji také hodnotim.

OtazKy a pripominky K bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®
Na zakladé ceho jsou vybrany korporace pro empirickou cast? Skute¢né se jednd o nejznaméjsi a

nejrozsitengjsi obchodni fetézce v Cesku?
Jak by se dala formulovat vyzkumna otazka pro Vas vyzkum?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



