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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalatska prace se zamétuje na navrh zeefektivnéni marketingové komunikace firmy Foxinterier W s.r.o.
V teoretické Casti se autor vénuje marketingu, marketingové komunikaci a marketingu na internetu. U
nékterych pasazi by bylo vhodné necerpat pouze z jednoho zdroje, napiiklad v podkapitole 1.2 pfedstavujici
marketingovy mix. V textu se misty vyskytuji neptesnosti v citovani (naptiklad s. 12) ¢i chybné uvedené
odkazy na zdroj (Foret, 2011 vs Feret, 2011). Teoretické ¢ast obsahuje velky pocet podkapitol a dalSich
dil¢ich ¢asti, kdy zhruba 20 stran zabira témeéf 2 strany obsahu, z tohoto diivodu by bylo vhodnéjsi zvolit
lepsi strukturu.

Prakticka Cast je uvedena samostatnou kapitolou pouze s jednim odstavcem a jinak prazdnou stranou, zde
by bylo vhodné propojeni s dalsi ¢asti. V praktické ¢asti autor dale predstavuje firmu Foxinterier W s.r.o.
a jeji marketingovy mix a analyzuje marketingovou komunikaci firmy z nékolika pohledii. Na zéklad¢
analyzy autor pfedstavil navrhy pro zeefektivnéni marketingové komunikace, které dale rozpracoval. U
nekterych ¢asti navrhi by bylo vhodné uvést zdroj, napiiklad pokud autor uvadi konkrétni cenu vytvoteni
e-shopu ¢i reklamniho banneru nebo kdyz hovoti o reklamnim spotu v radiu a uvedené informace nema
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podlozené zdrojem. V praci je mozné naleznout nékolik obrazki, které jsou ¢islovany v textu jinak nez v
pfilozeném seznamu obrazkda.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:®
1.V zavéru uvadite "Veskeré navrhy byly predstaveny fediteli spole€nosti a nékteré navrhy jiz zacala firma

aplikovat.". O které navrhy se jedna?
2. Jakou ¢astku je firma ochotna investovat do realizace Vami uvedenych navrhu?

V Plzni, dne 31. 5. 2021 Podpis hodnotitele



