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Téma bakalarské prace: RozsiFena a virtualni realita — moZnosti vyuziti, pFinosy,
naklady

Hodnotitel — oponent: Ing. David Prantl, Ph.D.

Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:'

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyva rozSifenou a virtudlni realitou. Prvni Cast prace predstavuje cestovni ruch. Nekteré
poznatky nejsou pfili§ vysvétleny (napf. na strané 11 autor uvadi: "Samoziejmé pokryti mobilnim
internetem neni Uplné stoprocentni a tvofi to jistou prekazku" neni ovSem jasné, z jakého zdroje tvrzeni
vychdzi a jaké pokryti mobilnim internetem ve skutecnosti je), nékteré obrazky maji chybné popisky (napf-.
na stran¢ 12 je uvedeno: "Procento globalnich webl poskytovanych mobilnim telefonim", coz neni popis
grafu, ktery by odpovidal vysvétleni dat v textu). V praci jsou také obCasné gramatické chyby a preklepy.
V nékterych Castech prace chybi citace (napt. na stran¢ 14 je uvedeno: "Dle raznych definici je mozné za
skutecné povazovat", ale definice nejsou nijak citovany).

V praktické Casti prace je provedeno dotaznikoveé Setieni a analyzovdna vybrana aplikace. Hlavnim
problémem dotaznikového Setfeni je, Ze fada lidi nezna pojmy jako AR a VR. To se projevuje 1 napiiklad
v otazce €. 7, kdy zna¢na cast respondentti odpovi "Nevim", coz svéd¢i o tom, ze se v dotazniku pfilis
neorientuji. I sdm autor prace piiznava, ze udaje jsou u nékterych otazek mirmé zkreslené, protoze
respondenti nepochopili otdzky. Takové problémy se maji odkryt v pilotdzi a nepfenést se do finalni verze
dotazniku. Dotaznikové Setfeni mélo byt sestaveno Iépe. Nésledna doporuceni z dotazniku ptili§ nevychazi,
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vyuzito je v kapitole 5 jen minimum informaci ziskanych dotaznikem. Autor v praci analyzoval 1 aplikaci
TimeTrip. Vliibec ovsem neuvadi hodnoceni aplikace na Google Play, Apple Store, zde uvedené recenze
lidi ¢i pocty staZeni. Analyza je tak nedostatecnd. Celkové poznatky v préci ptisobi nekomplexné. Neni také
jasné, pro€ je v nazvu prace uvedeno "Rozsifend a virtualni realita — moznosti vyuziti, pifinosy, naklady",
kdyZz néklady na virtualni nebo rozsitenou realitu v praci nijak hodnoceny nejsou.

OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Jak uzivatelé na Google Play a Apple Store hodnoti aplikaci TimeTrip?

Jak si vysvétlujete rozdil mezi dobrym hodnocenim aplikace na Google Play a Apple Store (4,3, resp. 4,8)
a nezajmem kolemjdoucich o aplikaci pfi testovani v ASi?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



