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Jméno studenta: Eliska Krejzova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Vyuziti mobilnich aplikaci v marketingu cestovniho
ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

Bakalarska prace se zaméfuje na téma VyuZiti mobilnich aplikaci v marketingu cestovniho ruchu, které
ma velmi $iroké moznosti uplatnéni. Hlavni cil byl definovan jako "identifikovat vyuziti mobilnich
aplikaci pro cestovni ruch a na zékladé¢ analyzy navrhnout vhodné doporuceni,” coZ je spiSe obecné
vymezeni. Autorka pak definuje i dil¢i cile, které jsou ale rovnéz obecnéjsi povahy. Vhodné by bylo
definovat rovnéz vyzkumné piedpoklady. Teoreticka ¢ast se opira i 0 fadu zahrani¢nich publikaci (V€.
védeckych ¢lankl publikovanych ve vyznamnych Zzurnalech), v nékterych ¢astech bych uvital novéjsi
zdroje a aplikaci do oblasti cestovniho ruchu (napt. Marketingova komunikace v cestovnim ruchu, resp.

v

SMART technoogie). Kapitola k e-turismu je vhodn¢ zafazena, autorka cituje nejnovéjsi literaturu.
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Analyza a intepretace dat je spiSe v popisné roving, bez hlubsi analyzy a zjistovani souvislosti.
Navrh nové aplikace je v praxi dobie vyuzitelny, i kdyZ nékteré ¢asti by bylo nutné pro zavedeni
dopracovat (marketingovy mix, pfinosy). Celkové hodnotim jesté stupném vyborné.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Shriite argumenty, kterymi byste presvédcila JihoCeskou centralu cestovniho ruchu k vyvoji a zavedeni
navrhované aplikace.

2. Jaka dalsi data (krom& Vami uvedenych na str. 65) a v jaké struktute by bylo mozné o uzivatelich

z aplikace ziskat pro potieby markeingového rozhodovani JCCR?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



