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Téma bakalarské prace: Vyuziti mobilnich aplikaci v marketingu cestovniho
ruchu

Hodnotitel — oponent: Ing. Lukas Pichlik

Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakaldiskou praci klasifika¢nim stupném:! vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Studentka komplexn¢é zanalyzovala prostfedi mobilnich aplikaci s tématikou cestovniho ruchu. V préaci je
uvedena reSerse teoreticka i reSerSe prostiedi trhu v oblasti online marketingu mobilnich aplikaci. V praci
bylo ptihlédnuto k poc¢tu stahnuti ¢i recenzi, na cemz lze postavit jakysi zebii¢ek oblibenosti danych
aplikaci.

Studentka vyuzivala literarni 1 internetové zdroje. Tyto zdroje mély i1 uchdzejici mnozstvi zahrani¢niho
zastoupeni. V préci nebyla polozena hypotéza, kterou by dale autorka ovérovala. Cile byly identifikovany,
v ramci prace splnény. Autorkou nebyla mira splnéni zhodnocena. V urcitych paséazich jisté gramatické
chyby (¢arky ve vétach, pozor na "koncovy klienti").

Celkov¢ je prace zpracovana velmi zdatile obsahove 1 koncepcné. Doporucuji ji k obhajobé.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1) Ve Vasem vyzkumu jste zkoumala frekvenci cest do zahrani¢i. Zohlediiuje Vas vyzkum i rozhodovani
v dobé COVID-19 (zmény preferenci turistl a jiné aspekty)?

2) Posledni dobou byl veskery business sektor (v€etné turismu) presunut do svéta on-line. Pozorujete vyssi
nartst po¢tu novych mobilnich aplikaci béhem pandemie COVID-19 oproti jiné dobé?

V Plzni, dne 31. 5. 2021 Podpis hodnotitele



