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A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
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H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
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Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci  klasifikačním stupněm:1     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 
 
Studentka komplexně zanalyzovala prostředí mobilních aplikací s tématikou cestovního ruchu. V práci je 
uvedena rešerše teoretická i rešerše prostředí trhu v oblasti online marketingu mobilních aplikací. V práci 
bylo přihlédnuto k počtu stáhnutí či recenzí, na čemž lze postavit jakýsi žebříček oblíbenosti daných 
aplikací. 
Studentka využívala literární i internetové zdroje. Tyto zdroje měly i ucházející množství zahraničního 
zastoupení. V práci nebyla položena hypotéza, kterou by dále autorka ověřovala. Cíle byly identifikovány, 
v rámci práce splněny. Autorkou nebyla míra splnění zhodnocena. V určitých pasážích jisté gramatické 
chyby (čárky ve větách, pozor na "koncový klienti"). 
Celkově je práce zpracována velmi zdařile obsahově i koncepčně. Doporučuji ji k obhajobě. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 
 
1) Ve Vašem výzkumu jste zkoumala frekvenci cest do zahraničí. Zohledňuje Váš výzkum i rozhodování 
v době COVID-19 (změny preferencí turistů a jiné aspekty)? 
 
2) Poslední dobou byl veškerý business sektor (včetně turismu) přesunut do světa on-line. Pozorujete vyšší 
nárůst počtu nových mobilních aplikací během pandemie COVID-19 oproti jiné době? 
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