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Jméno studenta: Alina Gazashvili
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Spolupriace modnich znacek s influencery na Instagramu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. David Prantl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cila prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky préace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

L]

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném:? dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Préace se zabyva spolupraci modnich znacek s influencery na Instagramu. V prvni ¢asti prace je struéné
predstaven marketing a internetovy marketing. V kapitole Marketingova komunikace na socidlnich sitich
je jen minimum informaci o komunikaci. Zbyte¢né je v kontextu cilii prace naopak vénovan prostor
historii. DileZita je kapitola vénujici se samotnému Instagramu. Nékteré poznatky o vyuzivani
Instagramu v Rusku jsou az pfili§ stru¢né. Do prace by bylo vhodné zatadit 1 naptiklad psychologii
zakaznika a popsat vyznam ztotoZnéni se s influencery. V praci obCas neni zvolen spravny styl citaci
(napf. na stran¢ 24: "How to Find Instagram Infuencers for Your Brand 2018, s. 6"). V praktické ¢asti je
proveden marketingovy vyzkum. Zjisténé poznatky vyzkumu dale prohlubuji poznatky o influencer
marketingu. Grafické zpracovani dat neni vhodné (nékteré texty nejsou piilis Citelné z diivodu pfilis
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malého pisma). U ne€kterych otazek by bylo vhodné;jsi pouzit Likertovu skalu. Zjisténé poznatky
z vyzkumu jsou piinosné. Cile prace jsou naplnény.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou nejvyznamnéjsi rozdily ve vyuzivani Instagramu na ¢eském a ruském trhu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



