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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:! nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakalafska prace je zaméfena na moznosti spoluprace médnich znacek s influencery na
Instagramu . Autorka v Givodni ¢asti prace zpracovala az pfili§ struény teoreticky uvod do problematiky,
tato Cast je priliS heslovita, véty na sebe misty moc nenavazuji. Zmateny je i ton psani psace, stiidani "ja",
"my" a psani opisem. Z neznamych divoda autorka nesklofiuje jména citovanych autord (napft. s. 21, 22),
misty chybi zdroje (napf. s. 6, na s. 22 i u piimé citace). V praktické ¢asti autorka predstavuje vysledky
vyzkumu. Bohuzel se zde autorka zamé&fuje na holé konstatovani vysledkd, viibec nepracuje s daty, nehleda
souvislosti, nevyvozuje zavéry. Nejasné je i to, jak mohlo v bfeznu probihat zpracovani a analyza dat, kdyz
dotaznik byl v obéhu do 19.4. viz s. 33. Kapitola 8 obsahuje velké mnozstvi grafii a tabulek, které jsou
k textu duplicitni a nemaji pfidanou hodnotu. Autorka si protife¢i v poctu respondentti v jednotlivych
kategoriich - v tabulce na s. 35 uvadi 107 respondentt ve véku 18-24let, v textu na s. 36 pak pise o 110
respondentech v této kategorii, obdobn¢ i pro skupinu 25-35let je v tabulce pocet 29, ale v textu jen 20.
Neni jasné, na zéklad¢ ¢eho byla formulovana Skéla u otazky 3, 1-10 sledovanych influencerti je dost velky
rozptyl. Samotna kapitola navrhti a doporuceni neobsahuje nic nového, konkrétniho, plynouciho z vlastni
prace autorky, je prakticky bez pfinosu pro ¢esky trh. Autorka nevénovala pozornost korektute textu, nebot’
mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb je za pfijatelnou hranici. Délka prace nevyhovuje
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pozadovanému rozsahu s ohledem na obrovské mezery mezi nadpisy a odstavci, dale i zbytecné velké
obrazky v textu (napf. s. 16, 20, 28), prakticky prazdné stranky (s. 7, 8, 10, 12, 15, 25, 29, 30, 45) a zbytecné
vyplitkové véty opisujici ndzev kapitoly (napf. prvni véta na s. 24). Obsahové i formalné je prace spiSe
odbytou seminarni praci, neobsahuje nalezitosti kvalifika¢ni prace. Celkové hodnotim préci jako
"nevyhovujici".

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Pii pfepracovani prace si vyberte konkrétni znacku, vyberte pro ni vhodné influencery (odtivodnéte vyber),
navrhnéte konkrétni formu spoluprdce a nejvhodnéjs$i plan postovani vcetné névrhu pouzitych typi
ptispévki (opét zdivodnéte vybér). Definujte konkrétni cile spoluprace, rizika, dopliite o kalkulaci naklada
a zpusob vyhodnoceni spoluprace.

V Plzni, dne 31.05.2021 Podpis hodnotitele



