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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladand bakalaiské prace se vénuje tématu etiky a korektnosti v reklam¢ s dirazem na situaci na
¢eském automobilobém trhu. V tvodnich ¢astech prace autorka buduje potfebny teoreticky aparat, na
ktery vhodné navazuje praktickd ¢ast. Ta je zaméfena na vybrané komunikac¢ni aktivity automobilky
Hyundai, které v minulosti vyvolaly pomérn¢ velky zéjem jak Siroké, tak odborné vetejnosti. Tyto
aktivity jsou pak zasazeny do kontextu konkurenéniho boje se zna¢kou Skoda auto. Nasleduje prezentace
vysledkl dotaznikového Setteni, s jehoZ pomoci autorka mimo jiné zkoumala vztah respondentt k etice

v reklamé, co je pro respondenty dtilezité pii pofizovani automobilu a v neposledni fadé i jejich postoj ke
kontroverznim reklamam firmy Hyundai ¢i vnimani zna¢ek Hyundai a Skoda. V zavéru autorka shrnuje
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vysledky a formuluje doporuceni. Pfiprava prace probihala pribézné a celkové vysledek
hodnotim jako vyborny.

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. V praci zmifiujete, Ze cesky management firmy Hyundai byl nedavno vyménén. Projevilo se to néjak
podle Vaseho ndzoru na charakteru reklam a mizeme pozorovat i jinou dynamiku prodeja?

V Plzni, dne 28.5.2021 Podpis hodnotitele



