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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Text sle€ny Malé je vypracovan na tirovni obvykle poZadované po bakalaiskych pracich. Splnuje formélni
nalezitosti, adekvatné pracuje s odbornymi zdroji, pouziva vhodnou metodiku, stanovuje vyzkumné otazky,
vyvozuje vlastni zaveéry. Pozitivn€ 1ze vnimat pfesah prace do praxe. Drobné nedostatky lze spatfovat
Vv praci s jazykem. V mistech, kde autorka pracuje s vlastnimi myslenkymi, ma tendenci formulovat véty
stylisticky nevhodné. Také se uchyluje se k banalnim a spornym stanoviskim (napi.: "Televize je
jednoznacné jednim z nejefektivnéjsich reklamnich médii" - str. 17; reklama v kinech = product placement
tamtéz). Déle je zvlastni, ze v praci, kterd nese nazev Etika a korektnost v reklamé se vibec koretnost
nefesi.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?
Nejvyssi spravni soud vynesl v nedavné dobé zasadni rozsudek, ktery se tyka etiky v reklamé. Jednalo se

o spor firmy Index Cechy s.r.o. a MPO. Mohla by autorka piibliZit tento problém a sdélit, zde by se mohl
tykat také reklamy v autoprumyslu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



