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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Prvnim problémem je, Ze odevzdana prace v PDF nema na prvni strdnce jméno autora. Hlavnim cilem
predlozené prace je navrzeni tfech (?) doporuceni pro vyuziti e-sports firmami k budovani vztaht se
spotiebiteli, ovlivnéni dalSich nakupi spotiebitele.

Teoreticka ¢ast prace zacina ze Siroka ivodem do teorie marketingu. Nasledné se autor stru¢né, s vyuzitim
dostupné literatury, vénuje segmentaci a marketingovému mixu. Pro¢ v ném pouziva obecné komunikace
ane marketingova komunikace? Nasledné vymezuje marketing v sportu (podkapitola 1.3). Marketing "skrz
sport" neni asi nejvhodné&jsi pojem z hlediska CeStiny (s. 16). V této Casti autor vhodné pracuje i se
zahrani¢nimi zdroji. Nasleduje pojednani o marketingu v hernim primyslu, opét s vyuzitim zejména
zahrani¢nich zdroji. Autor stru¢né pojima e-spotrs jako amatérské a profesionalni hrani poc¢itatovych her
na vysoké urovni (s. 21) a nasledné jej charakterizuje. VSima si také toho, ze diky koronavirové krizi
dostava e-sports velky prostor pro rust a dokladuje to s odkazem na fadu relevantnich zdroju.

Prakticka ¢ést zac¢ind na s. 29. Hlavni je realizace marketingového prizkumu v komunité€ spojené s e-Sports.
V praci je obecné uvedeno, ze dotaznik vznikl na zakladé zdroji v tvodni ¢asti a po konzultaci s vedoucim
prace. Demograficky je soubor slozen pfevazné z muzi a mladych lidi. Nasleduje jen deskriptivni piehled
odpovédi ve sloupcovych grafech s kratkymi komentafi. Je evidentni, ze zastupci komunity travi hranim
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zjisténi toho, kolik prostfedkd na tyto aktivity vénuji. Text prace je zde nezarovnany. Na s. 44 zacina
prezentace navrhii - doporuceni, kterd jsou velmi specifickd pro tento herni priimysl. Nekteré véty opét
nezni moc Cesky (s. 48 nahote).

Na jedné starn€ je evidentni, ze piivodni praci autor vylepsil, na stran¢ druhé je napiiklad abstrakt piimo
tragicky.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Co si myslite o problému "hra zdarma" a mikrotransakce s navykovym chovanim spotiebiteld?

V Plzni, dne 24. 5. 2021 Podpis hodnotitele



