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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét., gramatika)
I) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:!
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Cilem diplomové prace bylo zpracovat marketingovou strategii firmy JZ REALITY spol. s r.o.
Vytyc€eny cil se podafilo naplnit. Price je zpracovana v kvalité a hloubce odpovidajici naroktim
kladenym na diplomové prace. Ocenit Ize praktické zaméfeni prace, zptsob provedeni analyzy
(zejména je mozné vyzdvihnout kapitolu 4, ktera zpracovava strategickou analyzu spole¢nosti).
Naopak kapitola Marketingové cile by mohla byt v nékterych podkapitolach vypracovana do vétsiho
detailu. Autor pracuje strukturované, formuluje vlastni hypotézy, vyvozuje vlastni zavéry. Prace
napliuje pozadované formalni nalezitosti, pracuje s adekvatnim poc¢tem literatury. Drobné nedostatky

Ize shledat v nékterych formulacich a stylistice.
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Otiazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na stran¢ 20 uvadite v rdmci marketingové situacni analyzy, Ze na marketing je nahlizeno v Ceské
republice stale jako na reklamu ¢i podporu prodeje, coz vysvétlujete tim, Ze zdkaznici upfednostiuji
cenu pred kvalitou. Muzete tuto myslenku vice rozvést? Nasel byste dalsi narodni specifika, ktera by
byla mozna do tohoto bodu analyzy doplnit i s ohledem na pfedmét podnikéni dané spole¢nosti?

V Plzni, dne 28.05.2021 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odlivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stuper.

? Struéné zduvodnéte navrhovany klasifikagni stupen, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobé — dveé az tii otazky.



